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Szanowni Czytelnicy, Szanowne Czytelniczki,

oddajemy w Wasze rece kolejny numer magazynu Creative Europe Desk Polska — wydanie podsumo-
wujace intensywna jesien i przygotowujace sektor kultury, kreatywny i audiowizualny na nadchodzacy
rok 2026. To moment, w ktorym prezentujemy najwazniejsze informacje dotyczace nowych naboréw.
Piszemy tez o wsparciu dla tworcéw oraz inicjatywach, taczacych europejskie organizacje we wspol-

nych dziataniach.
W tym numerze relacjonujemy Info Day programu Kreatywna Europa i szczegdtowo przedstawiamy
plan naboréw na 2026 rok w komponentach Kultura, MEDIA oraz miedzysektorowym. Przygladamy

sie rowniez zagadnieniom mobilnosci, rosnagcego znaczenia europejskiej literatury i przemianom

rynku audiowizualnego.
Piszemy o wykorzystaniu sztucznej inteligencji w kulturze. W podsumowaniu debaty ,,Porozmawiajmy o..
sztucznej inteligencji w projektach kulturalnych” prezentujemy perspektywy ekspertek i ekspertow,

ktorzy pokazujg, jak taczy¢ innowacje z odpowiedzialnosciag i uwaznoscia spoteczna.

Jesien obfitowata we wspétorganizowane przez nas wydarzenia branzowe. Wspieralismy organiza-

cje debaty w trakcie Gdynia Industry (50. Festiwal Polskich Filméw Fabularnych), a takze panel pod-
czas Forum Heart of Europe w Warszawie. Wspottworzylismy Filmteractive w todzi — wydarzenie
poswiecone wspotpracy tworcow i biznesu oraz rozwojowi technologii w sektorach kreatywnych.
Wspieralismy Embodied Realms w Poznaniu, festiwal skupiony na performansie i technologiach XR.

W tym numerze oddajemy takze gtos beneficjentom programu. Rozmawiamy z Fundacjg MOZI,
ktéra realizuje Projekt wspotpracy europejskiej oraz z Zuzanng Krzysztofik o jej udziale w Culture
Moves Europe. Dowiadujemy sie wiecej o projekcie Another Story realizowanym przez fundacje
HER Docs reprezentowang przez Marte Golbe-Naumann i Kasie Swiatoniowska, pytamy Tadeusza

Straczka, dyrektora festiwalu WATCH DOCS, o najnowszg edycje wydarzenia.
Mamy nadzieje, ze ten numer stanie sie dla Panstwa zrédtem inspiracji, wiedzy i pomystéw na
nowe dziatania. Zachecamy do sledzenia aktualnosci na naszej stronie i w mediach spoteczno-
Sciowych oraz dotaczenia do grona wnioskodawcow w 2026 roku.

Zyczymy inspirujacej lektury!
Zespot Creative Europe Desk Polska




Info Day programu Kreatywna Europa

i nabory w 2026 roku

5 listopada w Centralnym Domu Technologii w Warszawie oraz online odbyt sie Info Day programu
Kreatywna Europa. Zaprezentowano dziatalnos¢ Creative Europe Desk Polska oraz gtéwne zatozenia
programu, zarowno w komponentach Kultura oraz MEDIA, jak i w komponencie miedzysektorowym.

Organizowane co roku ogdlnopolskie wydarzenie ma na celu
przedstawienie mozliwosci wsparcia finansowego polskich
sektorow kultury, audiowizualnego i kreatywnego. Jednymi
z priorytetéw programu Kreatywna Europa sg promocja euro-
pejskiej kultury i sztuki oraz zwiekszanie mobilnosci artystow
i dziet europejskich. Wazne jest takze budowanie wspot-
pracy kulturalnej na poziomie ponadnarodowym, rozwijanie
europejskiej publicznosci i dostosowywanie sektoréow kultury
i kreatywnych do technologii cyfrowych i wdrazania innowacji.

Komponent Kultura

Najwiekszg popularnoscig — tak jak w poprzednich latach
— cieszyt sie obszar grantowy Projekty wspétpracy euro-
pejskiej, ktéry wspiera miedzynarodowe dziatania, takie jak
koncerty, warsztaty, festiwale, wystawy, spektakle czy pro-
jekty interdyscyplinarne. Zgodnie z harmonogramem nabory
odbywajg sie raz w roku, tegoroczny nabér zostat zamkniety
w maju, a kolejny zostanie uruchomiony na poczatku
2026 roku. Ten obszar zacheca podmioty z sektora kultury
do nawigzania trwatego partnerstwa miedzynarodowego
i podjecia wspdlnych dziatan projektowych.

W biezagcym naborze skierowanym do wydawnictw -
Wsparcie obiegu literatury europejskiej — nie wprowa-
dzono zmian wzgledem wcze$niejszych naboréw. Warto
zaznaczyd¢, ze polskie wydawnictwa znajduja sie w czotdéwce
beneficjentéw. Kazdego roku realizowane sg kolejne ciekawe
projekty ttumaczeniowe rozszerzone o liczne dziatania pro-
jektowe skierowane do szerokiej publicznosci.
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W potowie pazdziernika zostat uruchomiony kolejny nabor
do programu mobilnosci Culture Moves Europe. Program
pokrywa koszty podrézy i utrzymania oraz oferuje dodatko-
we wsparcie finansowe w zaleznosci od indywidualnych po-
trzeb wnioskodawcy. Poza tym zacheca szczegdlnie do mo-
bilnosci zrébwnowazonej. Artysci i specjalisci z sektora kultury
majg niepowtarzalng okazje, by zdoby¢ nowe doswiadczenia,
doskonali¢ warsztat i dotrze¢ do nowego grona odbiorcéw.
Biezacy nabor trwa do 30 kwietnia 2026 roku.

Nalezy pamietac, ze komponent Kultura to nie tylko state
obszary grantowe, ale takze liczne dodatkowe programy
i inicjatywy wspierajace europejski sektor kultury. W ciggu
roku realizowane sg dziatania zwigzane z prestizowymi eu-
ropejskimi nagrodami z tego obszaru, jak miedzy innymi
Europa Nostra Award czy Nagroda Literacka Unii Europejskiej.

Komponent MEDIA

Z kolei gtéwnym celem komponentu MEDIA jest dynamiczny
rozwdj sektora audiowizualnego poprzez wspieranie produ-
centéw filmow i gier komputerowych, dystrybutorow filmow
europejskich, agentéw sprzedazy, organizatoréw szkolen,
festiwali filmowych, targow branzowych, wydarzen budujacych
i rozwijajacych widownie oraz twércéw platform interneto-
wych przeznaczonych dla profesjonalistow branzy audiowi-
zualnej, a takze kin oferujgcych europejski repertuar. W 2026
roku kontynuowane bedg dziatania, ktére juz na state wpisaty
sie w edycje 2021-2027 programu Kreatywna Europa. Polscy
producenci filmowi nadal bedg mogli ubiegad sie o dofinanso-
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wanie réznego rodzaju projektéw filmowych: fabut, animacji,
dokumentéw kreatywnych przeznaczonych do dystrybugji
kinowej oraz emisji telewizyjnej lub na platformach cyfro-
wych. W tym roku powraca dawna zasada zwigzana z apliko-
waniem w ramach schematéw European Co-development,
European Slate Development |ub Mini-Slate Development
oraz Video Games and Immersive Content Development.
Aplikujacy beda mogli ztozy¢ jeden wniosek jako koordyna-
tor na wsparcie developmentu. Znany juz deweloperom oraz
producentom gier wideo schemat dofinansowania Video
Games and Immersive Content Development bedzie nadal
oferowat wsparcie projektéow narracyjnych gier wideo oraz
tresci immersyjnych, ale bedzie to mozliwe réwniez w ramach
konsorcjum sktadajacego sie z dwdch podmiotéw. Ma to za-
checa¢ wnioskodawcédw do wspdlnej realizacji pomystow ta-
czacych kreatywnosc i nowe technologie.

W ramach klastra Business nadal bedg wspierane innowacyjne
dziatania biznesowe stuzace wzmocnieniu europejskiego sek-
tora audiowizualnego w stosunku do globalnych konkurentéw,
budowaniu sieci kontaktéw oraz rozwijaniu wspotpracy po-
miedzy sektorami produkcji i dystrybucji. Powraca schemat
Markets and Networking rozszerzony o dziatania realizowane
w ramach sieci marketéw, ktére mogg obejmowad targi filmowe
w danym regionie i targi skupione wokot wybranych utworéw
audiowizualnych (filmy dla mtodego widza, filmy dokumen-
talne, filmy animowane, gry wideo, AR, VR). Powraca rowniez
schemat Skills and Talent Development. \Wnioskodawcy po-
nownie bedg mogli ubiegac sie o wsparcie organizacji szkolen
i dziatan mentorskich w celu profesjonalizacji 0séb zawodowo
dziatajgcych w europejskim sektorze audiowizualnym. Dzieki
obszarom grantowym European Film Distribution i European
Film Sales nadal rosnie ranga niezaleznych dystrybutoréw,
rozwija sie wspotpraca z agentami sprzedazy i producentami,
a nowe europejskie filmy zyskuja szersza dystrybucje oraz staja
sie bardziej rozpoznawalne miedzynarodowo. Tworcy inno-
wacyjnych narzedzi i modeli biznesowych tworzonych z mysla
o branzy audiowizualnej wcigz beda mogli aplikowa¢ w ramach
schematu Innovative Tools and Business Models, ktory
wspiera inicjatywy stuzace zwiekszeniu widocznosci i publicz-
nosci europejskich utwordw audiowizualnych w erze cyfrowej
oraz konkurencyjnosci europejskiego sektora audiowizualnego.

W klastrze Audience w naborach w 2026 roku rowniez pojawi
sie mozliwos¢ otrzymania dofinansowania na dziatania sku-

pione w ramach sieci, wspierane w schemacie Networks of
European Festivals. Celem tego obszaru jest promowanie
réznorodnosci europejskich utworéw audiowizualnych, pre-
zentowanie filmow europejskich oraz zwiekszanie zaintereso-
wania mtodej widowni kinematografig europejska. W obrebie
sieci moga by¢ organizowane wspolne inicjatywy dotyczace
rozwoju widowni oraz dziatan proekologicznych. W ramach
grupy schematéw kontynuowane bedzie wsparcie sieci kin
Europa Cinemas, sieci platform oferujgcych ustuge wideo na
zadanie oraz operatoréw tych platform.

Komponent miedzysektorowy

W komponencie miedzysektorowym, w naborze, ktéry zosta-
nie otwarty dla aplikujgcych w 2026 roku, nadal beda wspiera-
ne miedzynarodowe dziatania oparte na partnerskiej wspot-
pracy organizacji i instytucji sektoréw kultury, kreatywnego
i audiowizualnego. Zadanie to bedzie realizowane w ramach
dobrze znanego obszaru Creative Innovation Lab. W 2026
roku wsparcie bedzie dotyczyto inicjatyw stuzacych rozwo-
jowi innowacyjnych narzedzi, modeli i rozwigzan cyfrowych,
majacych zastosowanie w sektorze audiowizualnym oraz
w co najmniej jednym z dwdch sektoréow: muzyki, ksigzek
lub muzeéw. Drugim obszarem dziatan jest wsparcie sekto-
ra mediéw informacyjnych poprzez zachecanie wydawcow
i dziennikarzy do podejmowania wspdtpracy, a takze wspie-
ranie umiejetnosci korzystania z medidw i rozumienia prze-
kazow medialnych — w konteks$cie walki z dezinformacjg oraz
poruszania sie w srodowisku cyfrowym.

Wszystkie konkursy projektowe programu Kreatywna Europa
beda realizowane i obstugiwane poprzez system eGrant,
anabory projektow prowadzone na portalu Funding & Tender
Opportunities.

Wszystkim wnioskodawcom zyczymy powodzenia w nad-
chodzacych procesach aplikacyjnych! Mamy nadzieje,
ze w przysztym roku wzrosnie liczba polskich instytucji,
organizacji i producentéw wspartych finansowo przez pro-
gram Kreatywna Europa.

Zachecamy do $ledzenia strony oraz kanatéw Creative Europe
Desk Polska w mediach spotecznosciowych, a takze do sub-
skrypcji newslettera, w ktérym mozna znalez¢ aktualnosci,
informacje dotyczace dziatan biura i aktualnie otwartych
naborow.
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HARMONOGRAM
NABOROW 2026

Nazwa wezwania

Data korica naboru

KOMPONENT KULTURA

Wsparcie obiegu literatury europejskiej

29.01.2026

Culture Moves Europe — Mobilnos¢ indywidualna

30.04.2026 (terminy miesieczne)

KOMPONENT MEDIA

KLASTER CONTENT

European slate development

TV and online content

Video Games and Immersive content development
European co-development

TV and online content

European mini-slate development
KLASTER BUSINESS

Innovative tools and business model
Markets & Networking

Skills & Talents Development

European Film Distribution

European Film Sales

KLASTER AUDIENCE

Films on the Move

European VOD networks and operators
Networks of European Festivals
Networks of European Cinemas

Films on the Move

03.12.2025
03.12.2025 (I nabor)
11.02.2026
25.02.2026
07.05.2026 (Il nabor)
17.09.2026

15.01.2026

20.01.2026
16.04.2026
23.04.2026
18.06.2026

19.03.2026 (1 nabor)
08.04.2026
14.04.2026
09.07.2026
16.07.2026 (Il nabdr)

KOMPONENT MIEDZYSEKTOROWY
Journalism partnership — Collaborations
Journalism partnership — Pluralism
Media Literacy

Innovation Lab
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04.02.2026
04.02.2026
11.03.2026

26.04.2026



Grant na mobilnos¢ dla artystow
i specjalistow z sektora kultury
Culture Moves Europe

Wraz z poczatkiem pazdziernika zostat ponownie otwarty nabdr w ramach programu Culture Moves
Europe (CME). CME to staty program mobilnosci realizowany w ramach programu Kreatywna Europa
i nadzorowany przez Goethe-Institut. Oferuje wsparcie artystom i specjalistom z sektora kultury i orga-
nizacjom goszczacym, ktdre dziatajg w sektorze architektury, dziedzictwa kulturowego, designu i projekto-
wania mody, literatury, muzyki, sztuk scenicznych i wizualnych. Program wspiera dziatania zréwnowazone
i sprzyjajace wtgczeniu spotecznemu oraz zwraca szczegdlng uwage na wschodzacych artystow i specjali-
stow w dziedzinie kultury. Biezacy nabdr dotyczy mobilnosci indywidualne;.

Program Culture Moves Europe w odstonie mobilnosci
indywidualnych jest skierowany do artystow i specjalistow
z sektora kultury. W ramach programu mozna pokry¢ koszty
podrozy (transportu, zakwaterowania i tym podobne) w celu
realizacji projektu mobilnosci z partnerem miedzynarodo-
wym. Partnerem w projekcie moze by¢ inna osoba fizyczna,
organizacja, instytucja lub przestrzen artystyczna, ktéra ma
znaczacy wptyw na realizacje projektu.

Program mobilnosci pozwala na internacjonalizacje dziatan

poprzez realizacje dwoch z nastepujacych celdw:

- odkrywanie: prowadzenie badan tworczych i artystycznych,
inspiracja / praca nad konkretnym lub nowym tematem/
dzietem;

- wspottworzenie: angazowanie sie w proces tworczy,
dazenie do stworzenia nowego dzieta artystycznego
/kulturalnego z artystami z innych krajow;

- uczenie sie: podnoszenie kompetencji i umiejetnosci
poprzez ksztatcenie pozaformalne lub wspotprace
z ekspertem;

- wzmacnianie wspotpracy miedzynarodowej: rozwijanie
lub pogtebianie miedzynarodowych relacji zawodowych,
nawigzywanie kontaktu z nowa publicznoscia.

O grant moga ubiegac sie indywidualni artysci i specjalisci
z sektora kultury lub grupa oséb - od dwdch do pieciu —
bedacych osobami fizycznymi. Czas trwania mobilnosci obej-
muje podroz i realizacje projektu — dla jednej osoby powinien
on wynosi¢ od siedmiu do szesc¢dziesieciu dni, a w przypadku
grup od siedmiu do dwudziestu jeden dni.

Aktualny nabér wnioskéw trwa do 30 kwietnia 2026 roku
do godziny 23.59. Nabér na mobilnosc indywidualng ma cha-
rakter ciaggty, co oznacza, ze wnioski s3 oceniane co miesiac.
Data graniczna to ostatni dziern danego miesiaca. Najlepsze
aplikacje zostang wybrane do finansowania, z jednoczesnym
uwzglednieniem catkowitego dostepnego budzetu.

Osoby zainteresowane programem zachecamy do udzia-
tu w spotkaniach informacyjnych organizowanych przez
Creative Europe Desk Polska. Aktualne informacje o spotka-
niach sa dostepne na naszej stronie.

Wiecej informacji o programie Culture Moves Europe:
culture.ec.europa.eu/creative-europe/
creative-europe-culture-strand/culture-moves-europe
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Artysci nominowani do
Music Moves Europe Awards 2026

Music Moves Europe Awards to nagrody przyznawane wschodzgcym europejskim artystom tworzgcym
muzyke popularng i wspotczesng. Wyrdznienie ma wspierac ich kariere i rozpoznawalno$¢ oraz pomaoc
w dotarciu do miedzynarodowej publicznosci. Wsrod dotychczasowych laureatow i laureatek sg miedzy
innymi: Adele, Mariza, Katie Melua, Lykke Li, Agnes Obel, Mumford & Sons, Emeli Sandé, Kodaline, Alvaro

Sorel oraz Dua Lipa.

Do Music Moves Europe Awards
2026 nominowani zostali:

- Sofie Royer, Austria

- Camille Yembe, Belgia
« Lunikk, Butgaria

- Della, Cypr

- Fine, Dania

- Ditter, Francja

+ Melina, Grecja

- Lia Kali, Hiszpania

« Sarah Julia, Holandia

« Florence Road, Irlandia
+ Might Delete Later, totwa
« Ray Lozano, Niemcy

- Anna Lille, Norwegia

+ Carpetman, Ukraina

- Glazyhaze, Wtochy

I
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Sposrod wszystkich nominowanych miedzynarodowe jury
wybierze piecioro najlepszych twércow i wykonawcow,
a jedno z nich zostanie uhonorowane nagrodg Grand Jury.

ZwyciezcoOw poznamy podczas uroczystosci wreczenia
Music Moves Europe Awards, ktéra odbedzie sie 16 stycz-
nia 2026 roku w ramach festiwalu Eurosonic Noorderslag
w Groningen (ESNS) w Holandii. Kazdy laureat otrzyma
nagrode w wysokosci 10 000 euro, a laureat nagrody Grand
Jury dostanie dodatkowo zielony kupon turystyczny o war-
tosci 5 000 euro. Fani muzyki z catej Europy moga gtosowac
online na swojego ulubionego artyste. Osoba, ktéra zdobe-
dzie najwiecej gtosow, otrzyma nagrode publicznoscii 5 000
euro. Wszyscy nominowani zostang zaproszeni do wystepu
na festiwalu ESNS, a takze do przytaczenia sie do programu
edukacyjnego przedstawiajgcego najlepsze praktykiw branzy
muzycznej.

Nagroda jest organizowana ze wsparciem programu
Kreatywna Europa komponent Kultura.
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Rusza gtosowanie w konkursie na
Europejska Nagrode Publicznosci LUX

Poznalismy piec filméw nominowanych do Europejskiej Nagrody Publicznosci LUX — wyrdz-
nienia przyznawanego wspodlnie przez Parlament Europejski i Europejska Akademie Filmowa.
Celem nagrody jest zwrdcenie uwagi na europejskie kino, ktore porusza wazne spoteczne
i kulturowe tematy.

Tegoroczni nominowani to: Widzowie z catej Europy mogg oceni¢ kazdy z filméw,
- Christy, rez. Brendan Canty (Irlandia, Wielka Brytania)  przyznajac od jednej do pieciu gwiazdek. Gtos publicz-
- Dzwieki mitosci, rez. Eva Libertad (Hiszpania) nosci razem z ocenami postow do Parlamentu Europej-
To byt zwykty przypadek, rez. Jafar Panahi skiego zadecyduje o wyborze zwyciezcy. Obie grupy
(Francja, Luksemburg) maja rowny wptyw na wynik.
Love Me Tender, rez. Anna Cazenave Cambet
(Francja) Zachecamy do ogladania nominowanych filmoéw i wzie-
Sentimental Value, rez. Joachim Tier cia udziatu w gtosowaniu na stronie luxawards.eu.
(Norwegia, Francja, Dania, Niemcy, Szwecja) To wyjatkowa okazja, by wspétdecydowad o najwaz-
niejszej europejskiej nagrodzie filmowej. Gtosowanie
potrwa do kwietnia 2026 roku.

™ European @ A1 e EUROP<C
~ | Parliament e | mEDlA CINEM<CS

EUROPEAN
FILM ACADEMY
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MEDIA Outlook 2025
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Komisja Europejska opublikowata najnowszy raport The European Media Industry Outlook 2025,
prezentujacy kompleksowa analize kondycji i perspektyw rozwoju europejskiego sektora mediow.
To wazne zrédto informacji dla politykdéw, przedsiebiorstw produkceyjnych, nadawcédw, funduszy filmo-
wych oraz wszystkich uczestnikéw rynku audiowizualnego.

Dokument liczy ponad sto sze$¢dziesiat stron, jest dostepny
bezptatnie i stanowi kompendium wiedzy o trendach, wyzwa-
niach i mozliwosciach, jakie stojg przed europejskim przemy-
stem medialnym w nadchodzacych latach.

Z analizy wynika, ze pandemia znaczaco przyspieszyfa trans-
formacje sektora. Tradycyjni nadawcy traca dominujaca pozy-
cje na rzecz serwisdw streamingowych i gigantow cyfrowych.

Szczegdlna uwaga zostata poswiecona mtodym odbiorcom
w wieku od osiemnastu do trzydziestu lat, ktorzy konsumuja
wiecej tresci niz inne grupy, ale wybieraja gtéwnie media spo-
teczno$ciowe i streaming. Co wiecej, mtodsze pokolenia co-
raz chetniej ogladaja tresci wielojezyczne i miedzykulturowe
— to szansa, jaka europejski sektor audiowizualny moze wy-
korzystac, taczac swoje bogactwo kulturowe z nowoczesng
technologig i skuteczna dystrybucja.

Raport wskazuje, ze chod europejskie produkcje ciesza sie
duza popularnoscia na rodzimych rynkach, wciaz brakuje
skutecznych mechanizméw dystrybucji transgraniczne;j.
Konieczna jest poprawa modeli dystrybucji i budowa-
nia strategii w oparciu na danych o odbiorcach. Liderzy
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branzy medialnej w UE wskazuja, ze w najblizszych latach
kluczowe znaczenie beda miaty umiejetnosci techniczne,
analiza danych i znajomos$¢ narzedzi sztucznej inteligencji.
Kompetencje te stajg sie niezbedne nie tylko dla koncernéw
technologicznych, ale takze dla producentow filmowych,
nadawcow i tworcow tresci.

The European Media Industry Outlook 2025 jasno wskazuje,
ze europejski rynek mediéw stoi w obliczu gtebokiej trans-
formacji. Mimo wyzwan, raport podkresla liczne atuty eu-
ropejskiego sektora medialnego: silng baze produkcyjng,
kreatywne talenty, wysoka jakos$¢ technologiczng i bogate
dziedzictwo. Wazne, by w kolejnych latach zintensyfikowaé
dziatania, ktére bedg stuzyé wzmocnieniu odpornosci i kon-
kurencyjnosci europejskich mediéw oraz ochronie kulturowe;j
i technologicznej autonomii Europy w erze cyfrowej.

Raport mozna pobra¢ na stronie:
https://kreatywna-europa.eu/publikacje/media/
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Kreatywne
debaty
Porozmawiajmy o...

sztucznej
inteligenc;ji
w projektach
kulturalnych

23 wrzesnia 2025, online

Porozmawiajmy o... sztucznej
inteligencji w projektach kulturalnych
— podsumowanie panelu dyskusyjnego

Creative Europe Desk Polska 23 wrze$nia zorganizowat debate online poswieconga
sztucznej inteligencji w projektach kulturalnych, do ktérej zostali zaproszeni eksperci:

ANNA SZYLAR (moderatorka spotkania) — doswiadczona kuratorka, stratezka i producentka dziatajaca
na styku kultury, sztuki i nowych technologii (rozszerzona rzeczywisto$¢ — XR, sztuczna inteligencja — Al).
Jej pasja jest odkrywanie przysztosci narracji oraz wspieranie tworcow i instytucji w realizacji innowa-
cyjnych projektéw w Polsce i na swiecie. taczy wiedze o kulturze z ponad dziesiecioletnim doswiadcze-
niem praktycznym.

MARTA GODZISZ - od lat zajmuje sie tworzeniem nowoczesnych modeli edukacyjnych, ktére s
dostosowane do przeobrazajgcego sie swiata i zmieniajacych sie potrzeb. W ramach Polsko-Japonskiej
Akademii Technik Komputerowych tworzy programy studiéw podyplomowych i MBA odpowiadajace na
ewoluujace wyzwania rynku. Jest pomystodawczynig i wspottwdrczynig najwiekszej szkoty artystycznej
w Polsce — BROADWAY Musical School (musical.edu.pl), a takze redaktorkg podrecznikéw do ksztatce-
nia artystycznego dla dzieci i mtodziezy.
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ADA FLORENTYNA PAWLAK - antropolozka technologii, prawniczka i historyczka sztuki. Specjalizuje
sie w obszarze spotecznych implikacji sztucznej inteligencji i transhumanizmu. Wyktadowczyni akade-
micka i speakerka w obszarze nowych technologii. Kierowniczka merytoryczna studiow podyplomo-
wych ,Sztuczna inteligencja w biznesie” Collegium Da Vinci. Badaczka w Centrum Badan nad Sztuczna
Inteligencja i Cyberkomunikacjg Uniwersytetu tddzkiego. Associate Researcher Collegium Civitas
w Warszawie. Tworzy i realizuje projekty edukacyjno-rozwojowe dla biznesu.

EDYTA SADOWSKA - doktorka nauk spotecznych, futurolozka, adiunktka, wyktadowczyni akademicka
(Uniwersytet Komisji Edukacji Narodowej, studia podyplomowe ,Trendwatching & Future Studies” na
Akademii Gérniczo-Hutniczej, Al w biznesie, MBA), innowatorka. Laureatka programu Jutronauci (Gazeta
Wyborcza & Kulczyk Investment), wspdtzatozycielka Fundagji Instytutu Sztuk Progresywnych, autorka warsz-
tatow z future literacy, artykutéw popularnonaukowych (,Gazeta Wyborcza”, ,Salon” — wydanie specjalne
tygodnika ,Polityka”, ,Archisnob”) i naukowych (Kiedy kino stanie sie doswiadczeniem? Metawersum i wir-

tualna rzeczywistosé, w: Od modernizmu do metaswiata, red. A. Duzel-Bilinska, E. Sadowska, Krakow2023).

MATT SZYMANOWSKI — rezyser, scenarzysta i producent kreatywny z ponad pietnastoletnim doswiad-
czeniem w filmie, digitalu, tresciach markowych i storytellingu wzbogaconym o sztuczng inteligencje.
Kariere rozpoczat w San Francisco, gdzie wspotpracowat z takimi agencjamijak mkshft clictv (filmy even/
odd), nastepnie przeszedt do rél producenckich w CBS Interactive, a potem w Stories International,

firmie Hakuhodo w Los Angeles.

Debata zostata poswiecona kluczowej roli innowacji i umiejet-
nego wykorzystania sztucznej inteligencji w projektach kultu-
ralnych. Dyskusja byta petna inspirujgcych przyktadéw i me-
rytorycznych wnioskow, ktére dostarczyty cennego wgladu
w potencjat Al w dziedzinach kreatywnych i wyzwania z tym
zwigzane.

Inspirujace zastosowania Al w kulturze

Panelistki i paneliSci rozpoczeli od prezentacji projektéw
wykorzystujacych Al, ktore w szczegdlny sposdb zapadty
im w pamiec. Edyta Sadowska wyrdéznita wystawe Dawida
Sypniewskiego i Agnieszki Rayss Koniec wojny, gdzie wy-
korzystano Al do poszerzenia kadréw archiwalnych zdjec
wojennych o nowe obrazy zaproponowane przez algorytm.
Wystawa stanowi dobry przyktad metody augmentacji, czyli
poszerzania ludzkich mozliwosci percepcyjnych przez tech-
nologie, czesto dziatajacg w tle jako ,niewidzialne” narzedzie.
Ada Florentyna Pawlak zafascynowata sie projektem Synthetic
Memories (Domestic Data Streamers), wykorzystujgcym
generatywna Al do odzyskiwania zapomnianych wspomnien

12 Magazyn 3/2025, Creative Europe Desk Polska

— Al jest w tym przypadku narzedziem do budowania wiezi
miedzypokoleniowych. Marta Godzisz zwrdcita uwage na
cyfrowg kopie obozu Auschwitz-Birkenau, stworzong dzieki
technologii 3D. Ta inicjatywa, umozliwiajgca dostep do
miejsc wczesniej niedostepnych dla produkcji filmowych,
jest przyktadem Al jako straznika pamieci historycznej.
Matt Szymanowski opowiedziat o inicjatywie Machine Cinema
i warsztatach GenJam, ktére demokratyzujg dostep do narze-
dzi Al i pokazuja, jak w krotkim czasie mozna tworzy¢ filmy,
oraz o projekcie The Elders Series z Nigerii, wykorzystujagcym
Al do kreowania nowych wzorcéw piekna i taczenia Swiata
wirtualnego z realnym poprzez dialog z seniorami.

Debata jasno pokazata, ze sztuczna inteligencja to nie tylko
zbidr algorytmow, ale tez zwierciadto, w ktorym odbija sie
ludzkos¢. Jej odpowiedzialne i Swiadome wykorzystanie ma
potencjat aktywnego ksztattowania przysztosci kultury po-
przez wspieranie kreatywnosci, pogtebianie relacji i zachowy-
wanie dziedzictwa dla przysztych pokolen.



Dyskusja wykroczyta poza proste spekulacje, koncentrujac sie na konkretnych zastosowaniach
i implikacjach spotecznych. Oto najwazniejsze wnioski:

1. Odwaga i otwartos¢ na eksperymentowanie s3 kluczowe. Wszyscy panelisci zgodzili sie, ze lek przed Al jest na-
turalny, ale nalezy go przezwyciezac. Marta Godzisz przypomniata, ze w historii technologii — od ruchomej czcionki
Gutenberga po fotografie i film — kazda innowacja budzita obawy, by ostatecznie stac sie katalizatorem rozwoju
i uwolni¢ tworczosé od wezesniejszych ograniczen. Matt Szymanowski podkreslit, ze technologia nie spocznie,
a przyspieszenie zmian bedzie statg cecha rzeczywistosci.

2. Zmiana narracji wokot Al. Edyta Sadowska namawiata do zmiany postrzegania Al z zagrozenia na szanse, koncen-
trujac sie na tym, co zyskujemy dzieki technologii (koncepcja protopii Kevina Kelly’ego — przysztosci o jeden pro-
cent lepszej). Podkreslano, ze Al to wzmacniacz (enhancer) ludzkich intencji, a nie ich zastepnik. Jesli cztowiek ma
pomyst, Al moze pomoc go zrealizowac.

3. Edukacja musi dostosowa¢ sie do szybko zmieniajacego sie $wiata. Marta Godzisz wskazata, ze od szescdziesie-
ciu pieciu do siedemdziesiat procent dzisiejszych ucznidow bedzie pracowad w zawodach, ktére jeszcze nie istnieja.
Edukacja musi uczy¢ adaptacji, elastycznosci i odwagi w dziataniu. Kluczowe jest nie tyle przyswajanie wiedzy tech-
nologicznej, ile wzmacnianie kompetencji humanistycznych, miekkich (przywddztwo, negocjacje, rozwigzywanie
probleméw) oraz krytycznego myslenia.

4. Wyzwania etyczne i Swiadomosé¢ poznawcza. Ada Florentyna Pawlak podkreslita znaczenie umiejetnosci odma-
wiania wspotpracy z nieetycznymi projektami i powstrzymywania sie od uzywania technologii, ktéra niszczy relacje
spoteczne. Zwrdcita uwage na generatywng ciekawo$é — nowa forme eksploracji wynikajaca z hybrydowych stylow
poznawczych (cztowiek—Al) — oraz na ryzyko obnizenia zdolnosci kognitywnych i kreatywnych przez nadmierne
poleganie na Al jako protezie poznawczej (disenlightment).

5. Budowanie interdyscyplinarnych zespotéw. W projektach kulturalnych opartych na Al kluczowa jest interdyscypli-
narno$¢. Edyta Sadowska zaproponowata myslenie kontrfaktyczne — zapraszanie do zespotu 0séb o zupetnie innej
perspektywie, co pozwala na zadawanie trudnych pytan i otwieranie sie na nowe mozliwosci. Ada Pawlak podkresli-
ta koniecznos¢ wiaczania w proces tworczy tych grup spotecznych, ktorych projekt ma dotyczyé, a Marta Godzisz
- mtodych ludzi, ktorzy czesto lepiej radzg sobie z nowymi technologiami. Matt Szymanowski, opowiadajac
o swoich doswiadczeniach, postulowat tworzenie projektéw edukacyjnych dla dzieci, by wczesnie rozwijac ich
otwartosc na Al.

6. Etyka i bezpieczenstwo w kontekscie Al. Panelisci zwrdcili uwage na zagrozenia, takie jak powielanie syntetycz-
nych danych, ryzyko stronniczosci (bias) modeli Al, a takze produkowanie deep fake’dw i manipulowanie bteda-
mi poznawczymi uzytkownikow (dark patterns). Ada Florentyna Pawlak przestrzegta przed naiwnym uzyciem Al
w delikatnych obszarach, takich jak psychoterapia, bez wczesniejszego zrealizowania dtugoterminowych badan.
Podkreslono, ze dopdki Al nie posiada swiadomosci, celu i intengji, twdrczos¢ pozostanie domeng cztowieka, a Al
bedzie jedynie narzedziem wspierajacym. Konieczne jest tworzenie lokalnych, réznorodnych modeli jezykowych
i wdrazanie taksonomii do oznaczania poziomu wykorzystania Al w tresciach.

Wskazowki dla przysztych projektow
Dyskusja dostarczyta konkretnych wskazowek dla oséb planujacych projekty w ramach programu Kreatywna Europa lub
innych inicjatyw kulturalnych.

- Nie obawiaj sie Al, traktuj je jako narzedzie. - Buduj interdyscyplinarne zespoty.

Al moze by¢ poteznym sojusznikiem w poszerzaniu
mozliwosci twdrczych i dotarciu do nowych odbiorcow.

- Postaw na odwage i eksperymentowanie.

Program Kreatywna Europa promuje przesuwanie granic.

Nie boj sie potykac i probowad nowych rozwigzan.

- Rozwijaj kompetencje humanistyczne
i krytyczne myslenie.
W dobie Al cechy takie jak empatia, zdolno$¢ do autore-
fleksji i krytycznej oceny stajg sie jeszcze cenniejsze.

tacz artystow z technologami, humanistéw z inzynierami,
mtodych z doswiadczonymi. Szukaj oséb, ktére wniosg
rézne perspektywy i odwazg sie zadawac trudne pytania.

Zawsze miej na uwadze etyke.

Kwestionuj zrédta danych, badz swiadomy potencjalnych
manipulacji i unikaj projektéw, ktére moga szkodzic¢
wrazliwym grupom.

Wi13czaj odbiorcéw w proces twoérczy.
Podejscie partycypacyjne wzmacnia wiezi spoteczne
i sprawia, ze projekty staja sie bardziej wartosciowe.
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Wsparcie obiegu literatury europejskiej
i Kreatywna Europa na Targach Ksigzki

we Frankfurcie

Do 29 stycznia 2026 trwa nabdr na obszar grantowy Wsparcie obiegu literatury europejskiej. To szansa
dla organizacji z sektora ksigzki i wydawcow, ktérzy chcg promowac europejskich autoréw, wspierad
ttumaczenia i przybliza¢ czytelnikom literature z réznych krajow.

Obszar ten powstat, by zwieksza¢ dostep do wartos$ciowe]
literatury europejskiej i popularyzowaé réznorodnosé kultu-
rowg oraz jezykowa w krajach uczestniczacych w programie
Kreatywna Europa.

Whnioski moga sktada¢ wydawnictwa i inne podmioty dziata-
jace w sektorze ksigzki — samodzielnie lub w partnerstwach
miedzynarodowych. Projekty powinny obejmowaé ttuma-
czenie, promocje i dystrybucje co najmniej pieciu ksigzek,
a takze angazowac rézne podmioty: autorow, ttumaczy,

wydawcdw, ksiegarzy czy biblioteki.

Europe

ARIES
.

Bounp SUSH
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W ramach naboru przewidziano tez specjalne wsparcie dla
projektow, ktére dostarcza ksigzki w jezyku ukraifnskim
dla uchodZcéw i uchodzczyn z Ukrainy, a takze inicjatyw
z udziatem ukrainskich twércow i ttumaczy.

Targi Ksigzki we Frankfurcie
Uruchomienie naboru zbiegto sie w czasie z Targami Ksigzki
we Frankfurcie — najwiekszym i najwazniejszym wydarzeniem
dla $wiata wydawniczego. Program Kreatywna Europa byt tam
obecny juz drugi rok z rzedu.

Targi byty okazja do $wietowania sukcesow dotychczasowych
beneficjentéw oraz do przypomnienia o inicjatywach wzmac-
niajgcych europejska wspotprace w dziedzinie literatury i czy-
telnictwa, takich jak Europejska Nagroda Literacka (European
Union Prize for Literature) czy Europejski Dzien Autorow
(European Authors Day), ktory w tym roku jest koordyno-
wany miedzy innymi przez polska organizacje — Fundacje
Powszechnego Czytania.

Nasze stoisko stato sie miejscem setek rozmoéw z wy-
dawcami i przedstawicielami instytucji kultury z catego
$wiata. Cieszymy sie, ze mozemy wspdlnie rozwija¢ euro-
pejska wspdlnote literacka, inspirowad ponad granicami
oraz wspiera¢ w spofeczenstwie rozwdj kompetencji spo-
teczno-emocjonalnych, w tym krytycznego myslenia —
umiejetnosci niezwykle istotnej w obliczu wspdtczesnych
wyzwan.
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Jesienne wspotorganizacje

komponentu MEDIA

Jesienne miesigce zawsze obfitujg w ciekawe wspotprace i partnerstwa. Rowniez w tym roku
nie zabrakto spotkan i wydarzen wspotorganizowanych i wspieranych przez Creative Europe
Desk Polska, skierowanych do profesjonalistéw z branzy audiowizualnej. Odbiorcami tych
imprez byli przedstawiciele réznych obszaréw sektora, miedzy innymi producenci, tworcy
XR czy przedstawiciele branzy kreatywnej z obszaru biznesu i innowacji.

GOYNIA
INDUSTRY

FESTIWAL POLSKIGH FILMOW FABULARNYCH
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Gdynia Industry 2025, fot./Mateusz Ochocki, mat. org.
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Gdynia Industry podczas 50. Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni

Festiwal Polskich Filmow Fabularnych w Gdyni miat w tym roku
szczegolny charakter — Swietowat swoje piecdziesigte uro-
dziny. To wyjatkowy jubileusz, podkreslajacy nie tylko dtuga
tradycje wydarzenia, ale takze jego nieprzerwang role najwaz-
niejszej platformy spotkan twércédw polskiego kina.

Przedstawiciele Creative Europe Desk Polska byli obecni na
festiwalu — przede wszystkim wspotorganizowali wydarze-
nia w ramach Gdynia Industry. Jest to nieodtgczna sekcja
Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych, skierowana do oséb
z branzy filmowej, zaréwno polskiej, jak i miedzynarodowej.

W ramach spotkan dla branzy odbyta sie debata Dodatkowe
srodki na finansowanie filméw - gdzie i jak je znalezé?.

W konteksécie coraz trudniejszego zamykania budzetéw
filmowych i wymogdw zwigzanych z posiadaniem skom-
pletowanego finansowania przy ubieganiu sie o publicz-
ne fundusze rozmowa ta miata szczegdlnie wazny wymiar.
Wzieli w niej udziat Kamila Dorbach (Polski Instytut Sztuki
Filmowej), Matgorzata Prociak (Krajowa Izba Producentéw
Audiowizualnych), Olga Bieniek (Polska Gildia Producentéw)
oraz Tomasz Dabrowski (Netflix). Spotkanie poprowa-
dzit Stanistaw Zaborowski (Krajowa lIzba Producentow
Audiowizualnych). Podczas panelu eksperci dyskutowali
o niestandardowych mozliwosciach pozyskiwania fundu-
szy na film i planowanych nowych programach wspieraja-
cych finansowanie produkcji. Zaproponowane rozwigza-
nia majg na celu wzmocnienie stabilnosci polskiego rynku
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audiowizualnego, zwiekszenie odpornosci sektora na wa-
hania gospodarcze i utatwienie producentom zachowania
ptynnosci finansowej projektdw.

Udziat przedstawicieli programu w Gdynia Industry to nie
tylko promocja dostepnych $ciezek finansowania, ale réwniez
okazja do bezposrednich rozmoéw z producentami i twdrcami,
ktérzy poszukuja drég rozwoju swoich projektéw na rynku
europejskim. Podczas konsultacji jeden na jeden z przedsta-
wicielami CED producenci mieli mozliwos¢ omdwienia swoich

pomystéw i planéw aplikowania o wsparcie w ramach progra-
mu. Waznym elementem byto réwniez spotkanie z mtodymi
filmowcami podczas Gdynia Campus.

W ciggu ostatnich lat wsparcie z komponentu MEDIA umoz-
liwito realizacje wielu polskich filméw, ktére zdobyty uznanie
zaréwno w kraju, jak i za granicg, w tym nagrodzonego Ztotymi
Lwami filmu Ministranci w rezyserii Piotra Domalewskiego,
ktérego development prowadzony byt wtasnie ze wsparciem
Kreatywnej Europy.

ANEL DISCUSSION:
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P L‘-dm Wiodarski (Produ
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Co-funded by
the European Union

Forum Heart of Europe, mat. Telewizja Polska S.A.

Pigta edycja Forum Heart of Europe w Warszawie

Forum Heart of Europe powrdcito w tym roku po raz piaty.
Wydarzenie odbyto sie miedzy 30 wrzesnia a 3 pazdziernika
2025 roku w Warszawie, w ramach Miedzynarodowego
Festiwalu Telewizyjnego Heart of Europe organizowanego
przez Telewizje Polska.

Forum, bedace integralng czescig Festiwalu, stanowi jedno
z kluczowych wydarzen dla twércow filmow fabularnych,
seriali i dokumentéw z Europy Srodkowo-Wschodniej.
To przestrzen, ktéra skupia przedstawicieli branzy audio-
wizualnej wokét interesujacych dyskusji, prezentacji pro-
jektoéw oraz strategicznego networkingu. Partnerami pia-
tej edycji byli: MIPCOM, MIDPOINT Institute, European
Broadcasting Union (EBU), New Europe Market (NEM),
EnergaCAMERIMAGE, Serial Killer, IMZ International Music +
Media Centre, Millennium Docs Against Gravity, Media Play,
Between Media Agency oraz CEETV.

Wydarzenie po raz kolejny skupito sie na projektach w trzech
kategoriach: film fabularny, serial fabularny oraz film do-
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kumentalny. W tym roku zostata odnotowana rekordowa
liczba zgtoszen projektéow na réznych etapach produkgji.
Wsrod zwyciezcow znalazty sie nastepujace tytuty: dokument
Dobranoc, Ksiezniczki (Polska), film fabularny Basen (Polska),
serial fabularny The Last Divorce of Communism (totwa/
Butgaria). Nabér byt skierowany do tworcow z Litwy, totwy,
Estonii, Ukrainy, Biatorusi, Motdawii, Gruzji, Czech, Wegier,
Chorwacji, Serbii, Rumunii, Butgarii, Polski, ze Stowagji
i Stowenii.

Program forum byt bardzo zréznicowany. Warto podkresli¢
obecno$é Creative Europe Desk Polska rowniez jako wspot-
organizatora panelu ,Co-Producing in Europe. Insights from
Creative Europe MEDIA Projects”. Do udziatu w nim zostali za-
proszeni beneficjenci programu — Daria Maslona (Silver Frame)
i Mariusz Wtodarski (Lava Films), ktérzy podzielili sie swoimi
doswiadczeniami w zwigzku z realizacja projektéw w ramach
komponentu MEDIA. Dyskusje poprowadzita Anna Huth.

Strona Forum: heartofeurope.tvp.pl/forum


https://heartofeurope.tvp.pl/forum
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Embodied Realms 2025: Festiwal performansu i technologii XR w Poznaniu

Miedzy 16 a 19 pazdziernika w Starym Browarze w Poznaniu
odbyta sie druga edycja Embodied Realms, pierwszego
w Polsce festiwalu w catosci poswieconego sztuce na styku
performansu i technologii XR (VR/AR/MR). Organizatorem
wydarzenia byta Fundacja Virtual Horizons.

Embodied Realms to miejsce dla kazdego, kto jest zaintereso-
wany nowymi mediami oraz przysztoscia teatru, tanca i sztuk
wizualnych w cyfrowym swiecie. Wéréd gtéownych punktow
programu znalazty sie wystawa i performanse. Publicznosé
miata okazje zanurzy¢ sie w fascynujacych interaktywnych
projektach z catego $wiata, a takze zadac artystom pytania
o ich proces tworczy w ramach zorganizowanych spotkan
(Meet the artist).

Festiwalowi towarzyszyty rowniez wydarzenia branzowe -
warsztaty oraz konferencja wspdtorganizowana przez Creative
Europe Desk Polska. Gtowny cel tych wydarzen stanowita
praktyczna rozmowa o wyzwaniach artystycznych i tech-
nologicznych stojacych przed twdrcami immersyjnych do-
$wiadczen. Do udziatu w konferencji zostat zaproszony gos¢
specjalny — Michael Barngrover z XR4Europe, stowarzyszenia
zrzeszajacego specjalistow, organizacje i inicjatywy z zakresu
XR. Jego misj3 jest wspieranie rozwoju i promocja innowacji
w dziedzinie XR, ktére wywodza sie z Europy. Udziat Michaela
wpisat sie w nowa inicjatywe tej edycji festiwalu — Baltic Hub
Think-Tank, ktore bedzie stanowi¢ przestrzen do budowania
trwatych wspétpracy miedzy tworcami z Polski i krajow bat-
tyckich poprzez dyskusje, wymiane doswiadczen i nawiazy-
wanie kontaktéw. Podczas konferencji zostaty zaprezento-

wane dziatania Art & Science Lab realizowane przez Pawilon
— Oddziat Galerii Miejskiej Arsenat w Poznaniu, Pracownie 3D
i Zdarzen Wirtualnych Il na Wydziale Sztuki Medidéw Akademii
Sztuk Pieknych w Warszawie oraz EduVRGamelLab — mie-
dzykatedralne laboratorium Wydziatu Humanistycznego
Akademii Gorniczo-Hutniczej w Krakowie.

Z kolei Vitalijus Zukas, litewski twérca XR, podzielit sie pro-
cesem rezyserii i produkcji projektow takich jak Pasauliy
sutvérimas (Creation of the Worlds), ktére miaty $wiatowa
premiere na Festiwalu Filmowym w Wenecji w sekcji Venice
Immersive. Projekty te to doswiadczenie VR inspirowane wi-
zjonerska sztuka i muzyka najbardziej znanego litewskiego
artysty Mikalojusa Konstantinasa Ciurlionisa. Sekcja Venice
Immersive od wielu lat promuje i prezentuje projekty wyko-
rzystujace rzeczywistosc wirtualng, rozszerzong i mieszana do
tworzenia interaktywnych $wiatéw i narracji. O zrealizowa-
nych i aktualnych projektach VR opowiedziat réwniez Pawet
Szarzynski, rezyser VR i tworca animacji z Kinhouse Studio.
Studio stworzyto projekt VR Cosmogonic — pierwsza immer-
syjna adaptacje opowiadania Stanistawa Lema. Obecnie trwaja
prace nad Aquatig — kolejnym projektem opartym na prozie
Lema, dofinansowanym w ramach schematu Video Games
and Immersive Content Development komponentu MEDIA.

Waznym punktem programu byta takze prezentacja pro-
gramu Kreatywna Europa, ktérej cel stanowito przyblizenie

mozliwosci finansowania projektow miedzynarodowych.

Strona festiwalu: www.embodiedrealms.art/

Filmteractive 2025: kreatywnos¢, biznes i technologia

tédZz ponownie stata sie miejscem spotkania przedstawi-
cieli sektoréw kreatywnych, biznesu i nowych technologii.
W tddzkiej Specjalnej Strefie Ekonomicznej odbyta sie czter-
nasta edycja Filmteractive, zorganizowana w ramach Re_Think
Digital Festival. Wydarzenie, ktérego wspotorganizatorem
po raz kolejny byto Creative Europe Desk Polska, potwier-

dzito, ze polski sektor kreatywny ma potencjat, by aktywnie
uczestniczy¢ w miedzynarodowej wymianie doswiadczen
i innowagji.

Kazda edycja Filmteractive ma tak zwane Country of Focus
- tym razem byta to Francja. W programie znalazty sie
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wystapienia poswiecone miedzy innymi wspotpracy polsko—
—francuskiej w sektorze kreatywnym, sile francuskich marek
oraz znaczeniu kreatywnosci w rozwoju biznesu. Uczestnicy
mogli réwniez wystuchac¢ debat o wptywie sztucznej inteli-
gendji na rynek reklamy i przemyst kreatywny.

Filmteractive od lat faczy twdrcdw, przedsiebiorcow i przed-
stawicieli instytucji publicznych, tworzac przestrzen do wy-
miany wiedzy i nawigzywania kontaktéw, ktére moga przero-
dzi¢ sie w konkretne projekty i partnerstwa. Wsréd panelistéw
znaleZli sie reprezentanci Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu,
Centrum Kreatywnosci Targowa, Urzedu Miasta todzi oraz
Szkoty Filmowej w todzi.

Szczegdlnym punktem programu byta prezentacja Creative
Europe Desk Polska zatytutowana ,Finansowanie, ktére na-
pedza kreatywnos$¢ ponad granicami”. W krétkiej formie za-
prezentowano mozliwosci, jakie program Kreatywna Europa
oferuje twdrcom i przedsiebiorcom rozwijajgcym miedzy-
narodowe projekty na styku kultury, biznesu i technologii.

Organizowany nieprzerwanie od 2011 roku Filmteractive pozo-
staje waznym miejscem dialogu miedzy Swiatem kultury a go-
spodarka, udowadniajac, ze kreatywnosc jest jednym z klu-
czowych motoréw rozwoju spotecznego i ekonomicznego.

Strona wydarzenia: www.filmteractive.eu
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Zakonczenie jedenastej edycji warsztatow i dziesieciolecie Mtodych Horyzontéw Lab

W 2025 roku mija dziesied lat od pierwszej edycji warszta-
tow Mtode Horyzonty Lab (poczatkowo warsztaty nazywaty
sie Films for Kids.Pro, pézniej KIDS Film.Pro i Kids Kino.Lab).

Przez ten czas odbyto sie jedenascie edycji (polsko-
-norweskich, miedzynarodowych organizowanych z za-
granicznymi partnerami oraz polskich), w ktorych wzie-
to udziat sto piecdziesiecioro scenarzystéw, producentéw
i rezyseréw. Przez ostatnie dziesie¢ lat w ramach Labu roz-
wijane byty osiemdziesiat trzy projekty z dziesieciu krajow.

Nad rozwojem tekstow czuwali tutorzy: Philip LaZebnik, Kirsten

Bonnén Rask, Armin Prediger i Ronald Kruschak. W tym czasie
wspotpracowalismy tez z dwudziestoma konsultantami sce-
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nariuszowymi i asystentami, ktérzy wspierali prace tutoréw.

Do udziatu w jedenastej edycji programu zakwalifikowa-
ty sie nastepujace projekty: Karolcia (Martyna Wojcieszek,
Dana Pohl, Krzysztof Komander, MTL Maxfilm), Krysia
i kompas serca (Paulina Korzeniewska, Matgorzata Jurczak,
Magdalena Koszalinska i Karolina Porcari, Constantin
Entertainment Polska), Pola i swigteczna katastrofa (Marcin
Osiadacz, Katarzyna Warzecha i Karolina Przeklasa, Watchout
Studio), Samotny jeZdziec (Mateusz Biatas i Barbara Palka),
Toru Superlis. Superbohater (Maciej Dobosiewicz i Marek
Lachowicz, Animoon).

Gratulujemy wszystkim i trzymamy kciuki!


http://www.filmteractive.eu
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Kolejne spotkania dla sektora
audiowizualnego z cyklu ZOOM IN

Cykl ZOOM IN organizowany przez Creative Europe Desk Polska od lat stanowi wazne forum wymiany
doswiadczen i wiedzy w sektorze audiowizualnym. Spotkania sg skierowane do producentéw, tworcow,
organizatoréw festiwali, deweloperéw gier oraz innych profesjonalistow dziatajgcych w branzy kreatywne;.
Ich celem jest podnoszenie kompetencji uczestnikow i wspieranie realizacji projektéw w ramach progra-

mu Kreatywna Europa.

Jesienig w ramach cyklu odbyty sie dwa wydarzenia: jedno pos$wiecone festiwalom filmowym i ich ewolugji
w zmieniajgcym sie Swiecie, drugie — narrative designowi, czyli sztuce tworzenia opowiesci w grach wideo.

Festivals in Focus: New Practices, New Challenges, New Roles

Spotkanie byto poswiecone roli, wyzwaniom i kierunkom roz-
woju wspotczesnych festiwali filmowych. Wydarzenie zgro-
madzito liczne grono profesjonalistéw z sektora filmowego
— producentéw, organizatorow wydarzen, selekcjonerow
i przedstawicieli instytucji filmowych zaréwno z Polski,
jakiz Europy.

W dyskusji wzieli udziat przedstawiciele waznych festiwali:

Anna Trzebiatowska - selekcjonerka Sundance Film Festival,
gdzie odpowiada za amerykanskie i miedzynarodowe filmy
dokumentalne. Wczesniej zwigzana z Off Camera w Krakowie
jako dyrektorka artystyczna, a takze z agencjami Autlook
Filmsales i Visit Films. Kieruje réwniez Sands: International
Film Festival of St Andrews w Szkogji.

Isabel Arrate Fernandez - dyrektorka artystyczna IDFA,
ekspertka w zakresie wspierania twércow filmow dokumen-
talnych i wspdtpracy miedzynarodowej. Pracuje w IDFA od
2002 roku, do 2024 roku petnita funkcje Executive Director
IDFA Bertha Fund, a w latach 2020-2025 byta zastepczynia
dyrektora IDFA.

Florian Weghorn — od 2024 roku petni role Chief of Staff
w zespole dyrektorki Berlinale Tricii Tuttle. Wcze$niej kura-
tor sekcji Generation i program manager inicjatywy Berlinale
Talents, cztonek Europejskiej Akademii Filmowej i wspdt-
twdrca Stowarzyszenia Festiwali Filmowych w Niemczech.

Carlos Ramos — wspotdyrektor Indielisboa International
Film Festival oraz zatozyciel festiwalu PLUNC — International
Festival of Digital Arts and New Media. Konsultant wielu euro-
pejskich programéw kulturalnych, w tym Kreatywnej Europy
i Eurimages.
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Spotkanie poprowadzit Krzysztof Kwiatkowski — dziennikarz
i krytyk filmowy.

Podczas panelu eksperci przygladali sie réznicom w modelach
finansowania, sposobom selekcji filméw oraz zmieniajgcym
sie zachowaniom widzéw. Dyskutowano o tym, jaka role pet-
nig festiwale w budowaniu wspdlnot i tworzeniu przestrzeni
spotkania twdrcdw z publicznoscia.

Jednym z waznych watkéw poruszonych w rozmowie byt
wptyw obecnej sytuacji spoteczno-politycznej na organiza-
cje i finansowanie festiwali. Toczace sie konflikty czy zmiany
w polityce kulturalnej poszczegdlnych krajow oddziatujg nie
tylko na program wydarzen, ale rowniez na kwestie etyczne
zwigzane ze wspdtpracg z partnerami i ze sponsorami.

W czasach niepewnosci ekonomicznej i ograniczonych
budzetéw festiwale musza wykazywaé sie elastycznoscig —
taczy¢ $rodki publiczne, prywatne i europejskie oraz rozwi-
ja¢ partnerstwa w sektorze kreatywnym. Réwnie istotne s
kwestie spoteczne: dzisiejsza publicznosc jest bardziej zroz-
nicowana niz kiedykolwiek, dlatego organizatorzy powinni
zarébwno angazowad mtodsze pokolenia, dla ktérych kino sta-
je sie doswiadczeniem interaktywnym i sieciowym, jak i dba¢
o wieksza dostepnos¢ wydarzen dla grup wykluczonych.

Festiwale s3 i pozostang waznym elementem filmowego
ekosystemu — miejscem prezentacji filmow, dyskusji o wspot-
czesnych problemach, a takze przestrzenig edukacji, wspot-
pracy i budowania wspdlnoty.

Jak gry wideo opowiadajg historie? — teoria i praktyka narrative designu

Kolejna odstona cyklu ZOOM IN skupita sie na swiecie gier
wideo i sztuce projektowania narracji. Warsztat poswiecony
tematowi narrative designu poprowadzit Artur Ganszyniec
- uznany projektant i scenarzysta gier, znany miedzy innymi
z pracy przy dwdch pierwszych czesciach WiedZmina, a takze
autor gier dokumentalnych i wspétzatozyciel studia Different
Tales. Webinar byt skierowany przede wszystkim do tworcow
gier wideo, ale réwniez do wszystkich zainteresowanych po-
gtebieniem wiedzy o storytellingu w grach i tych, ktorzy pla-
nuja stawiac pierwsze kroki w tej dziedzinie.

Podczas spotkania uczestnicy mieli okazje dowiedziec sie,
jaka role odgrywa warstwa narracyjna w procesie powstawa-
nia gry, jak budowac spéjne Swiaty i emocjonalnie angazujace
opowiesci oraz jakie btedy najczesciej pojawiajg sie w pracy
projektantow narracji.

AONYRIN

Jak gry wideo

opowiadaja historie?
Teoria i praktyka
narrative designu.

9 pazdziernika 2025
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Prowadzacy przedstawit narzedzia, ktorymi dysponuje narra-
tive designer przy projektowaniu gier, a takze rézne modele
narracji interaktywnych, ktére sg wykorzystywane w planowa-
niu historii. Duzo uwagi poswiecit graczom i ich oczekiwaniom
wobec postaci i opowiesci. Narrative design nie jest tatwa
sztuka — to dziatania na granicy scenariopisarstwa, budowania
skomplikowanych wielopoziomowych struktur matematycz-
nych i psychologii. To sztuka opowiadania i tworzenia historii
przez dziatanie.

Wydarzenie podkreslito znaczenie narrative designu jako
kluczowego elementu sukcesu gier — zaréwno pod wzgle-
dem artystycznym, jak i rynkowym. To wtasnie przemyslana,
emocjonalna i spdjna opowies¢ coraz czesciej decyduje
o tym, czy gra ma szanse wyroznic sie na globalnym rynku.

Creative
Europe
Desk Polska

Wspolfinansowane przez
Unig Europejska




Wywiad z Zuzanng Krzysztofik —
uczestniczka programu Culture Moves Europe

Zuzanna Krzysztofik — edukatorka i reportazystka. Absolwentka Instytutu Lingwistyki Stosowanej na
Uniwersytecie Warszawskim oraz Instytutu Etnologii na Freie Universitdt Berlin. Od 2020 roku prowadzi
Stowarzyszenie ,Z Siedzibg w Warszawie”, ktore zajmuje sie edukacja w interaktywnej, wtaczajacej for-
mule, w tym psychoedukacjg i uniwersalnymi formami edukacji kulturalnej. W 2024 roku wzieta udziat
w programie Culture Moves Europe na zaproszenie centrum kultury An Diseart w Irlandii, gdzie pisata

opowiadania.

Jak zaczeta sie Twoja przygoda z Culture Moves Europe?
O programie Culture Moves Europe dowiedziatam sie na
miesigc przed korcowym terminem sktadania wnioskow.
W zwigzku z tym najwiekszym wyzwaniem stato sie znalezie-
nie w tym krotkim czasie irlandzkiego partnera projektowego
— osoby lub organizacji, ktéra bytaby gotowa zaoferowaé mi
opieke merytoryczng i logistyczng na miejscu.

Jak wygladato poszukiwanie organizacji partnerskiej?
Udato sie to dzieki temu, ze w poprzednich latach wielokrot-
nie zwiedzatam Irlandie i miatam jasne wyobrazenie, kto-
ra cze$¢ kraju stanowitaby najwieksza inspiracje dla moich
opowiadan. Rozestatam maile z zapytaniem do kilkunastu
organizacji w regionie i w ciaggu dwdch tygodni uzyskatam
zaproszenie od centrum kultury An Diseart — miesci sie ono
w neogotyckim budynku dawnego klasztoru, stynacego
z witrazy Harry’ego Clarke’a.

Dlaczego wybratas akurat ten region na rezydencje?
Potwysep Dingle jest znanym w Irlandii osrodkiem skupiaja-
cym artystow, dla mnie szczegdlnie ciekawym ze wzgledu
na zywa kulture tradycyjna. Opowiadania, do ktérych zbie-

ratam tam materiaty, s3 osadzone w autentycznych miej-
scach i inspirowane lokalnym zyciem. An Diseart okazat sie
wymarzong organizacja partnerska — jego zespot to anima-
torzy kultury z rozlegta siecia kontaktéw wsréd lokalnej spo-
tecznosci i regionalnych instytucji. Mogtam czerpac wiedze
z réznorodnych zrédet — dzieki spotkaniom z artystami, ak-
tywistami spoteczno-kulturalnymi, naukowcami, ale rowniez
dostepowi do miejscowych bibliotek i uczestnictwie w licz-
nych wydarzeniach, ktérych szczegdtowy harmonogram
otrzymatam od gospodarzy rezydencji juz przed przyjazdem
do Irlandii.

Co byto dla Ciebie najwazniejsze w tym doswiadczeniu?
Trzy tygodnie zanurzenia w pracy twdrczej w nowym, moty-
wujgcym otoczeniu to wyjatkowe doswiadczenie. Bez udziatu
w tym programie nie miatabym szansy na tak gteboki wglad
w interesujgce mnie tematy, niezbedny do stworzenia moich
opowiadan. Zespot An Diseart podkreslat tez wiasne korzy-
$ci z mojej rezydencji literackiej — z jednej strony mozliwos¢
przetestowania wspétpracy miedzynarodowej, a z drugiej
plany przysztych wspolnych dziatan, takze dzieki sympatii,
ktdra nas potaczyta.
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CASTCERAMICS
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— innowacje w ceramice t3czace tradycje,

technologie i kulture

Projekt CASTCERAMICS (Development of slip casting molds
with 3D models) to miedzynarodowa inicjatywa realizowana
przez trzy partnerskie organizacje z Polski, Wtoch i Austrii,
przy aktywnym udziale artystow z Ukrainy. Jego celem jest
rozwdj twodrczosci ceramicznej poprzez potaczenie trady-
cyjnego rzemiosta z nowoczesnymi technologiami cyfro-
wymi, takimi jak druk 3D, projektowanie przestrzenne oraz
modelowanie w programie Blender. CASTCERAMICS stanowi
przyktad innowacyjnego podejscia do ceramiki — taczy reko-
dzielnicza precyzje i artystyczng wrazliwos¢ z mozliwosciami,
jakie dajg narzedzia cyfrowe.

Projekt wspiera wymiane doswiadczen miedzy artystami, rze-
mieslnikami i projektantami z réznych krajow, a jednocze-
$nie promuje innowacyjnosc, zrownowazony rozwoj i dzie-
dzictwo kulturowe Europy. Dotychczas w ramach projektu
CASTCERAMICS zrealizowano dwa kluczowe etapy. Pierwszy
z nich koncentrowat sie na opracowaniu wspolnej metodologii
warsztatow, ktora stata sie podstawg wszystkich dziatan eduka-
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cyjnych i artystycznych. Partnerzy projektu sformutowali szcze-
gdtowe zatozenia programowe, okreslili cele ksztatcenia oraz
zestaw narzedzi dydaktycznych pozwalajacych uczestnikom
rozwija¢ kompetencje w zakresie taczenia tradycyjnych tech-
nik ceramicznych z nowoczesnymi narzedziami cyfrowymi.

Caty program zostat zaplanowany w taki sposdb, aby na
kazdym etapie rozwija¢ inne umiejetnosci — od pracy z ma-
teriatem i forma, przez eksperymenty technologiczne, po
wspotprace miedzynarodowsy i refleksje nad rolg dziedzictwa
kulturowego w sztuce wspotczesne;.

We wrzesniu 2025 roku odbyty sie rezydencje artystyczne we
Wtoszech, Austrii i Polsce. Wzieto w nich udziat dwanascie
uczestniczek — artystek, projektantek i rzemieslniczek wybra-
nych z réznych krajow europejskich.

Uczestniczki reprezentowaty réznorodne dziedziny sztuki
i projektowania. Znalazty sie wsrdd nich ilustratorki, projek-



tantki, ceramiczki, a takze studentki kierunkow artystycz-
nych. Dla wszystkich udziat w projekcie byt okazja do pogte-
bienia wiedzy i zdobycia nowych, praktycznych doswiadczen.

Podczas rezydencji w Gdyni uczestniczki pracowaty nad
witasnymi rzezbami, taczac klasyczne techniki ceramiczne
z eksperymentami materiatowymi i nowoczesnym wzornic-
twem. Z kolei w Wiedniu rozwijaty umiejetnosci w zakresie
projektowania 3D i modelowania cyfrowego w Blenderze,
uczac sie, jak technologie cyfrowe mogg stad sie integralna
czedcig procesu artystycznego. Rezydencje miaty zarow-
no wymiar edukacyjny, jak i spoteczny, sprzyjaty integracji,
wymianie wiedzy oraz budowaniu sieci wspotpracy pomiedzy
artystkami z réznych srodowisk kulturowych.

Dla wielu uczestniczek projekt stat sie nie tylko przestrzenia
tworczego eksperymentu, ale takze impulsem do osobistego
i zawodowego rozwoju. Inspirowane swoim dziedzictwem kul-
turowym, taczyty tradycje z nowoczesnoscia, tworzac prace,
ktére odzwierciedlajg réznorodnosé i wspdlne europejskie
wartosci. Jak mowi Olena Stukanowska, pochodzaca z Ukrainy
studentka pigtego roku malarstwa na Gdanskiej Akademii
Sztuk Pieknych, jedna z uczestniczek: ,Projekt stat sie otwar-
tg i bezpieczng przestrzenig do nauki przydatnej techniki,
zainspirowat mnie do odkrywania technologii w mojej sztuce
oraz pozwolit mi poznad inne kultury i podzieli¢ sie wtasng”.

Kolejnym etapem projektu bedzie organizacja miedzynaro-
dowych wystaw w krajach partnerskich, podczas ktérych zo-
stang zaprezentowane prace powstate w trakcie rezydencji.
Wystawy beda nie tylko prezentacja artystycznych rezultatéw,
ale rowniez przestrzenig do dialogu o wspdtczesnej roli
rzemiosta, dziedzictwa kulturowego i technologii w sztuce.

Projekt CASTCERAMICS jest realizowany przez trzy organiza-
cje partnerskie: Fundacje MOZI z Polski, CAFI APS (Creative
Art Farm Italy APS) z Wtoch oraz IRARU z Austrii.

Fundacja MOZI, petniaca role lidera projektu, to organizacja
non profit z siedzibg w Gdyni, dziatajgca od 2013 roku. Jej misja
jest promocja kultury, sztuki i designu, wspieranie rozwoju
mtodziezy, dorostych, studentéw i profesjonalistow poprzez
edukacje, warsztaty i dziatania artystyczne, ze szczegdlnym
naciskiem na tgczenie kultury, sztuki i nowych technologii.
CAFI APS, wioski partner projektu, dziata w obszarze edukacji
artystycznej i kreatywnej, promuje rozwdj osobisty oraz
wspdtprace miedzy artystami poprzez wystawy, szkolenia
i inicjatywy wspierajgce wymiane doswiadczen. Z kolei IRARU,
organizacja z Wiednia zatozona przez artystdow migrantow
z réznych krajow, wykorzystuje sztuke jako narzedzie inte-
gracji spotecznej i dialogu miedzykulturowego i angazuje
lokalne spotecznosci w dziatania kulturalne i artystyczne.

Wiecej informacji o projekcie mozna znalezé na stronie:
www.castceramics.eu

CASTCERAMICS jest realizowany w ramach Projektow
wspotpracy europejskiej programu Kreatywna Europa.
Kolejny nabér na ten obszar grantowy ruszy w pierwszym
kwartale 2026 roku.
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Rozmowa z Marta Golba-Natumann
oraz Kasig Swigtoniowska z HER Docs
o projekcie Another Story

Czy mozecie opowiedzie¢ co$ o sobie? Czym kazda z Was si¢
zajmuje, dlaczego zdecydowatyscie sie dziata¢ wspdlnie?

Marta: Z Fundacjg HER Docs jestem zwigzana od 2021 roku.
Zaczynatam od rozwijania programu branzowego HER Docs
Forum, wydarzenia wspierajgcego profesjonalistki dziatajace
w $wiecie kina dokumentalnego. Moje bazowe doswiadcze-
nie to produkcja filméw dokumentalnych. W ramach mo-
jej firmy Endorfina Studio wyprodukowatam miedzy innymi
film 15 stron swiata Zuzanny Solakiewicz oraz Wszystkie nie-
przespane noce Michata Marczaka, obecnie rowniez rozwi-
jam kilka projektéw dokumentalnych. Na przetomie 2024
i 2025 roku wraz z Kasig przejety$smy stery Fundacji. Dla mnie
dziatalnos¢ w HER docs to mozliwos¢ potaczenia dwoch
pasji — opowiadania o $wiecie poprzez kino dokumentalne
oraz towarzyszenia w rozwoju projektéw i osobistych drég
twdrczych.

Kasia: Od ponad pietnastu lat zajmuje sie kinem dokumental-
nym — gtéwnie organizacjg festiwali filmowych, ale tez dystry-
bucja i promocja (gtéwnie) polskich filméw dokumentalnych.
Zaczynatam w firmie Against Gravity, ktéra do dzisiaj orga-
nizuje festiwal znany obecne jako Millenium Docs Against
Gravity — tam pokochatam site i wptyw kina dokumentalnego
na rzeczywistos¢. W miedzyczasie przez kilka lat pracowa-
tam w branzy kreatywnej w zakresie budowania wizerunku,
marketingu i promocji. Wierze w skuteczng, inkluzywnga ko-
munikacje z odbiorcami, w budowanie spotecznosci na bazie
wspolnych potrzeb i wartosci. Dlatego bez wahania dota-
czytam do zespotu HER Docs, a potem do zarzadu Fundacji,
ktérej idee tacza sie jednoznacznie z moimi przekonaniami
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oraz doswiadczeniem. Co dla mnie wazne — uwielbiam kino,
to mdj ulubiony sposdb spedzania czasu i poznawania $wiata,
a organizacja wydarzen w ramach feministycznych i inkluzyw-
nych idei Fundacji HER Docs tgczy w sobie wszystkie wazne
dla mnie elementy zycia zawodowego.

Od 2020 roku w Warszawie odbywa sie HER Docs Film
Festival, wydarzenie prezentujace twérczos$¢ kobiet w fil-
mie non-fiction — kinie dokumentalnym, eksperymen-
talnym, sztuce wideo i animacji. A od 2023 roku dziata
HER Docs Forum, ktére stanowi potaczenie warsztatéw,
paneli dyskusyjnych z udziatem ekspertek, rozméw i sie-
ciowania. Dlaczego postanowityscie skupi¢ sie tylko na
dokumentach i to tworzonych witasnie przez kobiety?

Kasia i Marta: Wierzymy, ze kino non-fiction to $wietne
narzedzie do rozpoczecia dyskusji — pozwala poznawac swiat,
edukowad, rozwija¢ sie, a nawet wptywac na rzeczywistosc.
Najwazniejsze dla nas jest wyj$¢ poza ograniczajacy schemat
tak zwanego kina kobiecego i przedstawia¢ publicznosci te
filmy i twdrczynie, ktére prezentujg kino réznorodne zaréwno
w formie, jak i w tresci. Wiemy, jak wazne jest, by mdc zoba-
czy¢ swoja historie na ekranie, dlatego pokazujemy filmy re-
prezentujace kobiety i dziewczyny, majace potencjat wzmac-
niania ich oraz méwiagce o réznorodnych doswiadczeniach.
Chcemy, zeby festiwal stat sie inkluzywna, wspierajaca prze-
strzenig dla filmowczyn, ale i publicznosci. Kino dokumental-
ne nas wychowato, rozwineto, odkrywato przed nami skrawki
rzeczywisto$ci — chcemy sie tym doswiadczeniem podzieli¢
z nasza publicznoscia.

]
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Projekt Another Story, ktérego koordynatorem jest
Fundacja HER Docs, otrzymat wsparcie w ramach sche-
matu komponentu MEDIA Audience Development and
Film Education. Czy mozecie przyblizyé, czemu zdecydo-
watyscie sie aplikowaé¢ w tym schemacie? Jakie s3 gtéwne
zatozenia projektu? Czy bedzie on stanowit rozwiniecie
dziatan, ktére prowadzicie na co dzien?

Marta: Another Story zaprasza publiczno$¢ réznych pokolen
do odkrywania i uczenia sie od kobiet — rezyserek filmdéw doku-
mentalnych XX i XXI wieku. Celem projektu jest ponowne
zwrdcenie uwagi na wyjatkowe filmy pomijane dotad w historii
kina, ze szczegdlnym uwzglednieniem dokumentéw stwo-
rzonych przez kobiety. Ich twdrczo$¢ odstania ukryte narra-
cje i otwiera drzwi do nowych perspektyw, ksztattujac nasza
wspolng pamied kulturowa, ale réwniez nasze postrzega-
nie przesztosci, terazniejszosci i przysztosci. Wykorzystujac
wspotczesne narzedzia i platformy cyfrowe, chcemy przy-
czyni¢ sie do odkrywania nowych tworczyn oraz edukowania
zroznicowanej, miedzypokoleniowej publicznosci w kwe-
stiach zwigzanych z reprezentacjg kobiet i historii kobiet
w kinie.

Kasia: Projekt poszerza nasze gtowne idee — reprezentacji
kobiet na ekranie, wiekszej widocznosci filmowczyn w historii
kina, dialogu przesztosci z terazniejszoscig — i idealnie wpisu-
je sie w to, czemu Fundacja chciata poswieci¢ czesé dziatan
w najblizszych latach. Przez dwie kolejne edycje Festiwalu
i Forum Another Story bedzie wazna cze$cig programowa,
a jego partnerzy — gtéwnymi wspotorganizatorami wydarzen
towarzyszacych. Dla samej Fundacji HER Docs zaproszenie do
prowadzenia tej wyjatkowej inicjatywy to naprawde duze wy-
réznienie. Cieszymy sie, ze nasze dziatania zostaty dostrzezo-
ne réwniez poza Polska, jest to dla nas okazja do poszerzenia
aktywnosci Fundacji na rynek miedzynarodowy.

Czy mozecie zdradzi¢, jakiego rodzaju dziatania planu-
jecie w ramach projektu? Do kogo s3 one skierowane?
Czy bedj otwarte dla szerszej publicznosci? Czym sig be-
dziecie kierowa¢ przy wyborze filméw?

Marta: Pokazom filmow beda towarzyszy¢ miedzypokolenio-
we spotkania i panele dyskusyjne, warsztaty feministycznej
krytyki filmowej i pisania historii kobiet oraz podcast. Celem

jest pokazanie, jakie emocje te historie wywotujg wspotcze-
$nie, aby dziedzictwo pionierskich rezyserek filmoéw doku-
mentalnych stato sie bardziej dostepne i stanowito inspiracje
dla mtodych pokolen.

Nad selekcjg pracujemy wspdlnie. Docelowo wybierzemy
okoto dwudziestu filméw z réznych krajow europejskich,
ktére przez najblizsze dwa lata znajda sie w obiegu zaréwno
organizowanych przez nas festiwali i wydarzen towarzyszacych,
jak i na platformach cyfrowych.

Kasia: Historia kina nadal skrywa wiele oryginalnych i fascy-
nujacych filméw i ich twdrczyn. Chcemy je przyblizyé pu-
blicznosci, odkry¢ na nowo, odswiezy¢ i uzupetni¢ wiedze
na temat twdrczosci filmowej kobiet w XX wieku. Another
Story jest czescig dziatah majacych na celu odzyskanie przez
te twdrczynie naleznego im miejsca w historii kina. Chcemy
uzupetni¢ te niepetng narracje o kinie kobiecym o orygi-
nalne, odwazne, genialne filmy, ktére eksperymentuja,
zaskakujg i dostarczaja dodatkowej wiedzy o otaczajagcym
nas $wiecie. Naszym celem jest stworzenie programu, ktéry
daje zapomnianym badz nieznanym filmom platforme i wi-
dzialno$¢, jakich nie dostaty w swoim czasie. Jednym z jego
elementéw jest idea podwdjnych projekcji i dyskusja na
temat tego, jak kino wydobyte z zakamarkéw historii wcho-
dzi w dialog ze wspdtczesnymi filmami i rezyserkami. Dzieki
temu réwniez wspétczesne filmowczynie zyskajg dodatkowa
okazje, by pokazad swoje filmy publicznosci w catej Europie.

Projekt jest realizowany w ambitnym, silnym partner-
stwie miedzynarodowym. Zaktada wspétprace z europej-
skimi festiwalami, miedzy innymi Dokumentale (Berlin),
Festival dei Popoli (Wtochy), Sofia Documental (Butgaria).
Do udziatu zostaly zaproszone réwniez inne organiza-
cje i platformy, miedzy innymi Cineuropa (Belgia), ARTE
Education, Feminist Frames (Wtochy). Czy mogtyby-
Scie zdradzi¢, jak zostata nawigzana ta wspétpraca? Czy
wspotpracowatyscie wczesniej? Jak bedzie przebiegaé
komunikacja podczas dwéch lat dziatan projektowych?

Marta: Another Story to inicjatywa, do ktorej zostatysmy
zaproszone przez Charlotte Ducos i jej stowarzyszenie
Loreley Films — jego misja jest ponowne odkrywanie artystek
i artystéw nalezacych do niedostatecznie reprezentowanych
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grup, ktérych twdrczosé zostata z biegiem lat zapomniana.
To ona zainicjowata projekt w Szwajcarii, ale chciata, aby stat
sie przedsiewzieciem o zasiegu europejskim. Z niektorymi
instytucjami wspdtpracowatysmy juz wczesniej, z niektorymi
wspotpracowaty pozostate instytucje konsorcjum. W tworze-
niu takiego zespotu wazne jest, by instytucje miaty juz wspdl-
na historie, a w swoich dziataniach podobna misje. Istotna jest
réwniez réznorodnosé¢ doswiadczen, ktéra pomoze w zbu-
dowaniu i przeprowadzeniu wszystkich elementéw projektu
oraz dotarciu do szerokiej publicznosci.

Kasia: Przygotowujemy szczegdtowy plan komunikacji. Nasi
partnerzy to duze instytucje, ktére prowadza szeroko za-
krojone projekty, dlatego kluczowa jest ptynnosc¢ dziatan,
precyzyjne ustalanie harmonogramu, ale rowniez otwartosc
na jego zmiany. Zatozeniem projektéw wspieranych przez
Kreatywna Europe jest wyrazny podziat na podzespoty, aby
czas i praca nad projektem byty jak najbardziej efektywne.
Zespdt rozktada sie na prawie catg Europe, ale bardzo istotne
s dla nas takze spotkania na zywo, ktére bedziemy regular-
nie odbywac¢ podczas najwazniejszych wydarzen branzowych.
Z kolei terminy naszych wydarzen staramy sie planowac tak,
aby moc uczestniczyé osobiscie w kolejnych etapach projektu
w kazdym z krajow.

Czy mozecie podzieli¢ si¢ najwiekszym wyzwaniem, z ja-
kim musiatyscie sie zmierzy¢é podczas realizacji projektu?

Kasia i Marta: Zdecydowanie najwiekszym, cho¢ pozytyw-
nym wyzwaniem, jest dla nas strategia komunikacji zewnetrz-
nej. Projekt rusza od zera, nawet jesli tworzg go instytucje
mocno osadzone w kulturze i filmie na poziomie europejskim.
W czasach, gdy rynek jest nasycony tak duzg iloscig tresci
audiowizualnych, zdajemy sobie sprawe, ze musimy wypra-
cowad oryginalny, wielotorowy sposéb komunikacji, ktéry
wyrdzni sie na tle dotychczasowych przedsiewziec tego typu
i pozwoli dotrze¢ do nowych odbiorcéw.

Intensywnie planujemy te czes¢ projektu i zamierzamy nawia-
za¢ wspodtprace z zewnetrznymi podmiotami zajmujacymi sie
nie tylko promocja kina. Poniewaz nasz projekt ma rowniez
wymiar edukacyjny, bedziemy blisko wspotpracowad z insty-
tucjami edukacyjnymi, by dotrze¢ do nastepnego pokolenia
publicznosci.
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Chcemy, aby materiaty, jakie powstana, nie byty jedynie chwi-
lowymi newsami, lecz zawieraty tresci, do ktérych bedzie
mozna wraca¢ po latach. Dlatego powstanie kilkuodcinkowy
podcast tematyczny, a w wyniku przeprowadzonych warsz-
tatow opracowanie pos$wiecone metodologii naszych dzia-
tan warsztatowych, dostepne na stronie projektu. To kolejne
wyzwanie — sprawi¢, by zatozenia i misja projektu mogty by¢
kontynuowane w kolejnych latach, by¢ moze w nowej formie.

Na czym warto skupi¢ sie podczas planowania i przygo-
towywania aplikacji do programu Kreatywna Europa?
Czy macie jakies podpowiedzi, wskazéwki dla aplikujacych?

Kasia: Wierze, ze najlepsze projekty to te, ktdre da sie w przej-
rzysty sposdb podsumowad w kilku zdaniach. Moze to oczy-
wiste, ale wazne, aby sam pomyst i zatozenia byty proste i kla-
rowne — a potem, aby znalez¢ partneréw majacych podobne
cele i bedacych w stanie uzupetniac sie wzajemnie w zakresie
swoich kompetencji, mozliwosci organizacyjnych, nie tylko
na poziomie ludzkim, ale tez w zakresie dziatalnosci organi-
zacji. Przy ocenie w ramach programoéw Kreatywna Europa
instytucje wchodzace w sktad konsorcjum sg réwnie istot-
ne jak sama tre$¢ projektu. W aplikacji musi zosta¢ wyraznie
pokazane, jak bedzie przebiegad wspétpraca oraz kto bedzie
odpowiadat za poszczegdlne komponenty. Do tego potrzeb-
na jest duza ilos¢ wspélnie spedzonego czasu, zaréwno twor-
czego, jak i organizacyjnego.

Marta: Jesli chodzi o praktyczne wskazdwki, wazne jest precy-
zyjne zaplanowanie dtugiego okresu przygotowan do ztoze-
nia aplikacji, szczegdlnie kiedy liczba partnerdw jest wieksza.
Odpowiedzenie sobie na kluczowe pytania organizacyjne,
finansowe i merytoryczne tak naprawde zajmuje kilka miesiecy.
Do tego dochodzi uzupetnienie obszernej dokumentagji.

Dobrze, by sama aplikacja byta gotowa chwile przed osta-
tecznym terminem. Same usmiechamy sie, styszac te rade,
bo wiemy, jak wyglada rzeczywisto$c i ze wszystko dopraco-
wuje sie niemal w ostatniej minucie. Jednak w tym przypad-
ku naprawde do tego zachecamy, poniewaz w catym proce-
sie nieocenione byto wsparcie zespotu Kreatywnej Europy.
Jeste$Smy niezmiernie wdzieczne za zaangazowanie, wnikliwg
analize wniosku i cenne wskazowki, ktére z pewnoscia przy-
czynity sie do sukcesu aplikagji.
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FEBTIWAL FILMOWY
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— dyrektorem festiwalu filmowego

WATCH DOCS

WATCH DOCS to jeden z najstarszych na swiecie festiwali
poswieconych prawom cztowieka w filmie. Jak dzi$ defi-
niujesz jego tozsamos¢? Co wyréznia WATCH DOCS na tle
innych festiwali dokumentalnych w Polsce i w Europie?
Podtytut festiwalu — Prawa Cztowieka w Filmie — definiujemy
bardzo szeroko jako rodzaj wrazliwosci i zaangazowania spo-
tecznego. Festiwal zatozyta i organizuje jedna z najwazniej-
szych europejskich organizacji pozarzadowych dziatajacych
na rzecz praw cztowieka — Helsifiska Fundacja Praw Cztowieka.
Stad nazwa i profil festiwalu, ktéry wbrew pozorom obej-
muje cate spektrum zjawisk. Zwrd¢ uwage, ze w ostatnich
latach kino zaangazowane stato sie kinem gtéwnego nurtu.
Wystarczy spojrze¢ na programy IDFY czy Sundance — na filmy,
ktére zdobywajg tam najwazniejsze nagrody. Bardzo czesto sg
to tytuty poruszajace kwestie fundamentalne z punktu widze-
nia szeroko rozumianych praw cztowieka. Niezwykle nas to
cieszy, poniewaz potwierdza, ze wiasnie te kwestie niezwykle
mocno oddziatuja na publicznos¢.

Festiwal od zawsze t3czy kino z aktywizmem. Co sprawia,
ze ta formuta wciaz dziata? Dzieki czemu, Twoim zdaniem,
ludzie wracaja na WATCH DOCS?

WATCH DOCS to festiwal, ktory od poczatku swojego istnie-
nia stanowit przestrzen prezentacji odwaznego, artystyczne-
go kina dokumentalnego. Poszukiwanie nowych, autorskich
perspektyw i zjawisk od zawsze faczylisSmy jednak z nasza
fascynacja filmem zaangazowanym spotecznie. Dzisiaj, jesz-
cze bardziej niz kiedykolwiek, jestesmy przekonani o tym,
ze wiasnie na przecieciu tych dwdch porzadkéw powstajg
najciekawsze i najbardziej bezkompromisowe dzieta swia-
towej kinematografii, a nasi widzowie wracaja na WATCH
DOCS przede wszystkim w poszukiwaniu swietnych filmow.
Staramy sie tez zrozumiec otaczajaca nas rzeczywistose,
szukamy nowych perspektyw i przestrzeni, w ktdrej mozna
wymieniac¢ poglady z innymi osobami, co jest coraz rzadsze
w zyciu publicznym.

Festiwal jest wspierany przez program Kreatywna Europa
w ramach schematu European Festivals. Co to wsparcie
oznacza w praktyce? Czy wijze sie ono z wigkszg obec-
noscia europejskich tworcéw i produkcji w programie?
Zdecydowanie tak. Schemat European Festivals zaktada, ze
w programie festiwalu znajdzie sie okreslona liczba filméw
z krajéw komponentu MEDIA oraz ze bedzie reprezentowa-
na okreslona minimalna liczba krajow europejskich. Te zapisy
sktaniaja zespoty programowe do przygladania sie kinema-
tografiom krajéw, ktore dysponuja mniejszymi budzetami.
W tym roku w ramach sekgcji ,Dokument wielkiego formatu”
prezentujemy najwazniejsze klasyczne pozycje kina nordyc-
kiego i skandynawskiego, w tym miedzy innymi dokumenty
w rezyserii Rubena Ostlunda, $wietnie znanego w Polsce po
sukcesie Turysty, The Square czy W trojkacie. To niebywata
okazja, zeby dowiedziec sie, jak ksztattowata sie wrazliwosé
tego uznanego tworcy. Pokazom w ramach tej sekgcji towa-
rzysza wprowadzenia, ktére zapewniaja dodatkowe konteksty
filmoznawcze, kulturowe czy spoteczne.

Od lat ktadziecie duzy nacisk na dostepnos¢ — zaréwno
w warstwie technicznej, jak i programowej. Jakie kon-
kretne rozwigzania stosujecie, zeby festiwal byt dostepny
dla jak najszerszej publicznosci? Skad wzieto sie to podej-
Scie i jak reaguje na nie widownia?

Ciesze sie, ze o to pytasz, bo to obszar, o ktérym powinni-
$my méwi¢ zdecydowanie czesciej niz do tej pory. Naszym
gtéwnym zatozeniem jest zapewnienie dostepnosci festiwa-
lu dla jak najszerszej grupy widzek i widzéw. Oznacza to dla
nas stopniowe zwiekszanie poziomu dostepnosci z edycji na
edycje. We wspotpracy z Fundacja Kino Dostepne organizu-
jemy pokazy z audiodeskrypcja, wybrane filmy prezentujemy
z napisami rozszerzonymi (w 2014 roku facznie siedemnascie
pozycji z audiodeskrypcja i/lub napisami rozszerzonymi),
staramy sie, aby jak najwiecej wydarzen byto ttumaczonych
na Polski Jezyk Migowy. W tym roku przeprowadzilismy
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réwniez audyt naszej strony www i na tej podstawie wdrozy-
lismy nowe funkcjonalnosci, aby zapewni¢ wyzszg dostep-
nos¢ dla oséb ze szczegdlnymi potrzebami. Nasz zespét bie-
rze udziat w szkoleniach, korzystamy z wiedzy eksperckie;.
W oczywisty sposdb zwracamy uwage na dostepnosc architek-
toniczna, dlatego niezwykle cieszylismy sie, kiedy w 2024 roku
do miejsc festiwalowych dotgczyto Kinomuzeum w Muzeum
Sztuki Nowoczesnej, kolejne dostepne kino studyjne.

Jaka role, Twoim zdaniem, petnig festiwale takie jak
WATCH DOCS w dystrybucji filméw o tematyce praw
cztowieka? Czy widzowie maj3 pdzniej szanse zobaczy¢
te filmy poza festiwalem? | czy WATCH DOCS stwarza
przestrzen do spotkan z twércami?

Festiwale w oczywisty sposdb prezentujg filmy, ktérych pu-
blicznos¢ nie miataby okazji obejrze¢ w normalnym kinowym
obiegu. Od pewnego czasu coraz wiekszg warto$¢ maja dla
nas rowniez nasze wiasne projekty dystrybucyjne. W 2024
roku wprowadzilismy do kin jeden z najgtosniejszych filmdw
dokumentalnych ostatnich lat — nagrodzone Oscarem dla naj-
lepszego petnometrazowego dokumentu porazajgce 20 dni
w Mariupolu w rezyserii Mscistawa Czernowa. Ten film po-
kazaliSmy ponad piecset razy w ponad szesc¢dziesieciu miej-
scowosciach w catej Polsce. Dystrybucja to dla nas niejed-
nokrotnie okazja do organizowania tak zwanych pokazow
impaktowych, ktérych celem jest zmiana postaw spotecznych
oraz wptywanie na decyzje politykow. Takie pokazy organi-
zowalismy miedzy innymi w Sejmie Rzeczypospolitej Polskie]
- jednym z nich byta wtasnie projekcja 20 dni w Mariupolu,
poprzedzona przez $wiadectwo bohaterki filmu, pielegniarki
ze szpitala w Mariupolu. Specjalne pokazy impaktowe, ktorym
towarzyszyta kampania spoteczna na rzecz osob transptcio-
wych ,Pora na Réwnos¢”, organizowalismy réwniez wokot
filmu Byc jak Mikotaj w rezyserii Aurelii Frydrych-Zdanowskiej,
a patronat nad tymi dziataniami objety kluczowe organizacje
z obszaru LGBT. Co wazne, film byt dostepny z audio-
deskrypcja i napisami rozszerzonymi. Pokazy byty okazjg do
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spotkan z osobami, ktorych historie zostaty opowiedziane
w filmie, a takze tymi, ktore go stworzyty, ale staty sie rowniez
niezwykta, terapeutyczng przestrzenig dla osob w procesie
tranzycji oraz ich rodzin.

WATCH DOCS to nie tylko seanse filmowe w warszawskich
kinach. Jak rozwijaja sie inicjatywy poza gtéwnym wyda-
rzeniem?

Wspomniatem juz o dziataniach dystrybucyjnych oraz impak-
towych, jednak naszym sztandarowym projektem organizo-
wanym w ciggu roku, po zakonczeniu gtéwnego warszaw-
skiego wydarzenia, jest festiwal objazdowy, ktéry dociera do
blisko piec¢dziesieciu miejscowosci w catej Polsce. W zesztym
roku na pokazach i wydarzeniach stacjonarnych zgromadzit
on ponad dwadziescia jeden tysiecy widzéw — co wazne, nie
tylko w duzych osrodkach miejskich, ale réwniez w mniejszych
miejscowosciach z ograniczong ofertg kulturalng. Podobna
idea przyswieca naszym pokazom online, dzieki ktorej je-
steSmy dostepni w catej Polsce. W tym obszarze wspotpra-
cujemy ze Stowarzyszeniem Kin Studyjnych i jego platforma
Mojeekino (tu pokazujemy wybrane filmy z programu bieza-
cych edycji festiwalu), jak rowniez platforma Player, ktéra za-
pewnia ogromne horyzontalne dotarcie dla naszej specjalnej,
bezptatnej kolekcji z najlepszymi filmami z poprzednich edycji
WATCH DOCS. tacznie podczas poprzedniej edycji festiwa-
lu nasze filmy obejrzato w internecie ponad osiemdziesiat
osiem tysiecy osob, co dowodzi, ze Polki i Polacy kochajg kino
dokumentalne.

Czego mog3y sie spodziewa¢ widzowie w 2026 roku?
Czy planujecie jakie$ nowosci programowe, zmiany w for-
mule albo nowe projekty partnerskie?

Nie wszystko mozemy jeszcze zdradzié, ale rzeczywiscie
ogromng warto$¢ upatrujemy w projektach partnerskich
- branzowych, jak réwniez transsektorowych. Filmy doku-
mentalne niosa ze sobg wielka moc i chcemy sie nig dzieli¢
z nowymi grupami odbiorcow.

Dyrektor Miedzynarodowego Festiwalu Filmowego WATCH DOCS, organizowanego przez Helsinska
Fundacje Praw Cztowieka. Z HFPC zwigzany od 2013 roku. W latach 2020-2023 cztonek Kapituty
Nagrody Prezydenta m.st. Warszawy im. Tadeusza Mazowieckiego. Absolwent Osrodka Studiéw
Amerykanskich Uniwersytetu Warszawskiego, studiowat réwniez na Uniwersytecie Humboldta,
Freie Universitdt w Berlinie oraz w Studium Zwigzku Polskich Artystéw Fotografikéw. Ekspert
w dziedzinie spotecznie zaangazowanego filmu dokumentalnego.



Porozmawiajmy
o szkoleniach

,Porozmawiajmy o szkoleniach” to cykl poswiecony inicjatywom szkoleniowym dofinanso-
wanym w komponencie MEDIA. W kazdym numerze magazynu polscy uczestnicy europej-
skich warsztatow odpowiadaja na szereg pytan, dzielac sie doswiadczeniem i wrazeniami.
W tym wydaniu rozmawiamy z Agnieszka Wasiak, uczestniczka programu Producers on
the Move (edycja 2025).

o) Program Producers on the Move, organizowany podczas Miedzynarodowego

e 'F p Festiwalu Filmowego w Cannes, stwarza producentom filmowym wyjatkowa

okazje do budowania i poszerzania miedzynarodowej sieci kontaktow. Uczestnicy

producers maja okazje spotkac sie z potencjalnymi partnerami koprodukcyjnymi, agentami

on the sprzedazy i nadawcami, biorg takze udziat w prezentacjach projektéw, case study

move oraz wydarzeniach festiwalowych. Producers on the Move taczy przedfestiwalowe
sesje online z czterodniowym programem stacjonarnym.

Czym sie zajmujesz? Jakie jest Twoje doswiadczenie zawodowe?

Jestem producentks filmowa i wspdtzatozycielkg Lava Films. Firma dziata od 2010 roku, wiec jako producent
we wiasnej firmie zdobywam doswiadczenie od pietnastu lat. Szkote filmowg skonczytam w 2007 roku, zatem
dochodzi jeszcze kilka lat doswiadczen na roznych stanowiskach w innych firmach, najczesciej w todzkim Opus
Film. Zaczynatam od asystentury, poprzez koordynacje, prace w lokacjach, kierownictwo produkcji, koordy-
nacje postprodukgji. Troche rzeczy sie wydarzyto, zanim mogtam o sobie powiedzie¢ z petng Swiadomoscia,
ze jestem producentem. Lava Films to ja i Mariusz Wtodarski, méj wspadlnik i przyjaciel. Od zawsze naszym
nadrzednym celem byto produkowanie filméw miedzynarodowych, ktére niosg tematy szerokie, wykraczaja-
ce poza naszg lokalng rzeczywistos¢, trafiajgce do widza zarowno polskiego, jak i zagranicznego. Frajdg jest tez
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dla nas poznawanie nowych ludzi w kontekscie kreatywnej wspdtpracy. Kazda produkcja to otwarcie na nieznane,
na nowa niepowtarzalng konfiguracje talentéw, pomystow, wizji, doswiadczen, krajow. Praktycznie kazdy nasz film jest
koprodukcja miedzynarodows, ciagle odkrywamy nowe terytoria, z ktérymi robimy co$ po raz pierwszy. Moj ostatni
film Czarna Woda zrealizowatam na Wyspach Alandzkich w Finlandii, film biograficzny o Violetcie Villas koprodukuje-
my z Butgarig, niebawem wyjezdzamy na scouting do Dwdch Dusz tukasza Rondudy do Gujany Francuskiej, Gwadelupy
i Martyniki. Z Wyjezdzamy Kamila Krawczyckiego bedziemy z Polski przemieszczaé sie przez Europe do Hiszpanii.
To ciggta nauka i ciggte nowe wyzwania. To mnie napedza.

Dlaczego zdecydowatas sie uczestniczy¢ w programie? Co sktonito Cie do udziatu?

Tak naprawde sg trzy perspektywy — perspektywa projektu, perspektywa firmy i perspektywa osoby producenta.
Przy podejmowaniu decyzji o aplikowaniu na Producers on The Move istotny byt dla mnie timing produkcji,
z ktéra sie zgtaszatam. Czarna woda Agi Woszczynskiej byta w korcowce procesu finansowania, a teraz — jesienia
— odbyty sie zdjecia. Stad maj 2025 roku byt dobrym momentem, by komunikowac ten projekt — Ze jestesmy
wiasnie on the move. Wiedziatam juz wtedy, ze ten film sie wydarzy. Drugi aspekt — moja firma Lava Films miata
bardzo dobry rok. Pierwszy kwartat 2025 roku to nominacje do Ztotych Globow i Oscaréw dla Dziewczyny z Igtg
Magnusa Von Horna. Producers on The Move byto wiec sposobnoscia, by pokaza¢ ciggtosé naszych dziatan,
nowy line-up firmy, opowiedzie¢ o tym, co nowego. Trzecia perspektywa to moja osobista — Agnieszki Wasiak.
Czarna Woda jest drugim projektem Agi Woszczynskiej, ktéry produkuje. Wyprodukowatam jej debiut w pan-
demii, potem urodzitam dziecko i tak naprawde wrécitam aktywnie do pracy w 2023 roku, wtedy tez wzietam
udziat w rocznym szkoleniu dla producentéw ACE Annual Programme. Czutam, Ze potrzebuje swego rodzaju
aktualizacji systemu, odswiezenia kontaktéw i nawigzania nowych. Producers on The Move (POTM) jest kon-
tynuacja tego podejscia, przy czym ACE byto bardzo wewnetrznym szkoleniem, POTM to wyjscie do ludzi,
komunikat, Ze jestem i ze dziatam.

Czego oczekiwatas od szkolenia? Czy program spetnit Twoje oczekiwania?

Producers on the Move, jak sama nazwa wskazuje, jest nastawiony na producenta. To wyjatkowe, bo wiekszo$é
warsztatow i szkoler w centrum stawia projekt. | rzeczywiscie bytam zaskoczona, oczywiscie bardzo pozytywnie,
kiedy zobaczytam billboard z moja twarzg na La Croisette czy na przyktad zdjecie w magazynie ,Variety”.
Jako producent nie jestem przyzwyczajona do tego typu ekspozycji, wiec to byto ciekawe doswiadczenie.
Ale wracajac do sedna, czyli oczekiwan, to chciatam zaznaczy¢ obecnos¢ swoja, projektu i Lavy. Wydaje mi sie,
ze wszystkie te oczekiwania spetnitam, a program na pewno tej ekspozycji sprzyjat.

Jak wygladata struktura warsztatow i grupa kursowa? lle os6b brato w nich udziat, z jakich

krajow pochodzili uczestnicy, jakie obszary sektora reprezentowali, kim byli wyktadowcy?

Nabér prowadzg organizacje, gtéwnie instytuty filmowe z krajéw zrzeszonych w European Film Promotion (EFP),
w moim przypadku to Polski Instytut Sztuki Filmowej. Kazda tego typu organizacja prowadzi w danym kraju
rekrutacje i wybiera jednego kandydata, ktéry przechodzi do etapu europejskiego. Na tym poziomie EFP wybiera
dwadziescioro producentéw z réznych krajow z podobnym doswiadczeniem i na podobnym etapie drogi zawo-
dowej, ktorzy wypetniajg kryteria POTM. W tym roku byto wyjatkowo dwadziescioro jeden uczestnikdw, dotaczyt
producent z Ukrainy. Najpierw spotykalismy sie online. Szczegdlnie zapadta mi w pamied pierwsza sesja, podczas
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ktorej mielismy poznad siebie nawzajem i zaprezentowac sie. Polecono nam wtedy wybrac ulubiong piosenke.
Byta to rozmowa o tym, kim jestem i co tu w ogdle robie i te prezentacje otwierata wybrana piosenka. Byfa to
Swietny icebreaker i ciekawe narzedzie poznawcze. W Cannes, juz stacjonarnie, braliSmy udziat w spotkaniach
jeden najeden w konfiguracjach uczestnik—uczestnik, gdzie moglismy porozmawia¢ o konkretnych projektach
i mozliwosciach wspétpracy, oraz w konfiguracji uczestnik—agent sprzedazy. MieliSmy tez sesje z przedstawicielami
nadawcéw i platform streamingowych, ktérzy opowiadali o procesie pozyskiwania filméw. Byli tez obecni re-
prezentanci funduszy, takich jak Eurimages — mozna im byto zada¢ konkretne pytania, co zawsze jest ciekawsze
niz oficjalna droga mailowa. Mielismy rowniez bardzo interesujace spotkanie z miedzynarodowa rezyserka
castingéw. Formuta spotkan byta dopasowana do naszych potrzeb. Z jednej strony zapewniata nam czas, zeby ze
sobg rozmawiac, a z drugiej otwierata sie na zewnatrz na spotkania z przedstawicielami branzy miedzynarodowej.

Czy udato sie Cie nawigzac podczas warsztatow nowe kontakty?

Jak najbardziej. Z dwadziesciorga producentéw znatam moze czwérke, pozostate osoby to dla mnie nowe
kontakty. Cieszy mnie to, bo takie spotkania to okazja, by porozmawia¢ o moich projektach, ale tez otworzy¢ sie
na potencjalne koprodukcje mniejszosciowe, ktdre stanowig wazng czes¢ dziatalnosci Lava Films. Wazne jest to,
ze po Cannes Producers on The Move nadal dziata, odbywaja sie spotkania absolwentéw na wielu festiwalach
w catej Europie. Regularnie otrzymuje zaproszenia na takie spotkania. EFP bardzo dba o to, by ta sie¢ zawodowych
znajomosci nawigzanych podczas Programu tez byta niezmiennie on the move.

Co najbardziej podobato Ci sie w warsztatach?

Doceniam dobédr uczestnikdéw do programu. EFP wybrato osoby z podobnym doswiadczeniem, na podobnym
etapie drogi zawodowej, jednak operujacych w niezwykle szerokiej rozpietosci typdw kina, ktére produkuja
(arthouse, kino gatunkowe, seriale i tak dalej). Dzieki temu mielismy podobng baze do wymiany doswiadczen
i rozmow o tym, z czym sie zmagamy i jak sobie radzimy z réznymi wyzwaniami na rynku, niezaleznie od tego,
jaki typ kina uprawiamy. To byto niezwykle inspirujgce. Podobato mi sie to, ze program rzeczywiscie byt nastawiony
na producentow — na konkretne osoby. Jak wczesniej wspomniatam, projekty tez s wazne, ale Producers on The
Move ktadzie nacisk na producentdw, ktorzy za nimi stoja. Bylismy bardzo dobrze zaopiekowani.

Komu polecitabys ten program?

Wytyczne programu sg jasno opisane na stronach EFP oraz PISF. Kazdy producent zinterpretuje je odpowiednio
do swojego momentu kariery i etapu projektu, z ktérym aplikuje. Zostatam wybrana do programu relatywnie
pézno. Jesli dobrze pamietam kryteria, to po zrobieniu Czarnej Wody juz bym sie nie kwalifikowata, wiec to byt
ostatni dzwonek. Na pewno gdybym zaaplikowata na POTM w 2020 roku, na przyktad z Cichg ziemig, wyciaggne-
tabym z tego programu cos innego... Ale wtedy zastata nas pandemia. No a potem zostatam mamga, wiec pocze-
katam na moment, w ktérym poczutam, ze rzeczywiscie jestem z powrotem on the move. W moim przypadku
sprawdzito sie to, ze projekt, z ktérym aplikowatam, byt na zaawansowanym etapie rozwoju i finansowania, bo
wtedy budowanie tak zwanego market presence ma sens. Kazdy powinien odpowiedzie¢ sobie na pytanie o to,
czy to jest dobry moment na promocje swojej osoby i swojego filmu w kontekscie harmonogramu projektu
i rozwoju wtasnej kariery. Polecitabym go producentom, ktorzy juz cos zrobili, a ktérym taki highlight w Cannes
pomoze w osiggnieciu wyznaczonych w danym momencie celéw (pozyskanie koproducenta, agenta sprzedazy
dla projektu, ekspozycja wtasnej osoby na rynku i tym podobne).
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