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PROGRAM KREATYWNA

EUROPA 2021-2027

Kreatywna Europa to unijny program, ktory wspierajgcy dziatania europejskich sektoréw kultury,
audiowizualnego i kreatywnego. Budzet programu w latach 2021-2027 wynosi 2,44 mid euro.
Za jego realizacje odpowiada Komisja Europejska, a zarzadzaniem programem zajmuje sie
Europejska Agencja Wykonawcza ds. Edukacji i Kultury.

Whioskodawcy i uczestnicy programu moga uzyskaé wsparcie oraz informacje za posrednictwem
sieci Creative Europe Desks, dziatajagcych w kazdym kraju uczestniczagcym w programie. Biura te
zajmujg sie promogjg programu i upowszechnianiem jego rezultatow, oferuja konsultacje dotyczace
merytorycznych i formalnych aspektéw przygotowywania projektow, wspierajg w poszukiwaniu
partneréw zagranicznych do projektéw opartych na wspdtpracy miedzynarodowej, a takze
organizujg warsztaty, spotkania informacyjne i seminaria dla sektoréw kultury, kreatywnego
i audiowizualnego.

Program Kreatywna Europa realizowany w latach 2021-2027 sktada sie z trzech komponentéw:

- komponent MEDIA — wspiera dziatania sektora audiowizualnego,

- komponent Kultura — wspiera dziatania sektoréw kultury i kreatywnego,

- komponent miedzysektorowy — wspiera innowacyjne projekty tagczace sektory kultury,
kreatywny i audiowizualny, ale réwniez sektor mediéw informacyjnych i rozwéj umiejetnosci
krytycznego korzystania z medidw.

Komponent MEDIA

Komponent MEDIA wspiera europejski  sektor
audiowizualny, wzmacniajac jego mozliwoscii promujac
transnarodowy obieg europejskich dziet. Adresowany
jest do producentéw filmow, gier, dystrybutordw,
agentéw sprzedazy, organizatoréw szkolen, festiwali,
targdw branzowych, inicjatyw edukacyjnych oraz
twoércdw narzedzi cyfrowych i platform VoD.

MEDIA  wspiera roéwniez sieci profesjonalistow
audiowizualnych, rozwdj cyfryzacji, zwiekszenie
produkcji europejskich utwordéw na rynki krajowe
i miedzynarodowe, a takze dystrybucje kinowa i online.
Program promuje takze budowanie publicznosci
i wdrazanie nowych modeli biznesowych w sektorze.

NAJWAZNIEJSZE CELE

- wspieranie wspotpracy i rozwoju firm
audiowizualnych oraz promocgji europejskich tresci
na swiecie,

- odkrywanie i rozwijanie talentéw, niezaleznie od
ich pochodzenia, oraz wzmacnianiu wspotpracy
miedzynarodowej,

- wykorzystanie nowych technologii i transformacji
cyfrowej,

- promowanie dziatan ekologicznych oraz
wartosci spotecznych, takich jak réwnosc pici
i roznorodnosé.

W ramach komponentu MEDIA wsparcie udzielane jest w ramach trzech klastréw podzielonych

wg grup odbioréw:

« Klaster Content - wiecej informacji na stronie nr 5
« Klaster Business - wiecej informacji na stronie nr 14
« Klaster Audience - wiecej informacji na stronie nr 22




PANSTWA UCZESTNICZACE W KOMPONENCIE MEDIA PROGRAMU KREATYWNA EUROPA*:

Kraje cztonkowskie UE: Pozostate kraje MEDIA:
- Austria, Belgia, Butgaria, Chorwacja, Cypr, Czechy, - Norwegia, Islandia, Lichtenstein
Dania, Estonia, Finlandia, Francja, Grecja, Hiszpania, - Albania, Bo$nia i Hercegowina, Czarnogora,
Holandia, Irlandia, Litwa, Luksemburg, totwa, Malta, Macedonia Pétnocna, Serbia
Niemcy, Polska, Portugalia, Rumunia, Stowacja, « Ukraina
Stowenia, Szwecja, Wegry, Wtochy - Gruzja — udziat wytgcznie w schematach: European

Festivals, Talent & Skills, Audience Development and

. S Film Educationt
stan na pazdziernik 2025r.

ZDOLNOSC PRODUKCYJNA

KRAJE O NISKICH ZDOLNOSCIACH PRODUKCYJNYCH

Butgaria, Luksemburg, Stowenia, Litwa, Stowacja, Wegry, totwa, Cypr, Malta

GrupaB  Oraznastepujace panstwa trzecie — pod warunkiem spetnienia warunkow udziatu
w komponencie MEDIA: Albania, Bo$nia i Hercegowing, Islandia, Liechtenstein, Czarnogéra,
Macedonia Pétnocna, Republika Serbii i Ukraina.

KRAJE O WYSOKICH ZDOLNOSCIACH PRODUKCYJNYCH

JAK Z£OZYC WNIOSEK?

Kazdy wnioskodawca powinien zatozy¢ kod identyfikacyjny PIC (Participant Identification Code).

Jedli podmiot sktadajacy wniosek posiada juz kod PIC (np. z poprzedniej edycji programu Kreatywna Europa
lub innych programéw UE), mozna go ponownie wykorzystac.

Whnioski sktada sie wytacznie online poprzez EU Funding & Tenders Portal.

ROZPATRYWANE BEDA JEDYNIE WNIOSKI: REKOMENDACIJE:
« przygotowane w jednym z jezykéw urzedowych UE; + Zalecamy wypetnienie wniosku w jezyku angielskim.
- wypetnione na oficjalnych i aktualnych -+ Prosimy o doktadne sprawdzenie listy
formularzach; wymaganych zatacznikow.
« przestane w catosci i w wyznaczonym terminie. -+ Nalezy stosowac sie do wytycznych danego naboru

zawartych w wezwaniach do sktadania wnioskéw
oraz w przewodnikach dla wnioskodawcéw
(oznaczonych odpowiednim numerem wezwania).

WAZNE: O ile w konkretnym wezwaniu do sktadania wnioskéw nie zaznaczono inaczej, dziatanie moze sie rozpoczad
po dacie podpisania umowy lub — w uzasadnionych przypadkach — po dacie ztozenia wniosku. Oznacza to, ze do
rozliczenia w ramach dotacji kwalifikuja sie tylko wydatki poniesione w trakcie realizacji umowy (lub w okresie od
ztozenia wniosku do korca trwania projektu).

UWAGA! Otwarcia kolejnych naborow sg ogtaszane na biezaco — zapraszamy do regularnego odwiedzania strony
internetowe] kreatywna-europa.eu/aplikacje. Terminy zamkniecia naboréw sg dostepne na str. 27 Przewodnika.




KLASTER CONTENT

« European Co-Development
« European Slate Development

« European Mini-Slate Development
« Video Games and Immersive Content Development
« TV and Online Content

Celem schematow w ramach klastra Content jest wspieranie doswiadczonych producentéw audio-
wizualnych (filmdw, gier, doswiadczen immersyjnych) w realizacji wysokiej jakosci projektéw o mie-
dzynarodowym potencjale dystrybucyjnym. Priorytetem jest promowanie wspdtpracy transgra-
nicznej oraz stymulowanie innowacji w obszarze tresci — zwtaszcza poprzez rozwdj wartosciowych
narracji i efektywnych modeli biznesowych.

SCHEMATY

European Co-Development
rozwdj pojedynczego projektu filmowego lub serialowego ... 6

European Slate Development
rozwoj pakietu 3-5 projektéw filmowych lub serialowych 8

European Mini-Slate Development
rozwdj pakietu 2-3 projektow filmowych lub serialowych (tylko dla krajéw o niskich zdolnosciach produkeyjnych) .10

Video Games and Immersive Content Development

rozwoj jednej gry narracyjnej lub doswiadczenia immerysyjnego 12
TV and Online Content

produkcja pojedynczego projektu filmowego lub serialowego 13
WAZNE!

W 2026 roku mozna ztozy¢ tylko jeden wniosek jako koordynator — w jednym z czterech programaéw:
« European Co-development,

« European Slate Development,

« European Mini-Slate Development,

- Video Games and Immersive Content Development.

Jednak wnioskodawcy mogg — oprécz petnienia roli koordynatora w jednym z tych czterech na-
boréw — by partnerami w innych projektach w ramach schematéw European Co-development
lub Video Games and Immersive Content Development.




EUROPEAN

CO-DEVELOPMENT

Schemat wspiera co-development europejskich projektow filmowych i serialowych, przeznaczo-
nych do dystrybucji kinowej, emisji telewizyjnej lub na platformach cyfrowych, posiadajacych

potencjat dotarcia do miedzynarodowej widowni.

PODSTAWOWE WYMOGI

- rozwéj pojedynczego projektu filmowego, czy
serialowego lub projektu w formacie nielinearnym
(np. VR)

« co-development realizowany przez przynajmniej
2 niezaleznych producentéw audiowizualnych
zarejestrowanych w 2 réznych krajach
uczestniczacych w komponencie MEDIA

- podpisana umowa co-developmentows,
okreslajaca podziat zadan i wspotprace w zakresie
aspektow kreatywnych i technicznych

- pierwszy dzien zdjeciowy (lub odpowiednik)
nie moze by¢ zaplanowany w okresie 10 miesiecy
od terminu sktadania wnioskéw

« wnioskodawca lub partner musza posiadac
wiekszos¢ praw do projektu; nie pdzniej niz w dniu
uptywu terminu sktadania wnioskdéw wnioskodawca
musi posiada¢ podpisang umowe obejmujacg prawa
do materiatu artystycznego zawartego we wniosku

KWALIFIKUJA SIE

- projekty filméw fabularnych, animowanych,
lub dokumentow kreatywnych przeznaczonych
przede wszystkim do dystrybucji kinowej
o minimalnym metrazu 60 minut
- projekty filmowe przeznaczonego przede
wszystkim do emisji telewizyjnej lub na
platformach cyfrowych:
- filmy fabularne (pojedyncze lub seriale)
o catkowitej dtugosci minimum 90 minut,
- filmy animowane (pojedyncze lub seriale)
o catkowitej dtugosci minimum 24 minut,
- kreatywne filmy dokumentalne (pojedyncze lub
seriale) o catkowitej dtugosci minimum 50 minut;
- projekty w formacie nielinearnym (np. VR) -
brak wymogow dot. minimalnych metrazy

WNIOSKODAWCY

O dofinansowanie moga ubiegad sie firmy, ktérych
gtownym celem i dziatalnosciag jest produkcja
audiowizualna.

Whniosek musi zosta¢ ztozony przez konsorcjum
sktadajace sie z kwalifikujgcego sie lidera projektu
(koordynatora) i co najmniej jednego kwalifikujacego
sie partnera (wspétbeneficjenta), zarejestrowanych
w co najmniej 2 réznych krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA. Zaréwno lider projektuy,
jak i partner (partnerzy) musza byc¢ niezaleznymi
europejskimi producentami audiowizualnymi.

Niezalezna firma producencka to firma, w ktorej
wiekszosciowej kontroli nie posiada nadawca
telewizyjny, ani pod wzgledem pakietu akgcji, ani
dziatalnosci. Wiekszosciowa kontrola ma miejsce gdy
ponad 25% kapitatu zaktadowego firmy pozostaje
w rekach jednego nadawcy telewizyjnego (50% gdy
w gre wchodzi wielu nadawcow).

UTWOR REFERENCYJNY

- wyprodukowany przez producenta od 2019 r.
utwor — animowany, dokumentalny lub fabularny
(film lub serial) o tacznej dtugosci 24 minut
(w przypadku projektéw nielinearnych limity
te nie obowigzujg), ktéry byt dystrybuowany
w kinach (lub podobnych obiektach w przypadku
projektéw immersyjnych opartych na lokalizacji),
nadawany w telewizji lub na platformach
cyfrowych w przynajmniej 3 krajach innych niz kraj
wnioskodawcy do dnia uptywu terminu sktadania
whnioskow;

- dystrybucja lub emisja utworu referencyjnego
miata charakter komercyjny; pokazy festiwalowe
nie kwalifikuja sie;




Sirat, rez. Oliver Laxe, mat. promocyjne

- firma wnioskodawcy byta jedyna firma
produkujacg albo — w przypadku koprodukgji
- firma wnioskodawcy byta wigkszosciowym
koproducentem w planie finansowania lub
producentem delegowanym

LUB

nazwisko dyrektora generalnego firmy albo jednego

z jej udziatowcdw zostato wymienione na ekranie

w napisach koncowych jako nazwisko producenta

lub producenta delegowanego.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA

+ do 70% catkowitych kwalifikowalnych kosztow
projektu

- maksymalna dotacja UE dla lidera projektu
i kwalifikujacego sie partnera wynosi tagcznie
120 000 euro; dla kazdego kolejnego partnera —
60 000 euro

« w przypadku co-developmentu seriali
telewizyjnych o planowanym budzecie produkgji
wynoszacym min. 20 min euro, maksymalna
dotacja dla lidera projektu i kwalifikujagcego sie

partnera wynositgcznie 200 000 euro, dla kazdego

kolejnego partnera — 100 000 euro

CZAS TRWANIA DZIALANIA

do 30 miesiecy

Uwaga!
Na etapie raportu koncowego wymagane bedzie
przedstawienie miedzynarodowego numeru identyfi-
kacyjnego ISAN.

NIE KWALIFIKUJA SIE:

+ nagrania na zywo, gry telewizyjne, talk show, programy
kulinarne, magazyny, programy telewizyjne, reality show,
programy edukacyjne, dydaktyczne;

« filmy dokumentalne promujace turystyke,
filmy z planu, reportaze, reportaze o zwierzetach,
programy informacyjne i telenowele dokumentalne;

- projekty zawierajace materiaty pornograficzne lub
rasistowskie albo promujace przemoc;

« utwory o charakterze promocyjnym;

« produkcje promujace okreslong organizacje
lub jej dziatalnos¢;

- teledyskiiwideoklipy;

- gry wideo, e-booki i ksigzki interaktywne;

« filmy studenckie i prace dyplomowe.




EUROPEAN SLATE

DEVELOPMENT

Development pakietu 3-5 projektéw audiowizualnych — animacji, dokumentow kreatywnych
i filméw fabularnych, przewidzianych do dystrybucji kinowej, telewizyjnej i/lub komercyjnego

wykorzystania na platformach cyfrowych.

Do pakietu utworéw mozna dodad produkcje maks. 20-minutowego filmu (animacja, dokument
kreatywny lub fabuta) twércy o niewielkim, ale juz docenianym dorobku.

PODSTAWOWE WYMOGI

- wniosek sktadany przez jednego wnioskodawce

- pierwszy dzien zdjeciowy (lub odpowiednik)
nie moze by¢ zaplanowany wczesniej niz 10 miesiecy
od terminu sktadania wnioskdw

- jesli projekt krotkometrazowy jest dotaczony do
pakietu, to poczatek jego zdje¢ (lub odpowiednik)
musi by¢ zaplanowany po terminie sktadania
whnioskow

- wnioskodawca musi posiadac wiekszo$¢ praw do
projektu; nie pézniej niz w dniu uptywu terminu
sktadania wnioskéw wnioskodawca musi posiadad
podpisang umowe obejmujacg prawa do materiatu
artystycznego zawartego we wniosku

KWALIFIKUJE SIE

Pakiet obejmujacy od 3 do 5 projektéw filmowych,
ktdre spetniajg nastepujace kryteria:

- film fabularny, animowany, lub dokument kreatywny
przeznaczony przede wszystkim do dystrybucji
kinowej o minimalnym metrazu 60 minut

- projekty przeznaczone przede wszystkim
do emisji telewizyjnej lub eksploatacji na
platformach cyfrowych:

- filmy fabularne (pojedyncze lub seriale)
o catkowitej dtugosci minimum 90 minut,

- filmy animowane (pojedyncze lub seriale)
o catkowitej dtugosci minimum 24 minut,

- kreatywne filmy dokumentalne (pojedyncze lub
seriale) o catkowitej dtugosci minimum 50 minut;

- Interaktywne, immersyjne projekty fabularne,
animowane lub kreatywne dokumenty
(np. narracyjne projekty w wirtualnej
rzeczywisto$ci) o dowolnej dtugosci.

Dodatkowo do pakietu mozna dotgczy¢ produkcje
utworu krotkometrazowego:
+ musi by¢ to kompletny utwér — animacja, dokument
kreatywny, fabuta
- maksymalny metraz 20 minut
« autorem jest wschodzacy talent — rezyser, ktéry
ma juz pewne doswiadczenie (np. filmy studenckie
czy samodzielnie finansowane) i udato mu sie
zainteresowac przedstawicieli branzy i publicznosc
(np. podczas festiwali filmow krétkometrazowych,
w czasie studiow w szkole filmowe;j).

WNIOSKODAWCY

O dofinansowanie moga ubiegad sie firmy, ktérych
gtéwnym celem i dziatalnoscia jest produkcja
audiowizualna.

Whnioski mogg sktada¢ niezalezne europejskie firmy
producenckie, ktére moga przedstawi¢ udowodnione
osiggniecia dotyczace miedzynarodowej dystrybucji
niedawno wyprodukowanych filmoéw oraz posiadajg
wiekszos¢ praw do projektu.

Niezalezna firma producencka to firma, w ktorej
wiekszosciowej kontroli nie posiada nadawca
telewizyjny, ani pod wzgledem pakietu akcji, ani
dziatalnosci. Wiekszosciowa kontrola ma miejsce gdy
ponad 25% kapitatu zaktadowego firmy pozostaje
w rekach jednego nadawcy telewizyjnego (50% gdy
w gre wchodzi wielu nadawcow).

Uwaga! Beneficjenci z 2025 r. (poprzedniego naboru
schematéw European Slate Development i European
Mini-Slate Development) nie moga sie ubiegad
o dofinansowanie w ramach aktualnego naboru.




Brzydka siostra, rez. Emilie Blichfeldt, mat. dystrybutora

UTWOR REFERENCYJNY WYSOKOSC DOFINANSOWANIA

- wyprodukowany przez producenta od 2019 r. utwér  Finansowanie pakietu projektéw moze wyniesc
- animowany, dokumentalny lub fabularny (film lub od 90 000 do 510 000 euro na wniosek.
serial) o tacznej dtugosci 24 minut (w przypadku

projektow nielinearnych limity te nie obowiazuja), Dofinansowanie na podstawie zryczattowanych
ktory byt dystrybuowany w kinach (lub podobnych kwot:

obiektach w przypadku projektéw immersyjnych

opartych na lokalizacji), nadawany w telewizji lub il anlm o >>000€
na platformach cyfrowych w przynajmniej serial animowany 60000 €
3 krajach innych niz kraj wnioskodawcy do kreatywny film dokumentalny 30 000 €
dnia uptywu terminu sktadania wnioskow; .
. .. . kreatywny serial dokumentalny 35000 €
- dystrybucja lub emisja utworu referencyjnego
miafa charakter komercyjny; pokazy festiwalowe film fabularny o budzecie produkgji 45000 €
nie kwalifikuja sie; nieprzekraczajacym 5 min euro
+ firma wnioskodawcy byta jedyna firma film fabularny o budzecie produkgiji 60000 €
produkujaca albo — w przypadku koprodukgji powyzej 5 min euro

- firma wnioskodawcy byta wigkszosciowym
koproducentem w planie finansowania lub
producentem delegowanym

serial fabularny o budzecie produkgji 55000 €
nieprzekraczajagcym 5 min euro

serial fabularny o budzecie 75000 €
EHIE produkcji powyzej 5 min euro
nazwisko dyrektora generalnego firmy albo jednego i nieprzekraczajacym 20 min euro
z jej udziatowcow zostato wymienione na ekranie serial fabularny o budzecie produkcji 100 000 €
w napisach koncowych jako nazwisko producenta powyzej 20 mln euro
lub producenta delegowanego. film krotkometrazowy 10 000 €

CZAS TRWANIA DZIALANIA NIE KWALIFIKUJA SIE:

- nagrania na zywo, gry telewizyjne, talk show, programy

do 36 miesiecy kulinarne, magazyny, programy telewizyjne, reality show,
programy edukacyjne, dydaktyczne;
Uwaga! Na etapie raportu koncowego wymagane « filmy dokumentalne promujace turystyke, filmy

z planu, reportaze, reportaze o zwierzetach, programy
informacyjne i telenowele dokumentalne;

- projekty zawierajace materiaty pornograficzne lub
rasistowskie albo promujace przemoc;

- utwory o charakterze promocyjnym;

« produkcje promujace okreslona organizacje lub jej dziatalnos¢;

- teledyskiiwideoklipy;

« gry wideo, e-booki i ksigzki interaktywne;

« filmy studenckie i prace dyplomowe.

bedzie przedstawienie miedzynarodowego numeru
identyfikacyjnego ISAN.




EUROPEAN MINI-SLATE

DEVELOPMENT

Development pakietu 2-3 projektéw audiowizualnych — animacji, dokumentéw kreatywnych i filmow
fabularnych, przewidzianych do dystrybucji kinowej, telewizyjnej i komercyjnego wykorzystania
na platformach cyfrowych. W tym schemacie mogg bra¢ udziat jedynie kraje o niskiej zdolnosci

produkcyjnej (patrz strona nr 4).

Do pakietu utworéw mozna dodad produkcje maks. 20-minutowego filmu (animacja, dokument
lub fabuta) tworcy o niewielkim, ale juz docenianym dorobku.

PODSTAWOWE WYMOGI

- wniosek sktadany przez jednego wnioskodawce

- pierwszy dzien zdjeciowy (lub odpowiednik)
nie moze by¢ zaplanowany wczesniej niz
10 miesiecy od terminu sktadania wnioskdw

- wnioskodawca musi posiadac wiekszos¢ praw do
projektéw; nie pozniej niz w dniu uptywu terminu
sktadania wnioskéw wnioskodawca musi posiadaé
podpisang umowe obejmujacg prawa do materiatu
artystycznego zawartego we wniosku

KWALIFIKUJE SIE

Pakiet obejmujacy od 2 do 3 projektéw filmowych,
ktore spetniajg nastepujace kryteria:

- film fabularny, animowany, lub dokument
kreatywny przeznaczony przede wszystkim do
dystrybucji kinowej o minimalnym metrazu 60 minut

« projekty przeznaczone przede wszystkim do emisji
telewizyjnej lub eksploatacji na platformach
cyfrowych:

- filmy fabularne (pojedyncze lub seriale)
o catkowitej dtugosci minimum 90 minut,

- filmy animowane (pojedyncze lub seriale)
o catkowitej dtugosci minimum 24 minut,

- kreatywne filmy dokumentalne (pojedyncze lub
seriale) o catkowitej dtugosci minimum 50 minut;

- interaktywne, immersyjne projekty fabularne,
animowane lub kreatywne dokumenty
(np. narracyjne projekty w wirtualnej
rzeczywistosci) o dowolnej dtugosci.

DODATKOWO do pakietu mozna dotaczy¢ utwér
krétkometrazowy wg kryteriéw:
- musi by¢ to kompletny utwér — animacja, dokument
kreatywny, fabuta
- kwalifikujg sie dziatania developmentowe
i produkcyjne
- maksymalny metraz 20 minut
- autorem jest wschodzacy talent — rezyser, ktéry
ma juz pewne doswiadczenie (np. filmy studenckie
czy samodzielnie finansowane) i udato mu sie
zainteresowac przedstawicieli branzy i publicznos¢
(np. podczas festiwali filmow krétkometrazowych,
w czasie studiéw w szkole filmowej)
- poczatek jego zdjed (lub odpowiednik) musi by¢
zaplanowany po terminie sktadania wnioskow.

WNIOSKODAWCY

O dofinansowanie moga ubiegad sie firmy, ktérych
gtébwnym celem i dziatalnoscia jest produkcja
audiowizualna.

Whnioski mogg sktadac¢ niezalezne europejskie firmy
producenckie, ktore moga przedstawi¢ udowodnione
osiggniecia dotyczace miedzynarodowej dystrybucji
niedawno wyprodukowanych filméw oraz posiadaja
wiekszos¢ praw do projektu.

Niezalezna firma producencka to firma, w ktorej
wiekszosciowej kontroli nie posiada nadawca

telewizyjny, ani pod wzgledem pakietu akgji, ani
dziatalnosci. Wiekszo$ciowa kontrola ma miejsce gdy
ponad 25% kapitatu zaktadowego firmy pozostaje
w rekach jednego nadawcy telewizyjnego (50% gdy
w gre wchodzi wielu nadawcow).




Uwaga! Beneficjenci z 2025 r. poprzedniego naboru
schematéw European Slate Development i European
Mini-Slate Development nie moga sie ubiegad
o dofinansowanie w ramach aktualnego naboru.

UTWOR REFERENCYJNY

- wyprodukowany przez producenta od 2019 r. utwér
— animowany, dokumentalny lub fabularny (film lub
serial) o t3cznej dtugosci 24 minut (w przypadku
projektéw nielinearnych limity te nie obowigzuja),
ktory byt dystrybuowany w kinach (lub podobnych
obiektach w przypadku projektow immersyjnych
opartych na lokalizacji), nadawany w telewizji lub
na platformach cyfrowych w przynajmniej 3
krajach innych niz kraj wnioskodawcy do dnia
uptywu terminu sktadania wnioskdw;

dystrybucja lub emisja utworu referencyjnego
miata charakter komercyjny; pokazy festiwalowe
nie kwalifikuja sie;

firma wnioskodawcy byta jedyna firma
produkujaca albo — w przypadku koprodukgji

— firma wnioskodawcy byta wigkszosciowym
koproducentem w planie finansowania lub
producentem delegowanym

LUB

nazwisko dyrektora generalnego firmy albo jednego
z jej udziatowcodw zostato wymienione na ekranie

w napisach koncowych jako nazwisko producenta
lub producenta delegowanego.

CZAS TRWANIA DZIALANIA

do 36 miesiecy

Uwaga! Na etapie raportu koncowego wymagane
bedzie przedstawienie miedzynarodowego numeru
identyfikacyjnego ISAN.

Czas, ktdry nie nadszedt, rez. Julia Rogowska, fot. tukasz Bagk, mat. Shipsboy

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA

Finansowanie pakietu projektéw moze wyniesé
od 60 000 do 310 000 euro.

Dofinansowanie na podstawie zryczattowanych
kwot:

film animowany 55000 €
serial animowany 60 000 €
kreatywny film dokumentalny 30000 €
kreatywny serial dokumentalny 35000 €
film fabularny o budzecie produkcji 45000 €
nieprzekraczajacym 5 min euro

film fabularny o budzecie produkgji 60 000 €
powyzej 5 mIn euro

serial fabularny o budzecie produkgji 55000 €
nieprzekraczajagcym 5 min euro

serial fabularny o budzecie 75000 €
produkcji powyzej 5 min euro

i nieprzekraczajagcym 20 min euro

serial fabularny o budzecie produkcji 100 000 €
powyzej 20 mln euro

film krotkometrazowy 10 000 €

NIE KWALIFIKUJA SIE:

+ nagrania na zywo, gry telewizyjne, talk show, programy
kulinarne, magazyny, programy telewizyjne, reality show,
programy edukacyjne, dydaktyczne;

- filmy dokumentalne promujace turystyke, filmy
zplanu, reportaze, reportaze o zwierzetach, programy
informacyjne i telenowele dokumentalne;

« projekty zawierajace materiaty pornograficzne
lub rasistowskie albo promujace przemoc;

« utwory o charakterze promocyjnym;

- produkcje promujace okreslong organizacje
lub jej dziatalnos¢;

- teledyskiiwideoklipy;

- gry wideo, e-booki i ksigzki interaktywne;

- filmy studenckie i prace dyplomowe.




VIDEO GAMES AND
IMMERSIVE CONTENT

DEVELOPMENT

Frost Survival VR, mat. Wenkly Studio

Development fabularnych, innowacyjnych i interaktywnych cyfrowych gier wideo oraz projektéw
doswiadczen immersyjnych. Utwory te musza by¢ przeznaczone do dystrybucji komercyjnej na

dowolnej platformie dystrybucyjnej.

PODSTAWOWE WYMOGI

- devlopment obejmuje rozwdj projektu - od pomystu
do stworzenia gotowej do uzytku wersji prébne;j
lub prototypu

- poczatek produkcji zgtoszonego projektu nie moze
by¢ zaplanowany w okresie 10 miesiecy od terminu
sktadania wnioskdw. Za poczatek produkcji uznaje
sie moment, w ktérym dostepne sg pierwsza wersja
testowa gotowa do grania lub prototyp.

« Wnioskodawca posiada wiekszo$¢ praw autorskich
do projektu, ktory bedzie realizowac (nalezy
przedstawi¢ odpowiednie umowy); w przypadku
adaptagji (np. dzieta literackiego, audiowizualnego,
komiksu itp.) posiada wiekszos$¢ zwigzanych z nig praw.

KWALIFIKUJA SIE

Projekty narracyjnych gier wideo oraz doswiadczen
immersyjnych — historia musi by¢ przedstawiona lub
opowiadana przez caty czas trwania utworu. Gra lub
projekt immersyjny musza by¢ przeznaczone do komer-
cyjnej dystrybucji na komputery, konsole, urzadzenia
mobilne, tablety, smartfonyiin.

WNIOSKODAWCY

Whnioski mogg sktada¢ firmy bedace producentami/
developerami gier wideo, firmy oferujace develop-
ment oprogramowania stuzgcego rozrywce — studia XR
(extended reality) oraz firmy zajmujace sie produkcja
audiowizualna, zarejestrowane w krajach uczestnicza-
cych w komponencie MEDIA i bedace w bezposrednim
lub wiekszosciowym posiadaniu obywateli tych krajow.
Aplikacje moga by¢ sktadane réwniez przez konsorcja
sktadajace sie minimum z dwdch podmiotdéw.

UTWOR REFERENCYJNY

Whnioskodawca musi udowodni¢, ze wyprodukowat
lub przeprowadzit development gry lub projektu
immersyjnego, ktére byty komercyjnie dystrybuowane
w okresie od 1 stycznia 2023 r. do daty ztozenia
whniosku.

UWAGA! Podwykonawstwo w zakresie developmentu i/
lub produkcji poprzedniego kwalifikujacego sie utworu
nie jest uwazane za dorobek firmy. Za dorobek nie moga
by¢ réwniez uwazane indywidualne dokonania twdrcéw.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA

- do 60% catkowitych uprawnionych kosztéw
projektu
- maksymalnie 200 000 euro

CZAS TRWANIA DZIALANIA

do 36 miesiecy

Uwaga! Na etapie raportu koncowego wymagane be-
dzie przedstawienie miedzynarodowego numeru iden-
tyfikacyjnego ISAN.

NIE KWALIFIKUJA SIE:

- gry famigtéwkowe, pamieciowe, sportowe, wyscigowe,
spotecznosciowe, a takze zwigzane z bieganiem,
rytmem, $piewem, tancem oraz quizy;

« projekty, ktérych gtéwnym celem jest ksztatcenie
zawodowe, szkolenie lub terapia;

« multimedialne projekty artystyczne iinstalacje;

- immersyjne wycieczki, wydarzenia, teledyski
i doswiadczenia wykorzystywane w handlu detalicznym;

« utwory o charakterze promocyjnym stanowigce element
kampanii promocyjnej lub reklamowej konkretnego
produktu lub marki oraz produkcje promujace konkretna
organizacje lub jej dziatalnos¢;

- projekty zawierajace materiaty pornograficzne lub
rasistowskie lub promujgce przemoc;

- platformy gier lub interaktywnych doswiadczen
i strony internetowe, przeznaczone konkretnie na
platformy spoteczno$ciowe, sieci spotecznosciowe,
forainternetowe, blogi lub podobne dziatania;

« narzedziaiserwisy z oprogramowaniem, ktérych
celem jest wytacznie rozwdj technologiczny lub
wykorzystywane jedynie do dalszego rozwijania
juzistniejacych koncepcji gier lub interaktywnych
doswiadczen;

- utwory zrédtowe (encyklopedie, atlasy, katalogi,
bazy danych itym podobne), prace instruktazowe
(przewodniki instruktazowe, podrecznikiitp.) oraz
(interaktywne) e-booki;

« serwisy informacyjne i wytacznie transakcyjne.




TV AND ONLINE
CONTENT

— |
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N

Droneland, fot. Krzysztof Wiktor
®©lIris Productions, Syfreal Cats, Topkapi Series, Enter Film, ZDF

Produkcja wysokiej jakosci projektéw przeznaczonych do rozpowszechniania w telewizji lub na
platformach cyfrowych i majagcych potencjat dotarcia do szerokiej publicznosci. W 2026 roku
wsparcie dla tresci animowanych i dokumentalnych jest wzmocnione poprzez wyodrebnienie
budzetéw: 25% dla animacji, 8% dla dokumentu. Wprowadzona zostata réwniez stata siatka

ryczattowa okreslajgca wysokosc dofinansowania.

PODSTAWOWE WYMOGI

« w projekcie muszg uczestniczy¢ co najmniej
2 nadawcy z 2 réznych krajoéw uczestniczacych
w komponencie MEDIA, przy czym prawa powinny
wrécic¢ do producenta po:
- 7 latach, jesli udziat nadawcy ma forme
przedsprzedazy,
- 10 latach, jesli nadawca jest takze koproducentem
« Aplikacja musi by¢ ztozona najpdzZniej pierwszego
dnia produkcji (poczatek zdjec lub odpowiednik)

KWALIFIKUJA SIE

Projekty filmowe skierowane w pierwszej kolejno-
$ci do dystrybucji w telewizji lub na platformach
cyfrowych, ktére spetniajg ponizsze kryteria:
- fabuta (projekt pojedynczy lub serial) o dtugosci
minimum 90 minut,
- dokument kreatywny (projekt pojedynczy lub
serial) o dtugosci minimum 50 minut,
- animacja (projekt pojedynczy lub serial) o dtugosci
minimum 24 minut.

WNIOSKODAWCA

O dofinansowanie moga ubiegad sie firmy, ktérych
gtéwnym celem i dziatalnoscig jest produkcja audio-
wizualna. Niezalezne — a wiec nienalezace do nadawcy
telewizyjnego lub z jego mniejszo$ciowym udziatem —
firmy producenckie zarejestrowane i dziatajace w jed-
nym z krajéw uczestniczacych w komponencie MEDIA
i bedace w bezposrednim lub wiekszosciowym posiada-
niu obywateli tych krajow.

W przypadku koprodukgji do wniosku musza zostac dota-
czone dokumenty potwierdzajace udziat finansowy oraz
podziat praw i wptywéw pomiedzy koproducentami.

DODATKOWE WYMOGI DOTYCZACE
FINANSOWNIA PRODUKCJI

+ co najmniej 50% catkowitego szacowanego budzetu
produkcji pochodzi z krajoéw uczestniczacych
w komponencie MEDIA

- co najmniej 40% szacowanego catkowitego budzetu
produkcji musi pochodzi¢ od stron trzecich —
np. nadawcdw, dystrybutoréw, funduszy,
inwestorow etc.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA

Budzet catkowity Kwota
produkgji dofinansownia
powyzej 20 min euro 2000000 €
10 mln euro - 20 mln euro 1000 000 €
3 mlin -10 min euro 500 000 €
2mln -3 mln euro 400 000 €
1,5mln - 2 mln euro 300 000 €
1mln-1,5mln euro 220 000 €
800 tys. -1 mln euro 150 000 €
500 tys.- 800 tys. euro 100 000 €
ponizej 500 tys. euro 70000 €

CZAS TRWANIA DZIALANIA

do 36 miesiecy

NABOR

W ramach schematu dostepne s3 trzy oddzielne linie
naboru, w zaleznosci od rodzaju projektu. Kazdy z tych
typow projektow sktadany jest poprzez odpowiednie
linki na portalu Funding & Tenders:
« Projekty animowane
+» CREA-MEDIA-2026-TVONLINE-1
+ Filmy dokumentalne
+» CREA-MEDIA-2026-TVONLINE-2
- Projekty fabularne (fiction)
+» CREA-MEDIA-2026-TVONLINE-3

Uwaga! Na etapie raportu koncowego wymagane
bedzie przedstawienie miedzynarodowego numeru
identyfikacyjnego ISAN.



KLASTER BUSINESS

« Skills & Talent Development
« European Film Distribution

« European Film Sales
« Innovative Tools and Business Models
« Markets and Networking

Grupa schematow obejmuje dziatania dotyczace promowania innowacji biznesowych, konkuren-
cyjnosci oraz profesjonalizacji, stuzacych wzmocnieniu europejskiego sektora audiowizualnego
w stosunku do globalnych konkurentéw. Klaster ukierunkowany jest na podnoszenie kompetencji
europejskich profesjonalistow sektora audiowizualnego, budowanie sieci kontaktéw oraz rozwoj
innowacyjnych narzedzi biznesowych.

SCHEMATY

Skills & Talent Development

Dofinansowanie szkolen rozwijajagcych umiejetnosci profesjonalistéw 15

European Film Distribution
Dofinansowanie dziatalnosci dystrybutoréw 16

European Film Sales
Dofinansowanie dziatalnosci agentéw sprzedazy 18

Innovative Tools and Business Models
Rozwdj innowacyjnych projektéw biznesowych 20

Markets and Networking

Dofinansowanie dziatar zwigzanych z rozwojem branzy filmowej 21




SKILLS & TALENT
DEVELOPMENT

StopMolab, mat. organizatora

Schemat wspiera organizacje kursow szkoleniowych, kurséw typu boot-camp, programoéw men-
torskich, obywajacych sie na zywo i/lub online. Inicjatywy musza opierac sie na innowacyjnych
metodach uczenia sie, nauczania, mentoringu i coachingu, z wykorzystaniem najnowszych techno-
logii cyfrowych. Powinny takze skupiac sie na doskonaleniu umiejetnosci i kompetencji w obliczu
zmieniajacych sie praktyk rynkowych. Dziatania skierowane musza by¢ do specjalistéw pracujgcych
w branzy audiowizualnej, w szczegdlnosci do mtodych profesjonalistéw, a takze osdb rozpoczyna-

jacych dziatalnosé.

KWALIFIKUJA SIE

- szkolenia i warsztaty europejskie (na poziomie
europejskim — spoza krajéw MEDIA moze
pochodzi¢ maksymalnie 30% uczestnikdw)

- szkolenia i warsztaty miedzynarodowe
(we wspotpracy z krajami spoza Europy — spoza
krajow MEDIA moze pochodzi¢ maksymalnie
50% uczestnikow)

- szkolenia i warsztaty regionalne (adresowane
do profesjonalistow z krajow o niskiej zdolnosci
produkcyjnej oraz krajow z nimi sgsiadujacych)

TEMATYKA PROJEKTOW

marketing, promocja, nowe sposoby dystrybucgji
i eksploatacji, skupiajace sie na rozwijaniu
umiejetnosci cyfrowych i wykorzystywaniu
narzedzi i technologii cyfrowych

rozwdj proekologicznego podejscia w przemysle
audiowizualnym, majacy na celu promowanie
zréwnowazonych praktyk w catym taricuchu
wartosci

zarzadzanie dotyczace finanséw i sprzedazy,
stuzace zwiekszeniu mozliwosci dostepu do
inwestycji, zarzadzania wtasnoscig intelektualna

i opracowywania nowych modeli biznesowych
szkolenia w zakresie opracowywania i produkcji
oraz postprodukcji utworéw audiowizualnych,
w tym nowatorskich narracji

- przedsiebiorczo$¢, nowe kreacje biznesowe

UCZESTNICY SZKOLEN | WARSZTATOW

Profesjonalisci sektora audiowizualnego, a w szcze-
gdlnosci producenci, rezyserzy, scenarzysci, dystry-
butorzy, agenci sprzedazy, specjalisci w zakresie filmu
animowanego, postprodukgji, a takze eksperci w dzie-
dzinie prawa i finanséw wspdtpracujacy z sektorem au-
diowizualnym.

Wiekszo$¢ uczestnikow musi pochodzi¢ z innego kraju
niz kraj organizator.

Co najmniej 20% wszystkich uczestnikéw powinno
otrzymaé preferencyjne stawki, dotyczy to oséb
pochodzacych z krajéw o niskiej zdolnosci produk-
cyjnej, albo pochodzacych z panstw, ktore nie oferujg
stypendidéw na tego typu szkolenia.

WNIOSKODAWCY

Firmy prywatne, organizacje niekomercyjne, stowarzy-
szenia, fundacje, NGO, samorzady itp., ktore sg zareje-
strowane w jednym z krajoéw uczestniczacych w kom-
ponencie MEDIA, a ich wiascicielem lub gtéwnym
udziatowcem musi by¢ obywatel jednego z tych krajow

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA

do 80% catkowitych kosztow kwalifikowanych dziatania

CZAS TRWANIA DZIAEANIA

do 12 miesiecy

Wiecej informacji dla zainteresowanych uczestnic-
twem w szkoleniach dofinansowanych z media:

« www.kreatywna-europa.eu

« www.creative-europe-media.eu/training-quide/



http://www.kreatywna-europa.eu

EUROPEAN FILM DISTRIBUTION

Wsparcie dla europejskiej dystrybucji filmowej celem wspierania szerszej, transnarodowej dystry-
bucji najnowszych filmow europejskich poprzez zapewnienie funduszy europejskim dystrybuto-
rom — w oparciu o ich wyniki na rynku — z przeznaczeniem na dalsze reinwestycje w nabywanie,
promogje i dystrybucje (w tym online) najnowszych filmow europejskich spoza kraju pochodzenia.

Dziatanie podzielone jest na dwa etapy:

- Etap I: Generowanie potencjalnego funduszu na podstawie liczby sprzedanych biletow.
- Etap II: Reinwestycja wygenerowanego funduszu w kwalifikujgce sie dziatania.

WNIOSKODAWCY

Whnioskodawcy muszg by¢ europejskimi firmami dziata-
jacymi w sektorze audiowizualnym jako dystrybutorzy
kinowi, prowadzacy dziatalnos¢ komercyjng maja-
ca na celu przedstawienie filmu szerokiej publicznosci
w celu jego eksploatacji w kinach. Powinna to by¢ gtow-
na dziatalno$¢ firmy.

Dystrybutor kinowy musi spetniac nastepujace kryteria:

- by¢ posiadaczem praw do dystrybucji kinowej
filmu w danym kraju;

- realizowac dystrybucje kinowa filmu w danym kraju
(okresla¢ date premiery, planowad, kontrolowac
i prowadzi¢ kampanie dystrybucji oraz promogji);

+ bezposrednio pokrywaé zwijzane z tym koszty
dystrybucji;

ETAPI:
GENEROWANIE POTENCJALNEGO FUNDUSZU

Wysokos¢ dofinansowania, o ktére dystrybutor moze sie
ubiega¢ zalezy od wysokosci wygenerowanego funduszu.

FILMY KWALIFIKUJACE SIE WYLICZENIA FUNDUSZU

- produkcje fabularne, animowane i dokumentalne
minimalnym metrazu 60’

- z pierwszymi prawami autorskimi ustanowionymi
najwczesniej w2022 r.

- niezawierajace innych tresci (oper, koncertéw,
performance’éw itp.), a takze reklam, materiatow
pornograficznych lub propagujacych rasizm
i przemoc

+ wyprodukowane z wiekszosciowym udziatem
producenta lub producentéw, wymienionych
w napisach koncowych, posiadajacych kontrole
kreatywna, prawa lub udziat w zyskach, dziatajgcych
w krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA

16

- wyprodukowane ze znaczacym udziatem
obywateli lub rezydentow krajéw uczestniczacych
w komponencie MEDIA
WAZNE! Filmy europejskie beda uznawane za , krajowe”
w tym kraju uczestniczagcym w programie MEDIA, ktore-
go obywatele/rezydenci w najwiekszym stopniu uczest-
niczyli w powstawaniu filmu. Kraj ten bedzie uznawany za
kraj pochodzenia filmu w ramach dziatania. Poza krajem
pochodzenia filmy te bedg uznawane za ,niekrajowe”.

BILETY SPEENIAJACE KRYTERIA

- sprzedane w okresie od 1 stycznia 31 grudnia 2025 r.
- zostata za nie pobrana optata (takze bilety ulgowe),
z wykluczeniem biletéw bezptatnych
« liczba sprzedanych biletéw musi by¢ poswiadczona
przez organ krajowy
- bilety musza dotyczy¢ niekrajowych filmow
europejskich
- film musi mie¢ ustalone pierwsze prawa autorskie
najwczesniej w2021 r.
NIE KWALIFIKUJA SIE filmy, na ktére sprzedano ponizej
200 biletéw we wskazanym okresie.

WYLICZANIE WYSOKOSCI FUNDUSZU

Potencjalny fundusz bedzie wyliczany:

+ na podstawie liczby kwalifikujgcych sie biletéw
sprzedanych na europejskie filmy niekrajowe
dystrybuowane przez kwalifikujacych sie
dystrybutoréw;

+ na podstawie wspdtczynnika przypadajacego
na jeden kwalifikujacy sie bilet, uwzgledniajacego
narodowos¢ filmu oraz terytorium dystrybugji;



Dziewczyna z igtg, rez. Magnus von Horn, mat. Lava Films

PRZELICZNIK ZA BILET

KRAJ DYSTRYBUCIJI

Emilia Pérez, rez. Jacques Audiard, mat. promocyjne

KRAJ POCHODZENIA FILMU

1 1,2 2]
1,2 1,5 2,1
1,6 1,8 2,1
2,1 2,3 2,3
1,8 2,1 2]

Ze wzgledu na priorytet jak najszerszego dotarcia do publicznosci oraz wsparcia dziatan marketingowych
dotyczacych nowych europejskich filméw, obowiagzuja nastepujace progi dostepnosci funduszu w zaleznosci

od kraju:

MINIMALNY DOSTEPNY FUNDUSZ
bGL i L (na dany film dla danego dystrybutora)

27000 €

13.500 €

9.000 €

4.500 €

Maksymalny fundusz wygenerowany przez danego dystrybutora nie moze przekroczy¢ 1000 000 euro.

ETAP II: REINWESTYCJA

Fundusz wygenerowany w pierwszym etapie nalezy
w etapie reinwestycji przeznaczy¢ na nastepujace
dziatania:

« koprodukcje kwalifikujgcych sie europejskich filmdw
niekrajowych;

- nabycie praw dystrybucyjnych, np. poprzez
gwarancje minimalne, do kwalifikujacych sie
europejskich filmow niekrajowych;

- promocje, marketing i reklamy na rynku
kwalifikujgcych sie europejskich filmow
niekrajowych zaréwno w przypadku dystrybucji
kinowej, jak i online.

Dziatania zwigzane z reinwestycja funduszu moga do-
tyczy¢ maksymalnie 12 réznych niekrajowych filmow
europejskich.

Na etapie reinwestycji, koszty zwigzane z finansowa-
niem filmu moga wynies¢ maksymalnie 70% catkowite-
go budzetu.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:

do 70% catkowitych kwalifikowalnych kosztéw projektu

CZAS TRWANIA DZIALANIA

0d 12 do 24 miesiecy
Uwaga! Na etapie raportu koncowego wymagane
bedzie przedstawienie miedzynarodowego numeru

identyfikacyjnego ISAN.
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EUROPEAN FILM SALES

Schemat ma na celu zachecanie i wspieranie szerszej, transnarodowej dystrybucji najnowszych
europejskich filmow poprzez udzielanie funduszy europejskim agentom sprzedazy, w oparciu o ich
wyniki na rynku, do dalszego reinwestowania w pozyskiwanie, promocje i dystrybucje (w tym online)
najnowszych europejskich filméw niepochodzacych z danego kraju.

Dziatanie podzielone jest na dwa etapy:

- Etap I: Generowanie potencjalnego funduszu na podstawie liczby sprzedanych biletow.
- Etap II: Reiwestycja wygenerowanego funduszu w kwalifikujgce sie dziatania.

WNIOSKODAWCY

Europejski agent sprzedazy, dziatajacy w imieniu pro-
ducentai posiadajacy prawa do komercyjnej eksploata-
¢ji filmu poprzez marketing lub sprzedaz licencji dys-
trybutorom lub innym kupujacym, w celu dotarcia do
publicznosci zagranicznej. Firma musi posiada¢ prawa
do sprzedazy filmu w co najmniej 10 krajach uczestni-
czacych w komponencie MEDIA.

ETAP I:
GENEROWANIE POTENCJALNEGO FUNDUSZU

Potencjalny fundusz jest proporcjonalny do liczby
sprzedanych biletéw wstepu na europejskie filmy
niekrajowe w krajach uczestniczacych w programie
MEDIA, do ustalonego maksymalnego limitu
kwalifikowalnego na film.

KWALIFIKUJACE SIE FILMY

- produkgje fabularne, animowane i dokumentalne
o minimalnym metrazu 60’

z pierwszymi prawami autorskimi ustanowionymi
najwczesniej w2022 .

niezawierajace innych tresci (oper, koncertéw,
performance’éw itp.), a takze reklam, materiatow
pornograficznych lub propagujgcych rasizm

i przemoc

wyprodukowane z wiekszo$ciowym udziatem
producenta lub producentéw, wymienionych

w napisach koncowych, posiadajacych kontrole
kreatywna, prawa lub udziat w zyskach, dziatajgcych
w krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA
wyprodukowane ze znaczacym udziatem
obywateli lub rezydentow krajéw uczestniczacych
w komponencie MEDIA

WAZNE! Filmy europejskie beda uznawane za
,krajowe” w tym kraju uczestniczacym w programie
MEDIA, ktérego obywatele/rezydenci w najwiekszym
stopniu uczestniczyli w powstawaniu filmu. Kraj ten
bedzie uznawany za kraj pochodzenia filmu w ramach
dziatania. Poza krajem pochodzenia filmy te beda
uznawane za ,niekrajowe”.

BILETY SPEENIAJACE KRYTERIA

- sprzedane w okresie od 1 stycznia do 31 grudnia 2025 r;

- zostata za nie pobrana opfata (takze bilety ulgowe),
z wykluczeniem biletéw bezptatnych;

- liczba sprzedanych biletow musi by¢ poswiadczona
przez organ krajowy;

- zadeklarowane w Creative Europe MEDIA Database
przez kwalifikujgcych sie dystrybutorow;

- bilety musza dotyczy¢ niekrajowych filmow
europejskich dla danego dystrybutors;

- film musi mie¢ ustalone pierwsze prawa autorskie
najwczesniej w2021 r.

WYLICZANIE WYSOKOSCI FUNDUSZU

Krok 1: fundusz w wysokosci 20 000 euro jest przy-
dzielany, jezeli:
+ w2025 r. wnioskodawca nabyt prawa kinowe do
2 filméw (europejskich lub nie);
+ W 2025 roku 2 kwalifikujace sie europejskie filmy

z jego katalogu zostaty rozpowszechnione na

1terytorium niekrajowym, na ktérym agent

posiada prawa do dystrybucji kinowej:

- albo dostepne sg dowody dystrybugji
kwalifikujacego sie filmu w Creative Europe MEDIA
Database,

- albo w przypadku, gdy kwalifikujacy sie film nie
jest dostepny w Creative Europe MEDIA Database,
do wniosku dotaczony jest oficjalny dowdd
przychodow z kin.




Eternal, rez. Ulaa Salim, mat. New Europe Film Sales

MAKSYMALNY PROG
LGt I L (liczba sprzedanych biletéw na dany film)

PRZELICZNIK ZA BILET

KRAJ AGENTA SPRZEDAZY

300.000

100.000

75.000

16.000

KRAJ POCHODZENIA FILMU

0,4 0,75 1
0,6 0,75 1
0,75 1 1

Potencjalny wygenerowany fundusz nie moze przekroczy¢ 750 000 euro na agenta sprzedazy.

Krok 2:

Jezeli agent sprzedazy spetnia kryteria okreslone
w Kroku 1, dodatkowy fundusz zostanie obliczony
poprzez pomnozenie liczby kwalifikujacych sie biletow
w terytoriach, na ktérych agent sprzedazy posiada
prawa do dystrybucji kinowej, osiagnietej w 2025
roku i zadeklarowanej przez dystrybutoréw, przez
wspdtczynnik przypadajacy na jeden bilet.

ETAP ll: REINWESTYCJA

Reinwestycja moze by¢ dokonana w maksymalnie

5 réznych  kwalifikujgcych sie europejskich filmach

niekrajowych.

W  aplikacji zaplanowa¢ mozna koszty zwigzane

z nastepujacymi dziataniami:

- inwestycja w nabycie miedzynarodowych praw
sprzedazy (kinowych i/lub online)

« koszty promocji, marketingu i reklamy

Na etapie reinwestycji, koszty zwigzane z finansowa-
niem filmu mogg wynies¢ maksymalnie 75% catkowitego
budzetu. Minimum 25% budzetu musi by¢ przeznaczo-
ne na koszty zwigzane z wprowadzeniem filmow do kin.

Koszty zwigzane z materiatami promocyjnymi, w tym ze
zdjeciami i zasobami medialnymi oraz innymi materiata-
mi marketingowymi opracowanymi w ramach wsparcia
Eurimages w zakresie marketingu filmowego i rozwoju
widowni, nie s kwalifikowalne. Podwdjne finansowanie
nie jest dozwolone, a raporty kosztéw bedg weryfiko-
wane w poréwnaniu z danymi Eurimages.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA

do 70% catkowitych kwalifikowalnych kosztéw projektu

CZAS TRWANIA DZIALANIA

0d 12 do 24 miesiecy




INNOVATIVE TOOLS

AND BUSINESS MODELS

Inicjatywy dotyczace nowoczesnych narzedzi i modeli biznesowych, ktére stuzg zwiekszaniu
widocznosci i publicznosci europejskich utwordw audiowizualnych w erze cyfrowej oraz zwiekszaja
konkurencyjnosc europejskiego sektora audiowizualnego.

KWALIFIKUJA SIE WNIOSKODAWCY

Projekty, ktore moga obejmowad: Firmy prywatne, organizacje niekomercyjne, stowarzy-
- narzedzia do tworzenia napiséw lub utatwiajace szenia, fundacje, NGO, samorzady itp., ktore sg zareje-
dostepnosc utwordw; rekomendacje do szerokiego  strowane w jednym z krajéw uczestniczacych w kom-
miedzynarodowego stosowania, takze miedzy ponencie MEDIA, a ich wiascicielem lub gtéwnym
platformami z réznych krajéw, stuzace poprawie udziatowcem musi by¢ obywatel jednego z tych krajéw.

widocznosci, dostepnosci, zwiekszajace liczbe
odbiorcow europejskich utworéw audiowizualnych;

narzedzia biznesowe poprawiajace efektywnosc WYSOKOSC DOFINANSOWANIA

i przejrzystosé rynku audiowizualnego — X
preejrzy Y g . do 80% catkowitych kosztéw kwalifikowanych dziatania
zautomatyzowany system zarzadzania prawami,

technologia gromadzenia i analizy danych;
modele biznesowe dazace do optymalizacji
L P . CZAS TRWANIA DZIAEANIA
synergii i komplementarnosci miedzy platformami _
dystrybugji (festiwale, kina, VoD i in.); do 36 miesiecy
narzedzia biznesowe badajace nowe sposoby
produkgji, finansowania, dystrybucji lub promocji,
z wykorzystaniem nowych technologii (Al, big data,
blockchain itp.);
innowacyjne narzedzia i modele biznesowe
usprawniajace dziatania proekologiczne branzy
audiowizualne;j.

< connie” Welcome  Featwes Pricing  Trust  Logn

< connie
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MARKETS

AND NETWORKING

Young Horizons Industry 2025,
fot. Marek Gorczyniski, mat. organizatora

Celem jest wzmocnienie promocji europejskich tresci na rynku globalnym oraz wspieranie
wspotpracy wszystkich uczestnikdéw sektora audiowizualnego przy wspéttworzeniu i promocji
europejskich dziet audiowizualnych. Dziatania powinny zachecad do tworzenia sieci i wymiany
informacji oraz dobrych praktyk miedzy profesjonalistami w zakresie obiegu utwordw europejskich
w Europie i poza nig, na wszystkich platformach i we wszystkich formatach. Dziatania te
stuzy¢ maja takze zwiekszeniu obiegu utworéw audiowizualnych, w tym filmoéw fabularnych,
krétkometrazowych, gier wideo, seriali telewizyjnych i projektéw cross-mediowych oraz utatwiac

miedzynarodowe koprodukcje.

KWALIFIKUJA SIE

Wspdtpraca profesjonalistéw z branzy audiowizualnej
oraz promocja europejskich dziet realizowane s3 po-
przez wspieranie dwdch rodzajow projektéw i dziatan:

MARKETS, czyli organizacja targéw

- Targi i wydarzenia branzowe, fizyczne,
cyfrowe lub hybrydowe, skoncentrowane na
wymianie biznesowe] (B2B) wérdd europejskich
profesjonalistow z branzy audiowizualnej,
wspierajace koprodukcje i sprzedaz oraz wykazujace
efekt strukturyzujacy w europejskim ekosystemie
audiowizualnym, a takze wptyw na promocje
i sprzedaz europejskich dziet audiowizualnych
na rynkach globalnych.Dziatania i wydarzenia
powinny dostosowywac sie do aktualnych trendéw
rynkowych i obejmowac innowacyjne tresci (gry
wideo, VR, XR, Al, cross-media), animacje lub dzieta
audiowizualne gatunkowe.
Sieci targéw, organizowane tematycznie lub
geograficznie, powinny zwiekszac swoj wptyw na
przemyst audiowizualny. Moga zatem obejmowad
np. kilka rynkéw filmowych w danym regionie lub
np. kilka rynkéw skupiajacych sie na okreslonych
typach dziet (np. tresci dla dzieci, dokumenty, animacja,
gry wideo, AR, VR) lub kombinacje obu podejs¢.

NETWORKS, czyli dziatania networkingowe

i wspotpraca miedzy sieciami
- dziatania zwigzane z réznymi istniejgcymi rynkami
w krajach uczestniczacych w programie MEDIA oraz
poza nimi. Dziatania te obejmuja biznesowe (B2B)
dziatania promocyjne, w tym wsparcie finansowe
dla podmiotow trzecich, majace na celu utatwienie
dystrybucji europejskich dziet audiowizualnych

lub wymiany dobrych praktyk, ze szczegdélnym
uwzglednieniem innowacyjnych technologii
i praktyk biznesowych, lub

- dziatania zwigzane z wspottworzeniem seriali,
prowadzgce do powstania rynkowo atrakcyjnych
i konkurencyjnych europejskich seriali.

- Dziatania i wydarzenia powinny by¢ dostosowane
do aktualnych trendéw rynkowych oraz moga
obejmowac innowacyjne tresci (gry wideo, VR,
XR, Al oraz utwory wykorzystujgce rézne media).

WNIOSKODAWCY

Firmy prywatne, organizacje niekomercyjne, stowarzy-
szenia, fundacje, NGO, samorzady itp., ktore sg zareje-
strowane w jednym z krajéw uczestniczacych w kom-
ponencie MEDIA, a ich wiascicielem lub gtéwnym
udziatowcem musi by¢ obywatel jednego z tych krajow.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA

do 70% catkowitych kosztéw kwalifikowanych dziatania

CZAS TRWANIA DZIAEANIA

do 24 miesiecy

NIE KWALIFIKUJA SIE

Dziatania zwigzane z nastepujagcymi typami dziet audiowizu-
alnych: transmisje na zywo, teledyski, dzieta artystyczne nie-
narracyjne (w tym miedzy innymi wideo artystyczne, wideo
eksperymentalne itp.), materiaty komercyjne i promocyjne
(w tym miedzy innymi reklamy), reality show oraz talk-show.




KLASTER AUDIENCE

« Networks of European Cinemas
« Networks of European Festivals

« Films on the Move
« European VOD Networks and Operators

Rolg klastra jest zwiekszenie dostepnosci i widocznosci utworéw audiowizualnych dla potencjal-
nych odbiorcéw poprzez rézne kanaty dystrybucji i rozwéj widowni. Schematy skupione s3 na
zwiekszaniu publicznosci europejskich tresci audiowizualnych i docieraniu do szerokiej widowni,
jak réwniez wptywajg na rozwoj dystrybucji.

SCHEMATY

Networks of European Cinemas
Schemat dla kin zrzeszonych w sieci Europa Cinemas 23

Networks of European Festivals
Wspieranie wspotpracy sieci europejskich festiwali 24

Films on the Move
Wzmocnienie miedzynarodowej sprzedazy i dystrybucji europejskich utworéow 25

European VOD networks and operators
Zwiekszenie konkurencyjnosci i atrakcyjnosci europejskich platform VoD

oraz promocja europejskich utworéow 26




EUROP<
EUROPEAN CINEMAS CINEMI<CS

Creative Europe MEDIA

Dziatanie jest skierowane do sieci kin, czyli do grupy europejskich niezaleznych kin, ktére za
posrednictwem prawnie ustanowionego podmiotu koordynujacego rozwijajag wspolne dziatania
w zakresie wyswietlania i promowania filmow europejskich.

Aby zakwalifikowac sie, sie¢ kin musi reprezentowac co najmniej 400 niezaleznych kin zlokalizowa-
nych w co najmniej 20 krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA.

Wytgcznym beneficjentem schematu jest sie¢ Europa Cinemas.

NALEZACE DO SIECI

- dziatania networkingowe: informacja
i komunikacja stuzace rozwojowi widowni i realizagji
innowacyjnych dziatan

- zapewnianie wsparcia finansowego cztonkom
sieci (zrzeszonym kinom), wdrazajgcym ponizsze
dziatania:

« wyswietlajg europejskie filmy w ciggu 12 miesiecy
od daty krajowej premiery danego filmu

+ przeznaczaja nie wiecej niz 30% swoich pokazéow
na retrospektywy i powtdrne wyswietlenia

+ posiadajg system sprzedazy biletéw i raportowania

- inicjatywy majace na celu promocje i wyswietlanie "CZL?V w'ejsc o . -
filmoéw europejskich oraz zwiekszenie widowni + posiadajg przynajmniej jeden ekrani70 miejsc
siedzacych

niekrajowych filméw europejskich, a takze
przyczyniajace sie do bardziej zréwnowazonego

i przyjaznego dla Srodowiska przemystu;
innowacyjne dziatania majace na celu dotarcie do
nowych odbiorcéw i wzbudzenie zainteresowania
mtodych kinomandw filmami europejskimi
poprzez odnowienie i wzbogacenie doswiadczen
kinowych;

wykorzystanie transformacji cyfrowej, w tym
narzedzi online i aplikacji danych;

dostosowanie praktyk biznesowych europejskich
kin pod wzgledem bezpieczenstwa, trwatosci,
integracji i dostepnosci;

dziatania promocyjne i marketingowe w

realizowane we wspotpracy z innymi platformami WYSOKOSC DOFINANSOWANIA
dystrybucyjnymi (np. nadawcami telewizyjnymi, - do 95% catkowitych kwalifikowalnych kosztow
platformami VoD). projektu

+ organizuja przynajmniej 300 pokazdéw rocznie
w przypadku kin jednoekranowych oraz
przynajmniej 520 pokazdw rocznie w przypadku
kin posiadajgcych dwa i wiecej ekranow,
z zastrzezeniem, ze s3 to kina funkcjonujace przez
co najmniej 6 miesiecy w roku — kina funkcjonujace
przez okres krétszy niz 6 miesiecy w roku
(kina letnie, plenerowe) muszg oferowac
przynajmniej 30 pokazow w miesigcu

+ w czasie poprzednich 12 miesiecy odwiedzito je
przynajmniej 20 000 widzow

- maksymalne dofinansowanie dla cztonka sieci nie
moze przekroczyc¢ 250 000 euro

CZAS TRWANIA DZIALANIA

do 21 miesiecy




NETWORKS OF
EUROPEAN FESTIVALS

Smart7, fot. Wojciech_ChrUBasik, math Ng/ve Horyzonty

Schemat bedzie wspierac skoordynowane dziatania miedzy europejskimi festiwalami audiowizualnymi,
majace na celu zwiekszenie zainteresowania publicznosci niekrajowymi europejskimi tresciami
audiowizualnymi, w tym grami wideo i tresciami immersyjnymi, oraz promowanie ich dystrybugji

i widocznosci.

KWALIFIKUJACE SIE DZIALANIA

- skoordynowane i wspolne dziatania, stuzace
rozwojowi widowni i zainteresowania europejskimi
filmami i utworami audiowizualnymi

« koordynacja cztonkdw sieci i dziatan zwigzanych
z jej zrownowazonym ustrukturyzowanym
rozwojem (np. wspdlne wydarzenia, dzielenie
sie know-how, wymiana informacji, komunikacja
miedzy cztonkami)

- skoordynowane i oparte na wspétpracy dziatania
promujace zrownowazone i przyjazne dla
$rodowiska praktyki

- wsparcie festiwali audiowizualnych odbywajacych
sie w krajach uczestniczacych w programie MEDIA

Szczegdlna uwaga zostanie zwrdcona na aplikacje
przedstawiajagce odpowiednie strategie stuzace zapew-
nieniu bardziej zrbwnowazonego i bardziej przyjaznego
dla srodowiska przemystu oraz zapewnienia rownowagi
ptci, integracji, réznorodnosci i reprezentatywnosci.

WNIOSKODAWCY

Schemat jest otwarty dla sieci europejskich festiwali
sktadajacych sie koordynatora oraz co najmniej 3 or-
ganizacji cztonkowskich. Nie wiecej niz 20% cztonkéw
sieci (w tym podmiot koordynujacy) moze pochodzi¢
ztego samego kraju.

Dany festiwal moze by¢ cztonkiem maksymalnie 2 sieci.

FESTIWAL SPELNIA KRYTERIA, JESLI:

+ W swoim programie zawiera europejskie
utwory audiowizualne, ktére s3 wyswietlane
szerokiej widowni, jak réwniez akredytowanym
miedzynarodowym profesjonalistom i prasie
- ma sformutowany regulamin oraz jasne zasady selekgji
+ jego repertuar w minimum 50% stanowig
niekrajowe filmy europejskie, pochodzace
z co najmniej 15 krajéw uczestniczacych
w komponencie MEDIA

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA

+ do 90% catkowitych kwalifikowalnych kosztéw
projektu

+ Maksymalna kwota dotacji, jaka moze zostac
przyznana podmiotom trzecim, jest ustalona
na poziomie 100 000 EUR na dziatania
realizowane w okresie 2 lat

CZAS TRWANIA DZIALANIA

do 24 miesiecy




Flow; rez2Gints, Zilbalodis, mat. Take-Five

Schemat wspiera miedzynarodowe kampanie dystrybucyjne — kinowe i online — nowych, kwali-
fikujacych sie filméw europejskich poza ich krajem pochodzenia, koordynowane przez agenta
sprzedazy. W projekcie musi uczestniczy¢ co najmniej 7 dystrybutordw z réznych krajow uczestni-

czacych w komponencie MEDIA.

FILMY SPEENIAJACE KRYTERIA

- produkcje fabularne, animowane i dokumentalne
o minimalnym metrazu 60’

+ obrazy, do ktérych pierwsze prawa autorskie
zostaty ustanowione najwczesniej w 2024 r.

« niezawierajace innych tresci (oper, koncertéw,
performance’éw itp.), a takze reklam, materiatow
pornograficznych lub propagujacych rasizm i przemoc

- wyprodukowane z wiekszo$ciowym udziatem
producenta lub producentéw, wymienionych
w napisach koncowych, posiadajacych kontrole
kreatywna, prawa lub udziat w zyskach, dziatajacych
w krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA

+ zbudzetem produkcji ponizej 30 mln euro

- wyprodukowane przy znaczacym udziale
obywateli lub rezydentéw krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA

- na etapie aplikacji wymagane jest przedstawienie
miedzynarodowego numeru identyfikacyjnego ISAN

- film moze zosta¢ wprowadzony do dystrybucji nie
wczesniej niz 10 tygodni po dacie ztozenia wniosku

UWAGA! Europejskie filmy beda uznawane za ,krajowe”
w tym kraju uczestniczacym w komponencie MEDIA,
ktérego obywatele/rezydenci w najwiekszym stopniu
uczestniczyliw realizacji filmu. Dla potrzeb dziatania kraj
ten bedzie uznawany za kraj pochodzenia filmu. Poza kra-
jem pochodzenia filmy beda uznawane za ,niekrajowe”.

WNIOSKODAWCY

Firma, ktora jest europejskim (zarejestrowanym i dzia-
tajgcym w jednym z krajow uczestniczagcym w kompo-
nencie MEDIA i prowadzonym przez obywatela jednego
z tych panstw) agentem sprzedazy wyspecjalizowa-
nym w komercyjnej eksploatacji filmu przez marketing
i sprzedaz licencji dystrybutorom lub innym firmom
wprowadzajgcym film do dystrybucji za granica.

Agent sprzedazy musi mie¢ podpisang umowe z pro-
ducentem dotyczacy sprzedazy filmu wymienionego
w aplikacji w co najmniej 15 krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA.

Agent sprzedazy sktada wniosek obejmujacy dziatania
grupy:
- co najmniej 7 dystrybutoréw dziatajacych
w réznych krajach, z ktérych:
- co najmniej 2 musi pochodzi¢ z krajéw o niskiej
zdolnosci produkeyjne;j.

Dystrybutorzy zaangazowani w dziatanie musz3 posia-
da¢ doswiadczenie dotyczace dystrybucji europejskich
niekrajowych filmow, ustalong strategie dystrybucji
i powigzany z nig budzet oraz zadeklarowad chec rapor-
towania dziatan.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA

+ do 90% catkowitych kwalifikowalnych kosztéw
projektu;

+ Maksymalnie 40% dostepnego budzetu zostanie
przeznaczone na filmy o budzecie produkcyjnym
przekraczajacym 15 min EUR.

Wsparcie finansowe dla dystrybutoréw jest ograni-
czone do 70% kosztéw promocji i reklamy, w ramach
nastepujacych limitéw dla filméw o budzecie pro-
dukcyjnym do maksymalnie 15 min EUR:

+ 150 000 EURdla FR, ES, IT i DE

+ 60 000 EUR dla AT, BE, NL, PL

- 30 000 EUR dla CZ, DK, FI, EL, HU, IE, NO, PT, SE

+ 10 000 EUR dla wszystkich pozostatych terytoridw.

Wsparcie finansowe dla dystrybutoréw jest ograni-
czone do 70% kosztéw promocji i reklamy, w ramach
nastepujacych limitéw dla filméw animowanych oraz
filméw o budzecie produkcyjnym powyzej 15 min EUR:
- 300 000 EURdIa FR, ES, IT i DE

+ 120 000 EUR dla AT, BE, NL, PL

+ 60000 EURdIa CZ, DK, FI, EL, HU, IE, NO, PT, SE

+ 20 000 EUR dla wszystkich pozostatych terytoriow.

CZAS TRWANIA DZIALANIA

od 12 do 24 miesiecy
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EUROPEAN VOD NETWORKS

AND OPERATORS

Wspdlne miedzynarodowe dziatania majgce na celu poprawe konkurencyjnosci i atrakcyjnosci
europejskich platform VoD, oferujacych znaczng czes$é¢ niekrajowych europejskich utwordow
audiowizualnych. Rolg schematu jest zwiekszenie dostepnosci, widocznosci i znaczenia europej-
skich utwordw oraz rozwijanie miedzynarodowej publicznosci.

KWALIFIKUJACE SIE DZIALANIA

Wspdlne inicjatywy dotyczace:

+ promowania i rozwijania atrakcyjnej oferty tresci
europejskich dla odbioréw miedzynarodowych;

+ poprawy dostepnosci, widocznosci i znaczenia
tresci europejskich;

+ opracowywania innowacyjnych cyfrowych strategii
promogji, marketingu i budowania marki;

- wdrazania mechanizmdw stuzacych lepszemu
zrozumieniu zachowania konsumentéw na poziomie
europejskim i docieraniu do nowych odbiorcow;

- wspierania wymiany wiedzy i najlepszych praktyk;

- wspolnego udostepniania i wspétdzielenia
kosztow projektéw mogacych poprawic jakosé
i konkurencyjnosc¢ europejskich platform VoD, w tym
ich rozwaj technologiczny, linie redakcyjng, utatwienie
procesu licencjonowania praw autorskich itd.

Dziatania powinny przedstawia¢ innowacyjne, spojne
strategie, dotyczace promowania europejskich utwo-
row i zwiekszenia globalnej widowni europejskich plat-
form VoD.

Szczegdlna uwaga zostanie zwrdcona na aplikacje
przedstawiajagce odpowiednie strategie stuzace zapew-
nieniu bardziej zrbwnowazonego i bardziej przyjaznego
dla srodowiska przemystu oraz zapewnienia rownowagi
pfci, integracji, roznorodnosci i reprezentatywnosci.

OUTtv & Outfilm, mat. promocyjne

KTO MOZE APLIKOWAC

Whniosek musi zosta¢ ztozony przez grupe wniosko-
dawcéw (konsorcjum) obejmujaca co najmniej 2 ope-
ratoréw ustugi VoD z co najmniej 2 réznych krajow
uczestniczacych w komponencie MEDIA lub przez plat-
forme VoD, ktéra oferuje swoje ustugi w co najmniej
2 krajach uczestniczagcych w komponencie MEDIA.

WSPOLNY KATALOG PLATFORM MUSI ZAWIERAC

+ co najmniej 300 dostepnych utworow
audiowizualnych;

+ co najmniej 30% utwordéw audiowizualnych
z krajow uczestniczacych w komponencie MEDIA;

- utwory audiowizualne z co najmniej 5 krajow
uczestniczacych w komponencie MEDIA,
reprezentujacych co najmniej 5 réznych jezykow
urzedowych Unii Europejskiej.

Kryteria dotyczace wymiaru europejskiego musza zo-

sta¢ spetnione na poczatku i przez caty czas trwania
dziatania.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA

do 60% catkowitych kosztéw kwalifikowanych dziatania

CZAS TRWANIA DZIALANIA

do 24 miesiecy




HARMONOGRAM
NABOROW MEDIA 2026

NAZWA WEZWANIA

Klaster Content

O
c

European slate development 2025-12-03
TV and online content 2025-12-03 (I nabdr)
Video Games and Immersive content development 2026-02-1
European co-development 2026-02-25
TV and online content 2026-05-07 (Il nabér)
European mini-slate development 2026-09-17

Klaster Business

Innovative tools and business model 2026-01-15
Markets & Networking 2026-01-20
Skills & Talents Development 2026-04-16
European Film Distribution 2026-04-23
European Film Sales 2026-06-18

Klaster Audience

Films on the Move 2026-03-19 (I nabdr)
European VOD networks and operators 2026-04-08
Networks of European Festivals 2026-04-14
Networks of European Cinemas 2026-07-09
Films on the Move 2026-07-16 (Il nabér)
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WIECEJ INFORMACIJI:
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Creative
Europe

Desk Polska

Creative Europe Desk Polska
Al. Ujazdowskie 41
00-540 Warszawa
& +4822 4476180
™ info@kreatywna-europa.eu
® kreatywna-europa.eu
0 facebook.com/kreatywnaeuropa
instagram.com/creative_europe_desk_polska

Ministerstwo Kultury RN Wspoétfinansowane przez
" i Dziedzictwa Narodowego EAN Unie Europejska

Publikacja zostata sfinansowana przy wsparciu Komisji Europejskiej oraz Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Wyraza ona jedynie opinie
jej autoréw, a Komisja oraz MKIDN nie moga zostac pociagniete do odpowiedzialnosci w zakresie wykorzystania informacji w niej zawartych



