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Dilemma. Dialogue Mobile Academy,
Fundacja Pogranicze — wywiad

,Increasing the participation of deaf
people in the perception of culture”
— Dobre Kadry — wywiad

Witamina CZY - nowy projekt
wydawnictwa Tatarak

Rozmowa z Anng Btawut-Mazurkiewicz
o serialu Droneland

Porozmawiajmy o szkoleniach
z Zofig Kujawska

Przedstawicielki i przedstawiciele sieci Creative Europe Desk podczas spotkania z okazji
polskiej prezydencji w Radzie Unii Europejskiej, fot. Kuba Celej, mat. Instytut Adama Mickiewicza



Szanowni Czytelnicy, Szanowne Czytelniczki,

przed Wami drugi numer Magazynu Creative Europe Desk Polska w 2025 roku.

Piszemy w nim miedzy innymi o przysztosci programu Kreatywna Europa, ktory od kolejnej per-
spektywy finansowej (2028-2034) bedzie funkcjonowac pod nazwg AgorakEU. To nowy etap w roz-
woju unijnego wsparcia dla sektoréw kultury, kreatywnego i audiowizualnego. Publikujemy réwniez
relacje z kwietniowego spotkania z przedstawicielami sieci Creative Europe Desk, ktore odbyto sie

w Warszawie w ramach polskiej prezydencji w Radzie Unii Europejskie;j.

Przedstawiamy tegorocznych laureatéw Znaku Dziedzictwa Europejskiego oraz przypominamy
o zwyciezcach Nagrod Europa Nostra 2025 — z istotnym polskim akcentem. Jednoczesnie przygla-
damy sie opublikowanej w tym roku liscie siedmiu najbardziej zagrozonych obiektow dziedzictwa

kulturowego w Europie.

W sekgiji literackiej polecamy artykut o Europejskiej Nagrodzie Literackiej i jej tegorocznej laureatce
Nicolettcie Vernie — wioskiej autorce wyroznionej za powiesc | Giorni di Vetro. Prezentujemy rowniez
nowa inicjatywe ,Witamina CZY” oraz zapraszamy do udziatu w projekcie Fundacji Powszechnego
Czytania ,Read. For Real”. Znajdziecie tam takze rozmowy z przedstawicielami Fundacji Pogranicze

i firmy Dobre Kadry — organizacji realizujgcych projekty w komponencie Kultura.

W tekstach poswieconych komponentowi MEDIA polecamy rozmowe z producentka Anng Btawut-
-Mazurkiewicz o miedzynarodowej koprodukcji serialu Droneland, ktory uzyskat wsparcie w sche-
macie TV & Online Content. Publikujemy tez relacje z wydarzen dla profesjonalistéw z sektora —
od najwiekszego tego typu forum w Europie, Marché du Film w Cannes, po rodzima sekcje branzowa
w trakcie Krakowskiego Festiwalu Filmowego (KFF Industry). Opisujemy réwniez inne dziatania
wspotorganizowane przez Creative Europe Desk Polska, w tym zakornczone w lipcu Studio Nowe

Horyzonty+ oraz wydarzenie Film the Book, taczace $wiat literatury i filmu. Piszemy o zrealizowa-
nych szkoleniach z cyklu Zoom in — warsztacie z audience designu oraz masterclassie prawnym.

Tradycyjnie zapraszamy do rubryki ,Porozmawiajmy o szkoleniach”. Tym razem nasza goscinia
jest Zofia Kujawska z firmy Telemark, uczestniczka programu Emerging Producers.

W numerze znajdziecie takze podsumowanie naszych ostatnich spotkan informacyjnych oraz
zapowiedzi dalszych dziatan.

Zyczymy inspirujacej lektury!
Zespot Creative Europe Desk Polska
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GULTURE DRIVES
EUROPE’S FUTURE.

AgoraEU 2028-2034

16 lipca Komisja Europejska przedstawita propozycje nowego

budzetu Unii Europejskiej, a wraz z nim nowy zintegrowany

program AgorakEU, ktéry obejmie dotychczasowe obszary

wsparcia programu Kreatywna Europa:

+ Kultura — bedzie funkcjonowa¢ pod nazwa Creative Europe
— Culture,

+ MEDIA - z proponowang nowa nazwa Media+.

W programie pojawi sie réwniez komponent wspierajacy
demokracje i prawa obywatelskie:

- Democracy, Citizens, Equality, Rights and Values
(dotychczasowy program CERV-).
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Program AgoraEU bedzie:

wzmacniat ponadnarodowa wspotprace kulturalng,
odpowiadat na wyzwania zwigzane z Al,

zmianami klimatu i wolno$cia artystyczng,
zapewniat bardziej elastyczne wsparcie dla
artystow i tworcow,

realizowat cele Kompasu Kultury, czyli strategicznych
ram unijnej polityki kulturalnej.

Planowane finansowanie programu AgorakEU

ma wyniesc¢ 8,6 mld euro.




Zwyciezcy Znaku
Dziedzictwa
Europejskiego
2025

Biuro Europejskiego Znaku Dziedzictwa ogtosito siedem
projektow wybranych w ramach tegorocznego naboru.
Ta coroczna inicjatywa wspiera finansowo miejsca oznaczone
Znakiem Dziedzictwa Europejskiego (ZDE), wzmacnia ich role
w promowaniu wspdlnych europejskich wartosci i dziedzic-
twa kulturowego.

Wybrane projekty wyrdznity sie innowacyjnym i podkresla-
jacym znaczenie wspdtpracy podejsciem do budowania po-
czucia tozsamosci europejskiej i przynaleznosci, szczegdlnie
wsrdd miodych ludzi.

Kazdy projekt otrzyma do 30 000 euro na realizacje dziatan
wspierajacych wspdtprace transgraniczng oraz zaangazowa-
nie lokalnych spotecznosci.

Wybrane projekty odpowiadajg na najwazniejsze wyzwania
wspotczesnosci, takie jak:

. cyfryzacja,

+ zrownowazony rozwoj,

- aktywno$¢ obywatelska,

« wiaczanie réznych grup spotecznych.

Kazdy z nagrodzonych projektoéw wspiera przynajmniej jeden

z trzech gtéwnych celdéw programu:

+ Zwiekszenie $wiadomosci na temat Europejskiego Znaku
Dziedzictwa.

+ Wspieranie wspotpracy miedzy osobami zajmujacymi sie
dziedzictwem kulturowym w Europie.

+ Rozwdj kompetencji — dostarczanie nowych umiejetnosci,
narzedzi i pomystow, ktére pomoga lepiej komunikowaé
sie z réznorodna publicznoscia.

ZWYCIEZCY:

EUROPE’S CHILDREN: A Journey Among Young Europeans
Sant’Anna di Stazzema (Wtochy); Schengen (Luksemburg)
Z okazji czterdziestej rocznicy porozumien z Schengen mto-
dziez z Wtoch i Luksemburga stworzy podcasty i wywiady wi-
deo na temat mobilno$ci w Europie, europejskiej tozsamosci
i dziedzictwa uktadu z Schengen. Projekt podkresla spojrze-
nie mtodych ludzi na pokdj, otwartos¢ i jedno$é europejska.

HERITAGE FOR ALL: Educating in Times of Crisis

Historic Ensemble of the University of Tartu (Estonia);
Turaida Historical Centre (totwa)

Projekt promuje inkluzywna edukacje na temat dziedzictwa dla
grup wrazliwych, w tym mniejszosci, uchodzcéw i mtodziezy
zagrozonej wykluczeniem. Poprzez przewodniki i dialog spo-
teczny muzea maja stac sie bezpiecznymi przestrzeniami sprzy-
jajacymi poczuciu przynaleznosci i europejskim wartosciom.

2025 CALL FOR PROJECTS

EUROPEAN
HERITAGE
LABEL

#AwardedProjects

.
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EUROPEAN
HERITAGE LABEL

HERITAGE CHALLENGE — Season 2

The Oderbruch (Niemcy); Colonies of Benevolence (Belgia/
Holandia); Turaida Historical Centre (totwa)

Na bazie sprawdzonego formatu vloga, uczniowie wspot-
tworza krotkie filmy taczace lokalne dziedzictwo z tematami
europejskimi. Projekt rozwija umiejetnosci cyfrowe, angazu-
je mtodziez i promuje opowiadanie historii na Instagramie,
w nowym modelu nauki réwiesniczej.

PAIRING FOR SHARING

Archaeological Site of Nemea (Crecja); Romanian Athenaeum
(Rumunia)

Projekt wzmacnia zaangazowanie mtodziezy poprzez
tworzenie nowych dziatan edukacyjnych dla nastolatkow.
Mtodzi uczestnicy pomagajg planowaé i prowadzi¢
wycieczki z przewodnikiem, a pracownicy otrzymuja szkolenia
w zakresie tworzenia bardziej inkluzywnych i partycypacyj-
nych doswiadczen zwigzanych z dziedzictwem kulturowym.

DIGITAL TOGETHER: Virtual Exhibitions as a Tool for
Visibility and Networking of European Heritage Label Sites
Olomouc Premyslid Castle and Archdiocesan Museum
(Czechy); Fort Cadine (Wtochy); Museo Casa Alcide
de Gasperi (Wtochy); Archive of the Crown of Aragon
(Hiszpania); Charter of Law of the Abolition of the Death
Penalty (Hiszpania)

W oparciu o platforme open source powstajg wystawy
cyfrowe promujace wspdlne europejskie narracje. Projekt
wzmacnia sieci wspotpracy, zwieksza widoczno$é cyfrowa
i buduje fundamenty wspélnej obecnosci w przestrzeni online.

VOICES OF PEACE: Connecting European Heritage Sites
Minster and Osnabriick — Sites of the Peace of Westphalia
(Niemcy); KynZvart Chateau (Czechy)

Projekt taczy miejsca ZDE zwigzane z tematyka pokoju,
wspierajac wspotprace poprzez wspolne narzedzia komu-
nikacyjne i wydarzenia. Promuje udziat mtodziezy i wspdlne
wartosci, takie jak demokracja i prawa cztowieka — zaréwno
online, jak i na miejscu.

Charter of Law of the Abolition of the Death Penalty (Hiszpania);
General Library of the University of Coimbra (Portugalia);
Archive of the Crown of Aragon (Hiszpania)

Skupiajac sie na zniesieniu kary Smierci, projekt taczy wystawy,
badania archiwalne i warsztaty dla mtodziezy, aby zgtebiac
temat sprawiedliwosci i godnosci ludzkiej. Zacheca do zaan-
gazowania obywatelskiego i pomaga miejscom ZDE taczyc
lokalne historie z europejskimi wartosciami.
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Siedem najbardziej zagrozonych
obiektow dziedzictwa kulturowego

Europy w 2025 roku

Zabytkowy budynek Wielkiej Synagogi w Orli, niewielkiej
miejscowosci w wojewddztwie podlaskim, znalazt sie na
prestizowej, ale jednoczesnie alarmujacej liscie siedmiu naj-
bardziej zagrozonych obiektéw dziedzictwa kulturowego
w Europie na rok 2025. Lista zostata ogtoszona przez federacje
Europa Nostra — najwieksza europejska sie¢ organizacji i oséb
zaangazowanych w ochrone dziedzictwa — we wspotpracy
z Instytutem Europejskiego Banku Inwestycyjnego.

Kazdy zagrozony obiekt otrzyma 10 000 euro dotacji na dzia-
tania zwigzane z jego ochrona.

Wielka Synagoga w Orli

Znajduje sie we wsi potozonej w powiecie bielskim, w pobli-
zu granicy z Biatorusig, zostata zbudowana w drugiej potowie
XVII wieku. Wnetrze budynku byto urzadzone w stylu tacza-
cym elementy renesansowe i barokowe. Jego charaktery-
styczny element stanowita okazata szafa oftarzowa do prze-
chowywania zwojow Tory — aron ha-kodesz.

Do potowy XX wieku Wielka Synagoga byta jednym z nie-
wielu kamiennych budynkéw w Orli, co $wiadczy o wysokim
statusie miejscowej spotecznosci zydowskiej. Badania arche-
ologiczne wykazaty, ze w tym samym miejscu wczesniej stata
drewniana boznica, co oznacza, ze przez stulecia znajdo-
wato sie tam centrum zycia zydowskiej spotecznosci w Orli.
Wiele elementéw wyposazenia Wielkiej Synagogi w Orli nie
przetrwato. Zachowaty sie resztki polichromowanych ma-
lowidet sciennych z motywami rosdlinnymi i zwierzecymi,
a takze cztery kolumny otaczajace bime, czyli podwyzszenie,
z ktérego odczytuje sie fragmenty Tory i prowadzi modty.
Budynek przetrwat wojne, ale do dzi$ czeka na gruntowna
renowacje. Remont rozpoczety w latach osiemdziesiatych
XX wieku nie zostat dokonczony.

Whiascicielem synagogi jest Fundacja Ochrony Dziedzictwa
Zydowskiego — planuje ona przeksztatci¢ budynek w o$rodek
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kultury i edukacji. Nominacje do programu zgtosita organi-
zacja Przyszto$¢ Dziedzictwa Religijnego (Future for Religious
Heritage), ktéra jest cztonkiem Europejskiego Sojuszu na
rzecz Dziedzictwa.

Oprocz Wielkiej Synagogi w Orli, na liscie znalazty sie naste-
pujace obiekty:

1. Klasztor i osada Arakelot (Armenia)

Zaniedbany sredniowieczny kompleks klasztorny w gorskim
regionie Lori. Zagrozony z powodu braku odpowiedniej
ochrony i konserwacji.

2.Zamek Nyborg (Dania)

Jedna z najwazniejszych rezydencji krélewskich w Danii.
Zostata wpisana na liste z powodu planowanej w sasiedztwie
rozbudowy, ktéra moze zaktocic integralnosé obiektu.

3. Zamek Monemvasia (Grecja)
Imponujacy sredniowieczny kompleks obronny na skalistym
cyplu. Zagrozony przez projekty budowlane i rozwdj turystyki.

4.Kompleks Generalstab w Belgradzie (Serbia)
Modernistyczny zespdt budynkéw z lat szescdziesiatych,
zniszczony czesciowo podczas bombardowan w 1999 roku.
Obecnie zagrozony catkowitym wyburzeniem.

5. Hala ptywacka Valhalla w Géteborgu (Szwecja)

Wybitne dzieto powojennego modernizmu, unikatowe pod
wzgledem architektonicznym i inzynieryjnym. Budynkowi
grozi rozbiorka w zwiazku z powstajaca w sasiedztwie nowa
inwestycja.

6.Victoria Tower Gardens w Londynie (Wielka Brytania)
Historyczny park nad Tamiza sasiadujacy z Patacem
Westminsterskim. Jego krajobraz i funkcja publiczna moga
zostaé powaznie naruszone przez planowana budowe nowego
miejsca pamieci.

Wiecej informacji: europanostra.org
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Flow zdobywca
Nagrody
Publicznosci
LUX 2025

W tym roku o Nagrode Publicznosci LUX (ang. Lux Audience

Award) rywalizowato piec europejskich filmdw:

- Animal rez. Sofia Exarchou (Grecja, Austria, Rumunia, Cypr,
Butgaria),

- Dahomej rez. Mati Diop (Francja, Senegal, Benin),

+ Flow rez. Gints Zilbalodis (Belgia, Francja, totwa),

« Przechwycone rez. Oksana Karpovych (Ukraina, Kanada,
Francja),

+ Milczenie Julie rez. Leonardo Van Dijl (Belgia, Szwecja).

FinaliSci zostali wybrani przez producentéw, dystrybuto-
réw, operatoréw kin, dyrektoréw artystycznych oraz selek-
cjoneréw festiwali filmowych. Podobnie jak w poprzednich
edycjach o laureacie nagrody zadecydowata publicznosé
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i postowie do Parlamentu Europejskiego. Kazda ze stron
reprezentowata piecdziesiagt procent gtosow.

Europejska Nagroda Publicznosci LUX jest przyznawana co
roku przez Parlament Europejski i Europejska Akademie
Filmowa we wspotpracy z Komisja Europejska i Europa
Cinemas.

W 2025 roku serca widzéw skradt film animowany Flow
- wyjatkowa koprodukcja totewsko-francusko-belgijska,
opowiadajaca historie kota i jego towarzyszy, ktorzy we-
druja po $wiecie zmienionym przez niszczycielska powddz.

Wiecej informacji o nagrodzie: lux-award.europarl.europa.eu/pl

Laureatka Nagrody
Literackiej Unii
Europejskiej 2025

16 maja 2025 roku podczas targéw ksigzki Svét knihy w Pradze
wreczono Nagrode Literacka Unii Europejskiej (The European
Union Prize for Literature, EUPL). W konkursie wzieto udziat
trzynascioro pisarzy z krajow uczestniczacych w programie
Kreatywna Europa. Miedzynarodowe jury wybrato jednga lau-
reatke i przyznato dwa wyrdznienia.

Nagrode gtéwna zdobyta wtoska autorka Nicoletta Verna
za powies¢ | Giorni di Vetro. Verna pochodzi z regionu
Emilia-Romania, mieszka we Florencji, pracuje jako redaktorka.
Jej debiut Il valore affettivo zdobyt we Wtoszech uznanie
krytykow.

Nagrodzona ksigzka to opowies¢ o kobiecej sile i woli prze-
trwania. Jej bohaterka, Redenta, dorasta w czasach faszyzmu
i wojny, doswiadcza straty i wszechobecnej przemocy.

Wyrdznienia otrzymali:
- Sheila Armstrong z Irlandii za ksiazke Falling Animals.
- Philippe Marczewski z Belgii za ksigzke Quand Cécile.

Europejska Nagroda Literacka istnieje od 2009 roku. Jej ce-
lem jest promowanie literatury europejskiej, wspieranie ttu-
maczen ksigzek i utatwienie ich miedzynarodowej sprzedazy.

PRE
EUROPEAN UNION
PRIZE FOR LITERATURE

mat. Nagroda Literacka Unii Europejskiej

NICOLETTA VERNA
1 GIORNLDI VETRO

NICOLETTA VERNA
I Giorni di Vetro
Italy ()

Nagroda jest przeznaczona dla autoréw beletrystyki, ktorzy
jeszcze nie sg znani poza swoimi krajami, ale ich tworczosé
wnosi co$ wartosciowego do wspodtczesnej literatury. Dzieki
nagrodzie autorzy zyskuja popularnosé wsrod czytelnikéw
z réznych krajéw. Konkurs jest organizowany przez Federacje
Wydawcdw Europejskich oraz Europejska i Miedzynarodowa
Federacje Ksiegarzy, przy wsparciu Komisji Europejskiej.

Oficjalna strona EUPL: euprizeliterature.eu
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EC1todz i Matopolskie
Dni Dziedzictwa Kulturowego
laureatami Nagrody Europa Nostra 2025

Na poczatku czerwca Komisja Europejska i Europa Nostra
ogtosity laureatéw Europejskich Nagréd Dziedzictwa /
Nagrod Europa Nostra 2025. W tym roku najbardziej prestizo-
we europejskie nagrody za dziatalnos¢ w zakresie dziedzictwa
trafity do trzydziestu laureatéw z dwudziestu czterech krajéw.

Wsrod tegorocznych zwyciezcow znalazty sie dwie

inicjatywy z Polski:

EC1t6dz — Miasto Kultury (kategoria konserwacja i adaptacja)
ECT w todzi zostata przeksztatcona z historycznej elektrowni
w tetnigcy zyciem kompleks kulturalno-edukacyjny. Dziataja
w nim: centrum nauki i techniki, planetarium, kino, centrum
komiksu, centrum kultury filmowej i przestrzeni publicznej,
co sprawia, ze EC1 stanowi modelowy przyktad rewitalizacji
dziedzictwa przemystowego w catej Europie.

Matopolskie Dni Dziedzictwa Kulturowego (kategoria
zaangazowanie obywatelskie i podnoszenie swiadomosci)
Od ponad dwdch dekad Matopolskie Dni Dziedzictwa
Kulturowego zapraszajg mieszkancow i turystow do odkry-
wania miejsc dziedzictwa kulturowego z nowej perspektywy.
Dzieki autorskim programom tematycznym, filmom, bada-
niom i platformie cyfrowej to popularne w catym regionie
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i poza nim wydarzenie co roku poszerza wiedze tysiecy
uczestnikdw na temat bogatego dziedzictwa Matopolski.

Zwyciezcy zostang uhonorowani podczas ceremonii wreczenia
Nagrod Dziedzictwa Europejskiego 2025, ktora odbedzie sie
13 pazdziernika we Flagey, ikonicznym budynku w stylu art
déco w Brukseli. W wydarzeniu wezmg udziat komisarz euro-
pejski Glenn Micallef i prezydent wykonawczy Europa Nostra
Hermann Parzinger. Podczas ceremonii zostang ogtoszeni zdo-
bywcy grand prix oraz nagrody publicznosci wybrani sposréd
tegorocznych laureatéw Nagréd Dziedzictwa Europejskiego /
Nagrod Europa Nostra. Zwyciezcy otrzymajg po 10 000 euro.

Ceremonia bedzie punktem kulminacyjnym Europejskiego
Szczytu Dziedzictwa Kulturowego 2025, ktéory odbe-
dzie sie w Brukseli w dniach 12-14 paZdziernika. Szczyt
bedzie rowniez okazjg do zaakcentowania nadchodza-
cego Kompasu Kulturalnego (nowej strategicznej ramy
unijnej polityki kulturalnej) oraz do opowiedzenia sie
za polityczng, spoteczng, srodowiskowa i gospodarcza
wartoscig dziedzictwa kulturowego dla przysztosci Europy,
co ma szczegdlne znaczenie w obecnej, ztozonej, sytu-
acji geopolitycznej. Wydarzenie jest organizowane przez
Europa Nostra i wspétfinansowane przez Unie Europejska.
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Laureaci Nagrod Dziedzictwa Europejskiego

/ Nagrod Europa Nostra 2025 w pieciu kategoriach:

Konserwacja i adaptacja

- Dach wiezy kosciota sw. Maurycego,
Spitz an der Donau, Austria
- Ratusz w Antwerpii, Belgia
- Hotel Solvay, Bruksela, Belgia
- Stary Rynek Miejski w Nikozji, Cypr
- Zabytkowy dom Kambones 1615, Naksos, Grecja
« ECI+ddz — Miasto Kultury, Polska
+ Narodowe Muzeum Oporu i Wolnosci
- Twierdza Peniche, Portugalia
« Puerta de Alcald, Madryt, Hiszpania

EGEDIE!

 The Heritage Trees Project, Belgia

« Odeuropa, Holandia / Francja / Niemcy /
Wtochy / Stowenia / Wielka Brytania

« Glacier Archaeology Programme
— Secrets of the Ice, Norwegia

« IS-LE: Islamic Legacy, ogdlnoeuropejski projekt
koordynowany w Hiszpanii

- European Heritage Volunteers Programme, Niemcy

Dodatkowo trzech tegorocznych zwyciezcdw pochodzi
z krajéw, ktore nie sa stowarzyszone z programem Kreatywna
Europa:

+ The Camellia House, Wentworth Woodhouse,

Wielka Brytania (kategoria konserwacja i adaptacja)

Szkota Sztuki i Rzemiosta Tkaniny Swietego Piotra

w Watykanie, (kategoria edukagja, szkolenia i umiejetnosci)
Varvara Buzild, Motdawia

(kategoria mistrzowie dziedzictwa)

Sympatykow i entuzjastéw dziedzictwa zachecamy do zapo-
znania sie z dokonaniami tegorocznych zwyciezcow i gtoso-
wania online, aby wybra¢ zdobywce Nagrody Publicznosci
— Public Choice Award 2025. Gtosy mozna oddawac do
12 wrzesnia.

Europejskie Nagrody Dziedzictwa / Nagrody Europa Nostra
zostaty ustanowione przez Komisje Europejskg w 2002 roku
i od tego czasu s3 koordynowane przez federacje Europa
Nostra. Od ponad dwudziestu lat stanowia kluczowe narze-
dzie rozpoznawania i promowania wartosci dziedzictwa kul-
turowego i przyrodniczego dla europejskiego spoteczenstwa,
gospodarki i srodowiska.

- ,Saber Fazer” Programme, Portugalia

+ ASTRA Center for Activities and Regional Resources,
Sibiu, Rumunia

+ Pro Monumenta — Preventive Maintenance
of Monuments, Stowacja

Zaangazowanie obywatelskie i podnoszenie swiadomosci

« Sztuka ochrony Bedechki, Stara Zagora, Butgaria

- Baltic Sea 3D Wrecksite Ontology, Finlandia

+ Notre-Dame de Paris Restoration Outreach, Francja

- Kampania darowizn ,Kultura Ukrainy nie ma $rodkéw
obrony”, Litwa / Ukraina

+ Matopolskie Dni Dziedzictwa Kulturowego, Polska

- Almalagués — tkanie przysztosci z gobelinu czasu,
Coimbra, Portugalia

+ Hedgehog’s Home — wymyslanie lepszego swiata, Serbia

- Casa Batllé: integracja neuroréznorodnosci
w dziedzictwie $wiatowym, Barcelona, Hiszpania

« All Together Festival, Kijow, Ukraina

« Prof. em. Peter Latz, Niemcy
- Inge Bisgaard, Grenlandia / Dania

Nagrody popularyzuja obiekty dziedzictwa kulturowego i naj-
lepsze praktyki jego ochrony w Europie, zachecajg do trans-
granicznej wymiany wiedzy i tacza osoby zainteresowane
ochrong dziedzictwa, a ponadto sprzyjajg zwiekszeniu troski
o wspdlne dziedzictwo wsrdd obywateli Europy. Ich laureaci
uzyskuja znaczne korzysci, takie jak wieksza rozpoznawal-
nos¢, dodatkowe fundusze i wzrost liczby odwiedzajacych.

Zrédto: materiaty prasowe Europa Nostra
Wiecej informacji: europeanheritageawards.eu

fot. L. Jaworska,
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11l.11—12.12

(11" NOVEMBER - 12 DECEMBER)

Od tego roku z okazji Europejskiego Dnia Twoércow
Fundacja Powszechnego Czytania zaprasza do udziatu
w projekcie ,Read. For Real”, czyli, Czytaj. Serio”.

Konkret: wspottworz wydarzenie razem z nami

Idea jest bardzo prosta: miedzy 11 listopada a 12 grudnia bieza-
cego roku zorganizuj spotkanie autorskie z tworcami i twor-
czyniami ksigzek pod hastem #ReadForReal #CzytajSerio.
Nie stawiamy ograniczen dla kreatywnosci organizatorow,
zapraszamy do zabawy, tworzenia wydarzen, dzielenia sie
nimi online i inspirowania innych.

Wizja: stan sie czescig zmiany

Doswiadczenie czytania ksigzek dla przyjemnosci, prowa-
dzenie prawdziwego dialogu wokot aktualnych tematéw
literackich, odczuwanie radosci w czasie rzeczywistym,
traktowanie spotkania z prawdziwym twoércg jako doswiad-
czenia formujagcego — to wizja kampanii #ReadForReal,
czyli #CzytajSerio, otwartej dla wszystkich ponad podziatami,
niezaleznie od narodowosci, szeroko$ci geograficznej czy
przekonan.

Bezposredni kontakt z literatura, doswiadczanie jej na zywo
poprzez spotkania z autorami sg szczegdlnie istotne w dzi-
siejszym $wiecie zanurzonym w ekranach i w obliczu alarmu-
jacych statystyk dotyczacych coraz stabszych umiejetnosci
krytycznego myslenia.

Poziom czytelnictwa w catej Europie rozni sie miedzy pan-
stwami, jednak S$rednia nie przekracza szescdziesieciu
procent populacji — jedynie niecate sze$c¢dziesigt procent
Europejczykdw siega po ksigzki. Zwazywszy na to, ile czyta-
nie daje kazdemu z nas indywidualnie i jak to sie przektada
na konsekwencje spoteczne - dla edukacji, gospodarki,
rynku pracy, zdrowia publicznego - jest o co walczyé.
Badania dowodza, ze czytanie wspiera rozwdj, innowacje,
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Fundacja
Powszechnego
Czytania zaprasza
do wspdlnego
celebrowania
kreatywnosci

i literatury

wzrost kapitatu spotecznego, krytyczne myslenie, czyli sta-
nowi fundament i spoiwo cywilizacji. Naszym marzeniem
jest doprowadzenie do pozytywnej zmiany na czytelniczej
mapie Europy.

Tto: kto za tym stoi?

Europejski Dzien Tworcdw to inicjatywa Kreatywnej Europy,
ktérej poczatki siegajg 2023 roku. Jej celem jest zachece-
nie mtodych (ale nie tylko!) ludzi do czytania oraz odkry-
wania literatury europejskiej dzieki spotkaniu z pisarzem/
pisarka, ilustratorem/ilustratorkg czy ttumaczem/ttumaczka
oraz wzmacnianie kompetencji animatorow czytelnictwa.

Od 2025 roku organizacje kampanii przejeto konsorcjum
kierowane przez Fundacje Powszechnego Czytania, ktérego
cztonkami sa: Biblioteka Narodowa (Polska), Stiftung Lesen
(Niemcy), CICLIC (Francja), Chetene (Butgaria), miedzyna-
rodowa Federacja Wydawcow Europejskich oraz globalne
stowarzyszenie EURead. Projekt jest wspotfinansowany przez
Kreatywng Europe.

Co i kiedy: harmonogram

Juz dzis polub i zacznij Sledzi¢ nasze media spotecznosciowe:
instagram.com/read.forreal, facebook.com/read.forreal.
Mozesz tez przeczyta¢ wiecej o projekcie: fpc.org.pl/nasze-
-projekty/readforreal.

Na poczatku wrzesnia zapraszamy na strone readforreal.com.
Przeanalizuj mozliwosci i korzystaj — znajdziesz tam duzo ma-
teriatéw z inspiracjami.

W okresie miedzy 11 listopada a 12 grudnia zorgani-
zuj spotkanie lub serie spotkan pod hastem #ReadForReal

#CzytajSerio: baw sie, wspottworz kampanie i inspiryj innych.

Zapraszamy do kontaktu, pisz do nas na: info@readforreal.com



Polska prezydencja

Ccza

w Radzie Unii Europejskiej.
Spotkanie sieci Creative Europe Desk

Bezpieczenstwa, Europo!

Tak brzmiato hasto polskiej prezydencji w Radzie Unii
Europejskiej, ktora przypadta na pierwsza potowe
2025 roku. Jej priorytetami byty: mtodosé, solidarnosé
i bezpieczenstwo.

W programie kulturalnym skupiono sie przede wszystkim na
sytuacji mtodych twérczyn i twdrcdw: ich zdrowiu psychicznym,
warunkach pracy, sytuacji finansowej i bezpieczenstwie
socjalnym. Duzo uwagi poswiecono tez dziedzictwu kulturo-
wemu Europy, nowym technologiom i prawu autorskiemu.

Prezydencja byta okazja do wzmacniania wspotpracy
w Europie, promowania wspolnych wartosci, ale tez prowa-
dzenia waznych rozmow, wymiany doswiadczen i inspiracji.
Przez sze$¢ miesiecy odbyto sie ponad pieéset piecdziesiat
wydarzen kulturalnych — zaréwno w Polsce, jak i za granica.

Kompas Kultury i przysztos¢ Kreatywnej Europy
Jednym z waznych dziatan rozpoczetych podczas polskiej
prezydencji byta praca nad Kompasem Kultury (Culture
Compass). To dokument, ktdéry ma poméc planowac i faczyd
rézne dziatania Unii Europejskiej zwigzane z kulturg — by byty
bardziej spojne i lepiej ze sobg wspotgraty.

Kompas ma trzy gtéwne cele:

- pokazywac, jak wazna jest kultura i dziedzictwo Europy,

- poprawia¢ warunki pracy artystéow i ludzi pracujacych
w sektorze kultury,

- wspierac rozwdj i potencjat sektora kreatywnego w Europie.

W przysztosci Kompas stanie sie tez punktem odniesienia przy
tworzeniu nowych programéw i budzetéw Unii, w tym dla ko-
lejnej edycji Kreatywnej Europy. Dzieki temu programy wspie-
rajgce kulture beda lepiej dopasowane do potrzeb tworcéw.
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To takze czas waznych decyzji dotyczacych przysztosci sa-
mego programu Kreatywna Europa. Jak mowi byta mini-
stra kultury i dziedzictwa narodowego Hanna Wréblewska:

Efektem naszych dziatarn byto przyjecie
konkluzji Rady UE, ktére po raz pierwszy
tak wyraznie zwracaja uwage na zdrowie
psychiczne twércéw oraz potrzebe poprawy
zabezpieczenia socjalnego. Opowiedzielismy
sie takze za wzmacnianiem edukacji arty-
stycznej i rozwojem programéw stypen-
dialnych, a takze za zwiekszeniem udziatu
mtodych twércéw w programie Kreatywna

Europa. To konkretne zapisy, ktére majg szan-

se realnie zmienic sytuacje setek tysiecy mto-

dych ludzi w Europie pracujagcych w sektorze
kultury. Ciesze sie, Zze udato sie osiggnac w tej
sprawie petne porozumienie wszystkich paristw
cztonkowskich i ze Polska byta inicjatorem tych
postulatéw.
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Jednym z wazniejszych wydarzen byta miedzynarodowa kon-
ferencja ,,Mtode artystki i mtodzi artysci — wyzwania i rze-
czywistosc¢”, zorganizowana 9 kwietnia przez Ministerstwo
Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Wzieta w niej udziat réw-
niez sie¢ CED, ktéra zgodnie z tradycjg odwiedza kraj spra-
wujacy prezydencje. W spotkaniu w Warszawie uczestniczyli
przedstawiciele CED z trzydziestu jeden krajow.

Podczas konferencji dyskutowano miedzy innymi o edukacji
artystycznej, warunkach pracy, zdrowiu psychicznym i bez-
pieczenstwie tworcow.

Dzien pdzniej, 10 kwietnia, odbyto sie spotkanie poswiecone
sieci CED, podczas ktorego poruszalismy tematy wptywu
nowych technologii na instytucje kultury — od Al, przez
dostepnos¢, po kwestie etyczne. PoznalisSmy konkretne przy-
ktady dziatan proekologicznych w kulturze i role edukacji
ekologicznej w instytucjach. Waznym punktem spotkania
byta wizyta w Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie.
Dzieki pokazom VR przygotowanym przez Instytut Adama
Mickiewicza zespdt CED mogt w immersyjny sposéb poznad
polska historie i kulture.

Waga kultury

Na otwarciu konferencji gtos zabrata artystka Agnieszka
Polska, ktora opowiedziata o trudnej sytuacji mtodych twor-
cow w dzisiejszej Europie. Zwrocita uwage, ze chod wiele
mowi sie o bezpieczenstwie panstw, zapomina sie o bezpie-
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czenstwie 0séb tworzacych kulture. Mtodzi artysci czesto  Co dalej? Dunska prezydencja
pracujg w niepewnych warunkach, bez stabilnego wsparcia Po Polsce przewodnictwo w Radzie UE przejeta Dania,
i przestrzeni do rozwoju. Tymczasem to wiasnie sztuka i kul-  ktéra jako cze$¢ tak zwanego tria prezydencyjnego
tura pomagaja budowac wspdlnote, zrozumienie i nadzieje.  (Polska—Dania—Cypr) bedzie kontynuowac rozpoczete
dziatania. Dunska prezydencja zapowiada szczegdlny na-
Swoje przemowienie zakonczyta: cisk na bezpieczenstwo i konkurencyjnos¢ Europy, w tym na
ochrone dziedzictwa kulturowego i wzmocnienie cyfrowych
systemow pamieci.

Europa istnieje jako gospodarczo-polityczny
zwigzek paristw, o ktérego trwatosc i bezpie-
czenstwo drzymy kazdego dnia. Ale istnieje
rowniez jako wyobrazenie kolejnych pokolern
tworcow, ktorzy z réznych wzgleddw czujg
przynaleznos¢ do tej abstrakcyjnej wspélnoty.
Witasnie to wyobrazenie i tworzone przez nie
wiezi miedzy intymng sferg jednostki i sferg
spoteczng majg szanse by¢ trwalsze niz jaki-
kolwiek twér polityczny. Jezeli Europa nie

bedzie chroni¢ mtodych pokolen twércéw -

materialnie, spotecznie, przez zapewnienie

im godnych warunkdw ekspresji - te pograzo-

ne w depresji, wycofane w strone politycznej

dezafiliacji osoby nie beda zainteresowane

wyobrazaniem Europy jako wspdlnoty.

Wiecej informacji: polish-presidency.consilium.europa.eu

Magazyn 2/2025, Creative Europe Desk Polska 13



mat. promocyjne

o
[s)
S
=
)
[
L)
L
S
S
o
o
N
©
O
v
=)
9
o
9]
%
S
<
2
=

Sirat, mat. promocyjne

Kreatywna Europa w Cannes

W dniach 13-24 maja obyta sie 78. edycja Miedzynarodowego
Festiwalu Filmowego w Cannes. Wydarzenie jak co roku zgro-
madzito najwieksze gwiazdy $wiatowego kina, okazato sie
takze wielkim swietem dla filmow wspoétfinansowanych przez
program Kreatywna Europa — komponent MEDIA. Produkcje
te zdobyty kluczowe nagrody i wyrdznienia. Kreatywna Europa
obecna byta rowniez na Marché du Film, gdzie przedstawicie-
le branzy filmowej mogli skorzystac z przestrzeni oferowanej
na Umbrella MEDIA Stand oraz bra¢ udziat w organizowanych
tam wydarzeniach.

W konkursie gtéwnym znalazto sie az siedem tytutéow do-
finansowanych przez komponent MEDIA: Sentimental Value
w rezyserii Joachima Triera, Romeria w rezyserii Carli Simoén,
Dossier 137 w rezyserii Dominika Molla, Sirdt w rezyserii Olivera
Laxe’a, La Petite Derniére w rezyserii Hafsii Herzi, Renoir
w rezyserii Chie Hayakawy, Alpha w rezyserii Julii Ducournau.

Grand prix otrzymat film Sentimental Value, nagroda jury
przypadta filmowi Sirdt, zas nagrode dla najlepszej aktor-
ki zdobyta Nadia Melliti za role w filmie La Petite Derniere.

W sekgji Un Certain Regard rowniez zwyciezyt film dofinan-
sowany przez program: The Mysterious Gaze of the Flamingo
w rezyserii Diego Cépedesa.

W sekgcji Semaine de la Critique Grand Prix zdobyt film A Useful
Ghost Ratchapooma Boonbunchachoke’a, a Imago Déni
Oumara Pitsaeva otrzymato nagrode French Touch oraz
L'Eild’or.

W sumie w programie festiwalu znalazto sie az dwadziescia
pie¢ filméw wspieranych przez komponent MEDIA, co po-
twierdza znaczenie programu dla europejskiej kinematografii —
zarowno na etapie developmentu i produkgji, jak i dystrybucji.
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Réwnolegle z pokazami filmowymi odbywat sie Marché du
Film, gdzie dziatato stoisko MEDIA Umbrella Stand. Oprécz
przestrzeni networkingowej, stoisko oferowato szereg wy-
darzen branzowych, miedzy innymi: prezentacje schematu
European Film Sales dla agentéw sprzedazy; Meet and talk
with innovation tools — wydarzenie, podczas ktérego mozna
sie byto zapoznad z innowacyjnymi rozwigzaniami dla produ-
centéw filmowych i dystrybutoréw; panel o wspétpracy audio-
wizualnej z Ameryka tacinska; prowadzong przez Usheru pre-
zentacje raportu na temat zwrotu z inwestycji w dystrybucje
europejskich filmow (dotyczacego filméw dofinansowanych
w schemacie Films on the move).

Komponent MEDIA to realne wsparcie, ktére przektada sie
na sukcesy artystyczne, frekwencje w kinach i obecno$¢
europejskich twoércow na scenie miedzynarodowej. Dzieki
programowi europejskie kino nie tylko opowiada wazne
historie, lecz takze staje sie coraz bardziej widoczne, rozpo-
znawalne i konkurencyjne wobec produkgji spoza kontynentu.

Sentimental Value, fot. Kasper Tuxen

A UsefulGhost, mat. promocyjne
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Katarzyna Krzyzan-Perek wyDAWNICTWO LITERACKIE

Maoiej Kubicki Tevemarx

Film the Book 2025

24 kwietnia w Mazowieckim Instytucie Kultury w Warszawie
odbyta sie 6sma edycja wydarzenia Film the Book. Jego gtéw-
nym celem jest zaprezentowanie przedstawicielom branzy
audiowizualnej ksigzek, ktére warto zekranizowac.

Organizatorami wydarzenia s3 Mazovia Warsaw Film
Commission oraz Mazowiecki Instytut Kultury, przy wspar-
ciu Wojewddztwa Mazowieckiego i m.st. Warszawy.
Wspotorganizatorem jest réwniez Creative Europe Desk
Polska.

Gospodarzami Film The Book byli dziennikarka i krytyczka
literacka Justyna Sobolewska oraz krytyk filmowy Btazej
Hrapkowicz. Wsrdd licznie przybytych uczestnikéw zna-
leZli sie autorzy, wydawcy, producenci filmowi, scenarzysci
i rezyserzy — wszyscy chetni, by postucha¢, podyskutowad
i nawigzac kontakty.

Pierwszy panel dyskusyjny zostat poswiecony adaptacjom
ksigzek biograficznych. Wzieli w nim udziat: Ewa Bolifiska-
Gostkowska (Wydawnictwo Znak), Katarzyna Krzyzan-Perek
(Wydawnictwo Literackie), Krzysztof Czyzewski (Czyzewscy
Kancelaria Adwokacka), Anna Gutowska (Wytwdrnia Filméw
Dokumentalnych i Fabularnych), Bartosz Janiszewski
(pisarz, scenarzysta), Magdalena Kaminska i Agata Szymanska
(Balapolis), Robert Kijak (Next Film), Maciej Kubicki
(Telemark). Rozmowa dotyczyta miedzy innymi wyzwan,
jakie wiaza sie z ekranizacja biografii. Uczestnicy poruszyli
najbardziej istotne w takim przypadku kwestie — prawne
i wizerunkowe, trudnosci w uzyskaniu zgdd od spadkobiercow,
potrzebe dbatosci o fakty i konieczno$é prawnego zabez-
pieczenia produkcji. Waznym watkiem byta takze potrzeba
zachowania réwnowagi miedzy tworczg wolnoscia filmowcdw
a oczekiwaniami bohaterdw, ich rodzin czy autordéw literac-
kiego pierwowzoru.

Drugi panel dotyczyt ekranizacji powiesci Harlana Cobena
zrealizowane] przez platforme Netflix. Uczestniczyli w nim
tukasz Ktuskiewicz i Adam Malczak, ktérzy opowiedzieli
o procesie wspotpracy z pisarzem, adaptowaniu historii do
lokalnych realiéw oraz promowaniu seriali na miedzynarodo-
wym rynku.

Ctéwnym punktem programu byty sesje pitchingowe, pod-
czas ktérych autorzy i wydawcy mieli kilka minut, by prze-
konac producentéw do ekranizacji swoich ksigzek. W dwéch

sesjach zaprezentowano pietnascie tytutdw reprezentu-
jacych réznorodne gatunki: thrillery, kryminaty, biografie,
literature faktu, obyczajowa, mtodziezowa oraz fantastyke.

Film the Book nie tylko udowadnia, ze w polskiej literaturze
mozna znalez¢ duzo tytutéw idealnych do zekranizowania,
lecz takze buduje realne mosty miedzy $wiatem wydaw-
niczym a filmowym. Z roku na rok wydarzenie zyskuje na
znaczeniu i staje sie jednym z kluczowych punktéw styku
literatury i kina w Polsce.

Lista zaprezentowanych ksigzek:

1. Julia tapinska, Czarny portret, Wydawnictwo Agora.

2. Julia Popiel, Red Shirt, Wydawnictwo Niezwykte.

3. Magdalena Gajda, My, skrajnie otyli, Wydawnictwo RM.

4. Berenika Lenard, Piotr Mikotajczak, Baldur.

Wyspy biatego storica, Empik Go.

Marek Stelar, Krél uzdrowiska, Wydawnictwo Filia.

Magda Tereszczuk, Bfahostka, Wydawnictwo Agora.

7. Atbena Grabowska, N6z w sercu, Wydawnictwo
Zwierciadto.

8. Magdalena Grzebatkowska, Dezorientacje.
Biografia Marii Konopnickiej, Wydawnictwo Znak.

9. Marta Kisiel, Mafa draka w firiskiej dzielnicy,
Wydawnictwo Mieta.

10. Arkadiusz Lorenc, Morderca z pikiety, Empik Go.

11. Barbara Wysoczanska, Nigdy sie nie poddam,
Wydawnictwo Filia.

12. Alicja Sinicka, Podopieczna, Wydawnictwo W.A.B.

13. Atbena Grabowska, Odlecied jak najdalej, Dom
Wydawniczy Rebis.

14. Marcin Szczygielski, Bajtowe wersety,
Wydawnictwo Dwie Siostry.

15. Jarostaw Szczyzowski, Btedne faki,
Wydawnictwo Znak Literanova.

o U
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Projektowanie publicznosci

i prawo w praktyce —

cykl Zoom in

Warsztaty i wyktady organizowane w ramach cyklu Zoom in s3 poswiecone réznorodnym
zagadnieniom zwigzanym z branza filmowa. Celem cyklu jest podniesienie kompetengji
i poszerzenie wiedzy osob aktywnie dziatajgcych w sektorze audiowizualnym, by dzieki
temu mogty lepiej realizowac swoje projekty w programie Kreatywna Europa.

Pierwsze w tym roku warsztaty odbyly sie 29 kwietnia
w Faktycznym Domu Kultury w Warszawie. W wydarzeniu
wzieto udziat okoto dwadziesciorga producentéw i producen-
tek filmowych z projektem filmu fabularnego, dokumental-
nego lub animowanego. Celem spotkania byto wprowadzenie
do audience designu i przekazanie przydatnych wskazdéwek,
jak zidentyfikowa¢ potencjalnych widzéw oraz jak pozycjono-
wac film na rynku.

Do poprowadzenia warsztatu zostaty zaproszone dwie audience
designerki: Sile Culley oraz Ewa Bojanowska. Sile Culley jest
dyrektorka The Audience Design Lab w International Screen
Institute oraz zatozycielkg The Breakfast Club, sieci peer-to-
-peer dla kobiet pracujgcych w biznesie filmowym w Irlandii.
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Natomiast Ewa Bojanowska jest konsultantkg festiwalowa
i marketingowa, pracowata miedzy innymi przy miedzynaro-
dowych kampaniach SWEAT Magnusa von Horna (Oficjalna
Selekcja w Cannes, 2020), Lamb Valdimara Jéhannssona
(Un Certain Regard w Cannes, 2021) oraz przy nominowanym do
Oscara Bozym Ciele Jana Komasy. Podczas tego jednego dnia
ekspertki staraty sie podzieli¢ z polskimi producentami swojg
wiedzg i porozmawia¢ o widowni w kontekscie ich projektow.

Czym jest audience design? To proces kreatywny, ktéry sta-
nowi potaczenie dwdch sposobow myslenia o widowni —
design thinkingu oraz audience developmentu. Design thinking
uczy empatii (obserwowania i wstuchiwania sie w potrzeby
publicznosci), definiowania wyzwan i testowania rozwigzan
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na widzach. Z kolei audience development pokazuje, jakie
korzysci przynosi budowanie spotecznosci, wspolnotowosci
oraz wspotpracowanie z organizacjami, ktore zrzeszajg po-
tencjalng publicznosé.

Ogromny wybor filméw dostepnych na wielu platformach
sprawia, ze coraz trudniej jest dotrze¢ do widza i przyciggnad
jego uwage. W procesie projektowania publicznosci zmie-
niamy punkt widzenia — staramy sie mysle¢ z perspektywy
widza i zadawac sobie pytania: kim jest ta osoba? Jakie s3 jej
cechy charakterystyczne? Ktéry element narracji — aktorstwo,
muzyka, scenografia, styl — jest dla niej/dla niego najbardziej
interesujacy?

Audience design mozna rozpocza¢ juz na bardzo wczesnym
etapie, najlepiej na etapie scenariusza. To wtasnie wtedy roz-
poczyna sie praca, w zespole scenarzysty, rezysera i produ-
centa. Gtéwnym celem jest dogtebne zapoznanie sie ze scena-
riuszem, wyciggniecie gtéwnych watkéw opowiadanej w nim
historii. To faza analizy, tworzenia pomystéw i opracowywania
strategii. Na bazie tej pracy powstanie plan, ktory bedzie na-
stepnie realizowany krok po kroku na kazdym etapie pracy
nad filmem - developmentu, produkgji i dystrybucji. Taka bli-
ska, przemyslana wspotpraca powinna obejmowac nie tylko
tworcow, ale réwniez dystrybutora oraz agenta sprzedazy.

Audience design nie sktada sie ze sztywnych regut. W trak-
cie warsztatu audience designerki chciaty przede wszystkim
przekazac¢ producentom, ze przy projektowaniu widowni naj-
wazniejsze jest sprawdzenie, co dziata dla nich. Strategie nale-
2y dostosowac do czasu, potrzeb i mozliwosci, a cheé zaanga-
zowania publicznosci powinna by¢ naturalng czescig rozwoju
i produkgji filmu.

Kolejne spotkanie w ramach cyklu Zoom in odbyto sie online
27 maja - byt to masterclass prawny z udziatem mecenasa
Krzysztofa Czyzewskiego, adwokata oraz eksperta w zakresie
prawa wiasnosci intelektualnej, rozrywki i mediow. Spotkanie
miato charakter praktyczny i byto skierowane do producen-
tow oraz tworcow planujgcych wspétprace z miedzynarodo-
wymi partnerami.

Najwazniejszym elementem wszystkich projektéw realizo-
wanych w ramach komponentu MEDIA programu Kreatywna
Europa jest wspotpraca miedzynarodowa. W zwigzku z tym
w centrum uwagi znajduje sie podstawa udanego partner-
stwa, czyli dobrze skonstruowana umowa koprodukcyjna
czy co-developmentowa. Taki dokument nie tylko zapew-
nia stronom bezpieczenstwo, ale takze znaczgco wptywa na
powodzenie wspdtpracy i zwieksza szanse na uzyskanie do-
finansowania w ramach programu. Podczas spotkania produ-
cenci mogli przyjrzed sie najwazniejszym elementom dobrej
umowy — od zapiséw dotyczacych warunkéw wspotpracy
i finansowania zabezpieczajgcych interesy producenta po wy-
zwania wynikajace z roznic prawnych w krajach europejskich.
Umowa co-developmentowa stanowi obowigzkowy zatacznik
do aplikacji w ramach schematu European Co-development.
Powinna okresla¢ miedzy innymi sposéb wspdtpracy przy
wspottworzeniu aspektéw artystycznych i narracji, podziat
rél i odpowiedzialnosci w ramach projektu, w tym podziat
zadan, podziat budzetu, wspotprace administracyjng i metody
zarzadzania ryzykiem. Ponadto powinna stanowi¢ o realnej
wspotpracy miedzy podmiotami sktadajgcymi wspdlnie
wniosek. Uczestnicy warsztatu mogli réwniez przypomniec
sobie zasady zwigzane z tak zwanym chain of title, czyli
prawami do projektu. Wnioskodawcy powinni posiadac
prawa do materiatu artystycznego opisanego we wniosku.
Jesli projekt stanowi adaptacje istniejagcego utworu (powiesci,
biografii), wnioskodawca powinien rowniez posiadaé wiek-
szo$¢ praw autorskich umozliwiajacych przygotowanie takiej
adaptacji (umowa opgcji lub przeniesienie praw). W kontek-
$cie schematu TV and Online Content mecenas Czyzewski
opowiedziat o tym, jak powinny wyglada¢ umowy z nadawcami,
poniewaz schemat ten zaktada wspdtprace z nadawcami
z przynajmniej dwoch réznych krajow. Projekty sg realizo-
wane juz na etapie produkgji oraz przeznaczone sg do emisji
w telewizji lub na platformach cyfrowych.

Mamy nadzieje, ze warsztaty organizowane przez nasz
zespOt stanowia inspiracje dla osob aplikujacych w programie.
Zachecamy do zapisania sie na nasz newsletter, w ktorym
informujemy regularnie o nadchodzacych wydarzeniach.
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Relacja ze Studia Nowe Horyzonty+

Studio Nowe Horyzonty+ to intensywny czterodniowy pro-
gram warsztatow, wyktaddw i konsultacji skierowany do mto-
dych tworcéw — osdb zajmujacych sie rezyserig i produkcja
rozwijajacych swoj pierwszy lub drugi petnometrazowy film
fabularny. Creative Europe Desk Polska jest wspétorganizato-
rem wydarzenia realizowanego przez Stowarzyszenie Nowe
Horyzonty.

Tegoroczna edycja Studia odbyta sie w dniach 17-20 lipca,
w trakcie 25. Miedzynarodowego Festiwalu Filmowego BNP
Paribas Nowe Horyzonty. Wzieto w niej udziat osiem duetéw
rezysersko-producenckich pochodzacych z Polski, Hiszpanii,
Niemiec, Rumunii i Motdawii. Uczestnicy pracowali pod okiem
miedzynarodowych ekspertow, takich jak: Alvaro Vega (EAVE)
reprezentujacy firme DobleSentido, Gabriele Brunnenmeyer
z MIDPOINT Institute, Joanna Solecka z agencji Alphapanda
oraz Natalia Dagbrowska z New Europe Film Sales. Program
wzbogacit takze wyktad Kasi Szustow z The European Intimacy
Practicioners Guild poswiecony koordynacji intymnosci.

Kulminacyjnym punktem programu byta sesja pitchingowa,
w ktorej rywalizowaty wszystkie duety. Jury wyrdznito trzy
projekty. Nagrode London Film Academy — konsultacje sce-
nariuszowe — otrzymat film Sunburnt Winter w rezyserii Vlada
Popy i produkcji Cétaliny Pistol. Producentka filmu Vegan
Vampire Karolina Smigiel zdobyta nagrode Connecting
Cottbus — akredytacje producencka uprawniajaca do udziatu
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w Cocolab. Z kolei nagroda Polskiej Gildii Producentow, czyli
mentoring prowadzony przez doswiadczonego producenta,
trafita do zespotu producenckiego filmu Komputer.

Studio Nowe Horyzonty+ nie bytoby mozliwe bez wsparcia
licznych partneréw, wsréd ktérych znaleZli sie:  EAVE,
MIDPOINT Institute, London Film Academy, Polska Gildia
Producentéw, Connecting Cottbus, Rumunski Instytut
Kultury, Instytut Cervantesa oraz Narodowe Centrum Filmowe
Motdawii. Projekt otrzymat dofinansowanie Polskiego
Instytutu Sztuki Filmowej, a partnerami medialnymi byli Film
& TV Kamera oraz Cineuropa.

W trakcie festiwalu dziatata rowniez rozbudowana strefa
industry, ktéra oferowata liczne wydarzenia branzowe
i networkingowe. Najwazniejszym z nich byty Polish Days
— specjalny program skierowany do polskich twdrcéw,
umozliwiajacy im szeroka prezentacje i wymiane doswiadczen
z europejskimi partnerami.

Jako Creative Europe Desk Polska, wspdtorganizator Studia
Nowe Horyzonty+, cieszymy sie, ze moglismy przyczynié sie
do rozwoju tych wyjatkowych projektéw i wspiera¢ mtodych
tworcow na ich drodze do miedzynarodowego sukcesu.
To wydarzenie potwierdza, ze polska i europejska branza filmowa
maj3 ogromny potencjat, a mtode talenty potrzebuja odpo-
wiedniej przestrzeni i wsparcia, by ten potencjat wykorzystac.
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Relacja z KFF Industry 2025
(Krakowski Festiwal Filmowy)

W dniach 26-31 maja w Krakowie odbyta sie dwudziesta
edycja KFF Industry - branzowej czesci Krakowskiego
Festiwalu Filmowego. To jedno z najwazniejszych wydarzen
dla srodowiska tworcow filmow dokumentalnych, animowa-
nych i krétkometrazowych w Europie Srodkowo-Wschodniej.
Creative Europe Desk Polska, jako wspétorganizator wyda-
rzenia, miato po raz kolejny przyjemnos¢ towarzyszy¢ twor-
com w rozmowach o rozwoju projektéw, strategiach festi-
walowych i mozliwosciach finansowania w ramach programu
Kreatywna Europa.

W tegorocznej edycji wzieto udziat ponad tysigc gosci z Polski
i zagranicy. Odbyto sie blisko tysigc dwiescie spotkan jeden
na jeden, a w ramach pitchingu zaprezentowano ponad
szescdziesigt projektow — zarowno dokumentalnych, jak
i animowanych.

Wsréd licznych wydarzen szczegdlnie wazne byto dla nas spo-
tkanie Meet the Festival Programmers and the Sales Agents.
W jednej przestrzeni spotkali sie tworcy i osoby odpowiedzialne
za ksztatt programéw festiwali takich jak Sundance, IDFA czy
Thessaloniki IDF, a takze agenci sprzedazy reprezentujgcy
firmy dziatajgce na Swiatowym rynku. Panelisci zaprezento-
wali profile swoich instytucji i opowiedzieli, czego szukaja
w projektach, jakie tematy sg dla nich istotne, a takze jak
wyglada proces selekgji.

Obecnos¢ na tym wydarzeniu pozwolita nam lepiej zrozu-
mied, jak zmieniaja sie oczekiwania rynku i w jakim kierunku
podaza branza. Obserwujgc rozmowy tworcow z selek-
cjonerami i agentami, moglismy zauwazy¢, jak istotna jest
znajomo$¢ rynku i umiejetnos¢ zaprezentowania swoje-
go projektu — nie tylko w kontekscie artystycznym, ale
takze biznesowym. Wierzymy, ze wiasnie taka wymiana,
jak podczas tego panelu — szczera, bezposrednia — stanowi

jeden z fundamentow skutecznej dziatalnosci na rynkach
miedzynarodowych.

KFF Industry to réwniez sesje pitchingowe odbywajace sie
miedzy innymi w ramach programéw Animated in Poland,
Docs to Start i Docs to Go. Spotkalismy sie podczas nich
z twércami na réznych etapach developmentu i produkgji,
obserwowali$my, jak rozwijajg sie projekty, jak tworcy poszu-
kujg koproducentéw i partnerow i jak wazna role odgrywaja
mentoring i informacja zwrotna.

W trakcie wydarzenia odbyt sie tez CEDOC Market — Central
European Documentary Co-Production Market, gdzie prezen-
towano projekty z krajéw Europy Srodkowe] i Wschodniej.
Byta to doskonata okazja do pogtebienia wspdtpracy regio-
nalnej i poznania producentéw, ktérzy szukaja partneréw
i finansowania na realizacje swoich filméw. Rozmowy pro-
wadzone podczas CEDOC Market czesto stajg sie poczat-
kiem koprodukgcji z powodzeniem rozwijajacych sie w ko-
lejnych miesigcach — rowniez z udziatem $rodkéw unijnych.

Jako Creative Europe Desk Polska z satysfakcjg wspotorgani-
zowalismy tegoroczng edycje wydarzenia, ktore konsekwent-
nie buduje swojg pozycje jednego z kluczowych punktéw na
mapie europejskich inicjatyw branzowych. Mozliwosé bez-
posredniego kontaktu z twdrcami oraz wymiany wiedzy i do-
Swiadczen z partnerami z catej Europy stanowi dla nas istotny
element dziatan wspierajagcych rozwdj sektora audiowizu-
alnego w Polsce. Z perspektywy biura programu Kreatywna
Europa widzimy, jak istotng role petnig takie inicjatywy
w upowszechnianiu dobrych praktyk, wspieraniu mobilnosci
projektéw i wzmacnianiu miedzynarodowej obecnosci pol-
skich filmow. Tegoroczna edycja KFF Industry potwierdzita,
ze wspolne dziatania - prowadzone w dialogu i w otwar-
tym $rodowisku branzowym - przynosza wymierne efekty.
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Spotkania informacyjne o programie
Kreatywna Europa — podsumowanie

Wiosna i lato uptynety nam pod znakiem intensywnych podré-
2y po Polsce. W ramach cyklu spotkan informacyjnych odwie-
dzilismy cztery miasta: Biatystok, +6dz, Katowice i Szczecin.
Wspdlnie z lokalnymi partnerami zaprosiliSmy przedstawicieli
sektora kultury, kreatywnego i audiowizualnego do rozmowy
o programie Kreatywna Europa.

Spotkania miaty jasny cel: przekaza¢ uczestnikom praktyczng
wiedze o mozliwosciach dofinansowania miedzynarodowych
projektow kulturalnych i audiowizualnych. Pokazalismy, jak
dziata program, kto moze z niego skorzystac i jak skutecznie
przygotowac sie do aplikowania o srodki. Kazde wydarzenie
miato rowniez czes¢ warsztatowa skupiong na kluczowych kom-
petencjach potrzebnych do realizacji projektéw europejskich.

Biatystok — o tym, Ze kultura moze by¢ viralowa

21 maja goscilismy w Podlaskim Instytucie Kultury. Spotkanie
byto wspétorganizowane przez Gtowny Punkt Informacyjny
Funduszy Europejskich w Biatymstoku oraz sam Instytut.
Po omowieniu gtéwnych zatozen programu i jego trzech kom-
ponentow: Kultura, MEDIA i miedzysektorowego, przeszlismy
do czesci warsztatowej.

Prowadzacym byt dr Marek Kruk — specjalista w zakresie
marketingu, sprzedazy i zarzadzania, a prywatnie entuzjasta
nowoczesnej komunikacji. Warsztat ,Czy kultura moze by¢
viralowa?” dotyczyt strategii promocji wydarzen kultural-
nych i doswiadczen odbiorcy. Uczestnicy poznali podstawy
budowania skutecznych kampanii promocyjnych, pracowali
z konkretnymi przyktadami i szukali odpowiedzi na pytanie,
jak wyrdznid sie w swiecie przesyconym informacjami.

t6dz — o dostepnosci w projektach miedzynarodowych

17 czerwca spotkalismy sie w todzi, w siedzibie Gtéwnego
Punktu Informacyjnego Funduszy Europejskich przy
ul. Moniuszki. Wspdlnie z naszymi partnerami opowiedzieli-
Smy przedstawicielom sektora kultury i branzy audiowizu-
alnej miedzy innymi o tym, kto moze ubiegad sie o wsparcie
z programu, jakie typy dziatan podlegaja finansowaniu oraz
jakie sg zasady sktadania wnioskow.

Warsztat w todzi poprowadzita Agata Etmanowicz — ekspert-
ka w zakresie projektowania dostepnych dziatan kulturalnych
i komunikacji z odbiorcami. Uczestnicy dowiedzieli sie, jak
zadbad o dostepnos¢ nie tylko w kontekscie architektury czy
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audiodeskrypcji, ale takze w relacjach z partnerami, w pro-
jektowaniu dziatan artystycznych czy prowadzeniu promogji.
Rozmawialismy réwniez o tym, jak dostepnosé moze stac sie
realng wartoscig w miedzynarodowych projektach.

Katowice — o sile dobrego partnerstwa

2 lipca odwiedzilismy Katowice i spotkalismy sie z uczestnika-
mi w Strefie Centralnej Katowice Miasto Ogrodéw. Wspdlnie
przeanalizowalismy cele programu Kreatywna Europa i przed-
stawilismy najwazniejsze informacje o jego trzech komponen-
tach. Nastepnie rozpoczelismy dyskusje poswiecong jedne-
mu z kluczowych elementéw miedzynarodowej wspotpracy
— partnerstwu.

Uczestnicy dowiedzielisie, jak szukac partnerow, jak budowac
relacje oparte na wspdtodpowiedzialnosci, a takze jak uni-
ka¢ najczestszych btedéw w planowaniu wspélnych dziatan.
Rozmawiali$my o tym, jak dobrze zaprojektowane partner-
stwo moze wptynac na jakos¢ i skutecznosé catego projektu.

Szczecin — o planowaniu skutecznych kampanii promocyjnych
Nasze ostatnie wakacyjne spotkanie odbyto sie 27 sierpnia
w szczecinskim Urzedzie Marszatkowskim. Wydarzenie
zorganizowalisSmy we wspdtpracy z Gtéwnym Punktem
Informacyjnym Funduszy Europejskich. Tym razem w czesci
warsztatowej skupiliSmy sie na planowaniu kampanii
promocyjnych.

Warsztat ,CZAS na kampanie promocyjn3” poprowadzit
Grzegorz Jedrek — specjalista od marketingu kultury i autor
bloga Wniedoczasie.pl. Uczestnicy poznali narzedzie CZAS
(Cele, Zasoby, Audytorium, Strategia), ktore pomaga projek-
towad zwiezte, ale skuteczne kampanie — zwtaszcza w warun-
kach ograniczonego budzetu czy czasu. Warsztat taczyt teorie
z praktyka, a jego uzupetnieniem byta publikacja CED Polska
o promogji projektow miedzynarodowych.

Dziekujemy wszystkim uczestnikom i partnerom za wspolne
spotkania, rozmowy i inspiracje. Cieszymy sie, ze mozemy
wspierac rozwoj projektow europejskich w catym kraju — tam,
gdzie powstaja pomysty, zespoty i realne inicjatywy. Juz teraz
zapraszamy do udziatu w naszych kolejnych wydarzeniach -
jesienig planujemy nowe spotkania, konsultacje i warsztaty.
Do zobaczenia!

fot. Podlaski Instytut Kultury



,Dialog oznacza otwartos¢ w dyskusji o proble-
mach, na ktore nie mamy gotowych rozwigzan,
a ktore wymagaja podjecia wspolnego wysitku”

— rozmowa z Weronika Czyzewska z Fundacji Pogranicze
o projekcie Dilemma. Dialogue Mobile Academy

Dilemma to platforma, ktéra odpowiada na potrzebe
nowego formatu wymiany i wspdttworzenia miedzy
Europa $Srodkowa a Kaukazem. Czy mogtaby$ przyblizy¢
koncepcje i gtéwne zatozenia tego projektu?

Prace nad koncepcjg Dilemmy — Mobilnej Akademii Dialogu
zainicjowata Fundacja Pogranicze, ale zostata ona wypraco-
wana wspolnie z organizacjami kulturalnymi i konkretnymi
osobami — pisarzami, artystami, naukowcami, menadzerami
kultury, thumaczami z Europy Srodkowej i Kaukazu.

To, co nas potgczyto, to dynamika geopolityczna. Wojna
w Ukrainie uswiadomita nam stare i nowe wyzwania, przed
jakimi stajemy, potrzebe solidarnosci i wspdlnej walki o zde-
finiowanie czy przedefiniowanie naszej tozsamosci i przyna-
leznosdci do kultury europejskiej. Te dwa regiony, uwazane
za krance Europy, s jednoczesnie pograniczem, miejscem,
w ktorym odbywa sie wiekszos¢ interakcji, wymiany i konflik-
tow pomiedzy tym, co jest definiowane jako Europa, a tym
co do niej nie przynalezy.

Cztonkowie Dilemmy pochodzg z réznych $rodowisk i posia-
daja réznorodne doswiadczenia, jednak panuje wsrdd nas po-
wszechne zrozumienie, ze potrzebny jest nowy, dtugotermi-
nowy format wspétpracy oraz wspéttworzenia idei i praktyk.
Nie wiemy o sobie zbyt wiele; szersza Europa nie wie wystar-
czajaco duzo o naszych regionach. Nie wystarczy przekazy-
wanie tej wiedzy, co w pewnym stopniu dzieje sie na poziomie
akademickim i dyplomacji kulturalnej. Potrzebne sg nowa

inspiracja i odwaga (wyptywajaca z tego, ze nie jesteSmy
osamotnieni, ze razem podejmujemy wysitek i ponosimy
odpowiedzialno$¢), aby rzuci¢ wyzwanie starym para-
dygmatom, w ktérych tkwimy, oraz zmienic jezyk i sposdb
myslenia o sobie i szerszym sasiedztwie.

Cztonkami Akademii Dilemmy sg wybitni intelektualisci i artysci
z Ukrainy, Polski, Armenii, Gruzji, Biatorusi i Litwy. W tym gro-
nie pragniemy zainicjowa¢ dyskusje i zainspirowac dziatania
artystyczne w obszarze najbardziej wspotczesnych dylema-
tow zwigzanych z kulturg i tozsamoscig naszych regionow.
By wywotacé ferment intelektualny i zaczaé wypracowywaé
nowe idee, potrzebujemy wyjs¢ z istniejgcych struktur i stwo-
rzy¢ nowa interdyscyplinarng przestrzen taczaca ludzi refleksji
i praktyki. Stad pomyst Mobilnej Akademii i konstelacja zaan-
gazowanych krajow, ktora nie jest oczywista i nie opiera sie
na kontekscie geograficznego sasiedztwa, a raczej na powigza-
niach w sferze wspolnych wartosci, idei, doswiadczen i wyzwan.

W nazwie Dilemma (Dialogue Mobile Academy) dialog ozna-
cza otwartos$¢ w dyskusji o problemach, na ktére nie mamy
gotowych rozwigzan, a ktére wymagaja podjecia wspdlnego
wysitku. Akademia to interdyscyplinarna przestrzen o cha-
rakterze edukacyjnym i artystycznym, taczaca refleksje
i ferment intelektualny z tworzeniem literatury i sztuki.
Mobilna, poniewaz realizujemy ten program w réznych miej-
scach, poznajac lokalne konteksty i tworzac tkanke wspot-
pracy i wspotzaleznosci.
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Jakie dziatania w ramach projektu realizuje Fundacja
Pogranicze?

Pierwszym i najwazniejszym celem programu jest zbudo-
wanie nowej platformy wspdtpracy miedzy artystami, inte-
lektualistami i aktywistami z Europy $rodkowej i Kaukazu.
Aby to zrobic, staramy sie zapewnic¢ uczestnikom mozliwos¢
spotkania sie i wspdlnej pracy w ramach réznych formatow.
Dlatego w ciggu dwudziestu czterech miesiecy trwania pro-
gramu zaplanowany jest bogaty program dziatan kultural-
nych i edukacyjnych, obejmujacy zaréwno spotkania miedzy-
narodowe, jak i aktywnosci lokalne w Polsce, Gruzji, Armenii
i Ukrainie. Centralnym elementem projektu jest Dilemma
Mobile Academy — cykl trzydniowych wydarzen organizo-
wanych kolejno w Gruzji, Ukrainie i Armenii. Kazde spotkanie
obejmuje wyktady, debaty i panele otwarte dla lokalnej spo-
tecznos$ci, wydarzenia literacko-artystyczne ,Cafe Europa”
oraz warsztaty i prezentacje wprowadzajace uczestnikow
w kontekst kulturowy i spoteczny. Dyskusje koncentruja sie
wokot kluczowych wyzwan wspodtczesnosci, takich jak nie-
zaleznos¢ kultury od dziedzictwa kolonialnego, budowanie
solidarnosci czy rola sztuki w procesach spotecznej zmiany.

Kontynuacja i rozwinieciem tych dziatan bedzie Dilemma
Summer School w Miedzynarodowym Centrum Dialogu
w Krasnogrudzie. To intensywny siedmiodniowy program se-
minaridw, warsztatow, wyktadéw oraz wydarzen literackich
i artystycznych skierowany do studentéw, badaczy i anima-
toréw kultury z roznych krajow. Letnia szkota ma inspirowac
uczestnikédw do tworzenia nowych praktyk edukacyjnych,
badawczych i artystycznych opartych na ideach wypracowa-
nych w Mobile Academy.

Projekt obejmuje rowniez cykl webinariow z udziatem wy-
bitnych intelektualistow i twdrcow, takich jak Marci Shore,
Salome Jashi, Wolodymyr Jermotenko czy Krzysztof
Czyzewski. Transmitowane online spotkania sg dostepne dla
szerokiej publicznosci, co umozliwia zwiekszenie zasiegu
i oddziatywania projektu. Waznym dopetnieniem progra-
mu s3 takze rezydencje twdrcze organizowane w Armenii
i w Polsce, umozliwiajace uczestnikom rozwdj wiasnych pro-
jektow artystycznych i intelektualnych, wspotprace z lokal-
nymi partnerami oraz poznanie regionalnych kontekstow
spoteczno-kulturowych.

Integralng czescig programu Dilemma s3 rowniez dziatania

prowadzone online, obejmujace kanat w serwisie YouTube
z nagraniami wyktadow i wydarzen, podcasty oraz blog za-
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wierajacy teksty i materiaty wizualne przygotowane przez
uczestnikdéw i ambasadorow projektu. Dzieki temu powsta-
te tresci s3 dostepne nie tylko dla oséb uczestniczacych
w wydarzeniach na miejscu, lecz takze dla szerokiej europej-
skiej publicznosci. Catosc zwienczy publikacja cyfrowa, ktora
zgromadzi i przedstawi w przystepnej formie najwazniejsze
materiaty intelektualne, artystyczne i edukacyjne projektu.

Poza Fundacjy projekt realizujy organizacje z Ukrainy,
Gruzji i Armenii. Czy mogtabys przyblizy¢ nam historie tego
partnerstwa? Czy to Wasz pierwszy wspolny projekt czy
juz wczesniej podejmowaliscie tego rodzaju wspotprace?
Partnerstwo w projekcie Dilemma jest efektem wczesniejszej
wspotpracy miedzy organizacjami z Ukrainy, Gruzji, Armenii
i Polski, potgczonymi przez wspdlng wizje i zaangazowanie
w kulture oraz dialog spoteczny. Projekt nie powstat przypad-
kowo — wyrasta z bogatych doswiadczen i licznych wspélnych
inicjatyw, ktére przez lata integrowaty partneréw i przygoto-
wywaty grunt pod bardziej kompleksowe i trwate dziatania.

Przed przystapieniem do realizacji Dilemma Academy
dotozyliSmy szczegdlnych staran, aby program powstat
wspolnie, w Scistym porozumieniu miedzy partnerami.
Zorganizowalismy sesje przygotowawcza, w ktorej wzieli
udziat wszyscy cztonkowie konsorcjum oraz zaproszeni
pisarze, artysci, intelektualisci, naukowcy, menedzerowie
kultury i edukatorzy. Spotkanie to pozwolito nam wypraco-
wac przyszty ksztatt Akademii .

Dilemma rozwija i scala wczesniejsze doswiadczenia part-
neréw, miedzy innymi wspotprace przy projektach literackich
oraz dziatalno$¢ Fundacji Pogranicze, ktdora od poczatku
wojny w Ukrainie prowadzi program Borderland Ukraine —
w jego ramach odbywaja sie rezydencje tworcze, wystawy,
seminaria i dziatania edukacyjne, wszystko to stato sie
fundamentem dalszej wspdlnej pracy. Wczesniej taczyty
nas tez takie projekty, jak program Tales of Coexistence
realizowany przez Fundacje Pogranicze w Gruzji czy program
badawczy DisTerrMem (Memory of Disputed Territories)
realizowany w Polsce, Armenii, Wielkiej Brytanii i Pakistanie.

Konsorcjum Dilemma tworzg trzy organizacje: Fundacja
Pogranicze (Polska), PEN Armenia oraz Institute for Central
European Strategy (ICES) z Ukrainy. Kazda z nich wnosi
unikalne doswiadczenia, szerokie kontakty i silne zaanga-
zowanie, co umozliwia realizacje ambitnego i wielowymiaro-
wego programu.



W realizacji projektu wspierajg nas rowniez liczni partnerzy
stowarzyszeni, w tym instytucje z Armenii, Ukrainy,
Polski oraz Europy Zachodniej, takie jak ARI Literature
Foundation, Uniwersytet w Erywaniu, PEN Centre of Georgia,
Miedzynarodowe Centrum Kultury w Krakowie, Kolegium
Europy Wschodniej czy Europejska Fundacja Kultury.

Kto jest odbiorcg dziatan projektowych?

Odbiorcami dziatan projektu Dilemma sg zarowno uczestnicy
bezposrednio zaangazowani w jego realizacje, jak i szeroka
publicznos¢ w Polsce, Gruzji, Armenii, Ukrainie oraz w innych
krajach Europy.

Trzon programu stanowi miedzynarodowa grupa intelek-
tualistéw, naukowcow, pisarzy, artystow i dziataczy kultury
z Europy Srodkowo-Wschodniej, Kaukazu Potudniowego
i Unii Europejskiej. To oni tworza Dilemma Mobile Academy —
uczestniczg w debatach, wyktadach, warsztatach i wydarze-
niach artystycznych, a takze petnig role ambasadorow pro-
jektu w mediach spotecznosciowych. Do tej grupy dotaczaja
lokalni intelektualisci, artysci, edukatorzy i przedstawiciele
spoteczenstwa obywatelskiego w kazdym z krajow goszcza-
cych Akademie, a wydarzenia s3 otwarte rowniez dla szero-
kiej publicznosci — przewidujemy co najmniej kilkadziesiat
miejsc na kazde spotkanie.

Dilemma Summer School jest kierowana do studentéw
studiow podyplomowych, mtodych profesjonalistow,
dziataczy kultury i edukatoréw z Polski, Ukrainy, Armenii,
Gruzji i innych krajow europejskich. Uczestnicy — tacznie piet-
nascie osob — beda mogli pogtebic¢ swojg wiedze, wymieniac
doswiadczenia i inspirowac sie w pracy tworczej i edukacyjne;.

Dzieki platformie internetowej oraz cyklowi webinariéw
projekt dociera do znacznie szerszego grona odbiorcéw.
Publikowane w jezyku angielskim i lokalnych jezykach wy-
ktady, panele, podcasty i artykuty sg kierowane do profe-
sjonalistow z sektora kultury, kreatywnego i edukacyjnego,
studentow oraz wszystkich zainteresowanych wspotcze-
snym dyskursem europejskim. Szczegdlny nacisk ktadzio-
ny jest na mtodych odbiorcéw i srodowiska akademickie.

Adresatami rezydencji tworczych sa wybrani cztonkowie
Dilemma Mobile Academy, ktorzy dzieki trzymiesiecz-
nym pobytom w Armenii i Polsce rozwijajg wtasne projekty
artystyczne i naukowe. Natomiast publikacja cyfrowa podsu-
mowujaca projekt zostanie skierowana zaréwno do Srodo-

wisk akademickich i kulturalnych w Europie, jak i do szerszej
publicznosci, miedzy innymi dzieki sieci partnerstw i wyda-
rzeniom promocyjnym.

W ten sposéb Dilemma taczy odbiorcow z réznych Srodo-
wisk i krajow, tworzac wspdlnote refleksji i wspdtpracy
wokot kluczowych pytan dotyczacych wspotczesnej kultury
i spoteczenstwa.

Projekt zaktada tez dziatania rezydencyjne — czy w najbliz-
szym czasie planowane s3 rezydencje? Dla kogo i gdzie?
Projekt Dilemma zaktada realizacje dziatan rezydencyjnych,
ktore stanowig wazny element programu Dilemma Mobile
Academy. W ciggu najblizszych dwdch lat planowanych
jest osiem rezydencji: trzy w Polsce, w Miedzynarodowym
Centrum Dialogu w Krasnogrudzie, trzy w Armenii oraz kolej-
ne dwie ponownie w Krasnogrudzie.

Rezydencje maja miedzynarodowy charakter i koncentru-
ja sie na badaniu dylematow kulturowych, granic literac-
kich oraz ztozonych kwestii tozsamosci, jezyka i pamieci.
Podczas pobytéw artysci, ttumacze i pisarze z catej Europy
i Kaukazu tworza, wymieniaja sie dosSwiadczeniami i prezen-
tujg swoje prace.

Pierwsza grupa rezydentéw w Krasnogrudzie to wybitni
tworcey, tacy jak Archil Kikodze — gruzinski pisarz, scena-
rzysta, aktor i fotograf, Magdalena Nowakowska — kartwe-
lolog, ttumaczka literatury gruzinskiej i polskiej oraz ani-
matorka kultury mieszkajaca od lat w Thbilisi, a takze lvanna
Skyba-Yakubova — ukrainska poetka, publicystka i dyrektorka
Radia Khartiya.

Rezydencje s3 przeznaczone dla uczestnikédw Dilemma
Mobile Academy i stanowia przestrzen do kreatywnej pracy,
refleksji oraz budowania dialogu. Podczas pobytow twércy
przygotowuja teksty, eseje i inne materiaty, ktore wspottwo-
rza tozsamosc¢ programu oraz wzbogacajg jego kulturowy
i intelektualny wymiar.

Dzieki rezydencjom uczestnicy maja mozliwos¢ rozwijania
swoich projektow, nawigzywania kontaktow i poznawania
lokalnych kontekstéw, co dodatkowo wzmacnia miedzynaro-
dowy charakter catego programu.

S
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»lncreasing the
participation

of deaf people

in the perception
of culture” —
Dobre Kadry

— wywiad

Zacznijmy od poczatku. Jak zrodzit sie pomyst na projekt
Increasing the participation of deaf people in the
perception of culture?

To my go wymyslitySmy, poniewaz jestesmy w Dobrych
Kadrach odpowiedzialne za kreowanie nowych pomystow.
Zobaczytysmy w newsletterze programu Kreatywna Europa
informacje o otwartym konkursie i pomyslatysmy: dlaczego nie?
Nigdy nie realizowatysmy projektu w catosci poswiecone-
go kwestiom kultury, ale w naszej dotychczasowej dziatal-
nosci byto kilka aktywnosci powiazanych z tym sektorem.
Uznatysmy, ze dobrym pomystem jest przygotowanie ma-
teriatoéw dla organizatoréw kultury na temat potrzeb i ocze-
kiwan oséb postugujacych sie jezykiem migowym. To liczna
grupa, ktora ze wzgledu na sposdb komunikacji jest troche
pomijana w mysleniu o uczestnictwie w kulturze masowe;j.
Od dawna zajmujemy sie wsparciem osob Gtuchych, mamy
Swietna wspotprace z partnerem z Grecji. Od lat wspot-
pracujemy tez z Akademig Sztuk Pieknych we Wroctawiu.
Mamy takze bardzo dobre relacje z partnerami z Cypru.
Tak narodzit sie projekt, ktéry dostat dofinansowanie w ra-
mach obszaru Projekty wspdtpracy europejskiej w 2024 roku.
Projekt spodobat sie ekspertom z UE, szkoda, ze nie znalazt
uznania w oczach ekspertow krajowych. StaratySmy sie
o sfinansowanie wktadu wtasnego z Promesy dla Kultury
i odpadtysmy. Dlaczego? Trudno powiedziec.

Wasz projekt ma na celu zwiekszenie udziatu oséb
Gtuchych w odbiorze kultury poprzez lepsze dostoso-
wanie miedzynarodowych wydarzen kulturalnych do ich
specyficznych potrzeb. Jak nalezy rozumieé lepsze do-
stosowanie wydarzen? Jakie narzedzia czy rozwijzania
powstang w czasie realizacji projektu?

W projekcie zaplanowalismy trzy gtéwne rezultaty. Pierwszy
to raport na temat wptywu kultury na jezyk migowy.
Zrealizowalismy szerokie badania desk research na temat
sytuacji w roznych krajach, wykorzystalismy takze wyniki
badan witasnych przeprowadzonych w projekcie na grupie
0sob Gtuchych oraz ekspertéw specjalizujacych sie w kul-
turze Gtuchych i jezyku migowym. To dobra lektura po-
kazujagca wzajemne przenikanie réznych elementéw kul-
tury i jezyka migowego. Raport jest gotowy i dostepny na
naszej stronie (dobrekadry.pl/restly-portfolio/count-me-in/).
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Kolejne dwa rezultaty to materiaty edukacyjne dla orga-
nizatoréw kultury: po pierwsze przewodnik opisujacy krok
po kroku, jak przygotowal szeroko rozumiane wydarzenie
kulturalne, zeby byto rzeczywiscie dostepne dla Gtuchych,
po drugie szkolenia dla organizatoréw z praktycznej reali-
zacji dostepnosci. Chcemy dostepnosé wdrozy¢, a nie tylko
o niej méwié. W Polsce, Grecji czy na Cyprze jest mndstwo
dobrych praktyk, ktére pozwalajg osobom Gtuchym uczest-
niczy¢ w kulturze masowej. Ale sa tez imprezy przygotowane
fatalnie, niemajace nic wspdlnego z dostepnoscia. To wia-
$nie chcemy zmieni¢ poprzez przygotowanie praktycznych,
konkretnych materiatéw pokazujacych specyfike, potrzeby
i oczekiwania Gtuchych.

Jaka jest historia Waszego partnerstwa? Czy wspoétpraco-
waliscie wczesniej?

Partnerstwo to cztery podmioty z trzech krajéw Unii
Europejskiej. Z partnerem greckim — HISL — znamy sie
i wspotpracujemy od lat w projektach skierowanych do spo-
tecznosci Gtuchych. To swietny partner, ktéry ma bardzo
dobry kontakt z Gtuchymi na catym swiecie, wspotpraca
z nim jest prawdziwg przyjemnoscia. Z ASP we Wroctawiu
wspotpracujemy jeszcze dtuzej. Mamy kontakty akademickie
(obie z Urszulg jestesmy takze nauczycielami akademickimi
w Uniwersytecie Ekonomicznym we Wroctawiu), mamy kon-
takty firmowe. Od kilku lat organizujemy szkolenia dla kadry
i studentow ASP ze znajomosci kultury Gtuchych. Natomiast
Larnaka 2030 to dla nas nowy partner — jest to spotka po-
wotana przy urzedzie miasta Larnaka w celu przygotowania
miasta do startu w konkursie na Europejskg Stolice Europy.



Czy do tej pory odbyly sie juz dziatania projektowe?
Pracujemy zgodnie z harmonogramem. Przygotowalismy
narzedzia badawcze i przeprowadzilismy badania pierwotne
i wtérne dotyczace determinant rozwoju jezyka migo-
wego, ze szczegdlnym uwzglednieniem wptywu kultury.
ZgromadziliSmy obszerny materiat, naszymi respondentami
byli Gtusi i eksperci z Polski, Grecji i Cypru. Przygotowalismy
raport o wptywie kultury na jezyk migowy, ktéry jest pierw-
szym rezultatem projektu. Podjelismy liczne dziatania pro-
mujace projekt. Co najwazniejsze — znalazt on duze po-
parcie w $rodowisku Gtuchych. Nawigzalismy wspdtprace
z kilkunastoma Gtuchymi artystami, mamy zapewnienia o checi
wspotpracy przy tworzeniu materiatéw dla organizatorow.

Czy projekt zaktada realizacje dziatan w Polsce? Kto bedzie
magt wzigé udziat w tych dziataniach? W jaki sposéb mozna
dotaczyé do projektu?

Projekt zaktada dziatania w Polsce, Grecji i na Cyprze. W okre-
sie testowania mamy zaplanowane spotkania i warsztaty dla
szeroko pojetych organizatoréw kultury. Chcemy przekazad
wiedze i nauczy¢ umiejetnosci rzeczywistego otwarcia na
potrzeby Gtuchych. To nie jest trudne, wystarczy mie¢ dobry
materiat i stosowaé wtasciwe metody. W Polsce dziatania te-
stowe bedziemy prowadzi¢ przede wszystkim z wykorzysta-
niem kontaktéw, jakie daje nam partnerstwo z uczelnig arty-
styczna. Mamy nadzieje na duzy odzew ze strony praktykdw,
zaktadamy takze uczestnictwo studentow, ktorzy za chwile
wejda na rynek pracy. Szkolenia dla kadry akademickiej
pozwolg przekazywac wiedze i umiejetnosci juz na studiach.

Projekt ma bardzo duzy potencjat, czy planujecie jego
kontynuacje, kolejne edycje, ktére bed3 poszerzaty
dotychczas osiggniete rezultaty?

Zdecydowanie tak. Projekt jest po prostu potrzebny. Chcemy
wystartowaé w konkursie w przysztym roku, moze uda sie
pozyskac kolejne srodki na zwiekszenie otwartosci kultury
na réznorodnosé. Specjalnie uzytam sformutowania ,uda sie”,
poniewaz pozyskanie $rodkéw zewnetrznych czesto jest
dos¢ losowe. Tak jak przy Promesie dla Kultury: napisaty-
$my wniosek bez zadnej pomocy merytorycznej (nie byto
takiej mozliwosci, organizator oferuje jedynie formalne
informacje, jak wypetni¢ wniosek) i dostatysmy lakoniczne
uzasadnienie odmowy. Nie mozna sie nigdzie odwotad,
wiec jak sie uda, to dobrze, jak nie, to nawet nie ma szans

dowiedzie¢ sie, co i dlaczego nalezy poprawic¢. To troche
nie fair, ale przez dwadziescia lat aktywnosci w pozyski-
waniu $rodkow wiemy, ze niestety czesto to standard.
Dotychczasowe dziatania pokazaty, ze zaréwno osoby Gtuche,
jak i organizatorzy kultury czekaja na konkretne dziatania,
ktére pozwolityby na zwiekszenie otwartosci kultury na osoby
postugujace sie jezykiem migowym. Myslimy o zbudowaniu
wiekszego partnerstwa, o wykorzystaniu i upowszechnia-
niu dobrych wzorcéw z réznych krajow, o przyblizaniu spe-
cyfiki 0séb Gtuchych i kultury Gtuchych szerszym grupom.

Jakich wskazéwek udzielitybyscie organizacjom, ktére
chciatyby zawalczy¢ o dofinansowanie z Kreatywnej
Europy? Czy pojawialy sie jakie$ trudnosci w trakcie
realizacji dziatan projektowych?

Przede wszystkim trzeba sie przygotowa¢ na sporo pracy
wiasnej i zadbad o zapasy cierpliwosci. Trudno nam byto
znalez¢ konkretne, przydatne wskazéwki, jak poprawnie
napisa¢ projekt. Wniosek aplikacyjny to piecdziesigt stron
tekstu i trzeba samemu decydowad, co i jak wyeksponowac.
Z naszej perspektywy dosc¢ trudna byta takze konstrukcja
budzetu — stosowatysmy metode préb i btedéw. Chociaz
od dwudziestu lat piszemy i realizujemy projekty, to prawie
poddatysmy sie przy budzecie. W naszym przypadku poczat-
kowa wspdtpraca z Komisjg Europejska rowniez nie nalezata
do tatwych. Po informacji o tym, ze nasz projekt dostat
dofinansowanie, odbyto sie spotkanie online dla wszystkich
nowych beneficjentéw, zostat nam przydzielony menedzer
projektu i zaczeta sie procedura sporzadzania umowy,
ktora rowniez wymagata od nas cierpliwosci. Wszystko musia-
tysmy przygotowywac w krotkich terminach w samym $rodku
wakagji. Czyli: spokdj, cierpliwosd i wiara we wtasne mozliwosci,
dobry pomyst na projekt i umiejetnos¢ przetozenia pomystu
na warunki wniosku.

Dorota Kwiatkowska-Ciotucha

Dobre Kadry. Centrum
Badawczo-Szkoleniowe sp. z 0.0.,
zatozycielka i prezes zarzadu

Urszula Zatuska

Dobre Kadry. Centrum
Badawczo-Szkoleniowe sp. z 0.0.,
zatozycielka i wiceprezes zarzadu
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WITAMINA

Czyli o przyjemnosci

z lektury i budowaniu
czytelniczych nawykoéw.
Nowy projekt literacki
wydawnictw Widnokrag,
Wytwornia i Tatarak

Widnokrag, Wytwoérnia i Tatarak — trzy wydawnictwa
doceniane za najwyzsz3 jakos¢ ksigzek dla najmtodszych
i nieco starszych czytelnikéw oraz projektéw promujacych
czytelnictwo wsérod dzieci — potaczyly sity, by wspélnie
zrealizowacd projekt WITAMINA CZY.

LJWITAMINA CZY to nasza cegietka dotozona do ogdlnopol-
skich dziatan na rzecz promogji czytelnictwa wsrod dzieci
i mtodziezy realizowanych przez instytucje kultury i biblioteki.
W projekcie koncentrujemy sie na czerpaniu z czytania
przyjemnosci, ktéra moze ptyngé zaréwno z tresci lektury,
jak i z doswiadczenia relacji, gdy ksigzka czytana jest wspdlnie
z bliskimi, rodzicami, dziadkami, rodzenstwem czy kolegami
i kolezankami” — wyjasnia Magdalena Ktos-Podsiadto, zatozy-
cielka wydawnictwa Wytwaornia.

W czasach dominacji ekrandéw i rosngcego zmeczenia
nattokiem informacji, bodzcow, ksigzka pozostaje jednym
z nielicznych mediow, ktére pozwalaja naprawde sie
zatrzymac. Kluczem do budowania nawyku czytania nie jest
obowiazek, a przyjemnosé” — dodaje Anna Nowacka-Devillard
z Widnokregu i przytacza wyniki badan dr Zofii Zasadzkiej
z 2023 roku, ktére jasno pokazuja, ze ,zainteresowanie
ksiazka rosnie, gdy jest ona prezentowana jako zrédto emocji,
przyjemnosci i rozrywki, a nie tylko narzedzie edukacyjne”.

Projekt WITAMINA CZY jest realizowany z rozmachem.
Wydawcy planujg publikacje dwudziestu trzech ksigzek
z dziesieciu krajéow Unii Europejskiej, miedzy innymi
z Frangji, Niemiec, Wtoch, Czech, Hiszpanii, Francji, Ukrainy,
Norwegii, ze Stowacji i Szwegji. Beda to historie napisane przez
wybitnych twércodw, przettumaczone przez doswiadczonych
ttumaczy, nagradzane i $wietnie zilustrowane. Wszystkie
wybrane do projektu ksigzki sa przeznaczone dla dzieci
w wieku od trzech do dziewieciu lat i faczy je wspdlne hasto:
przyjemnos¢ z czytania gwarantowana!

Jakich historii nalezy sie spodziewac? Intrygujacych,
inspirujacych, lekkich, cieptych i... bardzo zabawnych.
A takze wspaniatych bohateréw, za ktérymi tatwo poda-
2y¢ do swiata wyobrazni.
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Blisko potowa tytutéw byta dostepna na Miedzynarodowych

Targach Ksigzki w Warszawie:

- Zapominalski dzieri Sary Lundberg (Szwecja, Wytwdrnia),

« Teo Kitty Crowther (Belgia, Wytwornia),

« Nic Ariadny Javiera Sobrino (Hiszpania, Widnokrag),

« Kant i Dziewczynka ze skrzypcami Jona Fossego
(Norwegia, Widnokrag)

« Cicho, Tania, dosc szczekania! Teda Forsstroma (Finlandia,
Widnokrag),

+ Dwoje przyjacidt Pazy Rodero (Hiszpania, Tatarak),

- Zuk Hugo Simony Smatany (Stowacja, Tatarak),

« Dagfrid. Cérka Wikinga i Dagfrid. Bunt na pokfadzie Agnés
Mathieu-Daudé (Francja, Tatarak).

,Dla nas, przedstawicieli tak zwanych matych wydawcow,
realizacja wspdlnego projektu jest takze wyjatkowym
doswiadczeniem solidarnosci i zdrowej (wrecz 2zyczliwej
i wspierajacej) konkurencji na nietatwym przeciez rynku”
— podkresla Monika Wroébel-Lutz z wydawnictwa Tatarak
i kontynuuje: ,wiekszy zespdt oznacza wiecej pomystow
i rak do pracy, tylko dzieki wspdlnemu dziataniu mozemy
zrealizowac tak duzy projekt”.

W ramach WITAMINY CZY odbedzie sie rowniez szereg dziatan
poswieconych kluczowej roli ttumacza jako wspodtautors,
a takze edukacyjnych i wspierajacych czytelnictwo dla na-
uczycieli i bibliotekarzy (w tym konferencje oraz festiwale
literackie, webinaria, warsztaty, spotkania, scenariusze zajec¢
inspirowanych ksigzkami), powstanie tez mobilna wysta-
wa sensoryczna oraz wystawy ilustracji, z ktérych biblioteki
beda mogty bezptatnie korzystad. Wiecej szczegdtdw juz
wkrotce pojawi sie na stronach wydawcédw: wydawnictwo-
-widnokrag.pl, wytwornia.com, sklep.tatarak.com

Wydanie ksigzek zostanie dofinansowane ze srodkéw Unii
Europejskiej w ramach programu ,Kreatywna Europa”. Projekt
dofinansowano ze $rodkéw Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa
Narodowego pochodzacych z Funduszu Promocji Kultury —
panstwowego funduszu celowego.

Wytwdrnia
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Rozmowa z Anng Btawut-Mazurkiewicz

o serialu Droneland —

europejskiej

koprodukcji, ktéra otrzymata wsparcie

w schemacie TV & Online Content
w komponencie MEDIA

Jak wygladaty poczatki Twojej pracy przy miedzynaro-
dowych koprodukcjach? Czy angazowanie sie w nie byto
elementem przemyslanej strategii czy raczej wynikiem
ewolucji?

W momencie, kiedy podjelismy wraz z Bartkiem Glinskim de-
cyzje o realizagji ustug filmowych dla zagranicznych produkgji
w Polsce, kazde z nas — indywidualnie i wspodlnie — miato juz
doswiadczenia w projektach krajowych i miedzynarodowych.
Dos¢ szybko zaczelismy angazowac sie w koprodukcje seriali,
co wynikato bezposrednio ze wspotpracy z zagranicznymi
producentami przy serwisach. Zawsze staralismy sie aktyw-
nie uczestniczy¢ w wydarzeniach branzowych, spotkaniach
i pitchingach. Brali$my udziat w festiwalach takich jak Cannes
czy Berlinale, korzystajac ze wsparcia Kreatywnej Europy. To
tam stopniowo prezentowaliSmy nasze pomysty, poznawalismy
ludzi, uczyliémy sie mechanizmdw zagranicznego rynku i zdo-
bywali$my doswiadczenie w nawigzywaniu wspotprac. Przez
lata budowalismy relacje i obserwowalismy praktyki branzowe.

Uruchomienie przez Polski Instytut Sztuki Filmowej progra-
mu tzw. ,Zachet” okazato sie przetomem — dzieki mozliwosci
oferowania $rodkéw zagranicznym producentom Polska
stata sie bardziej atrakcyjnym partnerem. Wtedy pojawita
sie szansa na nasz pierwszy duzy serwis: serial ZE Network
z Davidem Hasselhoffem i Henrym Hibchenem. Gtéwnym
producentem byt niemiecki Syrreal Entertainment — partner,
z ktorym wspotpracujemy do dzis przy serialu Droneland.
Przy tej realizacji zatozylismy spotke Enter Film, od razu
z jasnym celem: skupienia sie wytacznie na miedzynarodo-
wych serwisach i koprodukcjach serialowych.

Co jest Twoim zdaniem kluczowe, jesli chodzi o kopro-
dukcje miedzynarodowg?

Moim zdaniem zaufanie. Produkcja serialu to proces dtugi,
kosztowny i skomplikowany. Potrzebujesz partnerdw, ktérzy
w kryzysowych momentach wzajemnie sie wspierajg i na kto-
rych mozesz polegac. W przypadku niezaleznych koprodukgji
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miedzynarodowych jest to jeszcze wazniejsze, poniewaz
nie mamy jednego dominujgcego podmiotu finansujgcego.

Sytuacja diametralnie rozni sie od produkgji duzych platform
streamingowych, gdzie streamer samodzielnie podejmuje
decyzje i finansuje projekt, a my jako producent wykonaw-
czy skupiamy sie wytacznie na realizacji. W niezaleznej ko-
produkcji serialowej to wspolny wysitek wszystkich produ-
centéw — z producentem wiodgcym na czele. Musimy razem
zabiegad o finansowanie, w tym pozyskiwa¢ nadawcow tele-
wizyjnych w naszych krajach. To proces, ktéry czesto trwa
latami. Dodatkowo konieczne jest wypracowanie miedzyna-
rodowego modelu wspotpracy zadowalajgcego wszystkich
partneréw — od twércow po firmy produkeyjne.

Opowiedz prosze o serialu Droneland — aktualnej pro-
dukcji, w ktorej jestescie wraz z Bartkiem Glinskim ko-
producentami, a ktéra otrzymata dofinansowanie w sche-
macie TV & Online Content programu Kreatywna Europa.
Droneland to koprodukcja czterech firm z réznych krajow: Iris
Group (Luksemburg/Niemcy), Syrreal Cats (Niemcy), Topkapi
Series (Holandia) oraz naszej firmy Enter Film (Polska).
Ctéwnym producentem i showrunnerem jest Nicolas
Stein z Iris Group. Serial powstat na podstawie bestsellerowej
powiesci science fiction Toma Hillenbranda pod tym samym
tytutem. Przedstawia wizje spoteczenstwa niedalekiej przy-
sztosci, ktore powierza sztucznej inteligencji podejmowanie
kluczowych decyzji.

Projekt dwukrotnie otrzymywat wsparcie Kreatywnej Europy:
najpierw na etapie developmentu, a teraz — jako nasza aktu-
alna produkcja — w schemacie TV & Online Content. Pierwszy
wniosek, ktory ztozylismy w schemacie TV & Online, nie uzy-
skat finansowania, zabrakto naprawde niewiele punktéw.
Po konsultacjach i uzupetnieniu dokumentacji (w tym o po-
twierdzone finansowanie z programu ,Zachety” PISF) drugie
podejscie zakonczyto sie sukcesem. To byta cenna lekcja:
Kreatywna Europa rygorystycznie ocenia kazdy element,
od tresci po strukture finansowania. Kluczowy jest stabilny
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i dobrze udokumentowany budzet. Przygotowanie wniosku
jest czasochtonne, ale warto — $rodki z Kreatywnej to podsta-
wa dla takich niezaleznych, ambitnych produkcji.

Warunkiem otrzymania dofinansowania byt udziat nadaw-
céw publicznych. W przypadku Droneland projekt wsparli:
Magenta TV i ZDF (Niemcy), Videoland RTL (Holandia) oraz
RTL Luxembourg. Dodatkowe finansowanie zapewnity:
Film Fund Luxembourg, German Motion Picture
Fund, Mitteldeutsche Medienférderung, Netherlands Film
Fund, PISF oraz Council of Europe Pilot Programme for Series
Co-Productions.

A jak wygladat sam proces aplikowania?

Moge opowiedzie¢ jedynie z perspektywy koproducenta
(partnera — przyp. red.), czyli podmiotu niebedgcego bezpo-
$rednim wnioskodawca. Ta rola ma istotng zalete — formalno-
$ci sg uproszczone, co moze zacheci¢ innych producentow
do miedzynarodowych wspotprac. Gtéwny ciezar spoczywa
na producencie wiodgcym (koordynatorze — przyp. red.) —
w naszym przypadku firmie Iris. To ona koordynowata przygo-
towanie wniosku i dokumentacji.

Nasz udziat koncentrowat sie na obszarach, za ktére odpo-
wiadalismy. Przygotowali$my stosowne materiaty, wspot-
tworzyliSmy budzet oraz analizy tematyczne. Pomogto nam
doswiadczenie z wczesniejszego projektu, tez sfinansowa-
nego z Kreatywnej Europy. Caty proces przebiegt sprawnie,
bez niespodzianek formalnych.

No tak, Droneland to nie pierwsza produkcja finanso-
wana z Kreatywnej Europy, w ktorej uczestniczyliscie
z Bartkiem.

Wczesniej byt Sloborn 3 — apokaliptyczny serial niemiecko-
-dunsko-polski, gdzie réwniez korzystalismy ze $rod-
kéw Kreatywnej Europy. Nasz udziat koncentrowat sie wtedy
na zdjeciach w Polsce. Polska scenografka Elwira Pluta wspot-
tworzyta scenografie serialu, za co zostata wyrdézniona przez
Brytyjska Gildie Scenografow (BFDG) w kategorii planet positive.
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Z kolei Droneland to krok dalej. Bierzemy udziat w niemal
wszystkich etapach produkcji, a polski wktad jest kluczowy.
Joanna Pezinska, gtéwna scenografka catego serialu, stwo-
rzyta jego imponujacy wizualny Swiat. To dowdd naszej drogi
- od uczestnictwa w wybranych fazach produkgcji do petnej
odpowiedzialnosci za strategiczny obszar.

Co jest gtownym polskim wktadem koprodukcyjnym
w Droneland?

Scenografia. Joanna Pezinska stworzyta wizje $wiata
Droneland, ktéra jest nie tylko oryginalna, ale tez spdjna i wy-
jatkowo sugestywna. Joanna ma istotny wptyw na cata wizje
Swiata w tym serialu — od przestrzeni, przez detale, az po klimat.

Oprocz tego realizowaliSmy zdjecia w Polsce, gtdéwnie
w Matopolsce i na Slasku. Szczegdlnie chce podkresli¢ zna-
komitg wspétprace z miastem Bytom — czes$¢ bytomskiego
starego miasta zostata zaadaptowana na plan filmowy. To byfa
udana kooperacja z lokalnymi wtadzami, podpisalismy poro-
zumienie o partnerstwie, szykujemy teraz dla nich materiaty
promocyjne, by miasto mogto pochwali¢ sie wspdtudziatem
w tej produkgji i zaprezentowac swdj potencjat. Wierzymy,
ze dzieki temu kolejne ekipy filmowe beda chetnie wybierac
Bytom jako lokalizacje zdjec.

Warto zaznaczy¢, ze w Polsce mamy swietnie przygotowane
ekipy, w tym kierownikow do spraw lokacji — to ogromny atut
w miedzynarodowej wspotpracy produkceyjnej.

Jak widzisz przysztos¢ niezaleznych seriali miedzynarodo-
wych z perspektywy polskiego producenta?

Znajdujemy sie w przetomowym momencie. Z jednej strony
obserwujemy rosnacg konkurencje ze strony duzych platform
streamingowych, z drugiej pojawiajg sie nowe szanse,
miedzy innymi dzieki rozwojowi sztucznej inteligencji, zmia-
nom w modelach finansowania i bardziej elastycznym for-
mom koprodukgiji.

Mysle, ze w takiej rzeczywistosci kluczowe jest budowanie
zaufanych, dtugofalowych relacji partnerskich. Tylko w ten
sposdb mozna realizowa¢ ambitne projekty miedzynarodo-
we. Tworzenie seriali to proces roztozony na lata — wymaga
nie tylko kreatywnosci, ale takze cierpliwosci, determinacji
i trzezwej oceny realiow.

Czy polska publicznos¢ bedzie miata okazje zobaczyé
Droneland?

Bardzo nato liczymy. Serial jest w jezyku angielskim, ale z wie-
loma watkami waznymi dla europejskiego widza. Porusza
istotne, aktualne problemy spoteczne - takie jak kontro-
la spoteczenstwa czy powierzanie podejmowania decyzji
sztucznej inteligencji. Akcja jest osadzona w niedalekiej przy-
sztosci i pokazuje mozliwe konsekwencje zjawisk, ktére juz
teraz obserwujemy w Europie. Polska scenografia, polskie
lokacje — mamy sie czym pochwali¢. Mam nadzieje, ze pol-
skie telewizje czy platformy beda zainteresowane emisjg po
zakonczeniu produkgji. Premiera jest wstepnie planowana na
koniec przysztego roku.

A jakie s3 Twoje dalsze plany?

Obecnie jestem na etapie pracy koncepcyjnej nad kolejnym
serialem oraz filmem fabularnym. To projekty, ktére dajg mi
przestrzen do szukania wtasnego jezyka i opowiadania hi-
storii, jakie naprawde mnie interesuja. Cho¢ wiem, ze wiele
wspotczesnych produkceji powstaje tasmowo, z myslg o szyb-
kim odbiorze, wierze, ze wcigz istnieje miejsce na seriale
angazujace, zaskakujace i zostajgce z widzem na dtuzej.

Chciatabym is¢ wtasnie w tym kierunku — rozwijac sie przy
takich projektach, jakie sama chetnie bym ogladata.
Niezaleznie od tego, czy beda to miedzynarodowe kopro-
dukcje, czy produkcje krajowe — najwazniejsze, by miaty cos
do przekazania. Zobaczymy, co przyniesie czas.

Na koniec powiedz prosze, co mogtabys poradzi¢ osobom,
ktére sg zainteresowane finansowaniem z Kreatywnej
Europy.

To trudne pytanie. Na pewno nie mozna podchodzi¢ do tego
procesu w pospiechu ani zostawia¢ wszystkiego na ostatnig
chwile. Proces aplikowania wymaga precyzji i petnego zaan-
gazowania. Kazdy element wniosku jest oceniany osobno,
dlatego tak wazne, by doktadnie zapoznad sie z instrukcja
i zrozumied, jak komisja punktuje poszczegdlne czesci
aplikacji. Warto korzysta¢ z dostepnych materiatéw po-
mocniczych, a takze z wiedzy oséb zaangazowanych w pro-
gram Kreatywna Europa — zwtaszcza przy pracy nad czescig
opisowa. Wniosek musi by¢ spdjny, przejrzysty i kompletny,
bez niejasnosci czy brakéw, poniewaz liczba sktadanych pro-
jektow jest naprawde duza.

Kolejna kluczowa sprawa to struktura koprodukcyjna. Trzeba
mie¢ j3 dobrze przemyslang i solidnie udokumentowang.
Wszystkie zrédta finansowania — od kazdego z partneréw —
musza by¢ jasno potwierdzone i wiarygodne. Budzet musi
by¢ stabilny i realistyczny, tak by komisja mogta ocenic¢ pro-
jekt jako rzetelny i przyznaé¢ mu odpowiednia liczbe punktow.

ANNA BEAWUT—MAZURKIEWICZ
— producentka oraz prawniczka.
taczac te dwie funkcje, zajmu-
je sie produkcja i obstuga praw-
ng z obszaru produkcji polskich
i miedzynarodowych  filmow
i seriali fabularnych oraz filméw
dokumentalnych. W centrum jej
aktualnych eksploracji zawodowych znajduje sie mie-
dzy innymi prawo sztucznej inteligencji i jego wptyw na
regulacje oraz praktyke w sektorze produkgji filmowe;.
W 2024 roku Krajowa Izba Polskich Producentéw
oraz ATM Grupa i FDR Studio przyznaty jej nagrode
dla najlepszego producenta filméw dokumentalnych
i krétkometrazowych. Jest wyktadowczynia w Szkole
Filmowej w todzi oraz Szkole Wajdy. Cztonkini Polskiej
Akademii Filmowej i Europejskiej Akademii Filmowej.
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,Porozmawiajmy o szkoleniach” to cykl poswiecony inicjatywom szkoleniowym
dofinansowanym w komponencie MEDIA. W kazdym numerze magazynu polscy uczestnicy
europejskich warsztatow odpowiadajg na kilka pytan, dzielagc sie doswiadczeniem
i wrazeniami. W tym odcinku rozmawiamy z Zofig Kujawska, uczestniczka programu
Emerging Producers (edycja 2025).

Emerging Producers to flagowe wydarzenie Miedzynarodowego Festiwalu Filmdw
Dokumentalnych Ji.hlava i jedyny w swoim rodzaju projekt przeznaczony dla
poczatkujacych producentow filméow dokumentalnych w Europie. Celem programu jest
zblizenie mtodego pokolenia utalentowanych producentow filméw dokumentalnych
i doswiadczonych profesjonalistéw z réznych obszaréw przemystu filmowego. Kazdego
roku w programie uczestniczy osiemnascioro producentéw — siedemnascioro pochodzi
z krajow europejskich, jedna osoba reprezentuje kraj goscinny.

Czym sie zajmujesz? Jakie jest Twoje doswiadczenie zawodowe?

Z produkgcja filmowa jestem zwigzana od osmiu lat. W tym czasie pracowatam przy
polskich i miedzynarodowych filmach fabularnych i dokumentalnych, krétkich i pet-
nych metrazach oraz serialach, poczatkowo jako asystentka producentéw i koordy-
natorka produkcji, a w ostatnich latach jako producentka lub kierowniczka produkgji.
Do$¢ szybko przekonatam sie, ze najbardziej interesuje mnie film dokumentalny i w tej
dziedzinie mam obecnie najwieksze doswiadczenie. Miatam wielkie szczescie, ze od
samego poczatku mogtam uczy¢ sie od wybitnych rezyseréow i ich producentéw: pierwsze filmy dokumentalne, przy
ktorych pracowatam, to Film balkonowy Pawta tozinskiego, Vika! Agnieszki Zwiefki czy Sciana cieni Elizy Kubarskiej.

Dlaczego zdecydowatas sie uczestniczy¢ w programie Emerging Producers?

Emerging Producers to program skierowany do producentow rozpoczynajgcych kariere. Méj debiut producencki —
Drzewa milcza w rezyserii Agnieszki Zwiefki — miat premiere w 2024 roku i uznatam, ze jest to idealny moment, by na bazie
tego doswiadczenia poszerzy¢ swoje kompetencje i zacza¢ budowac siatke kontaktéw miedzynarodowych, korzystajac
ze wsparcia takich inicjatyw, jak miedzynarodowe warsztaty dla mtodych producentéw. O Emerging Producers
styszatam juz wczesniej i miatam poczucie, ze to wtasciwe miejsce, bo stawia na rozwdj zawodowy producentdw, a nie
projektéw, jak wiele innych warsztatéw. | ze rzeczywiscie daje narzedzia, ktére wzmacniajg producentéw na arenie
miedzynarodowej — wystarczy spojrzec na liste uczestnikow poprzednich edycji.
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Czego oczekiwatas od szkolenia? Czy program spetnit Twoje oczekiwania?

Liczytam przede wszystkim na mozliwo$¢ poznania profesjonalistow z branzy i poszerzenia mojej siatki
miedzynarodowych kontaktéw. To oczekiwanie bez watpienia zostato spetnione, z nawigzka. Miatam tez nadzieje
postuchac o doswiadczeniach oséb, ktére pracuja jako producenci od lat, i wyciagnaé z tych doswiadczen wnioski
dla siebie. W tej kwestii réwniez sie nie zawiodtam. Mysle, ze pod wieloma wzgledami program i charakter warsztatéw
przerdst moje oczekiwania.

Jak wygladata struktura warsztatow i grupa kursowa? lle os6b brato w nich udziat,

z jakich krajéw pochodzili uczestnicy, jakie obszary sektora reprezentowali, kim byli wyktadowcy?

Warsztaty sktadaty sie z trzech pieciodniowych sesji, ktore odbyty sie w ciggu roku. Kazda z nich byta poswiecona
innemu aspektowi pracy producenta. W programie wszystkich sesji zostaty zaplanowane réznego typu zajecia:
spotkania z ekspertami z branzy (doswiadczonymi producentami, selekcjonerami festiwalowymi, agentami sprzedazy,
publicystami i tak dalej), studia przypadkdw, ¢wiczenia w grupie i podgrupach, moderowane dyskusje, pokazy rozwi-
janych przez nas filmow. Grupa sktadata sie z osiemnastu 0séb, kazda pochodzita z innego kraju, gtéwnie z Europy,
ale nie tylko. Warsztaty prowadzili dwaj gtéwni tutorzy — producent Paolo Benzi i agentka sprzedazy Irena Taskovski
— ktérzy moderowali zajecia i dzielili sie swoimi doswiadczeniami. Dodatkowo cze$c zaje¢ prowadzit Marek Hovorka
— dyrektor festiwalu w Jihlavie — oraz zaproszeni goscie; w naszym wypadku byli to na przyktad rezyserzy Payal
Kapadia i Peter Kerekes, agent sprzedazy Wouter Jansen, publicystka Mirjam Wiekenkamp, przedstawiciele Eurimages,
przedstawiciele MUBI czy DAFilms, selekcjonerzy festiwalowi tacy jak Sergio Fant czy Cintia Gil.

Czy udato Ci sie nawigza¢ nowe kontakty podczas warsztatow?

Zdecydowanie tak. W poréwnaniu z innymi warsztatami, w ktorych bratam udziat, te ktadty szczegdlny nacisk wtasnie
na nawigzywanie kontaktéw i budowanie relacji. To priorytet. Program zostat pomyslany tak, zeby od samego poczatku
stwarza¢ uczestnikom warunki do tego, by mogli sie naprawde dobrze poznaé - jako profesjonalisci, ale przede
wszystkim jako ludzie. Sposdb, w jaki byty moderowane zajecia i dyskusje, pozwala zblizy¢ sie do innych uczestnikow:
pozna¢ ich wrazliwos¢, sposéb myslenia, osobiste doswiadczenia, potrzeby. Po tych warsztatach moge z petnym
przekonaniem powiedzie¢, ze pozostate osoby z grupy sa mi bliskie. Znam je dobrze i mam z nimi relacje oparta
na zaufaniu. To zupetnie inne relacje niz na przyktad znajomosci z imprez branzowych.

Co najbardziej podobato Ci sie w warsztatach?

Zdecydowanie najbardziej podobato mi sie ich podstawowe zatozenie, ktére wyrdznia je na tle innych: majg one stuzyé
zbudowaniu spotecznosci ludzi o podobnym spojrzeniu na kino, szczegdlnie dokumentalne, i dzielgcych te same
doswiadczenia zwigzane z wyzwaniami funkcjonowania w branzy jako producenci. Tu nie chodzi o konkretne projekty,
ale o stojacych za nimi ludzi. Najwazniejsze jest zbudowanie relacji miedzyludzkich, a dopiero potem zawodowych.
W trakcie pierwszej sesji duzo czasu poswiecono temu, zebysmy poznali sie nawzajem. Efekt byt bardzo wyrazny —
po tygodniu czulismy sie cze$cig bardzo silnie zwigzanej ze sobg grupy, a po trzeciej sesji moglismy juz moéwic
o przyjazniach. Dla mnie ma to ogromng wartos¢ nie tylko na poziomie osobistym, ale tez zawodowym.
Jesli w przysztosci bede szukata koproducentéw, w pierwszej kolejnosci zwrdce sie wtasnie do oséb z mojej grupy,
bo wiem doktadnie, czego moge sie spodziewaé po kazdej z nich i ktéry projekt bedzie odpowiedni dla kogo.

Komu polecitabys ten program?

Kazdemu poczatkujagcemu producentowi filméw dokumentalnych, ktérego interesuje kino ambitne artystycznie
i zaangazowane, ktéry chce ze swoimi filmami docierac jak najszerzej do publicznosci i branzy, sprawnie nawigowad po
ekosystemie filmowym i umocnié wtasng pozycje w nim. Kazdemu, kto szuka zaufanych miedzynarodowych kontaktéw
do budowania silnych miedzynarodowych koprodukgji.

ZOFIA KUJAWSKA - absolwentka kulturoznawstwa w Instytucie Kultury Polskiej Uniwersytetu Warszawskiego oraz
miedzynarodowego warsztatu Emerging Producers. Cztonkini Polskiej Akademii Filmowej i Europejskiej Akademii
Filmowej, nominowana do nagrody Krajowej Izby Producentéw Audiowizualnych za swéj debiut producencki przy

filmie Drzewa milczg. Do$wiadczenie w dziedzinie produkgji filmowej od 2017 roku zdobywata m.in. przy filmach takich
jak Film Balkonowy Pawfa tozinskiego, Pianoforte Jakuba Pigtka, Wanda Rutkiewicz. Ostatnia wyprawa Elizy Kubarskiej,
czy Vika! Agnieszki Zwiefki.

Magazyn 2/2025, Creative Europe Desk Polska 3



Wspotfinansowane przez
Unie Europejska

Creative Europe Desk Polska
Al. Ujazdowskie 41
00-540 Warszawa

tel. + 4822 4476180
kreatywna-europa.eu
info@kreatywna-europa.eu

Publikacja zostata sfinansowana przy wsparciu Komisji Europejskiej oraz Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Wyraza ona jedynie
opinie jej autordw, a Komisja oraz MKIDN nie moga zostac pociaggniete do odpowiedzialnosci w zakresie wykorzystania informacji w niej zawartych.



