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PROGRAM KREATYWNA EUROPA 2021-2027

Kreatywna Europa to unijny program realizowany w latach 2021-2027, wspierajacy dziatania
europejskich sektoréw kultury, audiowizualnego i kreatywnego.

Program Kreatywna Europa realizowany w latach 2021-2027 sktada sie z trzech komponentéw:

- komponent MEDIA — wspiera dziatania sektora
audiowizualnego,

- komponent Kultura — wspiera dziatania sektoréw
kultury i kreatywnego,

+ komponent miedzysektorowy — wspiera rozwdj
innowacji w projektach tgczacych sektory kultury,
kreatywny i audiowizualny, a takze sektor medidw
informacyjnych i rozwéj umiejetnosci krytycznego
korzystania z medidw.

Whnioskodawcy i uczestnicy programu mogg uzyskac
wsparcie i informacje o programie poprzez siec¢
biur reprezentujacych program Kreatywna Europa
w kazdym z krajow uczestniczacych w programie —
Creative Europe Desks. Sie¢ Creative Europe Desks
zajmuje sie promocjg programu i upowszechnianiem

jego rezultatow, udziela konsultacji z zakresu
KOMPONENT MEDIA
Komponent MEDIA wspiera europejski sektor

audiowizualny. Jego gtownymi celami s3 wzmacnianie
zdolnosci sektora i promowanie transnarodowego
obiegu  europejskich  dziet  audiowizualnych.
Skierowany jest do producentow filméw i gier
komputerowych, dystrybutoréw, agentow sprzedazy,
organizatorow  szkolen i warsztatéw, festiwali
filmowych, targéw branzowych, wydarzen budujacych
i rozwijajagcych widownie filméw europejskich oraz
inicjatyw edukacyjnych, twodrcdw innowacyjnych
narzedzi  internetowych przeznaczonych  dla
profesjonalistéw z branzy audiowizualnej, inicjatyw
sieciujgcych  europejskie  platformy VoD  oraz

Komponent MEDIA skupia si¢ na:

- zachecaniu do wspotpracy w celu rozwijania
przedsiebiorstw audiowizualnych i rozpowszech-
niania tresci europejskich na catym swiecie;

- wspieraniu talentéw, niezaleznie od miejsca ich
pochodzenia, oraz szerszego udziatu i wspdtpracy
miedzynarodowej;

Na realizacje programu Kreatywna Europa w latach
2021-2027 zaplanowano 2,44 mld euro. Za jego
wdrozenie oraz podejmowanie decyzji dotyczacych
udzielenia wsparcia z funduszy Unii Europejskiej
odpowiedzialna jest Komisja Europejska. Europejska
Agencja Wykonawcza ds. Edukacji i Kultury zarzadza
programem pod nadzorem i w imieniu Komisji
Europejskiej.

merytorycznych i formalnych aspektéw tworzenia
projektéw, wspiera w poszukiwaniu partnerow
zagranicznych  do  projektéw  opartych  na
wspotpracy miedzynarodowej, organizuje warsztaty
kompetencyjne, spotkania informacyjne i seminaria
dla sektoréw kultury, kreatywnego i audiowizualnego.

kin promujacych filmy europejskie. Komponent
MEDIA  wspiera sieci profesjonalistow  sektora
audiowizualnego, ze szczegdlnym uwzglednieniem
przystosowania sie do digitalizacji, a takze budowanie
potencjatu firm w zakresie tworzenia wiekszej
liczby utworéw audiowizualnych  przeznaczonych
na rynki europejskie i pozaeuropejskie. Jednym
z najwazniejszych zagadnien pozostaje wsparcie
dystrybugji kinowej oraz dystrybucji za posrednictwem
platform internetowych. Priorytety komponentu
sg realizowane réwniez poprzez wsparcie inicjatyw
budujacych publicznos¢ europejskich utwordw oraz
narzedzi wykorzystujacych nowe modele biznesowe.

- wspieraniu rozwoju nowych technologii w celu
zapewnienia petnego wykorzystania transformacji
cyfrowej;

- wspieraniu dziatarn proekologicznych w sektorze,
oraz uwzglednianiu celéw spotecznych, takich jak
réwnowaga ptci i roznorodnosé.




PANSTWA UCZESTNICZACE W KOMPONENCIE MEDIA PROGRAMU KREATYWNA EUROPA*

- kraje cztonkowskie UE: Austria, Belgia, Butgaria,
Chorwacja, Cypr, Czechy, Dania, Estonia, Finlandia,
Francja, Grecja, Hiszpania, Holandia, Irlandia,
Litwa, Luksemburg, totwa, Malta, Niemcy, Polska,
Portugalia, Rumunia, Stowacja, Stowenia, Szwecja,
Wegry, Wtochy

* stan na pazdziernik 2024 r.

ZDOLNOSC PRODUKCYJNA

KRAJE O NISKICH ZDOLNOSCIACH PRODUKCYJNYCH

- Norwegia, Islandia, Lichtenstein

- Albania, Bosnia i Hercegowina,
Macedonia Pdtnocna, Serbia

« Gruzja, Ukraina — udziat w schematach: European
Festivals, Talent & Skills, Audience Development and
Film Education

Czarnogéra,

Butgaria, Cypr, Wegry, Litwa, totwa, Luksemburg, Malta, Stowacja, Stowenia,

Grupa B

Nastepujace panstwa sa rowniez uwzgledniane w grupie LCC B, pod warunkiem spetnienia

wymogow uczestnictwa w komponencie MEDIA: Albania, Bo$nia i Hercegowina, Islandia,
Lichtenstein, Czarnogdra, Macedonia Pétnocna i Serbia

KRAJE O WYSOKICH ZDOLNOSCIACH PRODUKCYJNYCH

JAK 2£O0ZYC WNIOSEK?

Aby ztozy¢ wniosek, w formularzu aplikacyjnym nalezy
wskazac¢ kod identyfikacyjny uczestnika (Participant
Identification Code — PIC). Jezeli organizacja posiada
juz kod PIC, ktérego uzywata w ramach innych pro-
graméw lub w ramach poprzedniej edycji progra-
mu Kreatywna Europa, moze on zosta¢ wykorzy-
stany ponownie przy aplikowaniu o dofinansowanie
z komponentu MEDIA.

Whnioski sktadane sg online poprzez EU Funding &
Tenders Portal. Rozpatrywane beda jedynie wnioski
w jednym z jezykow urzedowych Unii Europejskiej na

UWAGA: terminy naboréw wnioskéw s3 ogtaszane na biezagco - zapraszamy do

oficjalnych i aktualnych formularzach aplikacyjnych,
wypetnione w catosci oraz przestane w wyznaczonych
terminach. Rekomendujemy wypetnienie wniosku
w jezyku angielskim oraz przypominamy o doktadnym
sprawdzeniu listy zatacznikdw. Prosimy o postepowanie
zgodnie z wytycznymi obowigzujagcymi w danym
naborze opisanymi w wezwaniach do sktadania wnio-
skow i przewodnikach dla wnioskodawcow opatrzo-
nych odpowiednim numerem wezwania.

Szczegotowy opis kolejnych etapdw sktadania wniosku
znajduje sie na stronie: www.bit.ly/aplikowanie.

regularnego

odwiedzania strony internetowej www.kreatywna-europa.eu/aplikacje i profilu programu na Facebooku:

https://www.facebook.com/kreatywnaeuropa.

WAZNE: o ile w konkretnym wezwaniu do sktadania wnioskéw nie zaznaczono inaczej, dziatanie moze sie
rozpocza¢ po dacie podpisania umowy lub — w uzasadnionych przypadkach — po dacie ztozenia wniosku.
Oznacza to, ze do rozliczenia w ramach dotagji kwalifikuja sie tylko wydatki poniesione w trakcie realizacji

umowy (lub w okresie od ztozenia wniosku do konca trwania projektu).




KLASTER CONTENT

« European Co-Development
« European Slate Development

« European Mini-Slate Development
- Video Games and Immersive Content Development
» TV and Online Content

W schematach realizowanych w ramach klastra Content, celem komponentu MEDIA jest wsparcie
doswiadczonych producentéow audiowizualnych w tworzeniu wysokiej jakosci projektow
o potencjale, by trafi¢ do obiegu europejskiego i pozaeuropejskiego oraz zapewnienie warunkdw
dla europejskich i miedzynarodowych koprodukgji.

Waznym elementem projektéow powinno by¢ tworzenie skutecznych strategii marketingowych
i dystrybucyjnych, zapewniajacych dotarcie do szerokiej publicznosci w Europie i poza
nig od poczatku fazy developmentu oraz wspdtpraca miedzynarodowa na tym etapie
(European Co-development).

Schematy European Mini-Slate Development i European Slate Development utatwiaja takze wej-
$cie na rynek wschodzacym talentom, majagcym szanse na otrzymanie wsparcia doswiadczonych
firm producenckich. Celem jest tez wzmocnienie wspdtpracy pomiedzy podmiotami dziatajgcymi
w réznych krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA i rozwijanie konkurencyjnosci europej-
skich producentéw audiowizualnych dzieki zwiekszeniu ich mozliwosci inwestowania w projekty
w fazie developmentu.

W ramach klastra realizowane jest takze wsparcie dla doswiadczonych developeréw gier wideo oraz
twércow projektow immersyjnych w rozwijaniu innowacyjnych projektéw o miedzynarodowym
potencjale (Video Games and Immersive Content Development). Dziatania te stuzy¢ maja
zwiekszeniu konkurencyjnosci europejskiego sektora gier wideo na rynku europejskim
i miedzynarodowym.

W obszarze produkcji telewizyjnej (TV and Online Content), oprécz zwiekszenia potencjatu
i jakosci projektow, a takze ich zasiegu dzieki miedzynarodowym koprodukcjom, celem jest
zwiekszenie niezaleznosci producentow telewizyjnych od nadawcdw. Dziatania w ramach schematu
maja réwniez zacheci¢ nadawcéw do angazowania sie w ambitne projekty ukierunkowane
na miedzynarodowa dystrybucje.




EUROPEAN CO-DEVELOPMENT

PROJEKTY:
Development pojedynczego projektu filmowego
— filmu fabularnego, animowanego, dokumentu

kreatywnego lub projektu w formacie nielinearnym
(np. VR), rozwijanego przez przynajmniej 2 firmy
produkcyjne zarejestrowane w 2 réznych krajach
uczestniczacych w komponencie MEDIA, ktore maja
podpisang umowe co-developmentowa, okreslajaca
podziat zadan i wspdtprace w zakresie aspektow
kreatywnych.

Obszar  wspiera  co-development  europejskich
projektéw filmowych, przeznaczonych do dystrybugji
kinowej, emisji telewizyjnej lub na platformach
cyfrowych, posiadajacych potencjat dotarcia do
miedzynarodowej widowni.

Pierwszy dzien zdjeciowy (lub odpowiednik)
zgtoszonego projektu nie moze by¢ zaplanowany
w okresie 10 miesiecy od terminu sktadania wnioskdéw.

RODZAJE PROJEKTOW:

- co-development pojedynczego projektu filmowego
o minimalnym metrazu 60 minut przeznaczonego
przede wszystkim do dystrybucji kinowej:

- filmy fabularne,

- filmy animowane,

- kreatywne filmy dokumentalne;
co-development pojedynczego projektu filmowego
przeznaczonego przede wszystkim do emisji
telewizyjnej lub na platformach cyfrowych:

- filmy fabularne (pojedyncze lub seriale) o catkowitej

dtugosci minimum 90 minut,
- filmy animowane (pojedyncze lub
o catkowitej dtugosci minimum 24 minut,
- kreatywne filmy dokumentalne (pojedyncze lub
seriale) o catkowitej dtugosci minimum 50 minut;
w przypadku projektow w formacie nielinearnym
(np. VR) wymienione minimalne metraze nie maja
zastosowania.

seriale)

KTO MOZE APLIKOWAC:

Whniosek musi zosta¢ ztozony przez konsorcjum
sktadajace sie z kwalifikujgcego sie lidera projektu
(koordynatora) i co najmniej jednego kwalifikujgcego

sie partnera (wspoétbeneficjenta), zarejestrowanych
w co najmniej 2 roéznych krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA. Zaréwno lider projektu,
jak i partner (partnerzy) muszg by¢ niezaleznymi
europejskimi producentami audiowizualnymi.

Niezalezna firma producencka to firma, w ktorej
wiekszosciowej kontroli nie posiada nadawca
telewizyjny, ani pod wzgledem pakietu akgji,
ani dziatalnosci. Wiekszosciowa kontrola ma miejsce
gdy ponad 25% kapitatu zaktadowego firmy pozostaje
w rekach jednego nadawcy telewizyjnego (50% gdy
w gre wchodzi wielu nadawcow).

O dofinansowanie moga ubiegad sie firmy, ktérych
gtéwnym celem i dziatalnoscig jest produkcja
audiowizualna.

Uwaga!

Aplikujagcy moga sktada¢ wiecej niz jeden wniosek
na wsparcie developmentu w ramach schematéw:
European  Co-Development,  European  Slate
Development, European Mini-Slate Development
oraz Video Games and Immersive Content
Development pod warunkiem, ze zaprezentowane
projekty audiowizualne we wnioskach bedg rézne.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:

- od 2018 r. wyprodukowat utwor referencyjny —
animowany, dokumentalny lub fabularny (film lub
serial) o facznej dtugosci 24 minut (w przypadku
projektéw nielinearnych limity te nie obowiazuja),
ktéry byt dystrybuowany w kinach (lub podobnych
obiektach w przypadku projektow immersyjnych
opartych na lokalizacji), nadawany w telewizji lub
na platformach cyfrowych w przynajmniej 3 krajach
innych niz kraj wnioskodawcy do dnia uptywu
terminu sktadania wnioskdw;

dystrybucja lub emisja

utworu referencyjnego

muszg mie¢ charakter komercyjny; pokazy podczas
festiwali nie sg akceptowane jako dystrybucja
komercyjna;

firma wnioskodawcy byta jedyng firma produkcyjna
albo — w przypadku koprodukgji — firma wnioskodawcy
byta wiekszosciowym koproducentem w planie
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,Ptaki nie patrzg za siebie”, rez. Nadia Nakhlé, mat. Animoon

finansowania lub producentem delegowanym lub
nazwisko dyrektora generalnego firmy albo jednego
z jej udziatowcdw zostato wymienione na ekranie
w napisach koncowych jako nazwisko producenta
lub producenta delegowanego

NIE KWALIFIKUJA SIE:

- nagrania na zywo, gry telewizyjne, talk show,
programy  kulinarne, ~ magazyny,  programy
telewizyjne, reality show, programy edukacyjne,
dydaktyczne;

- filmy dokumentalne promujace turystyke, filmy
z planu, reportaze, reportaze o zwierzetach,
programy informacyjne i telenowele dokumentalne;

- projekty zawierajagce materiaty pornograficzne lub
rasistowskie albo promujace przemoc;

- utwory o charakterze promocyjnym;

- produkcje promujace okreslong organizacje lub jej
dziatalnos$é;

- teledyski i wideoklipy;

- gry wideo, e-booki i ksigzki interaktywne;

- filmy studenckie i prace dyplomowe.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:

- do 70% catkowitych kwalifikowalnych kosztéw
projektu;

- maksymalna dotacja UE dla lidera projektu i kwalifi-
kujacego sie partnera wynosi tacznie 120 000 euro,
dla kazdego kolejnego partnera - 60 000 euro;

-+ w przypadku co-developmentu seriali telewizyjnych
o planowanym budzecie produkcji wynoszacym min.
20 mlIn euro, maksymalna dotacja dla lidera projektu
i kwalifikujacego sie partnera wynosi 200 000 euro.

CZAS TRWANIA DZIAEANIA:
do 30 miesiecy.

Uwaga! Na etapie raportu koncowego wymagane
bedzie przedstawienie miedzynarodowego numeru
identyfikacyjnego ISAN.




EUROPEAN SLATE DEVELOPMENT

PROJEKTY:

Development pakietu 3-5 projektéw audiowizualnych
- animacji, dokumentéw kreatywnych i filmow
fabularnych, przewidzianych do dystrybucji kinowej,
telewizyjnej i/lub komercyjnego wykorzystania na
platformach cyfrowych.

Do pakietu utworow mozna dodaé produkcje maks.
20-minutowego filmu (animacja, dokument lub fabuta)
tworcy o niewielkim, ale juz docenianym (np. podczas
festiwali filméw krétkometrazowych, w czasie studidw
w szkole filmowej) dorobku.

Pierwszy dzien zdjeciowy (lub  odpowiednik)
zgtoszonych projektéw nie moze by¢ zaplanowany
w okresie 10 miesiecy od terminu skfadania wnioskow.

W przypadku produkgcji filmu krotkometrazowego
(jesli jest dotaczony do pakietu), poczatek zdje¢ musi
by¢ zaplanowany po terminie sktadania wnioskéw.

RODZAJE PROJEKTOW:

- development pakietu 3-5 projektow filmowych

o minimalnym metrazu 60 minut, przeznaczonych

przede wszystkim do dystrybucji kinowej:

- filmy fabularne,

- filmy animowane,

- kreatywne filmy dokumentalne;

development pakietu 3-5 projektow filmowych,

przeznaczonych przede wszystkim do emisji

telewizyjnej lub eksploatacji na platformach

cyfrowych:

- filmy fabularne (pojedyncze lub seriale) o catkowitej
dtugosci minimum 90 minut,

- filmy animowane (pojedyncze lub
o catkowitej dtugosci minimum 24 minut,

- kreatywne filmy dokumentalne (pojedyncze lub
seriale) o catkowitej dtugosci minimum 50 minut;

w przypadku projektow w formacie nielinearnym

(np. VR) wymienione minimalne metraze nie maja

zastosowania.

seriale)

Do pakietu mozna dotgczy¢é produkcje utworu
krétkometrazowego (kompletny utwér — animacja,
dokument kreatywny, fabuta - o maksymalnym
metrazu 20 minut, przy czym nie kwalifikujg sie
zapowiedzi i filmy reklamowe, piloty, trailery, teasery
i nagrania demo), ktérego autorem jest wschodzacy
talent — rezyser, ktéry ma juz pewne doswiadczenie
(np. filmy studenckie czy samodzielnie finansowane)
i udato mu sie zainteresowac przedstawicieli branzy
i publicznosc.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Whnioski mogg sktada¢ niezalezne europejskie firmy
producenckie, ktére moga przedstawi¢ udowodnione
osiggniecia dotyczace miedzynarodowej dystrybucji
niedawno wyprodukowanych filmoéw oraz posiadajg
wiekszos¢ praw do projektu.

Niezalezna firma producencka to firma, w ktérej
wiekszosciowej kontroli nie posiada nadawca
telewizyjny, ani pod wzgledem pakietu akgji,
ani dziatalnosci. Wiekszosciowa kontrola ma miejsce
gdy ponad 25% kapitatu zaktadowego firmy pozostaje
w rekach jednego nadawcy telewizyjnego (50% gdy
w gre wchodzi wielu nadawcow).

O dofinansowanie moga ubiegad sie firmy, ktérych
gtéwnym celem i dziatalnoscig jest produkcja
audiowizualna.

Whnioskodawca musi posiada¢ wiekszos¢ praw do
projektu. Nie pdzniej niz w dniu uptywu terminu
sktadania wnioskéw wnioskodawca musi  posiadad
podpisang umowe obejmujgcg prawa do materiatu
artystycznego zawartego we wniosku.

Uwaga! Beneficjenci poprzedniego naboru schematéw
European Slate Development i European Mini-Slate
Development nie moga sie ubiega¢ o dofinansowanie
w ramach aktualnego naboru.

Aplikujacy moga sktada¢ wiecej niz jeden wnio-
sek na wsparcie developmentu w ramach schema-
tow: European Co-Development, European Slate
Development, European Mini-Slate Development
oraz Video Games and Immersive Content
Development pod warunkiem, ze zaprezentowane
projekty audiowizualne we wnioskach bedg rézne.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:

- od 2018 r. wyprodukowat 2 utwory referencyjne —
animowane, dokumentalne lub fabularne (filmy lub
seriale), kazdy z nich o tacznej dtugosci 24 minut
(w przypadku projektow nielinearnych limity te nie
obowiazuja), ktére byty dystrybuowan w kinach
(lub podobnych obiektach w przypadku projektow
immersyjnych opartych na lokalizacji), nadawane
w telewizji lub na platformach cyfrowych w przy-
najmniej 3 krajach innych niz kraj wnioskodawcy
(kazdy z utwordéw) do dnia uptywu terminu sktadania
wnioskow;

dystrybucja lub emisja utwordw referencyjnych
muszg mie¢ charakter komercyjny; pokazy podczas
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,Niesamowite przygody zaginionych skarpetek”, rez. nadzorujacy Elzbieta Wasik, mat. Anima-Pol

festiwali nie sg akceptowane jako dystrybucja
komercyjna;

- firma wnioskodawcy byta jedyna firma produkcyjna
albo - w przypadku koprodukcji — firma wnio-
skodawcy byta wiekszo$ciowym koproducentem
w planie finansowania lub producentem delego-
wanym lub nazwisko dyrektora generalnego firmy
albo jednego z jej udziatowcdw zostato wymienione
na ekranie w napisach koncowych jako nazwisko
producenta lub producenta delegowanego.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:

- 0od 90 000 do 510 000 euro na wniosek (pakiet
projektéw);

- dofinansowanie bedzie przyznane na podstawie
kwot ryczattowych:
- film animowany: 55 000 euro,
- serial animowany: 60 000 euro,
- kreatywny film dokumentalny: 30 000 euro,

- kreatywny serial dokumentalny: 35 000 euro,

- film fabularny o budzecie produkcji nieprzekracza-
jacym 5 min euro: 45 000 euro,

- film fabularny o budzecie produkgcji powyzej 5 min
euro: 60 000 euro,

- serial fabularny o budzecie produkgji nieprzekra-
czajagcym 5 min euro: 55 000 euro,

- serial fabularny o budzecie produkcji powyzej
5 min euro i nieprzekraczajgcym 20 min euro:
75000 euro,

- serial fabularny o budzecie produkcji powyzej
20 mln euro: 100 000 euro,

- film krotkometrazowy: 10 000 euro.

CZAS TRWANIA DZIAEANIA:
do 36 miesiecy.

Uwaga! Na etapie raportu koncowego wymagane
bedzie przedstawienie miedzynarodowego numeru
identyfikacyjnego ISAN.

NIE KWALIFIKUJA SIE:

reality show, programy edukacyjne, dydaktyczne;

- utwory o charakterze promocyjnym;

- teledyskii wideoklipy;
- gry wideo, e-booki i ksigzki interaktywne;
- filmy studenckie i prace dyplomowe.

EUROPEAN SLATE DEVELOPMENT i EUROPEAN MINI-SLATE DEVELOPMENT

+ nagrania na zywo, gry telewizyjne, talk show, programy kulinarne, magazyny, programy telewizyjne,

- filmy dokumentalne promujace turystyke, filmy z planu, reportaze, reportaze o zwierzetach,
programy informacyjne i telenowele dokumentalne;

- projekty zawierajgce materiaty pornograficzne lub rasistowskie albo promujace przemoc;

- produkcje promujace okreslong organizacje lub jej dziatalnos¢;




EUROPEAN MINI-SLATE DEVELOPMENT

PROJEKTY:

Development pakietu 2-3 projektow audiowizualnych
- animacji, dokumentéw kreatywnych i filmow
fabularnych, przewidzianych do dystrybucji kinowej,
telewizyjnej i komercyjnego wykorzystania na
platformach cyfrowych.

Do pakietu utworéow mozna doda¢ produkcje maks.
20-minutowego filmu (animacja, dokument lub fabuta)
tworcy o niewielkim, ale juz docenianym (np. podczas
festiwali filmow krétkometrazowych, w czasie studiow
w szkole filmowej) dorobku.

Pierwszy  dzien zdjeciowy (lub  odpowiednik)
zgtoszonych projektéw nie moze byc¢ zaplanowany
w okresie 10 miesiecy od terminu sktadania wnioskow.

W przypadku produkgcji filmu krétkometrazowego
(jesli jest dotaczony do pakietu), poczatek zdjed musi
by¢ zaplanowany po terminie sktadania wnioskdw.

RODZAJE PROJEKTOW:

- development pakietu 2-3 projektéw filmowych

o minimalnej dtugosci 60 minut, przeznaczonych

przede wszystkim do dystrybucji kinowej:

- filmy fabularne,

- filmy animowane,

- kreatywne filmy dokumentalne;

development pakietu 2-3 projektow filmowych,

przeznaczonych przede wszystkim do emisji

telewizyjnej lub eksploatacji na platformach

cyfrowych:

- filmy fabularne (pojedyncze lub seriale) o catkowitej
dtugosci minimum 90 minut,

- filmy animowane (pojedyncze lub
o catkowitej dtugosci minimum 24 minut,

- kreatywne filmy dokumentalne (pojedyncze lub
seriale) o catkowitej dtugosci minimum 50 minut;

w przypadku projektéw w formacie nielinearnym

(np. VR) wymienione minimalne metraze nie maja

zastosowania.

seriale)

Do pakietu mozna dotgczy¢ produkcje utworu

krétkometrazowego (kompletny utwdr — animacja,
dokument kreatywny, fabuta -

o maksymalnym

metrazu 20 minut, przy czym nie kwalifikuja sie
zapowiedzi i filmy reklamowe, piloty, trailery, teasery
i nagrania demo), ktérego autorem jest wschodzacy
talent — rezyser, ktéry ma juz pewne doswiadczenie
(np. filmy studenckie czy samodzielnie finansowane)
i udato mu sie zainteresowac przedstawicieli branzy
i publicznos¢.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Whnioski moga sktadac niezalezne europejskie firmy
producenckie, ktore zarejestrowane s3 w jednym
z krajéw o niskiej zdolnosci produkcyjnej (od 2021 r.
Polska znajduje sie w tej grupie) i moga przedstawic
udowodnione osiggniecia dotyczgce miedzynarodowej
dystrybugji niedawno wyprodukowanych filméw oraz
posiadaja wiekszo$¢ praw do projektu.

Niezalezna firma producencka to firma, w ktérej wiek-
szosciowe] kontroli nie posiada nadawca telewizyj-
ny, ani pod wzgledem pakietu akgcji, ani dziatalnosci.
Wiekszosciowa kontrola ma miejsce gdy ponad 25%
kapitatu zaktadowego firmy pozostaje w rekach jed-
nego nadawcy telewizyjnego (50% gdy w gre wchodzi
wielu nadawcéw).

O dofinansowanie moga ubiegac sie firmy, ktérych
gtownym celem i dziatalnoscia jest produkcja
audiowizualna.

Whnioskodawca musi posiadaé wiekszos¢ praw do
projektu. Nie pdzniej niz w dniu uptywu terminu
sktadania wnioskéw wnioskodawca musi posiadaé
podpisang umowe obejmujaca prawa do materiatu
artystycznego zawartego we wniosku.

Uwaga! Beneficjenci poprzedniego naboru schematéw
European Slate Development i European Mini-Slate
Development nie mogg sie ubiega¢ o dofinansowanie
w ramach aktualnego naboru.

Aplikujacy moga sktadac¢ wiecej niz jeden wniosek
na wsparcie developmentu w ramach schematéw:
European  Co-Development,  European  Slate
Development, European Mini-Slate Development




,Dzisiaj wszyscy sie ukryjemy”, rez. Iwo Kondefer, mat. Kijora Film

oraz Video Games and Immersive Content
Development pod warunkiem, ze zaprezentowane
projekty audiowizualne we wnioskach beda rozne.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:

- od 2018 r. wyprodukowat utwor referencyjny —
animowany, dokumentalny lub fabularny (film lub
serial) o facznej dtugosci 24 minut (w przypadku
projektéw nielinearnych limity te nie obowiazuja),
ktory byt dystrybuowany w kinach (lub podobnych
obiektach w przypadku projektow immersyjnych
opartych na lokalizacji), nadawany w telewizji lub
na platformach cyfrowych w przynajmniej 3 krajach
innych niz kraj wnioskodawcy do dnia uptywu
terminu sktadania wnioskow;

dystrybucja lub emisja utworu referencyjnego
muszg mie¢ charakter komercyjny; pokazy podczas
festiwali nie sg akceptowane jako dystrybucja
komercyjna;

firma wnioskodawcy byta jedyna firma produkcyjna
albo — w przypadku koprodukgji — firma wniosko-
dawcy byta wiekszosciowym koproducentem w pla-
nie finansowania lub producentem delegowanym lub
nazwisko dyrektora generalnego firmy lub jednego
z jej udziatowcdw zostato wymienione na ekranie
w napisach koncowych jako nazwisko producenta
lub producenta delegowanego.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:

- od 60 000 do 310 000 euro na wniosek (pakiet
projektéw);

- dofinansowanie bedzie przyznane na podstawie
kwot ryczattowych:

- film animowany: 55 000 euro,

- serial animowany: 60 000 euro,

- kreatywny film dokumentalny: 30 000 euro,

- kreatywny serial dokumentalny: 35 000 euro,

- film fabularny o budzecie produkcji nieprzekracza-
jacym 5 min euro: 45 000 euro,

- film fabularny o budzecie produkcji powyzej
5min euro: 60 000 euro,

- serial fabularny o budzecie produkgji nieprzekra-
czajacym 5 min euro: 55 000 euro,

- serial fabularny o budzecie produkcji powyzej
5 min euro i nieprzekraczajgcym 20 min euro:
75000 euro,

- serial fabularny o budzecie produkcji powyzej
20 mln euro: 100 000 euro,

- film krotkometrazowy: 10 000 euro.

CZAS TRWANIA DZIAELANIA:
do 36 miesiecy.

Uwaga! Na etapie raportu koncowego wymagane
bedzie przedstawienie miedzynarodowego numeru
identyfikacyjnego ISAN.




VIDEO GAMES

AND IMMERSIVE CONTENT DEVELOPMENT

PROJEKTY:

Development (od pomystu do stworzenia prototypu)
fabularnych, innowacyjnych i interaktywnych cyfrowych
gier wideo oraz projektow doswiadczen immersyjnych.
Utwory te muszg by¢ przeznaczone do dystrybucji
komercyjnej na dowolnej platformie dystrybucyjne;.

Poczatek produkcji zgtoszonego projektu nie moze
by¢ zaplanowany w okresie 10 miesiecy od terminu
sktadania wnioskéw. Faza produkcji rozpoczyna sie,
gdy dostepny jest pierwszy prototyp.

RODZAJE PROJEKTOW:

Projekty narracyjnych gier wideo oraz doswiadczen
immersyjnych — historia musi by¢ przedstawiona
lub opowiadana przez caty czas trwania utworuy,
przeznaczone do komercyjnej dystrybucji na
komputery, konsole, urzadzenia mobilne, tablety,
smartfony iin.

NIE KWALIFIKUJA SIE:

«gry famigtéwkowe, pamieciowe,  sportowe,
wyscigowe, spotfecznosciowe, a takze zwigzane
z bieganiem, rytmem, $piewem, tancem oraz quizy;

- projekty, ktérych gtéwnym celem jest ksztatcenie
zawodowe, szkolenie lub terapia;

- multimedialne projekty artystyczne i instalacje;

« immersyjne wycieczki, wydarzenia, teledyski i do-
Swiadczenia wykorzystywane w handlu detalicznym;

- utwory o charakterze promocyjnym stanowigce
element kampanii promocyjnej lub reklamowej
konkretnego produktu lub marki oraz produkcje
promujace konkretng organizacje lub jej dziatalnos¢;

- projekty zawierajgce materiaty pornograficzne lub
rasistowskie lub promujgce przemoc;

- platformy gier lub interaktywnych doswiadczen
i strony internetowe, przeznaczone konkretnie na
platformy spotecznosciowe, sieci spotecznosciowe,
fora internetowe, blogi lub podobne dziatania;

- narzedzia i serwisy z oprogramowaniem, ktorych
celem jest wytacznie rozwdj technologiczny lub
wykorzystywane jedynie do dalszego rozwijania
juz istniejacych koncepcji gier lub interaktywnych
doswiadczen;

« utwory Zzrédtowe (encyklopedie, atlasy, katalogi,
bazy danych i tym podobne), prace instruktazowe
(przewodniki instruktazowe, podreczniki itp.) oraz
(interaktywne) e-booki;

« serwisy informacyjne i wytacznie transakcyjne.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Whnioski mogg sktada¢ firmy bedace producentami/
developerami gier wideo, firmy oferujace development
oprogramowania stuzacego rozrywce - studia
XR (extended reality) oraz firmy zajmujace sie
produkcja audiowizualng, zarejestrowane w krajach
uczestniczacych w komponencie MEDIA i bedace
w bezposrednim lub wiekszosciowym posiadaniu
obywateli tych krajéw. Aplikacje mogg by¢ sktadane
rébwniez przez konsorcja sktadajgce sie minimum
z dwéch podmiotow.

Uwaga! Aplikujagcy moga sktadad wiecej niz jeden
wniosek na wsparcie developmentu w ramach
schematéw: European Co-Development, European
Slate Development, European Mini-Slate Development
oraz Video Games and Immersive Content
Development pod warunkiem, ze zaprezentowane
projekty audiowizualne we wnioskach bedg rdzne.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:

« wyprodukowat lub przeprowadzit development gry
lub projektu immersyjnego, ktére byty komercyjnie
dystrybuowane w okresie od 1 stycznia 2022 r. do
daty ztozenia wnioskuy;

+ posiada wiekszos¢ praw autorskich do projektu,
ktéry bedzie realizowac (nalezy przedstawié
odpowiednie umowy);

«w przypadku adaptacji (np. dzieta literackiego,
audiowizualnego, komiksu itp.) posiada wiekszosé
zwigzanych z nig praw.

Podwykonawstwo w zakresie developmentu i/lub
produkcji poprzedniego kwalifikujgcego sie utworu
nie jest uwazane za dorobek firmy. Za dorobek nie
moga by¢ réwniez uwazane indywidualne dokonania
tworcow.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
- do 60% catkowitych kwalifikowalnych kosztow
projektu;
+ maksymalnie 200 000 euro.

CZAS TRWANIA DZIALANIA:
do 36 miesiecy.

Uwaga! Na etapie raportu koncowego wymagane
bedzie przedstawienie miedzynarodowego numeru
identyfikacyjnego ISAN.



TV AND ONLINE CONTENT

PROJEKTY:

Produkcja wysokiej jakosci projektow: fabut, animagji
i dokumentow kreatywnych, przeznaczonych do
rozpowszechniania w telewizji lub na platformach
cyfrowych i majacych potencjat dotarcia do szerokiej
publicznosci.

Kwalifikujace sie projekty:

- zrealizowane przy znaczacym udziale profesjonali-
stow bedacych obywatelami lub rezydentami krajéw
uczestniczacych w komponencie MEDIA;

- w projekcie musza uczestniczy¢ co najmniej
2 nadawcy z 2 réznych krajéw uczestniczacych
w komponencie MEDIA, przy czym prawa powinny
wroci¢ do producenta po:

- 7 latach, jesli udziat nadawcy ma forme przed-
sprzedazy,
- 10 latach, jesli nadawca jest takze koproducentem;

- nadawca lub jakikolwiek inny niekwalifikujacy sie
podmiot nie moze by¢ wiekszosciowym producen-
tem utworu pod wzgledem praw.

RODZAJE PROJEKTOW:

Projekty filmowe skierowane w pierwszej kolejnosci do

dystrybucji w telewizji lub na platformach cyfrowych,

ktére spetniajg ponizsze kryteria:

- fabuta (projekt pojedynczy lub serial) o dtugosci
minimum 90 minut,

- dokument kreatywny (projekt pojedynczy lub serial)
o dtugosci minimum 50 minut,

- animacja (projekt pojedynczy lub serial) o dtugosci
minimum 24 minut.

Uwaga! Od 2021 r. w przypadku seriali dopuszczalne
s3 takze kontynuacje lub kolejne sezony, bez wzgledu
na gatunek.

Aplikacja musi by¢ ztozona najpdzniej pierwszego dnia
produkcji (poczatek zdje¢ lub odpowiednik).

KTO MOZE APLIKOWAC:

Niezalezne - a wiec nienalezagce do nadawcy
telewizyjnego lub z jego mniejszosciowym udziatem
— firmy producenckie zarejestrowane i dziatajace
w jednym z krajow uczestniczacych w komponencie
MEDIA i bedace w bezposrednim lub wiekszosciowym
posiadaniu obywateli tych krajow.

O dofinansowanie moga ubiegad sie firmy, ktorych
gtéwnym celem i dziatalnoscia jest produkcja
audiowizualna.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:

+ co najmniej 50% catkowitego szacowanego budzetu
produkcji pochodzi z krajéow uczestniczacych
w komponencie MEDIA;

+ co najmniej 40% szacowanego catkowitego budzetu
produkcji musi pochodzi¢ od stron trzecich — np.
nadawcéw, dystrybutoréw, funduszy, inwestoréw
(albo poprzez bezposrednie finansowanie, albo
przedsprzedaz praw).

W przypadku koprodukcji do wniosku musza zostac
dotgczone  dokumenty  potwierdzajgce  udziat
finansowy oraz podziat praw i wptywdéw pomiedzy
koproducentami.

NIE KWALIFIKUJA SIE:

- nagrania na zywo, gry telewizyjne, talk show,
programy kulinarne, magazyny, programy telewizyjne,
reality show, programy edukacyjne, dydaktyczne;

- filmy dokumentalne promujace turystyke, filmy
z planu, reportaze, reportaze o zwierzetach,
programy informacyjne i telenowele dokumentalne;

- projekty zawierajace materiaty pornograficzne lub
rasistowskie albo promujace przemoc;

« utwory o charakterze promocyjnym;

- produkcje promujgce okreslong organizacje lub jej
dziatalnosé;

- teledyski i wideoklipy;

- projekty dofinansowane przez Eurimages®;

- produkcje przeznaczone w pierwszej kolejnosci do
dystrybucji kinowej (np. z zaangazowanymi kilkoma
dystrybutorami kinowymi i/lub miedzynarodowym
agentem sprzedazy).

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
+do 20% catkowitych kosztéw kwalifikowanych;
- projekty fabularne:
- maks. 500 000 euro, jesli budzet produkgji jest
nizszy niz10 mln euro,
- maks. 1 mln euro, jezeli budzet produkgcji wynosi
10-20 mln euro,
- maks. 2 min euro, jezeli budzet produkgji przekracza
20 min euro;
- projekty animowane: maksymalnie 500 000 euro,
- dokumenty kreatywne: maksymalnie 300 000 euro.

CZAS TRWANIA DZIAELANIA:
do 36 miesiecy.

Uwaga! Na etapie raportu koncowego wymagane
bedzie przedstawienie miedzynarodowego numeru
identyfikacyjnego ISAN.

*Nie dotyczy projektéw wspartych w ramach pilotazowego programu Rady Europy koprodukgji seriali. 13



KLASTER BUSINESS

« Skills & Talent Development
European Film Distribution

European Film Sales
Innovative Tools and Business Models
MEDIA 360°

Grupa schematow obejmuje dziatania dotyczace promowania innowacji biznesowych,
konkurencyjnosci oraz profesjonalizacji, stuzacych wzmocnieniu europejskiego sektora
audiowizualnego w stosunku do globalnych konkurentéw. Klaster ukierunkowany jest na
podnoszenie kompetencji europejskich profesjonalistow sektora audiowizualnego, budowanie
sieci kontaktéw oraz rozwdj innowacyjnych narzedzi biznesowych.

W ramach obszarow grantowych komponent MEDIA wspiera dziatania umozliwiajace spotkania
miedzynarodowych i europejskich partnerow oraz koprodukcje utwordéw audiowizualnych.
Celem jest takze otwarcie nowych mozliwosci wspotpracy miedzynarodowej i zachecenie firm
do koprodukgji utworéw o wysokiej jakosci artystycznej, posiadajacych potencjat dotarcia do
widowni na poziomie miedzynarodowym.

Dzieki schematowi Skills And Talent Development wspierany jest rozwdj potencjatu, umiejetnosci
i kompetencji profesjonalistéw sektora audiowizualnego, a takze zdolno$¢ budowania sieci
kontaktéw na poziomie miedzynarodowym. W szczegdlnosci wspierana jest interdyscyplinarna
wspotpraca tworcza, wykorzystanie innowacji cyfrowych w produkcji audiowizualnej i dystrybugji.

Obszary European Film Distribution oraz European Film Sales skierowane sg do dystrybutoréw
kinowych oraz agentéw sprzedazy. Celem schematdw jest zachecanie do szerszej miedzynarodowej
dystrybucji niedawno wyprodukowanych filméw europejskich poprzez zapewnienie dofinansowania
promogji i dystrybucji niekrajowych utworéw, a takze wzmocnienie wspotpracy pomiedzy
sektorami produkgji i dystrybucji.

W ramach schematu Innovative Tools and Business Models wspierane sg inicjatywy dotyczace
nowoczesnych narzedzi i modeli biznesowych, ktére stuzg zwiekszeniu widocznosci i publicznosci
europejskich utworéw audiowizualnych w erze cyfrowej oraz zwiekszajg konkurencyjnosc
europejskiego sektora audiowizualnego. W przypadku projektéw wspieranych w ramach tego
schematu istotne jest opracowanie przejrzystej strategii komunikacji dziatan oraz ich rezultatéw.

W ramach dziatania MEDIA 360° wspierany bedzie pakiet dziatan utatwiajagcych tworzenie,
promocje i dystrybucje tresci europejskich lub wdrazanie nowych technologii lub model
biznesowych w sektorze audiowizualnym. Dziatania powinny mie¢ wptyw na caty tancuch
wartosci i by¢ realizowane przez organizacje europejskie zdolne do przyciggniecia europejskich
i miedzynarodowych uczestnikow.




SKILLS & TALENT DEVELOPMENT

PROJEKTY:

Kursy szkoleniowe, kursy typu boot-camp, programy
mentorskie, obywajace sie w formie fizycznej i/lub
online. Inicjatywy muszg opierac¢ sie na innowacyj-
nych metodach uczenia sie, nauczania, mentoringu
i coachingu, z wykorzystaniem najnowszych techno-
logii cyfrowych. Powinny takze skupia¢ sie na dosko-
naleniu umiejetnosci i kompetencji dostosowanych
do zmieniajgcych sie praktyk rynkowych.

Szczegodlny nacisk zostanie potozony na wspieranie
nowych proceséw tworczych (np. wspotpraca tworcza,
w tym miedzy dyscyplinami, innowacyjne opowiadanie
historii taczace rézne zestawy umiejetnosci), wykorzy-
stanie innowacji cyfrowych w produkcji audiowizualnej
(np. produkcja wirtualna, postprodukcja) i dystrybugji
(marketing, promocja, zaangazowanie odbiorcéw);
wykorzystanie narzedzi cyfrowych do produkgji
i dystrybucji gier wideo; rozwdj nowych modeli biz-
nesowych i poprawa wykorzystania praw wtasno-
$ci intelektualnej; zielona transformacja (majaca na
celu promowanie zréwnowazonych praktyk w catym
tancuchu wartosci).

TEMATYKA PROJEKTOW:

« wspieranie nowych proceséw twoérczych (np. kre-
atywna wspotpraca, w tym miedzy dyscyplinami,
innowacyjne opowiadanie historii taczace rdzne
zestawy umiejetnosci).

transformacja cyfrowa: szkolenia majace na celu
wyposazenie profesjonalistbw w catym tfancuchu
wartosci w najnowoczes$niejsze narzedzia cyfrowe
i analizy danych do kreatywnego opowiadania
historii, produkcji, w tym produkcji wirtualnej,
postprodukgji lub marketingu, promocji,
zaangazowania odbiorcéw oraz nowych trybdw
dystrybucji, monetyzacji i eksploatacji.
dostosowanie do nowych trendéw rynkowych:
w tym rozwdj nowych modeli biznesowych
i wykorzystanie praw wifasnosci intelektualnej
(np. remake’i, spin-offy, sequele, merchandising).
gry wideo: szkolenia majace na celu wyposazenie
profesjonalistow w najnowoczesniejsze narzedzia
cyfrowe do tworzenia, rozwoju, produkgji, dystry-
bucji, promocji i marketingu oraz dostosowywania
sie do nowych trenddéw rynkowych.

zielona transformacja przemystu audiowizualnego:
zieloni konsultanci, majacy na celu promowanie
zréwnowazonych  praktyk w catym tfancuchu
wartosci; szkolenia w zakresie wdrazania planéw
zrébwnowazonego rozwoju, w tym korzystania
z narzedzi do pomiaru emisji COs..

Zajecia moga odbywac sie w formie fizycznej lub
online, badz tez stanowic¢ potaczenie obu tych form.
Zacheca sie do tworzenia programéw opartych na in-
nowacyjnych metodach, w tym masowych otwartych
kursach online (MOOC) i interaktywnym uczeniu sie
w celu zwiekszenia dostepu i skutecznosci. Nalezy
skupi¢ sie na doskonaleniu umiejetnosci i kompeten-
cji dostosowanych do rozwijajgcych sie technologii
i praktyk rynkowych.

UCZESTNICY SZKOLEN | WARSZTATOW:
Profesjonalisci sektora audiowizualnego, a w szcze-
golnosci producenci, rezyserzy, scenarzysci, dystry-
butorzy, agenci sprzedazy, specjali$ci w zakresie filmu
animowanego, postprodukgji, a takze eksperci w dzie-
dzinie prawa i finansow wspétpracujacy z sektorem
audiowizualnym. Whnioskodawcy powinni zapewnic,
aby wiekszo$¢ uczestnikédw proponowanych szko-
len pochodzita z innego kraju niz kraj wnioskodawcy.
Projekty powinny réwniez zapewnia¢ odpowiednig
reprezentatywnos$¢ ptfci i réznorodnos¢ zarowno
wsrdd  organizatorow  szkolen, jak i uczestnikdw.
Ponadto zacheca sie do realizacji projektéw skiero-
wanych do kobiet i uczestnikdw o zréznicowanym
i defaworyzowanym pochodzeniu. Co najmniej 20%
catkowitej liczby uczestnikow musi otrzymaé mozli-
wos¢ skorzystania z ulgowej odptatnosci. Na zakoncze-
nie szkolenia uczestnicy powinni otrzymac certyfikat
okreslajacy nabyte kompetencje.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Firmy prywatne, organizacje niekomercyjne, stowarzy-
szenia, fundacje, NGO, samorzady itp., ktére s zareje-
strowane w jednym z krajow uczestniczacych w kom-
ponencie MEDIA, a ich wtascicielem lub gtéwnym
udziatowcem musi by¢ obywatel jednego z tych krajow.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
do 80% catkowitych kosztéw kwalifikowanych dziatania.

CZAS TRWANIA DZIALANIA:
do 12 miesiecy.

Wiecej informacji dla zainteresowanych uczestnictwem
w szkoleniach dofinansowanych z MEDIA:
www.kreatywna-europa.eu
www.creative-europe-media.eu



,Bulion iinne namietnosci”, rez. Anh Hung Tran, mat. Gutek Film

EUROPEAN FILM DISTRIBUTION

PROJEKTY:

Wsparcie dla dystrybutoréw planujgcych finansowe
zaangazowanie w produkcje lub wprowadzenie do kin
niekrajowych filméw europejskich. Odbywa sie ono
w ramach funduszu wygenerowanego na podstawie
liczby biletow sprzedanych w danym okresie na
niekrajowe filmy europejskie w krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA.

Dziatanie podzielone jest na dwa etapy:

- generowanie potencjalnego funduszu na podstawie
liczby sprzedanych biletéw,

- reinwestycja w kwalifikujace sie dziatania.

ETAPI:

GENEROWANIE POTENCJALNEGO FUNDUSZU
KWALIFIKUJACE SIE FILMY:

- produkcje fabularne, animowane i dokumentalne
o minimalnym metrazu 60’;

z pierwszymi prawami autorskimi ustanowionymi
najwczesniej w2021,

niezawierajagce innych tresci (oper, koncertéw,
performance’éw itp.), a takze reklam, materiatow

pornograficznych  lub  propagujacych  rasizm
i przemoc;
- wyprodukowane z wiekszosciowym udziatem

producenta lub producentéw, wymienionych
w napisach koncowych, posiadajacych kontrole
kreatywna, prawa lub udziat w zyskach, dziataja-
cych w krajach uczestniczacych w komponencie
MEDIA;

wyprodukowane  ze  znaczacym udziatem
obywateli lub rezydentéw krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA;

- filmy europejskie beda uwazane za krajowe w kraju
uczestniczacym w komponencie MEDIA, ktérego
obywatele/rezydenci byli najbardziej reprezentowani
w procesie produkcji, natomiast za niekrajowe
beda uznane we wszystkich pozostatych krajach.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Europejski dystrybutor kinowy, posiadajacy prawa do
filméw w danym kraju, prowadzacy dystrybucje kinowa
(ustalona data premiery, zaplanowana, kontrolowana
i przeprowadzona kampania dystrybucyjna i promocyjna),
zaangazowany w dziatania komercyjne zmierzajace
do znalezienia szerokiej widowni dla filmow wyswietla-
nych w kinach.

BILETY SPEENIAJACE KRYTERIA:

« sprzedane w okresie od 1stycznia do 31 grudnia 2024 r.;

- zostata za nie pobrana opfata (takze bilety ulgowe),
z wykluczeniem biletéw bezptatnych;

« liczba sprzedanych biletéw musi by¢ poswiadczona
przez organ krajowy;

- bilety musza dotyczyc
europejskich;

- film musi mie¢ ustalone pierwsze prawa autorskie
najwczesniej w2021 r.

niekrajowych  filmow

WYLICZANIE WYSOKOSCI FUNDUSZU:

Na kazdy kwalifikowalny do obliczenia potencjalnego
funduszu bilet przypada, w zaleznosci od kraju
pochodzenia filmu i kraju dystrybucji, okreslona kwota.
Na etapie generowania funduszu nalezy pomnozy¢ te
kwote przez liczbe sprzedanych biletéw (nie kwalifikujg
sie filmy, na ktére sprzedano ponizej 200 biletéw
w okresie referencyjnym).



KRAJ POCHODZENIA FILMU
KRAJ DYSTRYBUCJI Niemcy, Hiszpania, Wtochy | Inny kwalifikujacy sie kraj

2,3

Francja, Niemcy, Wtochy, Hiszpania 1,1 1,3

Austria, Belgia, Holandia, Polska 1,3 1,6 2,3
Czechy, Dania, Finlandia, Grecja,

Wegry, Norwegia, Portugalia, Szwecja 18 2,0 23
Inny kwalifikujacy sie kraj 2,0 2,3 2,3

Ze wzgledu na priorytet jak najszerszego dotarcia do publicznosci oraz wsparcia dziatan marketingowych
dotyczacych nowych europejskich filméw, obowiazuja nastepujace progi dostepnosci funduszu w zaleznosci

od kraju.

KRAJ DYSTRYBUCJI

Francja, Niemcy, Wtochy, Hiszpania

MAKSYMALNY PROG
(liczba sprzedanych biletéw na dany film)

300.000

Austria, Belgia, Holandia, Polska

100.000

Czechy, Dania, Finlandia, Grecja, Wegry, Norwegia,
Portugalia, Szwecja

75.000

Inny kwalifikujacy sie kraj

16.000

KRAJ DYSTRYBUCJI

Francja, Niemcy, Wtochy, Hiszpania

MINIMALNY DOSTEPNY FUNDUSZ
(na dany film dla danego dystrybutora)

30.000 €

Austria, Belgia, Holandia, Polska

15.000€

Czechy, Dania, Finlandia, Grecja, Wegry, Norwegia,
Portugalia, Szwecja

10.000 €

Inny kwalifikujacy sie kraj

5.000€

Maksymalny fundusz wygenerowany przez danego dystrybutora nie moze przekroczy¢ 1 000 000 euro.

ETAPII:
REINWESTYCJA
W aplikacji zaplanowa¢ mozna koszty zwigzane

z nastepujacymi dziataniami:

« koprodukcja niekrajowych filméw europejskich;
+ zakup praw do dystrybucji niekrajowych filmdéw
europejskich, np. poprzez gwarancje minimalne;
« koszty ~ promocji i  marketingu  zwigzane
z wprowadzaniem do kin niekrajowych filméw
europejskich, koszty zwigzane z przygotowaniem
kopii filmow;

« koszty promocji i marketingu zwigzane z dystrybucja
online niekrajowych filméw europejskich, koszty
zwigzane z przygotowaniem wersji jezykowych.

Dziatania zwigzane z reinwestycja funduszu moga
dotyczy¢ maksymalnie 12 rdéznych niekrajowych
filméw europejskich.

Na etapie reinwestycji, koszty zwigzane
z finansowaniem filmu moga wynies¢ maksymalnie
70% catkowitego budzetu. Minimum 25% budzetu
musi  by¢ przeznaczone na koszty zwigzane
z wprowadzeniem filmow do kin lub/i dystrybucja
online.

Uwaga! Na etapie raportu koncowego wymagane
bedzie przedstawienie miedzynarodowego numeru
identyfikacyjnego ISAN.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
do 70% catkowitych kwalifikowalnych kosztow
projektu.

CZAS TRWANIA DZIAEANIA:
12-24 miesigce.



EUROPEAN FILM SALES

PROJEKTY:

Wsparcie dla agentéw sprzedazy planujacych finansowe
zaangazowanie w produkcje lub wprowadzenie do kin
niekrajowych filméw europejskich. Odbywa sie ono
w ramach funduszu wygenerowanego na podstawie
liczby biletéw sprzedanych w danym okresie na
niekrajowe filmy europejskie w krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA.

Dziatanie podzielone jest na dwa etapy:

- generowanie potencjalnego funduszu na podstawie
liczby sprzedanych biletow,

- reinwestycja w kwalifikujace sie dziatania.

ETAPI:

GENEROWANIE POTENCJALNEGO
KWALIFIKUJACE SIE FILMY

- produkcje fabularne, animowane i dokumentalne
o minimalnym metrazu 60’

z pierwszymi prawami autorskimi ustanowionymi
najwczesniej w2021 r.;

niezawierajgce innych tresci (oper, koncertéw,
performance’éw itp.), a takze reklam, materiatéw

FUNDUSZU

pornograficznych  lub  propagujagcych  rasizm
i przemoc;

- wyprodukowane z wiekszosciowym  udziatem
producenta lub producentéw, wymienionych

w napisach koncowych, posiadajgcych kontrole
kreatywna, prawa lub udziat w zyskach, dziatajgcych
w krajach uczestniczgcych w komponencie MEDIA;
wyprodukowane  ze  znaczacym  udziatem

obywateli lub rezydentéw krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA;

filmy europejskie beda uwazane za krajowe w kraju
uczestniczagcym w komponencie MEDIA, ktérego
obywatele/rezydenci byli najbardziej reprezentowani
w procesie produkgcji, natomiast za niekrajowe
beda uznane we wszystkich pozostatych krajach.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Europejski agent sprzedazy, dziatajgcy w imieniu
producenta i posiadajgcy prawa do komercyjnej
eksploatacji filmu poprzez marketing lub sprzedaz
licencji dystrybutorom lub innym kupujagcym, w celu
dotarcia do publicznosci zagranicznej. Firma musi
posiada¢ prawa do sprzedazy filmu w co najmniej
10 krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA.

BILETY SPEENIAJACE KRYTERIA:

- sprzedane w okresie od 1 stycznia do 31 grudnia 2023 r;

- zostata za nie pobrana opfata (takze bilety ulgowe),
zwykluczeniem biletéw bezptatnych;

« liczba sprzedanych biletéw musi by¢ poswiadczona
przez organ krajowy;

- zadeklarowane przez
dystrybutoréw;

- bilety musza dotyczy¢ niekrajowych
europejskich dla danego dystrybutora;

- film musi mie¢ ustalone pierwsze prawa autorskie
najwczesniej w2021r.

kwalifikujgcych sie

filméw

WYLICZANIE WYSOKOSCI FUNDUSZU:

Krok 1: fundusz w wysokos$ci 20 000 euro jest

przydzielany, jezeli:

«w 2024 r. wnioskodawca nabyt prawa kinowe do
2 filmow (europejskich lub nie);

«w 2024 r. 2 europejskie kwalifikujace sie filmy
z katalogu firmy byty dystrybuowane w przynajmniej
1kraju poza krajem agenta sprzedazy.

Krok 2: jesli wnioskodawca spetnia kryteria z kroku 1.,
zostanie wygenerowany dodatkowy fundusz.




,20 000 gatunkdw pszczdt”, rez. Estibaliz Urresola Solaguren, mat. Gutek Film

Na kazdy kwalifikowalny do obliczenia potencjalnego funduszu bilet przypada, w zaleznosci od kraju pochodzenia

filmu i kraju dystrybucji, okreslona kwota.

rancja, Wtochy

Inny kwalifikujacy sie kraj

Potencjalny wygenerowany fundusz nie moze przekroczy¢ 750 000 euro na agenta sprzedazy.

ETAPII:
REINWESTYCJA
W aplikacji zaplanowa¢ mozna koszty zwigzane

z nastepujacymi dziataniami:

« zakup praw do dystrybucji niekrajowych filmdw
europejskich, np. poprzez gwarancje minimalne,
zaliczki;

« koszty promocji i reklamy kwalifikujgcych sie
niekrajowych filméw europejskich, koszty zwigzane
z przygotowaniem kopii filmow.

Dziatania zwigzane z reinwestycja funduszu moga do-
tyczy¢ maksymalnie 5 kwalifikujacych sie niekrajowych
filmow europejskich.

KRAJ POCHODZENIA FILMU PRZELICZNIK ZA BILET

0,75

Na etapie reinwestycji, koszty zwigzane z nabyciem
praw do miedzynarodowej sprzedazy filmu s3
kwalifikowalne tylko do 70% catkowitego budzetu
reinwestycji.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
do 70% catkowitych kwalifikowalnych  kosztéw
projektu.

CZAS TRWANIA DZIALANIA:
12-24 miesiace.
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STORIES |

mat. Unifrance

INNOVATIVE TOOLS AND BUSINESS MODELS

PROJEKTY:

Inicjatywy dotyczace nowoczesnych narzedzi i modeli
biznesowych, ktére stuzg zwiekszaniu widocznosci
i publicznosci europejskich utworéw audiowizualnych
w erze cyfrowej oraz zwiekszaja konkurencyjnosc
europejskiego sektora audiowizualnego.

RODZAJE PROJEKTOW:

Rozwijanie i/lub rozpowszechnianie innowacyjnych
narzedzi i modeli biznesowych, ktére stuzg poprawie
widocznosci, dostepnosci, widowni i réznorodnosci
utworow  europejskich  i/lub  konkurencyjnosci
europejskiego  przemystu audiowizualnego. Obszar
wspiera projekty wykorzystujagce napisy lub narzedzia
stuzace zwiekszaniu cyfrowej dostepnosci utworow,
narzedzia ufatwiajgce poruszanie sie w sektorze
audiowizualnym oraz optymalizacji dziatan w sektorze
zwykorzystaniem nowych technologii.

PROJEKTY MOGA OBEJMOWAC W SZCZEGOLNOSCI:
« narzedzia do tworzenia napiséw lub utatwiajgce
dostepnosc¢ utwordw; rekomendacje do szerokiego
miedzynarodowego stosowania, takze miedzy
platformami z réznych krajéw, stuzace poprawie
widocznosci, dostepnosci, zwiekszajagce liczbe
odbiorcéw europejskich utworéw audiowizualnych;
- narzedzia biznesowe poprawiajgce efektywnosé
i przejrzystos¢  rynku  audiowizualnego -
zautomatyzowany system zarzgdzania prawami,
technologia gromadzenia i analizy danych;

- modele biznesowe dazace do optymalizagji

synergii i komplementarnosci miedzy platformami
dystrybugji (festiwale, kina, VoD i in.);

- narzedzia biznesowe badajgce nowe sposoby
produkgji, finansowania, dystrybucji lub promocgji,
z wykorzystaniem nowych technologii (Al, big data,
blockchain itp.);

- innowacyjne narzedzia i modele biznesowe
usprawniajagce dziatania proekologiczne branzy
audiowizualne;j.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Firmy prywatne, organizacje niekomercyjne, stowarzy-
szenia, fundacje, NGO, samorzady itp., ktére s zareje-
strowane w jednym z krajow uczestniczacych w kom-
ponencie MEDIA, a ich wtascicielem lub gtéwnym
udziatowcem musi by¢ obywatel jednego z tych krajow.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
do 70% catkowitych kosztéw kwalifikowanych dziatania.

CZAS TRWANIA DZIAEANIA:
do 36 miesiecy.




fot. Jan de Groen, mat. International Film Festival Rotterdam

MEDIA 360°

PROJEKTY:

Schemat  wspiera  pakiet dziatan  zwigzanych
z utatwianiem tworzenia i promodji tresci europejskich
i/lub wdrazaniem nowych technologii oraz modeli
biznesowych w sektorze audiowizualnym. Inicjatywy
majg stuzy¢  wzmocnieniu  zdolnosci  tworzenia,
produkcji i promowania wysokiej jakosci utworow
europejskich na rynku globalnym.

RODZAJE PROJEKTOW:

- dziatania szkoleniowe i mentorskie majace na
celu  zwiekszenie  zdolnosci  profesjonalistow
z branzy audiowizualnej do dostosowania sie do
nowych proceséw twoérczych, rozwoju rynku
i technologii cyfrowych. Dziatania moga obejmowac
m.in.: wspieranie nowych proceséw twdrczych;
wykorzystanie innowacji cyfrowych w produkgji
i dystrybucji  audiowizualnej,  wykorzystanie
narzedzi cyfrowych do produkgji i dystrybucji gier
wideo; poprawe wykorzystania praw wiasnosci
intelektualnej; zielong transformacje.

dziatania i sieciowe wydarzenia branzowe, fizyczne,
cyfrowe lub hybrydowe, koncentrujace sie na
wymianie  miedzy przedsiebiorstwami  wsrdd
europejskich specjalistow z branzy audiowizualnej,
utatwiajace koprodukgcje i sprzedaz oraz wykazujace
wptyw na strukture europejskiego ekosystemu
audiowizualnego, a takze wptyw na promocje
i sprzedaz europejskich utwordéw audiowizualnych.
miedzynarodowe koprodukcje miedzy firma z siedzi-
ba w kraju uczestniczagcym w komponencie MEDIA
a firma z siedziba w kraju nieuczestniczagcym w kom-
ponencie MEDIA. Wsparcia finansowego jest prze-
kazywane dla projektéw filmow fabularnych, seriali

telewizyjnych, animacji i filmow dokumentalnych
oraz dziatania dystrybucyjne i miedzynarodowe
strategie promocyjne majace na celu poprawe mie-
dzynarodowego obiegu i ogladalnosci miedzynaro-
dowych koprodukgji.

wykorzystanie innowacji w celu zwiekszenia do-
stepnosci, widocznosci i ogladalnosci europejskich
utwordw w erze cyfrowej i/lub zwiekszenia konku-
rencyjnosci lub procesu ekologizacji europejskiego
przemystu audiowizualnego.

wsparcie dla warsztatow, seminariéw lub tutoriali,
ktére koncentrujg sie na znaczeniu inwestycji
finansowych, roznych dostepnych mozliwosciach
i tym, w jaki sposéb moga one przyniesé korzysci
firmom audiowizualnym / gamingowym.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Doswiadczone i uznane na rynku audiowizualnym
firmy prywatne, organizacje niekomercyjne, stowa-
rzyszenia, fundacje, NGO, samorzady itp., ktore s
zarejestrowane w jednym z krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA, a ich wiascicielem lub gtow-
nym udziatowcem musi by¢ obywatel jednego z tych
krajow. Wnioskodawcy bedg musieli przedstawic
zintegrowana strategie, dotyczaca pakietu propo-
nowanych dziatarn oraz zademonstrowac ich wartosc
dodang i wptyw na europejska branze audiowizualna.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
do 70% catkowitych kosztow kwalifikowanych dziatania.

CZAS TRWANIA DZIAELANIA:
do 36 miesiecy.




KLASTER AUDIENCE

« Networks of European Cinemas
« European Festivals

« Films on the Move
« Audience Development and Film Education

Rola klastra jest zwiekszenie dostepnosci i widocznosci utwordw audiowizualnych dla potencjalnych
odbiorcow poprzez rozne kanaty dystrybucji i rozwéj widowni. Schematy skupione sa na zwiekszaniu
publicznosci europejskich tresci audiowizualnych i docieraniu do szerokiej widowni, jak réwniez
wptywaja na rozwéj dystrybugji.

Wiasciciele kin zrzeszeni w dofinansowywanej przez komponent MEDIA sieci Europa Cinemas
(Networks of European Cinemas) sg zachecani do wyswietlania niekrajowych filméw europejskich
oraz zwiekszania zainteresowania publicznosci niekrajowa kinematografig. Ponadto zachecani sg
do wdrazania projektéw dla mtodej widowni.

Festiwale filmowe wspierane w ramach European Festivals promujg réznorodnosc europejskich
utwordw audiowizualnych, prezentujac w programie znaczng ilos¢ filmoéw europejskich, zwiekszaja
wiedze i zainteresowanie widowni europejska kinematografig. Opracowujg takze innowacyjne
rozwiazania, zwtaszcza w zakresie docierania do odbiorcow i dziatan online.

Dzieki schematowi Films on the Move wzmacniana jest miedzynarodowa sprzedaz i dystrybucja
europejskich utwordw. Rozwijana jest takze wspotpraca dystrybutoréw i agentdéw sprzedazy
poprzez wspieranie miedzynarodowych strategii dystrybucji niekrajowych filméw europejskich.

W ramach schematu Audience Development and Fllm Education komponent MEDIA wspiera
inicjatywy promujace rozwdj i zaangazowanie publicznosci, w tym dziatania w zakresie edukacji
filmowej, skierowane w szczegdlnosci do mtodych widzéw. Wspierane sg réwniez dziatania
wzmacniajagce ogdlnoeuropejska wspdtprace na rzecz innowacyjnych projektéow rozwoju
widowni i edukagcji filmowej, w szczegdlnosci z wykorzystaniem nowych narzedzi cyfrowych.




EUROP<
CINEM<CS

Creative Europe MEDIA

NETWORKS OF EUROPEAN CINEMAS

PROJEKTY:

Dziatania sieci kin dotyczace budowania doswiad-
czenia kinowego, a takze innowacyjne inicjatywy or-
ganizowane przez kina stuzace dostosowaniu prak-
tyk biznesowych europejskich kin pod wzgledem
bezpieczenstwa, zrownowazonego rozwoju i wia-
czania spotecznego. Schemat wspiera inicjatywy
przystosowujace kina do zmieniajacych sie warun-
kéw rynkowych poprzez promocje innowacyjnych
rozwigzan odpowiednich do ich oferty, budowanie
widowni oraz tworzenie partnerstw w branzy filmowe;.

KWALIFIKUJACE SIE DZIALANIA:

- dziatania networkingowe: informacja i komunikacja
stuzace rozwojowi widowni i realizacji innowacyjnych
dziatan;

- zapewnianie wsparcia finansowego cztonkom sieci
(zrzeszonym kinom), wdrazajgcym ponizsze dziatania:
- inicjatywy majace na celu promocje i wyswietlanie

filméw europejskich oraz zwiekszenie widowni
niekrajowych filméw europejskich, a takze
przyczyniajace sie do bardziej zréwnowazonego
i przyjaznego dla Srodowiska przemystu;
innowacyjne dziatania majace na celu dotarcie do
nowych odbiorcéw i wzbudzenie zainteresowania
mtodych kinomandw filmami europejskimi poprzez
odnowienie i wzbogacenie doswiadczen kinowych;
wykorzystanie transformacji cyfrowej, w tym
narzedzi online i aplikacji danych;

dostosowanie praktyk biznesowych europejskich

kin pod wzgledem bezpieczenstwa, trwatosci,

integracji i dostepnosci;

dziatania promocyjne i marketingowe realizo-

wane we wspdtpracy z innymi platformami dys-
trybucyjnymi  (np. nadawcami telewizyjnymi,
platformami VoD).

KTO MOZE APLIKOWAC:
Sieci kin — koordynowane przez podmiot posiadaja-
cy osobowo$¢ prawng, prowadzace wspdlne dziatania

zwigzane z wyswietlaniem i promogja filmdéw europej-
skich — ktére reprezentuja co najmniej 400 kin w co
najmniej 20 krajach uczestniczacych w komponencie
MEDIA. Sieci te oraz nalezace do nich kina muszg by¢
w catkowitym lub wiekszo$ciowym posiadaniu obywateli
lub rezydentow krajow uczestniczacych w komponencie
MEDIA, a takze zarejestrowane w jednym z tych krajéw.

Beneficjentem schematu jest sie¢ Europa Cinemas.

KINA, KTORE SA UPRAWNIONE JAKO NALEiACE

DO SIECI:

- wyswietlajg europejskie filmy w ciggu 12 miesiecy
od daty krajowej premiery danego filmu;

+ przeznaczajg nie wiecej niz 30% swoich pokazdéw
na retrospektywy i powtérne wyswietlenia;

- posiadajg system sprzedazy biletéw i raportowania
liczby wejs¢;

- posiadajg przynajmniej jeden ekran i 70 miegjsc
siedzacych;

- organizujg przynajmniej 300 pokazéw rocznie
w przypadku kin jednoekranowych oraz przynajmniej
520 pokazdw rocznie w przypadku kin posiadajacych
dwa i wiecej ekranodw, z zastrzezeniem, ze s to kina
funkcjonujace przez co najmniej 6 miesiecy w roku —
kina funkcjonujace przez okres krotszy niz 6 miesiecy
w roku (kina letnie, plenerowe) musza oferowad
przynajmniej 30 pokazdw w miesigcu;

+w czasie poprzednich 12 miesiecy odwiedzito je
przynajmniej 20 000 widzow.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:

+do 95% catkowitych kwalifikowalnych kosztéw
projektu;

- maksymalne dofinansowanie dla cztonka sieci nie
moze przekroczy¢ 250 000 euro.

CZAS TRWANIA DZIAELANIA:
do 18 miesiecy.




EUROPEAN FESTIVALS

PROJEKTY:
Europejskie festiwale audiowizualne, ktére:

+s3 organizowane we wspdtpracy z partnerami
miedzynarodowymi;

- realizujgce dziatania zaplanowane w perspektywie
rocznej;

- majg innowacyjne podejscie do rozwoju publicznosci
(w szczegolnosci mtodej) przed, w trakcie lub po
zakonczeniu festiwaly;

- zwiekszaja zasieg oraz wykorzystujg technologie
cyfrowe takie jak np. social media, programy cross-
mediowe w celu zbudowania spotecznosci wokot
wydarzenia;

«+ w ciggu roku organizujg inicjatywy z obszaru edukagji
filmowej;

- ktadg nacisk na obecno$¢ filméw europejskich,
w szczegolnosci tych z krajéw o niskiej zdolnosci
produkcyjnej;

- dbajg o obecnos¢ utwordéw pozaeuropejskich oraz
geograficzne zréznicowanie niekrajowych utworow
europejskich w programie, wykazujgc konkretny,
realistyczny i strategiczny rozwdj pod wzgledem
organizacyjnym i finansowym.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Firmy prywatne, organizacje niekomercyjne, stowa-
rzyszenia, fundacje, NGO, samorzady itp., ktére sg
zarejestrowane w jednym z krajow uczestniczacych
w programie Kreatywna Europa — komponent MEDIA,
a ich wtascicielem lub gtéwnym udziatowcem musi by¢
obywatel jednego z tych krajéw. Pod uwage bedg bra-
ne tylko wnioski ztozone przez organizatoréw festiwali
w krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:

FESTIWAL SPEENIA KRYTERIA, JESLI:

+w swoim programie zawiera kwalifikowalne filmy
(fabuty, dokumenty, animacje), ktére sg wyswietlane
szerokiej widowni, jak rowniez akredytowanym
miedzynarodowym profesjonalistom i prasie;

- ma sformutowany regulamin oraz jasne zasady
selekgji;

« jego repertuar w minimum 50% stanowig filmy kwa-
lifikowalne, pochodzacych z krajéw uczestniczacych
w komponencie MEDIA;

« przynajmniej 50%  jego
niekrajowe filmy europejskie;

«w jego repertuarze uwzglednione sa utwory po-
chodzace z co najmniej 15 krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA;

- do 31 grudnia 2024 r. miat co najmniej 3 edycje.

repertuaru  stanowia

NIE KWALIFIKUJA SIE FESTIWALE, KTORE:

- majg w programie wytacznie utwory, ktére nie sg
uwazane za kwalifikujgce sie, takie jak reklamy,
transmisje na zywo, seriale telewizyjne, teledyski,
gry wideo, filmy amatorskie, filmy z telefonéw
komorkowych, zwiastuny i nienarracyjne prace
artystyczne;

- s3 festiwalami tematycznymi, takimi jak wydarzenia
kulturalne lub wydarzenia zwigzane ze sztuka/
technologig/nauka, a takze wysoce specjalistyczne
festiwale o okreslonej tematyce (np. turystyka, sport,
gastronomia, moda, zdrowie itp.).

- ryczatt uzalezniony od liczby filméw europejskich w programie:

Festiwale filméw petnometrazowych

Festiwale filméw krétkometrazowych

(limity dotycza kazdej z edycji)

<40 filméw europejskich 27 000 euro
41- 60 filméw europejskich 35000 euro
61 - 80 filméw europejskich 41000 euro
81 - 100 filméw europejskich 46 000 euro
101 - 120 filmow europejskich 55000 euro
121 - 200 filméw europejskich 63 000 euro
>200 filmow europejskich 75000 euro

(limity dotycza kazdej z edycji)

<150 filmow europejskich 19 000 euro
150-250 filmow europejskich 25000 euro
>250 filmow europejskich 33000 euro

CZAS TRWANIA DZIAEANIA:
do 24 miesiecy.




,Cztery corki” rez. Kaouther Ben Hania, mat. Stowarzyszenie Nowe Horyzonty

FILMS ON THE MOVE

PROJEKTY:

Schemat wspiera miedzynarodowe kampanie dystry-
bucyjne - kinowe i online — nowych, kwalifikujacych
sie filmow europejskich poza ich krajem pochodzenia,
koordynowane przez agenta sprzedazy. W projekcie
musi uczestniczy¢ co najmniej 7 dystrybutorow z roz-
nych krajéw uczestniczacych w komponencie MEDIA.

FILMY SPEENIAJACE KRYTERIA:
- produkcje fabularne, animowane i dokumentalne
o minimalnym metrazu 60’;
obrazy, do ktérych pierwsze prawa autorskie zostaty
ustanowione najwczesniej w2023 r.;
niezawierajgce innych tresci (oper, koncertéw,
performance’dw itp.), a takze reklam, materiatow por-
nograficznych lub propagujacych rasizm i przemoc;
wyprodukowane z  wiekszo$ciowym  udziatem
producenta lub producentéw, wymienionych
w napisach koncowych, posiadajagcych kontrole
kreatywna, prawa lub udziat w zyskach, dziatajgcych
w krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA;
z budzetem produkgcji maks. 20 min euro;
wyprodukowane przy znaczacym udziale obywateli
lub rezydentdéw krajow uczestniczacych w kompo-
nencie MEDIA;
na etapie aplikacji wymagane jest przedstawienie
miedzynarodowego numeru identyfikacyjnego ISAN;
- film musi trafi¢ do dystrybucji najwczesniej 10
tygodni po dacie ztozenia wniosku.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Firma, ktora jest europejskim (zarejestrowanym
i dziatajgcym w jednym z krajow uczestniczacym
w komponencie MEDIA, a bezposrednimi wtascicielami
lub wiekszosciowymi udziatowcami firmy musza
by¢ obywatele tych krajéw) agentem sprzedazy
wyspecjalizowanym w komercyjnej eksploatagji filmu

przez marketing i sprzedaz licencji dystrybutorom
lub innym firmom wprowadzajgcym film do dystrybugji
z3a granica.

Agent sprzedazy musi mie¢ podpisang umowe z pro-
ducentem dotyczaca sprzedazy filmu wymienionego
w aplikacji w co najmniej 15 krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA.

Agent sprzedazy sktada wniosek obejmujacy dziatania
grupy co najmniej 7 dystrybutoréw dziatajgcych w réz-
nych krajach, z ktérych co najmniej 2 musi pochodzi¢
z krajéw o niskiej zdolnosci produkcyjnej.

Dystrybutorzy zaangazowani w dziatanie musza
posiada¢  doswiadczenie dotyczace  dystrybugji
europejskich niekrajowych filmow, ustalong strategie
dystrybucji i powigzany z nig budzet oraz zadeklarowaé
ched raportowania dziatan.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:

-+ co najmniej 50% finansowania catkowitego szaco-
wanego budzetu produkcji musi pochodzi¢ z krajéw
uczestniczacych w komponencie MEDIA.

- do 90% catkowitych kwalifikowalnych kosztéw
projektu;

- maksymalne kwoty dofinansowania przypadajace
na kazdego dystrybutora sg ograniczone do:

- 150 000 euro dla Frangji, Hiszpanii, Wtoch i Niemiec,
- 60 000 euro dla Austrii, Belgii, Holandii i Polski,
-30 000 euro dla Czech, Danii, Finlandii, Grecji,
Wegier, Norwegii, Portugalii, Szwecji,
- 10 000 euro dla pozostatych terytoriow;
« kwoty te mnie mogg przekroczyé 70% kosztow P&A.

CZAS TRWANIA DZIALANIA:
12-24 miesiace.
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Kino bez barier, fot. Barbara Sinica, mat. Centrum Kultury Zamek

AUDIENCE DEVELOPMENT AND FILM EDUCATION

PROJEKTY:

Projekty zapewniajagce mechanizmy wspotpracy pan-
europejskiej i rozwoju ogodlnoeuropejskiej publicz-
nosci, ktore stuzg wzbudzeniu zainteresowania i po-
szerzenia wiedzy odbiorcéw europejskimi  filmami
i utworami audiowizualnych, w tym programéw do-
tyczacych dziedzictwa filmowego. Schemat wspie-
ra inicjatywy promujace rozwodj i zaangazowanie
widowni, w tym dziatania z zakresu edukacji filmowej,
skierowane w szczegdlnosci do mtodej widowni.

RODZAJE PROJEKTOW:

Projekty zapewniajgce paneuropejska wspotprace

i przedstawiajgce innowacyjne dziatania, zwtaszcza

wykorzystujgce nowe narzedzia cyfrowe, majace na
celu:

- zwiekszenie zainteresowania i wiedzy widzdw,
w szczegolnosci mtodej widowni, na temat europej-
skich filméw i utwordw audiowizualnych, tacznie ze
specjalnymi programami dotyczacymi dziedzictwa
filmowego,

- zwiekszenie paneuropejskiego efektu i dotarcia do
widowni;

- promowanie i zwiekszenie wktadu, jaki istniejace
filmy europejskie i utwory audiowizualne, w tym
katalogi wyselekcjonowanych filméw, wnosza do
rozwoju i edukacji widowni.

zorientowane na

Dziatania obejmuja wydarzenia

publiczno$¢ oraz innowacyjne lub transgraniczne
inicjatywy w zakresie edukacji filmowej. Zacheca
sie do wspotpracy miedzy instytucjami filmowymi
i platformami internetowymi.

Szczegdlng uwage przyktada sie do wnioskéw
przedstawiajgcych adekwatne strategie zapewnienia
bardziej przyjaznej $rodowisku
branzy oraz zapewnienia rownosci ptci, inkluzywnosci,
réznorodnosci i reprezentatywnosci.

zrébwnowazonej i

Ponadto kwalifikujace sie dziatania projektowe musza
mie¢ ogdlnoeuropejski  zasieg, docierajagc do co
najmniej 5 krajow uczestniczacych w komponencie
MEDIA.

Filmy i dzieta audiowizualne w ramach projektu musza
w co najmniej 50% pochodzi¢ z kraju uczestniczagcego
w komponencie MEDIA.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Firmy prywatne, NGO, samorzady itp. dziatajace
w jednym z krajéw uczestniczacych w komponencie
MEDIA i bedgce w wiekszosciowym lub catkowitym
posiadaniu obywateli tych krajow - podmioty
zajmujace sie celami okreslonymi w schemacie
i realizujace ukierunkowane dziatania.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
do 70% catkowitych kosztow kwalifikowanych dziatania.

CZAS TRWANIA DZIALANIA:
24-36 miesiecy.




HARMONOGRAM NABOROW MEDIA 2025

OBSZAR DOFINANSOWANIA: TERMIN APLIKACIJI:

European Co-Development 26 lutego 2025

European Mini-Slate Development 17 wrzesnia 2025

I termin 5 grudnia 2024

TV and Online Content Il termin 14 maja 2025

European Film Distribution 24 kwietnia 2025

Innovative Tools and Business Models 16 stycznia 2025

Networks of European Cinemas 16 lipca 2025

Audience Development and Film Education 27 marca 2025
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