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Szanowni Panstwo,

w pierwszym numerze ,Magazynu CED Polska” w 2023 roku przygotowalismy dla Parstwa sporo ciekawych
artykutéw. Na poczatek prezentujemy state inicjatywy i konkursy realizowane przez Komisje Europejska,
takie jak 7 Najbardziej zagrozonych zabytkow, Nagrode Literacka Unii Europejskiej, Europejskie
Stolice Kultury czy Nagrode Filmowa Europejskiej Publicznosci LUX. Przyblizamy réwniez nowa odstone
programu Culture Moves Europe.

Nastepnie przypominamy przebieg wyktadéw, debat i konferencji organizowanych w ostatnich miesigcach
przez zespot Creative Europe Desk Polska. Koncéwka zesztego roku i poczatek 2023 roku obfitowat
w wydarzenia skierowane do szerokiego grona przedstawicieli sektoréw kultury, kreatywnych
i audiowizualnego. Zorganizowalismy dla Panstwa m.in. cykl wyktadow eksperckich poswieconych
schematowi Projekty wspotpracy europejskiej, kolejng odstone Kreatywnych Debat — tym razem
o cyfrowych trendach w kulturze, wydarzenie ,Ztap inspiracje! Jak promowac projekty miedzynarodowe”
oraz miedzynarodowa konferencje ,A Story to Tell: On Creating the Script and Running the Show”
skierowang do scenarzystow i tworcow narracji.

W tym numerze prezentujemy Panstwu réwniez wywiady z Aling Januszczyk, koordynatorka projektu
,Book=Life”, dofinansowanego w schemacie Projekty wspdtpracy europejskiej oraz z producentka
filmowa Agnieszkg Dziedzic, reprezentujgcg firme Aurum Film, ktora otrzymata grant w ramach
schematu European Slate Development. Zachecamy rowniez do zapoznania sie z rozmowa z dr Katarzyna
Jagodzinska z Towarzystwa Mitosnikow Zabytkow i Historii Krakowa, ktéra przybliza inicjatywe Europa Nostra
Heritage Hub for Central and Eastern Europe. Jak zawsze polecamy rowniez kwestionariusz w ramach
cyklu ,Porozmawiajmy o szkoleniach”. W tym numerze swoim dos$wiadczeniem z udziatu w European
Showrunner Programme dzieli sie scenarzysta i showrunner Wiktor Pigtkowski.
Zyczymy przyjemnej lektury.
Zespot Creative Europe Desk Polska

Europejski Rok

Umiejetnosci

2023 rok zostat ustanowiony przez Komisje Europejska
Europejskim Rokiem Umiejetnosci. Zgodnie z zatozeniem
inicjatywa ma stwarza¢ mozliwosci nauki, podnoszenia
kwalifikacji zawodowych oraz umozliwia¢ udziat
w szkoleniach dofinansowanych z funduszy europejskich.

Panstwa cztonkowskie zatwierdzity cele spoteczne Unii
Europejskiej na 2030 rok, tym samym wspierajac idee uczenia
sie przez cate zycie. Zgodnie z zatozeniami co najmniej 60%
dorostych powinno co roku uczestniczyé w szkoleniach,
do 2030 r. co najmniej 80% wszystkich dorostych powinno
posiadac¢ podstawowe umiejetnosci cyfrowe.

Cele te majg zostac osiggniete poprzez:

« wspieranie inwestycji w szkolenia i podnoszenie kwalifikacji
oraz wspieranie 0sob w zmianie pracy;

« promowanie postawy, w ktérej umiejetnosci odpowiadatyby
potrzebom rynku pracy, réwniez poprzez wspotprace
z partnerami spotecznymi i przedsiebiorstwami;

UMIEJETNOSCI

- dopasowanie aspiracji poszczegdlnych oséb i umiejetnosci
do mozliwosci na rynku pracy poprzez potozenie
nacisku na transformacje ekologiczng i cyfrowa wraz ze
zwiekszeniem liczby oséb na rynku pracy, w szczegdlnosci
kobiet i mtodziezy;

- przyciggniecie osob z panstw trzecich z umiejetnosciami
potrzebnymi w Unii Europejskiej przez wieksze mozliwosci
uczenia sie i mobilnosci.

Europejski Rok Umiejetnosci ma przyczyni¢ sie do
wzmocnienia  konkurencyjnosci, wtaczenia  obywateli
w ksztattowanie zawodowej rzeczywistosci oraz poszerzenie
wspotpracy z sektorem prywatnym, przedsiebiorcami i innymi
podmiotami majacymi istotny wptyw na ksztattowanie
rynku pracy.

Wiecej informacji dotyczacych Europejskiego  Roku

Umiejetnosci  znajduje sie na stronie: ec.europa.eu/
commission/presscorner/detail/en/ip_22_6086.
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Europejskie Stolice Kultury 2023

Program Europejskie Stolicy Kultury ma na celu promowanie
bogactwa i rdznorodnosci kultur oraz wzmocnienie
u obywateli poczucia przynaleznosci do wspdlnego,
europejskiego obszaru kulturowego. Tytut ten jest szansa
promogji miast i regiondw, zaprezentowania ich wktadu
kulturalnego i artystycznego w europejska kulture i sztuke,
jak réwniez wptywu kultury i sztuki na ich rozwdj. Daje tez
mozliwo$¢ przyciggniecia miedzynarodowej publicznosci
i turystow, a takze aktualizacji strategii rozwoju poprzez
dziatalnos¢ kulturalng. Wybér danego miasta jako Europejskiej
Stolicy Kultury ma dtugofalowy i wielowymiarowy wptyw
nie tylko na kulture, lecz réwniez na sytuacje spoteczna
i gospodarcza zarowno samego miasta, jak i catego regionu.

W 2023 roku tytut Europejskiej Stolicy Kultury beda nosity
az trzy miasta: Veszprém (Wegry), Timisoara (Rumunia)
oraz Eleusis (Grecja).

Veszprém jest jednym z najstarszych wegierskich miast.
To tu zostat zatozony pierwszy uniwersytet w kraju oraz stolica
biskupia, ktéra powstata na poczatku XI wieku. Na 2023 rok
przygotowano program, ktéry obejmuje okoto 3000 wydarzen.
Dla odwiedzajgcych przygotowano specjalng aplikacje ze
szczegotowymi informacjami i wydarzeniami artystycznymi.
Wiecej informacji oraz szczegdtowy program wydarzen:
veszprembalaton2023.hu/en.

Timisoara wygrata konkurs Europejskiej Stolicy Kultury na
2021 rok, ale z powodu pandemii koronawirusa zdecydowano
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o przesunieciu zaplanowanych dziatarn o dwa lata. Oficjalne
otwarcie ESK 2023 odbyto sie w potowie lutego, a w ciggu
catego roku zaplanowano az 30 wydarzen kulturalnych
tygodniowo. Wsréd nich m.in. spotkania z laureatami Nagrody
Nobla w dziedzinie literatury Orhanem Pamukiem i Olga
Tokarczuk czy niemieckim filozofem Peterem Sloterdijkiem.
Wiecej informacji oraz szczegdtowy program wydarzen:
timisoara2023.eu/en/.

Greckie Eleusis to najmniejsze i najstarszej miasto,
ktére bedzie nosito tytut Europejskiej Stolicy Kultury
w dotychczasowej historii tej inicjatywy. To jedno z pieciu
najwazniejszych  $wietych miast starozytnosci, miasto
misteriéw eleuzyjskich i miejsce narodzin Ajschylosa. Dzieki
portowi i strategicznemu potozeniu 21 km na zachéd od Aten
w XIX wieku zostato przeksztatcone w jeden z najwiekszych
osrodkéw przemystowych. Czerpigc inspiracje z bogatej
historii miasta, Eleusis 2023 tworzy zintegrowany program
artystyczny, badawczy i edukacyjny o wiodacym tytule
Mysteries of Transition”, ktéry koncentruje sie na trzech
osiach: ludzie - spofeczenstwo - praca/$rodowisko.
Wiecej informacji oraz szczegdtowy program wydarzen:
2023eleusis.eu/.

Zachecamy do odwiedzenia Veszprém, Timisoary oraz
Eleusis i wziecia udziatu w wydarzeniach kulturalnych
przygotowanych w ramach programu Europejskich Stolic
Kultury 2023.



Tegorocznych laureatéw europejskich nagrod muzycznych Music Moves Europe (MME)
poznalismy podczas uroczystej ceremonii 19 stycznia 2023 roku w czasie holenderskiego
festiwalu Eurosonic Noorderslag w Groningen. Ten zainagurowany w 1986 roku coroczny
czterodniowy festiwal muzyczny i towarzyszaca mu branzowa konferencja odkrywajg
najbardziej interesujacych wschodzacych twércéw muzycznych z Europy.

Nagroda gtéwna MME — Grand Jury Award — powedrowata
do wioskiej artystki Sans Soucis. Mieszkajagca w Londynie
piosenkarka, autorka tekstow, producentka i gitarzystka
zostata doceniona miedzy innymi za swdj wyjatkowy styl
czerpigcy z réznorodnego dziedzictwa, ktéry przekracza
granice gatunkow.

Pozostate nagrody MME 2023 otrzymali:
« Schmyt (Niemcy),

« July Jones (Stowenia),

« Oska (Austria),

« Kids Return (Francja),

+ Queralt Lahoz (Hiszpania).

Jury konkursu Music Moves Europe Awards sktada sie
z pieciu profesjonalistow uznanych w branzy muzyczne;j.
Co roku zwyciezca Nagrody Publicznosci z poprzedniego
roku dotacza do jury MME Awards. W tym roku to
miejsce zajeta Jacqueline Baghdasaryan, piosenkarka
ormianskiego zespotu muzycznego Ladaniva. Pozostali
jurorzy edycji 2023 to: Cindy Castillo (festiwal MadCool),
Cemma Bradley (radio BBC), Bryan Johnson (Spotify)
i Kevin Cole (KEXP).

Nagroda Publicznosci, ustalona na podstawie przeliczonych
gtoséw, zostata w tym roku przyznana Jerry Heil z Ukrainy.

Jednym z celdéw nagrdod jest wspieranie wschodzacych
talentéw w miedzynarodowe;j karierze.

Co roku pieciu zwyciezcéw Music Moves Europe Award
otrzymuje nagrode finansowg w wysokosci 10 tysiecy euro.
Zdobywca nagrody Grand Jury Award otrzymuje 10 tysiecy
euro oraz voucher na wsparcie realizacji proekologicznej
trasy koncertowej o wartosci 5 tysiecy euro. Zwyciezca
nagrody Public Choice Award otrzymuje 5 tysiecy euro.

Wszystkich 15 nominowanych zaproszono do wystepu na
festiwalu Eurosonic Noorderslag oraz do wziecia udziatu
w dniu edukacji biznesowej, ktérego celem jest usprawnienie
codziennej dziatalnosci zawodowej. Poruszono tematy takie
jak synchronizacja (dla przyktadu jednym z tematéw byto,
jak sprawi¢, by utwor pojawit sie w serialu Netflix lub grze
komputerowej) i zréwnowazony rozwdj (miedzy innymi
jak zorganizowa¢ bardziej przyjazny dla srodowiska projekt
czy trase koncertowq).

Nagrody Music Moves Europe s3 wspdétfinansowane przez
program Kreatywna Europa, realizowane przez Eurosonic
Noorderslag i Reeperbahn Festival przy wsparciu partnerow

z branzy muzyczne;j.

Wiecej informacji: mmeawards.eu.
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7 najbardziej zagrozonych zabytkéw i miejsc
dziedzictwa kulturowego w Europie w 2023 roku

Tegoroczna inicjatywa to juz dziesigta edycja programu

7 najbardziej zagrozonych. W potowie kwietnia poznalismy

liste najbardziej zagrozonych zabytkéw i miejsc dziedzictwa

kulturowego, na ktorej znalazty sie:

- Dworzec kolejowy Kortrijk, Kortrijk, Belgia,

+ Cmentarz Pamieci Partyzantéw, Mostar, Bosnia i Hercegowina,

« Twierdza Tchakvinji, Zugdidi, Gruzja,

- Schwesternh3user, dawna osada morawska w Kleinwelce,
Niemcy,

« Memento Park, Budapeszt, Wegry,

-+ Krajobraz kulturowy Sveti Stefan, Pastroviéi, Czarnogora,

- Mtyny wodne Bistricy, Petrovac na Mlavi, Serbia.

Wyboru dokonano na podstawie wyjatkowego znaczenia
dziedzictwa i wartosci kulturowej kazdego z obiektow,
a takze ze wzgledu na powazne zagrozenie, jakie przed
nimi stoja. Za kluczowg warto$¢ dodang uznano poziom
zaangazowania spotecznosci lokalnych oraz interesariuszy
publicznych i prywatnych w ratowanie tych miejsc. Kolejnym
kryterium wyboru byt potencjat do dziatania jako katalizator
zrébwnowazonego rozwoju oraz jako narzedzie promowania
pokoju i dialogu lokalnie i regionalnie.

Wiceprzewodniczacy Europa Nostra Guy Clausse stwierdzit:

,Umieszczajac te miejsca na liscie 7 najbardziej zagrozonych,
pragniemy przekaza¢ wyrazy solidarnosci i wsparcia

Trwa gtosowanie na
laureata nagrody LUX

lokalnym spotecznosciom i dziataczom, ktorzy postanowili
je uratowaé. Wraz z naszymi europejskimi i lokalnymi
partnerami zapewnimy im wiedze techniczng, wskazemy
mozliwe zrédta finansowania i zmobilizujemy nasza rozlegta
sie¢ do wspierania ich wysitkow, ktdre teraz staty sie rowniez
naszg sprawg i wspdlng odpowiedzialnoscig. Wykorzystajmy
dziedzictwo kulturowe Europy jako nosnik pokoju, spojnosci
spotecznej i zrbwnowazonego rozwoju”.

Program prowadzony przez Europa Nostra we wspotpracy
z Instytutem Europejskiego Banku Inwestycyjnego,
otrzymuje rowniez wsparcie programu  Kreatywna
Europa. Uruchomiony w 2013 roku stanowi czes¢ kampanii
spoteczenstwa obywatelskiego na rzecz ratowania
zagrozonego dziedzictwa Europy. Zadania programu to
miedzy innymi podnoszenie $wiadomosci, przygotowywanie
niezaleznych ocen i rekomendowanie dziatan na rzecz
europejskiego dziedzictwa. Dotacja w wysokosci 10 000 euro,
przeznaczona na kazde miejsce znajdujace sie na liscie, wspiera
realizacje uzgodnionego dziatania przyczyniajgcego sie do
ratowania zagrozonego miejsca. W wiekszosci przypadkow
umieszczenie w wykazie stuzy mobilizacji niezbednego
wsparcia publicznego lub prywatnego, w tym finansowego.

Wiecej informacji: 7mostendangered.eu.
O Europa Nostra: europanostra.org/organisation/.

-~
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NAGRODA PUBLICZNOSCI
NOMINACJA

=

Poznalismy produkcje, ktore zostaty nominowane do
Nagrody Filmowej Europejskiej Publicznosci LUX. W tym roku
po raz pierwszy o prestizowa statuetke bedzie ubiegacd sie
S tytutdw: ,Alcarras” Carli Simén, ,Gorace dni” Emina
Alpera, ,Blisko” Lukasa Dhonta, ,W trojkacie” Rubena
Ostlunda oraz ,Btedny ognik” Jo3o Pedro Rodriguesa.
Wybdr ten stanowi przyktad celebrowania, wspierania
oraz promowania filméw poruszajagcych aktualne kwestie
spoteczne i polityczne dotyczace obywateli Europy.
Podobnie jak w poprzednich edycjach zwyciezca zostanie
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wybrany na podstawie gtoséw oddanych przez europejska
publiczno$¢ oraz postéw do Parlamentu Europejskiego.
Ceremonia wreczenia nagrod zaplanowana jest podczas
sesji plenarnej Parlamentu Europejskiego w Strasburgu
14 czerwca 2023 roku, natomiast gtosowanie otwarte
jest do 12 czerwca. Zachecamy do gtosowania na
swoich faworytéw!

O Nagrodzie Filmowej Europejskiej Publicznosci LUX
dowiedzie¢ sie mozna wiecej: luxaward.eu/en.



Nominacje do European
Prize for Literature 2023

7 marca 2023 roku, w trakcie bolonskich targdw ksigzki,
poznalismy tegoroczng liste nominowanych do Nagrody Unii
Europejskiej w dziedzinie literatury (EUPL). Nagroda przy-
znawana jest wschodzacym pisarzom beletrystyki z Europy,
a jej celem jest podkreslenie zaréwno kreatywnosci, jak i roz-
norodnego bogactwa wspotczesnej literatury europejskiej
oraz promowanie obiegu literatury w Europie i zwieksze-
nie zainteresowania nienarodowymi utworami literackimi.

W 2022 roku wprowadzone zostaty zmiany w ogdlnej
organizacji Nagrody - zamiast przyzna¢ wyrdznienie
laureatom z kazdego kraju, jury wytania jednego zwyciezce
sposrédd  wszystkich nominowanych oraz przyznaje pieé
wyrdznien specjalnych.

W konkursie o Nagrode Literacka Unii Europejskiej moga
wzigé udziat pisarze z krajoéw uczestniczacych w programie
Kreatywna Europa. Nagroda przyznawana jest autorom
powiesci, ktérzy nie zdobyli jeszcze miedzynarodowej
rozpoznawalnosci, lecz ich ksigzki wnoszg duzg wartos¢ do
Swiata literatury, a dotychczasowy dorobek potwierdza ich
profesjonalizm. EUPL jest organizowana przez konsorcjum
sktadajgce sie z Federacji Wydawcow Europejskich oraz
Europejskiej i Miedzynarodowe] Federacji Ksiegarzy, przy
wsparciu programu Kreatywna Europa.

Jean-Luc Treutenaere, wspotprzewodniczacy Europejskiej
i Miedzynarodowej Federacji Ksiegarzy, podkreslat: ,EUPL
2023 obejmuje 13 znakomitych nominowanych autorow ze
wszystkich zakatkow Europy, po raz kolejny podkreslajac
bogactwo kulturowe i réznorodnosé kontynentu”.

Lista nominowanych do nagrody EUPL 2023:

« Armenia: Lusine Kharatyan, U r Ud M (A Syrian Affair),
wydawca: Granish;

- Chorwacja: Martina Vidai¢, Stjenice (Bedbugs), wydawca:
Naklada Ljevak;

« Cypr: Xdpn N. Znoavov (Hari N. Spanou), ®vAdktio
(The Outlook), wydawca: Ekddoerlg  Avyaiov (Aegan
Publications);

« Czarnogora: llija Purovié, Sampas, wydawca: Tredi Trg;

- Czechy: Ondfej Stindl, Tolik popela (So Much Ash),
wydawca: Argo;

- Estonia: Tonis Tootsen, Ahvide pasteet. Uhe ahvi milestusi

ja motteid (Paté of the Apes: One Primate’s Thoughts

and Memories), wydawca: Kaarnakivi Seltsi Kirjastus,

Finlandia: lida Rauma, Havitys (Destruction), wydawca:

Siltala Publishing;

- Francja: Maud Simonnot, L'heure des oiseaux (The Hour of
Birds), wydawca: Editions de I'Observatoire;

- Kosowo: Ag Apolloni, Késulékugja, pérrallé pér té rritur

Yo

. EUROPEAN UNION
PRIZE FOR LITERATURE

(Little Red Riding Hood, a tale for adults), wydawca:
Bard Books;

« Liechtenstein: Anna Ospelt,
Planting), wydawca: Limmat;

« Luksemburg: Jeff Schinker, Ma vie sous les tentes,
(My life in tents), wydawca: Hydre Editions;

- Polska: Sabina Jakubowska, Akuszerki,
Grupa Wydawnicza Relacja;

- Szwecja: Marit Kapla, Karlek pa svenska (Love in Swedish),
wydawca: Teg Publishing.

Fruhe pflanzung (Early

wydawca:

Zwyciezce wytoni siedmioosobowe miedzynarodowe jury,
a jego werdykt zostanie ogtoszony podczas targow ksigzki
w Lipsku. Wszyscy nominowani autorzy beda promowani
na europejskiej scenie literackiej, aby dotrze¢ do szerszej
miedzynarodowej publicznosci, a takze nawigzac¢ kontakt
z nowymi czytelnikami.

Polskg kandydatka do nagrody jest Sabina Jakubowska,
autorka powiesci ,Akuszerki” (poprzednia kandydatura
z Polski miata miejsce w 2019 roku). ,Akuszerki” to inspirowana
autentycznymi zapiskami prababki autorki monumentalna
opowie$¢ osadzona w realiach matopolskiej wsi, z pieknymi
portretami wielu miejscowosci dawnej Galicji. Akcja sagi
rodzinnej toczy sie od XIX do potowy XX wieku. Autorka
z rozmachem kresli wciggajacg i Swietnie skonstruowang
narracje, umiejscawiajgc opowie$s¢ w niezwykle burzliwych
czasach historycznych przed i w trakcie wielkiej wojny, kiedy
Polska byta pod zaborami, a jej ludnos¢ stanowita bardzo
zréznicowang etnicznie grupe. W powiesci Jakubowskiej
to akuszerki petnig wywrotowg funkcje, s3 odpowiedzialne
za przetrwanie $wiata. W powiesci wielka historia przeplata
sie z rejestrem lokalnych zwyczajéw, wielkim wydarzeniom
zdaje sie by¢ przypisana ta sama waga i doniostosc
co cudowi narodzin, wysitek kobiet troszczacych sie
o najblizszych wymieszany jest z bohaterskimi czynami
na wojnie. Jakubowska na ponad siedmiuset stronach
zawarta nie tylko fenomenalny obraz z historii potoznictwa
XIX i XX wieku, ale przede wszystkim odkryta na nowo
historie regionalng i genialnie odtworzyta jezyk tamtych
czasoéw (1880-1950).

O autorce: Sabina Jakubowska od lat jako doula towarzyszy
kobietom przy porodach. Z wyksztatcenia jest archeologiem.
Fascynuje ja historia lokalna, ktorej poswiecita tez doktorat.
Jej debiutancka powies¢ dla mitodziezy otrzymata
Nagrode Gtéwng w konkursie Promotorzy Debiutéw
Tygodnika Powszechnego i Instytutu Ksigzki. ,Akuszerki”
s3 jej pierwszg powiescig dla dorostych czytelnikéw.

Wiecej informacji: euprizeliterature.eu.

Magazyn 1/2023, Creative Europe Desk Polska 7



m“"’*‘%‘lﬂ"ﬂ'”ﬁ‘ :
e T e d

ol
b=

1

mat. Eu'opa Nos

1

o
LR

European Heritage Hub — dwuletni projekt
dla europejskiego dziedzictwa kulturowego

Komisja Europejska wybrata konsorcjum pod przewod-
nictwem Europa Nostra, europejskiej federacji organizacji
pozarzadowych, zajmujacych sie dziedzictwem, do realizacji
pilotazowego projektu European Heritage Hub. Kluczowymi
europejskimi partnerami projektu sg Europeana Foundation,
Eurocities, KU Leuven oraz ICLEl - Local Governments for
Sustainability.

Ten ambitny projekt pozwoli gromadzi¢ wiedze i taczyé
wysitki na rzecz ochrony dziedzictwa kulturowego w Europie.
Bedzie realizowany w okresie od wiosny 2023 roku do wiosny
2025 roku. Powstanie platforma skupiajagca réznorodne
podmioty zaangazowane w ochrone dziedzictwa kulturowego.
Celem projektu jest miedzy innymi wspieranie specjalistéw
i wolontariuszy zajmujacych sie ochrong i zarzadzaniem
dziedzictwem, ksztattowanie przysztych kierunkéw dziatan
i wdrazania polityki ochrony dziedzictwa — takze w kontekscie
aktualnych trendéw transformacji cyfrowej, srodowiskowej
czy zmian spotecznych. Hub bedzie stymulowac analize
polityczna, budowanie powigzan pomiedzy istniejgcymi
inicjatywami na szczeblu europejskim oraz realizowac
kampanie uswiadamiajgce na temat ochrony dziedzictwa.
Europa Nostra bedzie rozwija¢ sie¢ specjalistow,
ktora obejmie catg Europe. Projekt zgromadzi partne-
réw odzwierciedlajacych rézne poziomy wptywu oraz

zrealizuje dziatania
badania i komunikacja.
Partnerzy wezma odpowiedzialno$¢ za koordynacje
dziatan regionalnych placéwek European Heritage Hub lub
aktywnosci o wymiarze horyzontalnym takich jak dziatania
mtodziezowe czy muzyczne. ,Jestesmy zachwyceni,
ze rozpoczynamy to nowe europejskie przedsiewziecie
w 2023 roku, czyli w roku, w ktérym przypada 60. rocznica
powstania naszej organizacji. Europa Nostra jest bardzo
dumna z tego, ze moze petni¢ role koordynatora tworzenia
przysztego europejskiego centrum dziedzictwa, ktére
przeniesie nasze wieloletnie partnerstwo z Unig Europejska
na kolejny poziom. Bedziemy dazy¢ do zaangazowania jak
najszerszego grona partneréw, w tym cztonkéw European
Heritage Alliance i Climate Heritage Network oraz
mtodego pokolenia specjalistow ds. dziedzictwa. European
Heritage Hub to projekt, ktory przyniesie wiele korzysci
i pomoze ukazywac znaczenie dziedzictwa kulturowego
jako strategicznego zasobu dla przysztosci Europy”,
podkreslata  Sneska  Quaedvlieg-Mihailovi¢,  sekretarz
generalna Europa Nostra. Inicjatywa opiera sie miedzy
innymi na osiggnieciach Europejskiego Roku Mtodziezy
2022 i Europejskiego Roku Dziedzictwa Kulturowego 2018.
Wiecej informacji: europanostra.org.

takie jak budowanie potencjaty,

Rozmowa z dr Katarzyng Jagodzinska

Towarzystwo Mitosnikéow Zabytkow i Historii Krakowa
jest koordynatorem Europa Nostra Heritage Hub for
Central and Eastern Europe. Jak doszto do stworzenia
centrum dziedzictwa dla Europy $rodkowo-Wschodniej
wtasnie w Krakowie?

Europa Nostra jest najwiekszg federacjg skupiajaca
organizacje i instytucje zajmujace sie dziedzictwem na
terenie catej Europy. Cztonkowie i partnerzy reprezentujg
niemal wszystkie kraje europejskie. Rozwdj spoteczenstwa
obywatelskiego oraz rosngca $wiadomos¢ spotecznej
odpowiedzialnosci za zachowanie i rozwdj dziedzictwa
sprawiaja, ze podmiotéw dziatajgcych na tym polu jest
coraz wiecej. Z perspektywy centrum Europy, czyli Hagi,
gdzie swojg siedzibe ma Europa Nostra, i Brukseli, gdzie
federacja posiada biuro, coraz trudniej jest efektywnie
wspotpracowad z organizacjami geograficznie oddalonymi
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i postugujagcymi sie wieloma jezykami narodowymi. Przez
kilka lat dojrzewata wiec mysl o stworzeniu regionalnych
centréw Europa Nostra, ktére bedg miaty pod swojg
szczegdlng opieka terytoria obejmujace po kilka krajéw.
Nasz hub powstat jako jeden z pierwszych — zakres naszego
oddziatywania to Europa Srodkowa i Wschodnia, a w jej
ramach sg, oprocz Polski: Czechy, Stowacja, Wegry, Litwa,
totwa, Estonia, Ukraina i Biatorus, natomiast hub w Atenach
posiada pod opieka potudnie Europy od Grecji po Rumunie.
Zadaniem hubdéw jest rozwijanie relacji z organizacjami
dziedzictwa w regionie, animowanie debaty o dziedzictwie
na poziomie spoteczenstwa obywatelskiego  oraz
popularyzowanie dziatann Europa Nostra — w szczegdlnosci
dorocznych nagréd European Heritage Awards | Europa Nostra
Awards, ktére promujg dobre praktyki w zakresie dziedzictwa
oraz programu 7 Most Endangered, ktéry w skali europejskiej



podnosi $wiadomos$¢ na temat obiektéw i terendw,
ktére wymagaja podjecia pilnych dziatan naprawczych.
Hub znajduje sie na poczatku swojej drogi — poznajemy
organizacje dziatajgce w regionie, nawigzujemy relacje,
wspdlnie zastanawiamy sie nad zwiekszeniem widocznosci
realizowanych w regionie projektéow. Na tym ogromnym
terytorium mamy zaledwie kilkudziesieciu cztonkéw Europa
Nostra. To ogromna dysproporcja w poréwnaniu z silnie
reprezentowang Europa Zachodnia. Bedziemy starali sie to
zmieni¢. Nie chodzi o samo cztonkostwo w organizacji, ale
o realng wspdtprace — poszerzanie sieci i wspolne tworzenie
nowych projektéw.

Potozony w centrum regionu Krakéw jest doskonatym
punktem obserwacyjnym. Co istotne, mamy tez wieloletnie
doswiadczenie w monitorowaniu  Europy  Srodkowo-
Wschodniej w zakresie szeroko pojetego dziedzictwa
w postaci dorobku, kontaktéw i relacji wypracowanych przez
Miedzynarodowe Centrum Kultury. Wiceprezydent Europa
Nostra i jednocze$nie prezes Towarzystwa Mitosnikdw
Historii i Zabytkow Krakowa, ktére na zlecenie Miasta Krakdw
prowadzi hub, profesor Jacek Purchla zatozyt i przez niemal
trzydziesci lat kierowat MCK. Ja sama oraz dr Joanna Sanetra-
Szeliga, z ktéra wspdlnie prowadze hub, takze przez pietnascie
lat bytysmy z MCK zwigzane. Ten potencjat rozwijamy teraz
w zakresie sektora pozarzagdowego dziedzictwa. A z MCK
taczy nas porozumienie o wspotpracy.

Jakimi obszarami tematycznymi zajmujecie sie¢ Panstwo
na co dzien?

Zgodnie z zatozeniem Europa Nostra Heritage Hub
w Krakowie jest platformg wzmacniajaca gtos organizacji
pozarzadowych z terenu Europy Srodkowej i Wschodniej
w ksztattowaniu europejskiej polityki wobec dziedzictwa.
Do jego zadan nalezy nawigzywanie wspotpracy pomiedzy
organizacjami obywatelskimi i instytucjami zajmujgcymi sie
dziedzictwem w regionie oraz wzmacnianie widocznosci
dziatan podejmowanych na rzecz dziedzictwa. Jako wiodace
tematy dla naszej dziatalnosci wskazalismy: miasto historyczne
i odporno$¢, partycypacje w dziedzictwie, dziedzictwo
w epoce antropocenu oraz dziedzictwo na rzecz dobrostanu
i zdrowia. Tematy te odzwierciedlajg zainteresowania Europa
Nostra, odnoszg sie takze do waznych elementéw polityki
Miasta Krakowa, ktore wspotfinansuje nasza dziatalnosé,
wyptywaja wreszcie z naszych zainteresowan badawczych —
caty zespdt bowiem taczy praktyke dziatalnosci kulturalnej
z praca akademicka.

Ten zestaw bynajmniej nie ogranicza naszego zainteresowania
innymi tematami. Chcemy reprezentowac organizacje
zajmujace sie wszelkimi przejawami dziedzictwa kulturowego
oraz kulturowo-naturalnego i zapraszamy do kontaktu

wszystkie organizacje chcace dziata¢ w europejskiej sieci.
Teraz jesteSmy na etapie poznawania podmiotow dziatajacych
w regionie. Nastepnie bedziemy inicjowac wspdlne dziatania,
projekty, taczy¢ organizacje i instytucje dziatajace w regionie
oraz taczy¢ je z organizacjami w innych czesciach Europy.

Jakimi zadaniami bedziecie sie¢ Panstwo zajmowac
w ramach projektu European Heritage Hub?

Projekt rozpoczat sie w potowie kwietnia 2023 roku. Jest
to wielkie miedzynarodowe przedsiewziecie skupiajace
najwazniejsze organizacje dziatajgce na polu dziedzictwa
w Europie. W ramach projektu krakowski hub zrealizuje mapping
sektora organizacji pozarzadowych w Europie Srodkowej
i Wschodniej. Celem projektu jest zdobycie kompleksowej
wiedzy na temat sektora dziedzictwa w regionie, w tym
jego wielkosci, profilu dziatalnosci organizacji dziedzictwa,
ich motywacji, wyzwan, potrzeb i oczekiwan, modeli
organizacyjnych, struktury finansowania. Nie ma badan,
ktére w skali poszczegdlnych krajow dawatyby taka wiedze,
stad nasz pomyst, aby jg pozyskac w skali catego regionu,
a wypracowang metodologie przekazaé kolejnym hubom.
W ten sposéb w perspektywie kolejnych lat bedzie mozna
przebadac pozarzadowy sektor dziedzictwa w catej Europie.

Jakie s3 obecnie w Pani ocenie najwazniejsze wyzwania
i szanse dla europejskiego dziedzictwa kulturowego?
Ogromng wartoscig s3 ludzie, ktérzy chca dziataé¢ dla
dziedzictwa. Publiczne instytucje tworzg szkielet ochrony
i zarzadzania dziedzictwem, jednak oddolna dziatalnosc
spotecznosci, nieformalnych grup, indywidualnych oséb
— ich energia i determinacja — wydaja sie kluczowe dla
zachowania oraz dalszego rozwoju i promogji dziedzictwa.
Ogromnym wyzwaniem s3 s$rodki finansowe. Sektor
pozarzagdowy zazwyczaj nie posiada komfortu publicznych
instytucji w zakresie statego finansowania dziatalnosci.
Stowarzyszenia, fundacje i grupy dziataja od projektu do
projektu w warunkach duzej niepewnosci. Niedobdr finanséw
wzmaga kreatywnosc¢ — to pokazuje praktyka dziatania, ale
w dtuzszej perspektywie moze zniechecac¢ do kontynuowania
dziatalnosci. Wielkie kryzysy ostatnich lat, z ktorymi
wszystkie sektory musiaty sie zmierzy¢ — kryzys migracyjny,
pandemia, wojna — przetozyty sie na wielka liczbe projektow
w zakresie dziedzictwa. To dziedzictwo kulturowe okazato sie
tacznikiem miedzy narodami i spotecznosciami. Szansg jest
wiec na pewno niestabnaca cheé poznawania dziedzictwa,
czego dobitnym wskaznikiem s3 chociazby wyniki frekwencji
w muzeach czy renesans tradycyjnych, okreslanych jako
ginace, rzemiost. Wyzwaniem jest natomiast wtasciwe jego
zachowanie, zagospodarowanie i wykorzystanie — wywazenie
komercjalizacji i zrownowazony rozwoj.

DR KATARZYNA JAGODZINSKA jest kierowniczka Europa Nostra Heritage Hub for Central and
Eastern Europe w Krakowie, adiunktka w Instytucie Studiéw Europejskich Uniwersytetu Jagiellorskiego
oraz pierwszg dyrektorka do spraw programowych Muzeum Zabawek w Krakowie. Wczesniej
pracowata w Miedzynarodowym Centrum Kultury w Krakowie i w zespole redakcyjnym magazynu

,Architektura & Biznes”. Ukonczyta historie sztuki oraz dziennikarstwo i komunikacje spoteczng na
Uniwersytecie Jagielloriskim, doktoryzowata sie z muzealnictwa. Badawczo zajmuje sie zagadnieniem
partycypacji w muzeach. Autorka 5 ksigzek o muzeach (miedzy innymi ,Museums and Centers of
Contemporary Art in Central Europe”, 2020), wspétautorka opracowan nt. europejskiego dziedzictwa.
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Rezydencje Culture Moves Europe —
nowa odstona programu

Program Culture Moves Europe jest teraz dostepny rowniez
dla gospodarzy rezydencji. Moga sie do niego zgtaszaé
podmioty regularnie organizujace dziatalnos¢ artystyczng
i twodrczg lub/i posiadajgce  zdolno$¢ do realizacji
miedzynarodowego  projektu  rezydencji  artystycznej
i kulturalnej. Odstona rezydencyjna Culture Moves Europe
zapewnia wsparcie finansowe organizacjom i artystom
zarejestrowanym jako osoby prawne w jednym z 40 krajéw
kwalifikujgcych sie do programu Kreatywna Europa.

Grant ma stuzy¢ umozliwieniu goszczenia miedzynarodowych
artystow i oséb zawodowo zwigzanych z kulturg w celu
realizacji projektu rezydencyjnego w organizacjach
przyjmujacych. Uczestniczacy artysci i osoby zawodowo
zajmujace sie kulturg musza by¢ legalnymi rezydentami
kraju Kreatywnej Europy, ktéry jest inny niz kraj gospodarza
rezydencji.

Edycja rezydencyjna jest skierowana do podmiotéw prawnych
(na przyktad organizacje non-profit, podmioty prywatne,
publiczne, fundacje), ktére dziatajg w obszarze:

- architektury,

« dziedzictwa kulturowego,

- projektowania, w tym mody,

- ttumaczen literackich,

« muzyki,

- sztuk scenicznych,

- sztuk wizualnych.

Culture Moves Europe w odstonie rezydencyjnej chce
wspierac dziatalnos¢ stuzacg rozwojowi miedzynarodowego
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profilu organizacji, niezaleznie od tego, czy jest juz instytucja
o ugruntowanej pozycji, czy funkcjonuje od niedawna.

Proces aplikowania podzielony jest na dwa etapy:

1. wybdr gospodarzy,

2. potwierdzenie wybranych przez gospodarzy zaproszonych
artystow, tworcow i oséb zwigzanych z kultura.

Aby méc ztozy¢ wniosek, nalezy:

+ by¢ przedstawicielem organizacji lub posiada¢ osobowos¢
prawna,

- organizowac dziatania zwigzane z co najmniej z jedna
z wymienionych powyzej dziedzin,

« regularnie organizowac¢ dziatania artystyczne i kulturalne
lub/i posiada¢ odpowiednie warunki i zasoby (obiekt,
ustugi, personel, mentoring) do realizacji projektu
rezydencji artystycznej i kulturalnej,

. zaprosi¢ do udziatu w projekcie rezydencyjnym od 1 do
5 artystow lub oséb zawodowo zwigzanych z kulturg,
ktére legalnie przebywajag w co najmniej jednym innym
kraju Kreatywnej Europy,

- zaplanowa¢ projekt na minimum 22 dni i maksymalnie
300 dni.

Ponadto:

. Osoby goszczace powinny byé
rezydencyjnego w tym samym czasie.

« Projekt rezydencyjny i pobyt oséb muszg by¢ nieprzerwane.

+ Kazda osoba goszczaca musi by¢ obecna w miejscu rezy-
dencji gospodarza i musi pracowa¢ nad swoim projektem
rezydencyjnym przez co najmniej 70% swojego czasu.

czescig projektu



Mozna ubiegac sie o dofinansowanie projektu rezydencyjnego
poprzez propozycje odzwierciedlajacg cele programu, jego
oczekiwany wptyw oraz realizowang w narzuconych ramach
czasowych. Organizacje powinny zapewni¢ mentoring dla
artystow i oséb zwigzanych z kulturg oraz odpowiednie
warunki, wsparcie i sprzet dostosowany do ich specjalizacji,
tak aby rezydenci mogli skupic¢ sie na swoich indywidualnych
lub zbiorowych projektach.

Projekt rezydencyjny powinien realizowa¢ jeden lub dwa

z ponizszych celéw:

- Odkrywania
Prowadzenie badan i pracowanie nad okres$lonym tematem
lub nowa koncepcja.

- Tworzenia
Zaangazowanie sie w zbiorowy proces tworczy majacy
na celu stworzenie nowego dzieta artystycznego/
kulturalnego.

+ Uczenia sie
Podniesienie kompetencji uczestnikéw poprzez nauke
pozaformalng lub wspétprace ze specjalista.

- taczenia
Rozwijanie wspotpracy,
zawodowego uczestnikow.

- Przeprowadzania zmiany
Wptywanie na zmiane spoteczng zgodnie z warto$ciami
i zasadami Nowego Europejskiego Bauhausu.

sieci wzmacnianie rozwoju

Sktadajac wniosek, nalezy wskazaé wymiar rezydencji:

- projekt rezydencji krétkoterminowej: od 22 do 60 dni;
+ Srednioterminowy projekt rezydencyjny: od 61 do 120 dni;
« projekt rezydencji dtugoterminowej: od 121 do 300 dni.

Dotacja pokrywa koszty zwigzane z goszczeniem
miedzynarodowych artystéw i 0séb zawodowo zajmujacych
sie kultura oraz koszty zwigzane z ich mobilnoscig i pobytem.
Te kwoty, jak i mozliwe doptaty (na przyktad zwigzane
z niepetnosprawnoscia uczestnika, wsparcie dla rodzicéw
matych dzieci czy doptata za podréz proekologiczng)

powinny by¢ przydzielane i przekazywane kazdemu
uczestnikowi  przez  organizacje  goszczaca.  Kwota
przypadajagca na jednego uczestnika jest obliczana

w zaleznosci od indywidualnego planu podrézy i potrzeb.

Whniosek zostanie oceniony na podstawie nastepujacych

kryteriow:

« Czy projekt rezydencyjny zapewnia odpowiednie wsparcie
uczestnikom?

« Czy proces selekcji uczestniczacych artystow i oséb
zawodowo zajmujgcych sie kulturg jest wystarczajaco
szczegotowy i uzasadniony?

« Czy gospodarz bedzie mentorem i wspotpracownikiem
uczestniczacych artystéw i oséb zawodowo zajmujacych
sie kulturg?

« Czy projekt rezydencyjny jest adekwatny w odniesieniu
do pracy i dziatan wnioskodawcéw, a takze do celéw
Culture Moves Europe?

« Czy projekt rezydencyjny ma dtugoterminowy wptyw
i przynosi takie korzy$ci — na przyktad zaréwno dla
gospodarza, jak i uczestnikdw, w lokalnym i/lub krajowym

ekosystemie/sektorze artystycznym i kulturalnym?
« Czy projekt uwzglednia zréwnowazony rozwdj?

Harmonogram
Pierwszy nabdor dla gospodarzy rezydencji trwa od
15 marca 2023 r. do 15 czerwca 2023 r., godz. 23.59 CET.

Whnioskodawcy, ktorych  projekt rezydencyjny  zostat
wybrany, zostang poinformowani pod koniec lipca 2023 roku
przez Goethe-Institute, organizacje odpowiedzialng za
realizacje programu Culture Moves Europe, i zaproszeni do
procedowania wyboru artystow/profesjonalistéw biorgcych
udziat w ich projektach. Wybrani gospodarze bedg miel
rok, liczac od daty podpisania umowy o dofinansowanie, na
ukonczenie projektu. W ciggu dwdch tygodni po zakonczeniu
rezydencji nalezy wypetni¢ raport podsumowujacy efekty
projektu, jak i przedstawi¢ dokumenty potwierdzajgce
pobyt, takie jak bilety na transport, wnioski wizowe, zdjecia.

W ramach odstony rezydencyjnej Culture Moves Europe
odbedg sie 4 nabory miedzy wiosng 2023 roku a jesienig
2024 roku.

Trzeba pamietac, ze wniosek mozna ztozy¢ tylko raz w danym
okresie naboru. Grant na pobyt rezydencyjny mozna
otrzymac kilka razy, pod warunkiem ze dotyczy innego
projektu, z réznymi uczestniczagcymi artystami i osobami
zawodowo zajmujacymi sie kultura.

Aby wypetni¢ formularz zgtoszeniowy online, kandydaci
musz3 najpierw utworzy¢ konto w portalu aplikacji Goethe:
gap-online.goethe.de/en-US/register

Integracja i zrbwnowazony rozwoj

Culture Moves Europe zapewni specjalne wsparcie osobom
niepetnosprawnym i opiekujgcym sie dzie¢mi. Zapewni
pomoc osobom podrézujgcym do i z krajdw i terytoriow
zamorskich, a takze z najbardziej oddalonych regiondéw Unii
Europejskiej. Nabdr na gospodarzy rezydencji ma na celu
zachowanie rownowagi ptciowej i geograficznej odnosnie do
wyboru beneficjentéw. Program Culture Moves Europe jest
réwniez zaangazowany w prowadzenie dziatalnosci w sposéb
zrownowazony i przyjazny dla srodowiska.

Petng liste kryteridw kwalifikowalnosci oraz szczegoty
realizacyjne mozna znalezé w przewodniku konkursowym.

Strona programu, dokumentacja, kontakt i kanaty
komunikacji:
culture.ec.europa.eu/creative-europe/creative-europe-
culture-strand/culture-moves-europe.

Culture Moves Europe jest realizowany przez Goethe-
-Institut w imieniu Komisji Europejskie;.
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Projekty wspo’fpracy europejskie] —
cyklwyktadowieksperckich

Projekty wspotpracy europejskiej to obszar grantowy
wspierajacy projekty kulturalne oparte na miedzynarodowej
wspotpracy, ktory cieszy sie bardzo duzym zainteresowaniem
wsrod wnioskodawcow z sektordw kultury i kreatywnego. Aby
pomaoc aplikujgcym w lepszym zrozumieniu poszczegdlnych
zagadnien i wykorzystaniu ich przy planowaniu i realizacji
projektéw, Creative Europe Desk Polska zorganizowat
w tym roku cykl wyktadéw eksperckich. Byta to doskonata
okazja do tego, aby zaproszeni goscie podzielili sie wiedzg
i doswiadczeniem z uczestnikami oraz udzielili dobrych rad,
ktdre warto zastosowad przy realizacji projektu.

Cykl wyktadow rozpoczelisSmy spotkaniem poswieconym
jednemu z priorytetéw programu — budowanie i rozwéj
publicznosci. Priorytet, mimo Ze jest czesto wybierany przez
whnioskodawcow Projektéw wspotpracy europejskiej, to nie
zawsze jest poprawnie interpretowany. W czasie spotkania
nasz ekspert Bartek Lis zaznaczyt, ze grupa docelowa musi by¢
jasno okreslona, mie¢ sprecyzowane potrzeby i oczekiwania.
Kazdy projekt jest dla konkretnych odbiorcow, ktérych
musimy okresli¢ juz na etapie jego planowania. Dodatkowo
nalezy pamietad, ze kluczowe s3 oczekiwania publicznosci,
a nie potrzeby wnioskodawcy. Niezwykle istotne jest takze
witasciwe identyfikowanie i promowanie swojej instytugji
w pracy codziennej, a nie tylko projektowej.

Drugie spotkanie zostato przygotowane i poprowadzone
przez Joanne Tabake, ktéra przyblizyta wnioskodawcom
zagadnienia zwigzane z ekologia w kulturze, czyli co zrobic,
aby projekty byty bardziej przyjazne srodowisku. Podczas
spotkania zostaty podane konkretne przyktady dziatan
podejmowanych przez instytucje kultury, dzieki czemu ich
projekty stajg sie bardziej proekologiczne. Kluczowa rola
instytucji i organizacji kultury jest uswiadamianie — dlatego juz
na etapie codziennych dziatan sektor kultury moze pochwali¢
sie dobrg praktyka i stac sie inspiracjg do ekologicznych dziatan.

W tym roku do poprowadzenia wyktadu zaprosiliSmy takze
Elize Bujalska, ekspertke w zakresie zarzadzania projektem.
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To jedno z zagadnien, ktdére nalezy opisa¢ we wniosku
aplikacyjnym, a jak sie okazuje, dla wielu wnioskodawcow
jest trudne i niezrozumiate. Nasza ekspertka podkreslita, jak
wazne jest poznanie swoich partneréw i wspdlne planowanie
dziatan. Szczegdlnie istotne jest to w przypadku wspotpracy
miedzynarodowej, gdzie nalezy zwrdci¢ uwage na roznice
jezykowe, kulturowe i zwyczajowe.

Z kolei David Sypniewski opowiedziat o skutecznej promocji
projektow. Podajac konkretne przyktady, odnidst sie do aktu-
alnych trendéw w tym zakresie. Dobierajac dziatania promo-
cyjne, nalezy pamietad, do kogo promocja ma by¢ skierowana,
kogo ma zacheci¢ do udziatu w projekcie — co na pozér nie
zawsze jest jednoznaczne. Nalezy takze pamietac o spojnosci
kampanii promocyjnej i wychodzeniu poza utarte schematy,
czyli zaskakiwaniu swoich odbiorcéw nowymi i nie zawsze oczy-
wistymi rozwigzaniami. Poza tym dziatania promocyjne powin-
ny opierac sie na rzetelnym planie, a nie by¢ przypadkowe.

Tegoroczny cykl wyktadow zakonczyt webinar z Anng
Krzeszowskga-Hovanecz, ktoéra skupita sie na zagadnieniu
zwigzanym z analiza potrzeb. To element wniosku, ktéry
czesto nastrecza wiele trudnosci wnioskodawcom. Dlatego
ekspertka starata sie wyjasnic, czym jest analiza potrzeb, jak
ja poprawnie przeprowadzi¢ i ze jest niezwykle istotna dla
catego projektu, poniewaz odpowiada na pytanie, w jakim
celu robimy projekt. Wtasciwie zrealizowana analiza potrzeb
pozwala unikna¢ frustracji zespotu oraz realizacji nietrafionych
pomystéw i dziatan. Jej nalezyte wykonanie przyniesie wiele
korzysci, w tym takze te pierwotnie nieplanowane, a dzieki
temu krokowi realizacja projektu bedzie przyjemnym
doswiadczeniem.

Kazde ze spotkan cieszyto sie duzym zainteresowaniem
wnioskodawcow i rodzito wiele ciekawych pytan do
zaproszonych gosci. Mamy nadzieje, ze przekazana wiedza
i praktyczne wskazdéwki staty sie inspiracja do planowania
dziatan projektowych, co w praktyce przetozy sie na dobrze
przygotowane wnioski aplikacyjne.
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Kreatywne debaty
Porozmawiajmy o...

cyfrowych trendach
w kulturze

17 listopada 2022,
online

Porozmawiajmy o...
cyfrowych trendach w kulturze -
podsumowanie panelu dyskusyjnego

Nowe technologie obejmujg bardzo duzo zjawisk, ktére caty czas ewoluujg, a ktérych
mnogos¢ moze by¢ przyttaczajaca dla sektora kultury. Jednoczesnie w postpandemicznej
rzeczywistosci stato sie jasne, ze instytucje kultury muszg poddacd sie zachodzacym
przemianom, mocniej akcentujac dziatania w przestrzeni online.

17 listopada 2022 roku Creative Europe Desk Polska zorganizowat debate online
o cyfrowych trendach w kulturze, do ktoérej zaproszeni zostali specjalisci z sektora
kultury i kreatywnego:

NATALIA CETERA — moderatorka spotkania — koordynatorka projektéw, specjalistka do spraw Otwartej
Kultury w fundacji Centrum Cyfrowe. Historyczka sztuki, project managerka w obszarze nowych technologii
w kulturze, specjalizujaca sie w poszerzaniu kompetengji cyfrowych instytucji kultury, digitalizacji zbioréw
muzealnych i udostepnianiu kolekcji muzealnych w internecie. Przez kilka lat zwigzana z Google Arts
& Culture.

ZUZANNA CIESIELSKA—-JANIK — specjalistka do spraw Otwartej Kultury w fundacji Centrum Cyfrowe,
kulturoznawczyni i psycholozka, absolwentka wiedzy o kulturze i animacji kultury UW, psychologii
Uniwersytetu SWPS i zarzadzania kulturg SGH. Specjalistka w dziedzinie promocji i komunikacji
oraz zarzadzania cyfrowymi projektami w instytucjach kultury. Wspottwérezyni takich projektow jak
Ninateka.pl czy mapadekalogu.pl. Doswiadczenie zdobywata miedzy innymi w NCK, Instytucie Teatralnym,
Narodowym Instytucie Audiowizualnym oraz FINA.
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ANNA DESPONDS - od ponad 10 lat projektantka i organizatorka miedzynarodowych wydarzen, ktére
gromadza twércow i pasjonatéw medidw audiowizualnych i cyfrowych. Konsultantka i autorka strategii
polskich i zagranicznych instytucji odpowiedzialnych za projekty cyfrowe. Na festiwalu Digital Cultures
odpowiadata za program zwigzany z przysztoscig audiowizualnosci i immersyjnymi mediami. Wspodtautorka
podcastu ,Odbiornik” w dwutygodnik.com, poswieconego sztuce, technologii i sztuce zycia z technologia.
Pracuje w agencji konsultacyjnej THE CATALYSTS w Berlinie, wspierajac rozwdj innowacji w przemystach
kreatywnych, mediach, kulturze i sztuce.

JAKUB KOZNIEWSKI — projektant i artysta nowych mediéw. Wspotzatozyciel kolektywu panGenerator,
ktoéry tworzy pionierskie projekty na przecieciu sztuki, designu i nowych technologii. Wspéttworzone przez
niego instalacje i obiekty pokazywane sg na wydarzeniach takich jak Milan Design Week, Ars Electronica,
DMY, NODE, Pause Fest Melbourne, WRO Media Art Biennale, £t&dz Design, Warszawska Jesien. Juror KTR,
Innovation Ad, todZ Design — make me! Zdobywca Cannes Golden Lion w kategorii design. Prowadzi zajecia
na studiach podyplomowych z creative coding na SoF.

ALEKSANDRA SZYMANSKA — managerka kultury, specjalistka w zakresie polityki kulturalnej, producentka
wydarzen. Od kilku lat zwigzana z polskim rynkiem fonograficznym (management polskich artystow),
potem mediowym (miedzy innymi dyrektor wydawnicza w G+J Gruner + Jahr Polska). Zaangazowana
w niezalezne projekty kulturalne. W latach 2008-2011 odpowiedzialna za strategie i zespdt projektu
Gdansk i Metropolia — Europejska Stolica Kultury 2016. Od marca 2011 roku dyrektorka Instytutu
Kultury Miejskiej.

SYLWIA ZOEKIEWSKA — projektantka, ekspertka w dziedzinie nowych technologii dla kultury i edukacji,
konsultantka, animatorka, wyktfadowczyni z czternastoletnim doswiadczeniem w projektowaniu
i produkgji produktéw cyfrowych: aplikacji, e-kurséw, gier, serwisow www, multimedidw. Wspottworczyni
innowacyjnych projektéw i wydarzen na styku kultury i technologii, miedzy innymi FAM-Forum Aplikacji
i Gier Mobilnych 20162019, Film Hack Osrodka KARTA 2021, HackArt MNW 2018. Z Fundacja Culture Shock
realizuje projekt Mobile Culture, mobileculture.eu. Autorka publikacji, z ktérymi mozna sie zapoznac na
stronie internetowej zolkiewska.pl.

Czym s3 nowe technologie w kulturze?

Punktem wyjscia rozmowy byto dookreslenie pojecia
nowych technologii w sektorze kultury: co rozumiemy przez
nowe technologie, jakie sg najbardziej aktualne rozwigzania
cyfrowe wykorzystywane przez instytucje kultury w Polsce
i na Swiecie. Kazdy z panelistéw starat sie odpowiedziec
na te pytania przez pryzmat swoich doswiadczen
zawodowych. Sylwia Zétkiewska opowiadata o mozliwosciach
wykorzystania wirtualnej i rozszerzonej rzeczywistosci oraz
sztucznej inteligencji w aplikacjach mobilnych. Zwrdcita
uwage, ze pojecie nowych technologii powinno by¢
ttumaczone przez pryzmat charakteru i wielkosci instytugji,
ktora chce z nich korzysta¢. Duze instytucje zachodnie
zaczynajg korzysta¢ z technologii blockchain czy NFT —
chociazby do sprzedazy biletow. Sposréd najnowszych
dostepnych technologii wymienita jeszcze metaverse,
dajacy mozliwos¢ stworzenia catosciowego doswiadczenia
galeryjnego, w ktérym mozna prezentowac prace artystow.
Trendy te nie dotarty jeszcze do Polski i mozna z nimi
eksperymentowad, ale jednoczesnie niekonieczne sprawdza
sie one w realiach polskich instytucji GLAM. Sylwia Zotkiewska
podsumowata swojg wypowiedz bardzo ciekawg refleksja,
zgodnie z ktorg nowe technologie w sektorze kultury

14  Magazyn1/2023, Creative Europe Desk Polska

niekoniecznie muszg oznaczad¢ wykorzystanie rozwigzan
cyfrowych, ale mogg by¢ réwnoznaczne ze skorzystaniem
ze strategii i sposobu pracy, na przyktad zarzadzeniem
zwinnym czy design thinking lub ko-kreacja.

Watek zwinnego korzystania z technologii podjeta réwniez
Anna Desponds, ktéra zwrdcita uwage na to, ze w technologie
wpisana jest pewna zawodnosd, a jednoczesnie jest to forma
eksperymentalna, ktéra moze nie zawsze dziata¢ zgodnie
z naszymi oczekiwaniami. Kazda technologia moze by¢ nowa,
wiec najwazniejsze jest nastawienie do eksperymentowania
z jej wykorzystaniem, zeby zobaczy¢, czy mozemy stworzyc
co$ nowego z juz istniejgcych narzedzi. Potwierdzity to
Aleksandra Szymanska i Zuzanna Ciesielska—Janik, dodajac,
ze nowa technologia to taka, z ktérg dana instytucja jeszcze
nie pracowata i moze to by¢ zarébwno opracowywanie strategii
cyfrowych, projekty nowych stron internetowych instytucji,
jak i tworzenie interaktywnych map albo repozytoridéw
zdigitalizowanych kolekgji. Waznym gtosem w rozwazaniach
o tym, jak rozumie¢ i definiowad nowe technologie, byt gtos
Jakuba Kozniewskiego, ktéry zwrdcit uwage na fakt, ze nie
nalezy ich rozumie¢ wytgcznie jako ,cyfrowosc¢ ekranows”,
czyli zjawiska rozgrywajace sie na ekranach monitorow lub



telefondw komérkowych. Ciekawe sg rowniez dziatania
cyfrowe taczone z tradycyjnym doswiadczeniem w przestrzeni
i wykorzystywanie cyfrowych narzedzi w projektach offline.
Jednoczesnie podkreslit, ze chodzi o to, by z ich pomoca
szukad nowych drég kontaktu i relacji z odbiorca.

To, co podkreslili wszyscy dyskutanci w réznych watkach
rozmowy, to fakt, ze niezaleznie od wyboru rozwigza-
nia technologicznego trzeba zwraca¢ uwage, jak chcemy
z nich skorzystaé, jaki cel — instytucji, zwigzany z charakte-
rem kolekgji, wielko$cig i mozliwosciami finansowymi, ale
tez zgodny z potrzebami odbiorcy — chcemy zrealizowac.

Ctéwnym punktem wyjscia powinna by¢ odpowiedz na
pytanie, jakie sg potrzeby mojej instytucji, moich odbiorcéw,
mojej kolekgji/moich artystow.

Rozne strategie wykorzystania technologii

Jak widaé, rozumienie nowych technologii otwiera nie
tylko mnogo$¢ definicji, ale réwniez watki zwigzane
z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych. Bardzo waznym
aspektem, na ktdéry zwrdcita uwage Sylwia Zotkiewska,
byto zréwnowazone wykorzystanie technologii oparte na
przemyslanym doborze narzedzi do potrzeb, z czym tacza
sie ,inkluzywno$¢” i ,partycypacyjnosé” — ktdre wpisuja sie
w tworzenie i korzystanie z technologii w zgodzie z potrzebami
i celami, ktore chcemy zrealizowaé. Jako przyktad takiego
podejscia  Aleksandra Szymanska przywofata model
FabLabow, a takze wspdtprace miedzy instytucjami oraz
- w szczegdlnosci — miedzy instytucjami i odbiorcami.

W zagadnienie zréwnowazonego wykorzystania technologii
wpisujg sie watki reuse’u i pewnego ,recyklingu pomystow”
— jak to okreslita Anna Desponds. Jako przyktad opowiedziata
o kanadyjsko-francuskim projekcie Okawari, tagczagcym VR
z prawdziwym jedzeniem, w ktérym wykorzystano pomysty
i materiaty wizualne z wczesniejszych projektow przy
jednoczesnym sledzeniu i zliczaniu energii potrzebnej do
zrealizowania tego projektu.

Coraz czesciej méwi sie o ekologicznym oraz etycznym
modelu muzedw i instytucji kultury. Zwtaszcza to ostatnie
zagadnienie stanowito pewng o$ dyskusji zwigzang
posrednio z reuse’em juz istniejgcych narzedzi i platform
w celu udostepniania tresci i kolekcji. Sylwia Zétkiewska
podkredlita problemy etyczne w wykorzystaniu TikToka
jako narzedzia docierania do odbiorcéw. O ile nie mozna
odmowié tej formie prezentacji skuteczno$ci w promogji
tresci kulturalnych, to jednak powinno to by¢ dla instytucji
watpliwe moralnie z uwagi na zbieranie i wykorzystywanie
przez platforme zbyt wielu danych osobowych odbiorcéw.
Jakub Kozniewski zwrdcit uwage na to, ze nie tylko instytucje
wykorzystuja media cyfrowe, ale tez media cyfrowe
wykorzystujg instytucje kultury. Zatem rolg instytucji
powinno by¢ krytyczne podejscie do nowych technologii
i Swiadome dziatania w sferze cyfrowej, w ktére wpisane sg
dziatania edukacyjne w zakresie wad i zalet poszczegdlnych
narzedzi. Jednak platformy spotecznosciowe jako takie moga
by¢ wykorzystywane przez instytucje kultury w réznoraki
sposéb — nie tylko jako narzedzia promocji, ale tez nosnik

tresci, narzedzie realizacji projektu — co $wietnie obrazuje
przyktad projektu Sufferosa duetu Kissinger Twins. Jest to
interaktywna seria filméw przeznaczonych do publikagj
w Instagramie. Dzieki temu zabiegowi platforma staje sie
narzedziem jednoczesnie udostepniania i promocji tresci.

Projekt Sufferosa nie tylko obrazuje innowacyjne uzycie
platformy spotecznosciowej jako narzedzia do realizagj
projektéw, ale jest réwniez przyktadem twdrczego
storytellingu, czyli tworzenia wciggajacej i angazujacej widza
opowiesci. Anna Desponds podkreslita, ze warto zwrdcic
uwage na budowanie opowiesci, na to jakie przekazujemy
informacje, ale réwniez, jak to robimy, jakimi narzedziami, za
posrednictwem jakiego medium, jakie uczucia i doznania przy
tym zaoferujemy, zeby stworzy¢ catosciowe doswiadczenie.
Aleksandra Szymanska dodata do tego watku spostrzezenia
zwigzane z coraz czestszym wykorzystywaniem przez
instytucje multimedidw rozszerzonej rzeczywistosci oraz
oddziatywanie zapachami podczas réznych wydarzen celem
poszerzania dos$wiadczen odbiorcy. Jakub Kozniewski
z kolei zwrécit uwage na fakt nieumiejetnego uzywania
technologii przez instytucje kultury. Jego zdaniem narzedzia
multimedialne czesto s3 uzyte nie do konca zgodnie
z przeznaczeniem lub s dla odbiorcy nieintuicyjne, co z kolei
demaskuje pewien brak umiejetnosci doboru technologii
do wydarzenia. W procesie tym najwazniejszy powinien
by¢ pomyst, a technologia i multimedia powinny by¢
dobierane celem realizacji konkretnego pomystu. Wazne,
zeby nie dziata¢ tylko w trybie projektowym, ale zapewnié
utrzymanie i rozwdj narzedzi po zakonczeniu projektdw.

Wszystkie te zagadnienia zrownowazonego i etycznego
wykorzystania technologii, reuse’u pomystéw i platform czy
storytellingu przeplatajg sie i odsyfajg do siebie nawzajem,
taczac sie jednoczesnie z zagadnieniem potrzeb odbiorcy
i celowosci ich uzycia w projektach kulturalnych. Zuzanna
Ciesielska—Janik podkreslita, ze instytucje nadal mato
wiedzg o swoich odbiorcach, o ich potrzebach wzgledem
tresci kulturalnych, zainteresowaniach, ale réwniez o ich
obecnosci na platformach spotecznosciowych — jaka gtebsza
potrzeba kryje sie za tym, co robig odbiorcy przy uzyciu
mediow cyfrowych. W tym niuansie tkwi réznica miedzy
podazaniem za potrzebami odbiorcow a ich kreowaniem.

W trakcie tej wielowatkowej rozmowy dyskutanci doszli
do wnioskéow, ze w trendach cyfrowych najciekawsze s3
aktualnie strategie i cele ich uzycia, wspdtpraca miedzy
instytucjami, wspotpraca ze specjalistami oraz zwrot ku
odbiorcy i $wiadome wybory technologii, a nie wybory
oparte na nowinkach i najnowszych osiggnieciach.

Linki do ciekawostek i tematéw poruszanych w czasie
debaty:
kreatywna-europa.eu/linki-cyfrowe-trendy-
w-kulturze/
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' ,Ztap inspiracje! Jak promowaé projekty
miedzynarodowe” — relacja z wydarzenia

Wydarzenie zorganizowane przez Creative Europa Desk Polska dla oséb zainteresowanych
realizacjg projektow miedzynarodowych z sektora kultury, kreatywnego i audiowizualnego
pozwolito zwrdécic¢ uwage na istote promocji i budowania wizerunku marki.

Program Kreatywna Europa wspiera projekty oparte na
wspotpracy miedzynarodowej, dlatego juz na etapie
sktadania aplikacji wymagane jest przedstawienie strategii
promocyjnej projektu. Wnioskodawcy czesto ograniczaja
sie tylko do dziatan na poziomie lokalnym lub krajowym,
tymczasem dobrze przygotowana strategia to nie tylko
dodatkowe punkty przy ocenie wniosku, ale tez wieksza
rozpoznawalnos$¢ i dtuzsze zycie realizowanych inicjatyw
i projektéw. Dlatego podczas spotkania ,Ztap inspiracje!
Jak promowac projekty miedzynarodowe” rozmawiano
o nowych trendach i ciekawych metodach docierania do
miedzynarodowej publicznosci.

Wydarzenie otworzyta Agata Gruszecka z Creative Europe
Desk Polska, przedstawiajac dziatania praktyczne projektéw
miedzynarodowych. Witajac zaproszonych gosci, wyrazita
nadzieje na podzielenie sie do$wiadczeniami z zakresu pro-
mogji. O tym w wyktadzie eksperckim mdwita Eliza Bujalska,
prezeska i zatozycielka Fundacji Rozwoju Miedzykulturowego
EBU. Trenerka kompetencji spotecznych oraz koordyna-
torka projektéw miedzynarodowych w swoim wystapieniu
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skupita sie na edukacji miedzykulturowej i tzw. youth work,
czyli pracy z mtodziezg. Dzielac sie doswiadczeniem,
wymienita kilka waznych elementéw potrzebnych do zbudo-
wania dobrej kampanii promocyjnej projektu. Po pierwsze
znalezienie partneréw miedzynarodowych, ktorzy poszerza
nasze kompetencje kulturowe i zakres terytorialny dziatania.
Po drugie odpowiedzenie na pytania, jak, co i komu chcemy
przedstawic jako projekt. Zaakcentowata, ze nalezy zasta-
nowi¢ sie nad ideg oraz widocznos$cig dziatania. Postawita
pytania o to, czy liczy sie dla nas efekt mnoznikowy i na ile
projekt moze mie¢ wynikidtugofalowe. Nastepnie zaznaczyta,
ze trzeba zwraca¢ uwage na wiek i grupe docelowa, aby
wiedzie¢, coidla kogo robié.

Ceneralnie planowanie to kluczowy element zarzadzania
- réwniez promocja. Jesli chcemy, aby wydarzyto sie to,
na czym nam zalezy, musimy wyznaczy¢é droge dojscia
do celu i przygotowad sie na jej przejscie. Plan promocji
powstaje zawsze na bazie planu dziatan merytorycznych
i strategii rozwoju. Idealnym rozwigzaniem jest opracowanie
dtugofalowej strategii komunikacji, ktora okresla wizerunek,
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do ktérego dazy organizacja. Plan promocji moze byc
tez zwigzany czasowo z realizacja wybranego projektu.
Zawartosc, szczegotowosc i horyzont czasowy planu roznig
sie w zaleznosci od typu wydarzenia, jednak warto ocenic
zasoby, zebrac potrzeby i okresli¢ punkt wyjscia. Mozna
do tego wykorzysta¢ np. analize SWOT, ktora porzadkuje
aspekty dziatania w 4 kategoriach: mocne strony, stabe
strony, szanse w otoczeniu oraz zagrozenia.

Nastepnie podczas dyskusji panelowej zaproszeni goscie
podzieli sie praktycznymi poradami z zakresu promocji dziatan
miedzynarodowych. W debacie moderowanej przez Marcina
Radomskiego, dziennikarza i krytyka filmowego, wzieli udziat:
Tamara Kaminska (Fundacja Music Export Poland), Zosia
Horszczaruk (Kids Kino Industry), Natalia Cetera (Fundacja
Centrum Cyfrowe) i Mateusz Géra (Millennium Docs Against
Gravity). Uczestnicy starali sie zainspirowac gosci do realizagji
skutecznych kampanii promocyjnych oraz doboru metod
odpowiednich do grupy docelowej projektu. Tamara Kamirnska
opowiadata o dziataniach Fundacji Music Export Poland, ktora
zajmuje sie eksportowaniem polskiej muzyki i stawia sobie
za cel doprowadzenie do zwiekszenia eksportu naszych
utwordw, artystow oraz nagran na rynki zagraniczne. Dla
niej najwazniejsze jest dotarcie do zagranicznej publicznosci
i branzy, inspirowanie sie dobrymi przyktadami promocji
innych tworcow, eksplorowanie mediéw spotecznosciowych
oraz wtasnej strony internetowej. Zosia Horszczaruk,
organizujgca miedzynarodowe forum koprodukcyjne Kids
Kino Industry przyznata, ze dla niej najistotniejszy jest
rozwdj branzy zainteresowanej produkcjg filmow i seriali
dla dzieci i mtodej widowni. W jej przypadku kluczowe
jest wypracowanie marki wydarzenia poprzez zapraszanie

przedstawicieli miedzynarodowej branzy,
ciekawego harmonogramu warsztatow i pitchingdw,
obecno$¢ w  profesjonalnych  kanatach  komunikagji
internetowej i spéjna identyfikacja graficzna projektu. Z kolei
Natalia Cetera z Fundacji Centrum Cyfrowe zwrdécita uwage
na niestandardowe metody promocji w oparciu o nowe
technologie, jak przyktad Muzeum Narodowego w Warszawie,
ktore przy okazji promocji w mediach spotecznosciowych
wystawy ,Witkacy. Sejsmograf epoki przyspieszenia”
udostepnito filtr na Instagramie. Kazdy mogt przerobié swoje
selfie na podobienstwo obrazéw Witkacego. W jej opinii
warto pracowac nad nowymi ideami, rozwojem umiejetnosci
i narzedzi w internecie. Podobnego zdania byt Mateusza Goéra
z Millennium Docs Against Gravity, najwiekszego festiwalu
filméw dokumentalnych w Polsce. Od poczatku istnienia
Against Gravity stawia na nowe metody promocji wydarzen
w Polsce i za granica. Poczawszy od planowania tematycznych
sekcji, a konczac na oryginalnych metodach promogji
wydarzen we wspdtpracy ze stowarzyszeniami i fundacjami.
Kluczowe jest tez wspdtdziatanie z influenserami i tworcami,
ktdrzy sami powinni promowac swoje projekty. We wszystkich
wypowiedziach panelistow pojawiat sie watek wspotpracy
i networkingu. Bez prezentacji projektu na spotkaniach,
konferencjach, targach branzowych, wydarzeniach promocja
dziatan nie bedzie zakonczona sukcesem.

opracowanie

Bez watpienia ,Ztap inspiracje! Jak promowac projekty
miedzynarodowe”  dostarczyto  zebranym = gosciom
i uczestnikom panelu przyktady wielu dobrych rozwigzan,
a takze przyczynito sie do nawigzania nowych znajomosdi,
a co za tym idzie perspektyw na wspdlne projekty
miedzynarodowe.
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Za nami druga edycja Forum Edukacji Filmowe;j,
organizowanego przez Stowarzyszenie Kin Studyjnych.
Wydarzenie odbyto sie w dniach 28-30 marca 2023 roku
w kinie Muza w Poznaniu. Forum skierowane jest zaréwno
do edukatordéw i animatordéw kultury, jak i do dystrybutoréw
i profesjonalistow z sektora audiowizualnego. Ze wzgledu na
docieranie przez program Kreatywna Europa do mtodych
odbiorcéw z europejskimi produkcjami oraz wspierania
inicjatyw promujacych rozwdj i zaangazowanie publicznosci,
w tym dziatania z zakresu edukacji filmowej, Creative Europe
Desk Polska znalazt sie wsrdd partnerdw wydarzenia wraz
z Osrodkiem Doskonalenia Nauczycieli w Poznaniu oraz
Miastem Poznan.

Forum ponownie udowodnito, jak duze jest zainteresowanie
tymi zagadnieniami zaréwno wsréd kiniarzy, dystrybutordw,
a takze jak spotkania poswiecone edukacji filmowej sa
niezwykle potrzebne, zwtaszcza w tak trudnym czasie,
gdy wszyscy walczg o powrdt widowni do kin.

Podobnie jak w ubiegtym roku w programie nie zabrakto
warsztatow, paneli dyskusyjnych, projekgji filméw, case study
oraz prezentacji edukacyjnej oferty dystrybucyjnej. Podczas
wydarzenia prezentowane byty ogdlnopolskie i autorskie
programy edukacji filmowej, a takze przedstawiane byty
festiwale filmowe dla dzieci i mtodziezy oraz mozliwosci
finansowania edukagji filmowej w kinie. Rozmowy toczyty
sie miedzy innymi wokdt tematéw, jak promowac filmy dla
dzieci i mtodziezy, jakie s oczywiste i nieoczywiste obszary
polskiej edukacji filmowej, jak poznac potrzeby odbiorcéw.
Celem, ktéry przyswiecat forum, byto wprowadzenie
nowych koncepgji i pomystow oraz czegos innowacyjnego,
poza gtéwnym nurtem nauczania. Przyczyni sie to do
opracowania skutecznych modeli edukacji filmowej, ktére
zbudujg wierng publicznos¢ kin studyjnych. Swoje dziatania
i pomysty w ramach case studies zaprezentowali miedzy
innymi NoveKino Przedwiosnie z Ptocka, Kino pod Baranami
z Krakowa, Dolnoslgskie Centrum Filmowe z Wroctawia,
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kino Amok w Gliwicach, kino Bajka w Dartowie oraz kino
Kosmos w Katowicach.

W wydarzeniu brali udziat najwazniejsi dystrybutorzy
wartosciowego kina dla dzieci i mtodziezy: M2 Films, Aurora
Films, Forum Film, Monolith Films, Vivarto/Bomba Films, Kino
Swiat, Best Film, Next Film.

W ramach Il Forum Edukacji Filmowej odbyta sie réwniez
prezentacja programu Kreatywna Europa, w ramach
ktorej przedstawione zostaty mozliwosci oferowane przez
program, zwtaszcza w kontekscie schematu dofinansowania
Audience Development & Film Education, wspierajagcego
miedzy innymi dziatania z zakresu edukacji filmowej,
skierowane w szczegdlnosci do mtodej widowni.

Uczestnicy mogli przedpremierowo obejrze¢ takze filmy:
,Czarodziejski flet” (Kino Swiat), ,Nic” (Vivarto) oraz ,Site
naszych marzen” (Best Film).

fot. Maciej Zakrzewski,

‘mat. Stowarzyszenie Kin Studyjnych



Co jest zagrozeniem, a co szansg

dla wspotczesnego scenarzysty?

Relacja z konferencji ,,A Story to Tell:

On Creating the Script and Running the Show”

10 marca 2023 r. miata miejsce konferencja ,A Story to Tell:
On Creating the Script and Running the Show” zorganizowana
przez Creative Europe Desk Polska. Wydarzenie odbyto
sie stacjonarnie w centrum konferencyjnym w Browarach
Warszawskich oraz online na platformie Zoom. Wydarzenie
sktadato sie z prezentacji, rozméw i dyskusji panelowych
poswieconych tematyce tworzenia interesujacych historii
oraz roli scenarzysty na rynku audiowizualnym.

Wydarzenie otworzyta Agata Gruszecka z Creative Europe Desk
Polska. Przywitata uczestnikdw, przedstawita prelegentow oraz
nakreslita gtowne zagadnienia poruszane w poszczegdlnych
czesciach konferengji: role sztucznej inteligencji w pracy
scenarzysty, sposoby opowiadania historii w narracji
linearnej i nielinearnej, zalety miedzynarodowej wspotpracy
podczas pisania scenariuszy, a takze zawdd showrunnera
i specyfike tej roli w tworzeniu serialu telewizyjnego.

W pierwszej czesci uczestnicy byli zaproszeni na wyktad
wprowadzajacy, ktérego autorem byt Tag Romey — profesor
szkoty filmowej w Monachium, producent filmowo-telewizyjny
i ekspert z dziedziny storytellingu. Tematem przewodnim
wystgpienia byto pytanie ,Czy sztuczna inteligencja
zagraza pozycji scenarzysty?”. Ta¢c Romey rozpoczat wyktad
od odczytania powitania napisanego przez sztuczng
inteligencje na podstawie informacji, ktére wprowadzit
do programu. Jak podkreslit, gotowy tekst otrzymat po
zaledwie trzech sekundach. Powstato zatem pytanie, czy
fakt ten stanowi zagrozenie, a szerzej patrzac, czy sztuczna
inteligencja pozbawi scenarzystow pracy, czy jednak moze

by¢ pomocnym i inspirujgcym narzedziem. Romey opisat
swdj poczatkowy sceptycyzm oraz niecheé do stosowania
sztucznej inteligencji w pracy scenopisarskiej. Jednakze
gdy zachecony przez wieloletniego wspdtpracownika
zdecydowat sie wyprébowac jej mozliwosci, byt zaskoczony
uzyskanym rezultatem. Po kilku eksperymentach w obszarze
pisania dialogéw odkryt, ze sztuczna inteligencja stwarza mu
dobry punkt wyjscia do dalszej pracy nad tekstem. Podobnie
sceptyczni byli jego studenci — jednak oni réwniez po kilku
godzinach préb zrozumieli, ze sztuczna inteligencja moze
by¢ pomocnym narzedziem w procesie pisania. Ta¢c Romey
postrzega sztuczng inteligencje jako ,rozszerzenie wtasnej
kreatywnos$ci lub narzedzie pomagajgce posungé sie do
przodu i nada¢ nowe znaczenie istniejagcym zjawiskom”.

W dalszej czesci wyktadu Romey przedstawit krotka
charakterystyke gtéwnych zasad oraz pytan, jakie mozna
zadawad sztucznej inteligencji, aby otrzymane wyniki
byty jak najwyzszej jakosci. Wymienit najpopularniejsze
obecnie programy Al do obrébki tekstu i grafiki, podat
tez przyktady komend podawanych sztucznej inteligencji,
ktére okreslajg gatunek filmu, tematyke itp. Podkreslit, ze
sztuczna inteligencja nie wykona pracy za scenarzyste, tylko
moze pomdc w reinterpretacji, wykorzystujac istniejaca
baze wiedzy. Jednakze warunkiem jest stawianie wtasciwych
pytan. Aby méc wpisa¢ odpowiednio zredagowang komende
do sztucznej inteligencji w programie Open Al Playground,
scenarzysta musi wiedzie¢, o czym zamierza pisac
(tzw. central question), oraz dobrze zna¢ obszary tworzonego
$wiata. Sugerowat, by traktowad sztuczng inteligencje
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jako asystenta — przyjmowaé dostarczone przez nig
wyniki, a nastepnie zmieniac je, dostosowujac do wtasnych
potrzeb. Zaznaczyt tez, ze do tego, aby sztuczna inteligencja
byta przydatnym i efektywnym narzedziem w procesie
tworzenia scenariusza, niezbedna jest wiedza scenarzysty
o mechanizmach funkcjonowania branzy filmowej oraz
znajomos¢ podstaw developmentu. Przedstawit tez szereg
powodow, dla ktérych jego zdaniem obecnie nie istnieje
ryzyko zastapienia scenarzystéw przez sztuczng inteligencje.
Postawit takze teze, ze jesli scenarzysta zna swoj warsztat
i potrafi rozwija¢ scenariusz, to nie grozi mu zastapienie przez
sztuczng inteligencje. Stwierdzit: ,Sztuczna inteligencja nie
jest w stanie stworzy¢ ludzkiego do$wiadczenia, ona jedynie
bazuje natym, co juz jest dostepne”.

Drugy czescia konferencji byta dyskusja panelowa
,Jak budowac¢ wciggajace historie? - o linearnym
i nielinearnym prowadzeniu narracji’, moderowana przez
dziennikarza i krytyka filmowego Marcina Radomskiego.
Gosémi panelu byli: Weronika Lewandowska, wspotrezyserka
doswiadczenia VR ,Noccc”, Alek Sajnach, projektant narracji
gier komputerowych (,Shadow Warrior 3”, ,Evil West”),
Kacper Wysocki, scenarzysta seriali (,Klangor”, ,Krélowa”,
JInformacja zwrotna”) oraz Marcin Ciaston, scenarzysta
filméw fabularnych (,Hiacynt”, ,Detektyw Bruno”, ,Wyrwa”).
Twoércy opowiedzieli o swoich projektach i stosowanych
w nich technikach narracji. Rozmawiali takze o punktach
wspdlnych i réznicach w procesie kreatywnym pomiedzy
realizacja projektow immersyjnych z obszaru VR/XR
i gier komputerowych, silnie nakierowanych na pojecie
sprawczosci oraz doswiadczenie odbiorcy (zazwyczaj
angazujgce wszystkie zmysty), a pracg scenarzysty
telewizyjnego i filmowego. Alek Sajnach jako punkt wspolny
zaproponowat ,$wiatotworstwo”, rozumiane jako kreacje
okreslonej rzeczywistosci. Z perspektywy Marcina Ciastonia
w VR i gamingu od poczatku procesu tworczego trzeba
umiesci¢ w centrum uwagi doswiadczenie widza, zas przy
pracy scenarzysty oprocz przewidywania reakcji publicznosci
na samym poczatku silny akcent ktadzie sie réwniez na
witasne emocje, odczucia i doswiadczenia piszacego. “No
tears in the writer, no tears in the reader”, zaznaczyt. [Gdy nie
ma tez u piszgcego, nie ma tez u czytajgcego — przyp. red.].

W dyskusji Alek Sajnach podkreslit tez potencjat wynikajacy
z réznorodnosci i dostepnosci form mediéw oraz otwarto$é
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mtodego pokolenia odbiorcéw na nowe formy - ich
$wiadomo$¢ jezyka nie tylko filmowego. Kacper Wysocki
zwrécit uwage na klarownos¢ komunikacji w swiecie gamingu
oraz budowanie Swiatéw. Wtasnie to budowanie $wiatéw
zostato zgodnie uznane za punkt wspolny dla wszystkich
czterech omawianych form audiowizualnych. Weronika
Lewandowska, wypowiadajagc sie z perspektywy autorki
doswiadczen immersyjnych, zaakcentowata transmedialnosc
i mozliwos¢ przechodzenia historii pomiedzy réznymi
mediami. Z dyskusji wytonit sie wniosek, ze transmedialnosc
stwarza potencjat na nowg jakos¢. Wspdlng cecha wszystkich
czterech form jest budowanie empatii, cho¢ wykorzystuja
one odmienne narzedzia do opowiadania historii i kreowania
doswiadczenia odbiorcy.

Po przerwie rozpoczeta sie trzecia cze$¢ konferencji:
prezentacja o wspottworzeniu i idei wspdlnego europejskiego
pisania autorstwa Nawell Amour z European Writers Club.
Przedstawita ona inicjatywe EWC, powstata jako odpowiedz
na zapotrzebowanie na finansowane przez UE programy
skierowane do scenarzystow w celu zachecenia europejskich
tworcéw do idei wspolnego pisania. Celem tej inicjatywy jest
stworzenie sieci scenarzystow, nadawcéw i producentow
oraz wspieranie kreatywnosci i innowacyjnosci dla tworzenia
historii skierowanych do szerszej publicznosci europejskie;.
Jednym z gtéwnych zatozen powstajacej sieci jest okreslenie,
co sprawia, ze dana historia jest europejska i jak utozsamiajg
sie z nig odbiorcy z réznych zakatkow kontynentu.

Projekt EWC powstat w marcu 2022 roku, a juz w czerwcu
ogtoszono  pierwszy nabér.  Kierujagc program  do
doswiadczonych scenarzystow, postawiono dos$é¢ wysoki
prég wymagan pod wzgledem dorobku. Na pierwszy warsztat
sposrod ponad 200 zgtoszen wybrano 12 uczestnikdw.

EWC sktada sie z trzech elementéw, ktére sa rozdzielne,
ale komplementarne. Pierwszym jest warsztat ,Boosting
Ideas”, w ktorym udziat bierze 12 scenarzystéw z 12 krajow.
Scenarzystom postawiono za cel, by ich historie przemawiaty
do jak najwiekszej liczby pozostatych uczestnikow (najlepiej
wszystkich), za$ celem z poziomu organizatoréw jest
wyprowadzanie scenarzystéw ze strefy komfortu, m.in.
poprzez wprowadzenia zakazu pisania podczas warsztatu.
Drugim elementem jest warsztat ,Boosting Concepts”,
podczas ktérego rozwijanych jest 6 konceptéw przez
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6 tworcow i 6 producentdw oaz 6 konsultantow zaproszonych
jako wspotpiszacych. Trzeci zas to projekt ,Boosting
Broadcasters” skupiajgcy 15 przedstawicieli nadawcéow
publicznych i prywatnych oraz platform streamingowych,
podczas ktorego majg okazje spotkad sie z twodrcami
scenariuszy, ktére trafiajg na ich biurka i ,zajrze¢ do médzgu”
scenarzysty. Warsztat ten, odbywajac sie réwnolegle
z warsztatem ,Boosting Ideas”, ma na celu wiaczenie
nadawcédw w proces tworczy.

Pierwsza sesja warsztatow EWC dla scenarzystéw i nadawcodw
odbyta sie w Kopenhadze, a druga w Tallinie. W kwietniu
2023 roku w Irlandii miata miejsce pierwsza sesja ,Boosting
Concepts” nastawiona na dalsze budowanie zespotéw
twoérczych, gdy do kazdego projektu dotgczy konsultant.
Zas kolejna sesja planowana jest w Hiszpanii.

W trakcie wystapienia potaczono sie zdalnie z jednym
z uczestnikéw EWC. Czeski scenarzysta Miro Sifra podzielit
sie swoimi doswiadczeniami zebranymi podczas EWC,
opowiedziat o swojej motywacji do wziecia udziatu
w warsztatach, o wybranych ¢wiczeniach realizowanych
podczas zaje¢ oraz o wrazeniach ze wspotpracy ze
scenarzystami z roznych stron Europy. Wnioskiem z dyskusji
byto okreslenie rezultatu warsztatéw jako stworzenia
przestrzeni dla scenarzystow do wymiany pogladéw
i testowania pomystéw od samego poczatku procesu
twodrczego.

Czwarta i ostatnia sekcja konferencji poswiecona byta
zawodowi showrunnera i probowata znalez¢ odpowiedz na
pytanie ,Producent, scenarzysta, tworca — kim doktadnie
jest showrunner?”. Najpierw Carolin Grosse Hellmann
ze szkoty filmowej IFS w Kolonii krétko przedstawita
koncepcje programu edukacyjnego European Showrunner
Programme, uruchomionego przez IFS w ubiegtym roku.
Program ESP sktada sie z trzech filaréw (think tank, szkolenia
i networking) i finansowany jest przez program Kreatywna
Europa MEDIA, ze wsparciem funduszu filmowego NRW, za$
partnerem branzowym jest Netflix. Carolin Grosse Hellmann
przedstawita krotkg definicje pojecia showrunner jako ,0soby
sprawujgcej nadzor nad procesem tworczym i produkcja
serialu oraz posiadajacej kontrole zarzadzajaca i kreatywna
nad projektem”, a nastepnie opisata pozycje showrunnera
w Europie w zestawieniu z modelem amerykanskim.

Jak podkreslita, celem programu ESP jest stworzenie
przestrzeni do dialogu stron na temat tego, jak powinien
wygladac dopiero powstajacy europejski system wdrazajacy
model showrunnera w obszarze produkgji serialowej. Pierwsza
edycja programu odbyta sie w ubiegtym roku i wzieto w niej
udziat 12 uczestnikdw, wsrdd nich polski scenarzysta Wiktor
Pigtkowski. Prezenterka zachecita tez doswiadczonych
scenarzystow do aplikowania na kolejng edycje programu,
zaznaczajac, ze organizatorzy pragng zwiekszy¢ liczbe
uczestnikbw ze wschodniej i potudniowej Europy.

Drugg czescig sekcji poswieconej roli showrunnera byta
moderowana przez Agate Gruszecka rozmowa z Carolin
Grosse Hellmann i jedng z uczestniczek programu European
Showrunner Programme, norweska scenarzystka Julie Skaufel
(,Home for Christmas”, ,| Do”). W rozmowie zauwazono, ze
w europejskim systemie wyzwaniem jest potrzeba ciggtego
okreslania na nowo, na czym polega rola showrunnera, jaki
jest zakres obowigzkdéw i odpowiedzialnosci oraz zapewnianie
sprawnego przeptywu informacji. Zdarza sie bowiem, ze
producenci traktuja taka osobe jako konkurencje, dlatego
Julie Skaufel podkreslita wage komunikacji i wzajemnego
zaufania pomiedzy showrunnerem a producentem. ,Jednak
przede wszystkim showrunner musi pisaé; musi potrafi¢
budowad dramaturgie, tworzy¢ strukture odcinka i catej
serii oraz tworzy¢ postaci — musi mie¢ konkretny warsztat”,
powiedziata. Jej model pracy z producentem zaktada $cistg
wspotprace oparta na koncentracji kazdego z partneréw
na obszarach, ktére s3 jej lub jego mocng strona, przy
jednoczesnym  uwzglednianiu  opinii  zamawiajgcego
nadawcy. Za klucz do udanej roli showrunnera Julie Skaufel
uwaza roéwnowage miedzy wspdtpraca z partnerami
a zachowaniem kreatywnej kontroli nad kluczowymi
decyzjami (rezyser, obsada itp.).

W podsumowaniu dyskusji obie panie zostaty poproszone
o kroétkie rady dla scenarzystow, ktorzy chcieliby zostac
showrunnerami. Julie Skaufel podkreslita, ze trzeba
odpowiedzie¢ sobie na pytanie, kim jestesmy jako lider, oraz
nauczy¢ sie budzetowania. ,Trzeba tez zaufaé ekspertom,
szefom piondéw. Znalez¢ dobrych wspdtpracownikow,
a nastepnie im zaufa¢”, dodata Carolin Grosse Hellmann.

W konferencji ,A Story to Tell: On Creating the Script and
Running the Show” tacznie wzieto udziat ok. 200 uczestnikow.
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To, co nas faczy, to opowiesc”
— wywiad'z Aling JanuszczyK;
koordynatorka projektu ,,Book=Life”

Prosze przyblizy¢é nam, o czym jest ten projekt, a moze
raczej ta opowiesc?

To projekt, w ktérym ksigzka zbliza ludzi i pokazuje, ze
mimo réznic mozemy sie spotkad i mie¢ cos wspdlnego, np.
ulubiong ksiagzke, autora lub bohatera. To projekt, w ktérym
zastanawiamy sie nad tym, co nam dajg ksigzki. | dochodzimy
do wniosku, ze kazdemu co$ innego. Czasami emocje,
wiedze, wartosci, spokdj, pomysty, tozsamosé. Dzieki
ksigzkom — mimo roznic ptciowych, narodowych, etnicznych,
jezykowych, wiekowych, zdrowotnych czy zawodowych —
mozemy bezpiecznie dzieli¢ swoje doswiadczenia i zrozumied,
ze to, co i dlaczego czytamy, moze nas potaczyé. Tak, ludzie
i ksigzki sg rézni. | to wiasnie ta réznorodno$é jest dla nas
najcenniejsza, bo pozwala na poszerzenie $wiadomosdi,
a takze na zbudowanie miedzykulturowego dialogu.
Ksigzki dajg pytania i odpowiedzi, ktérych nam potrzeba,
by sie zmieniac¢ i pozwala¢ nam zmienia¢ $wiat. Nie ulegaja
przeterminowaniu, nie znajg granic, s otwarte na wszystkich.
Sa blisko tego, kto zechce wzigé je do reki. Trzymajac ksigzke
w rece, mozemy takze mie¢ poczucie, ze i ona nas trzyma.
Ksigzka stata sie dla nas naturalnymi drzwiami do drugiego
cztowieka, zwiaszcza w postpandemicznym  $wiecie,
a obecnie w $wiecie wojny tuz za naszg granica, a moze
nawet i tej osobistej. Oczywiscie sama ksigzka sobie nie
poradzi. Kto$ musi jg wzig¢ do reki i zaanimowad. | my wtasnie
w tym projekcie staramy sie animowac ksigzki i uzywac ich
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do wystaw, instalacji, festiwalu, spotkan, warsztatow czy
kongresu. Wierzymy, ze ksigzka jest i moze by¢ wazna czescia
zycia i to postaramy sie pokazac za sprawg wszystkich dziatan,
a zwtaszcza w Web Docu - People & Books.

Do kogo adresowany jest projekt? Kto moze w nim
uczestniczy¢?

Projekt z jednej strony jest bezposrednio adresowany do
0s0b czytajacych i tych, dla ktorych ksigzka jest wazna, ktora
w jaki$ sposob odegrata lub wcigz odgrywa wazng role w ich
zyciu, ale tez jest to przestrzen do zaproszenia i spotkania
sie réznych osoéb, o odmiennych pasjach, potrzebach,
problemach, a ksigzka moze by¢ tego pretekstem.
W projekcie chcemy spojrze¢ na cztowieka i jego emocje
wiasnie poprzez ksigzki i odwrotnie, zobaczy¢, jak ksigzki
moga te emocje wesprzeé. Chcemy wiec dotrze¢ do dzieci
i tych ktérzy dzie¢mi wcigz sie czujg oraz do dorostych
i do tych, ktérzy czujg sie dorostymi. Dlatego w procesie
projektu spotkamy dzieci z grupy Druzyny Ksigzki, ktére
maja po kilka-kilkanascie lat i stang sie naszymi ekspertami
ds. ksiagzki i tworzenia dziatart dla dzieci, a takze osoby doroste
tj. specjalisci i pasjonaci psychologii, bajkoterapii, pedagogiki,
literatury z Polski, Ukrainy i Niemiec czy rodzicéw, ktérzy
planuja lub realizuja $wiadome rodzicielstwo. Do uczestnictwa
zapraszamy kazdego, kto jest ,dzieckiem podszyty” i tych,
co lubig ksigzki i tych, ktérzy jeszcze tego nie odkryli.



Projekt zaktada organizacje réznorodnych dziatan m.in.

warsztaty, festiwal literatury czy konferencja. Prosze

nam wiecej opowiedzie¢ o dziataniach, jakie zostaty

zaplanowane w ramach ,Book=Life”? Kiedy odbedj sie

najblizsze z nich?

Zakres projektu to:

« Miedzynarodowy Think Tank na Rzecz Rozwoju Dzieci
i Mtodziezy przez Literature

« Web Doc ,Ksiazki bez granic/ Ludzie i ksigzki”- artystyczny
projekt badawczy

+ ALFABET — Festiwal literatury i rozwoju dzieci

- Wystawy: ,Ksigzka=Zycie/ Book=Life” i ,Books Without
Border”

. Cykl warsztatéw i spotkan we wszystkich miastach
partnerskich projektu

« Instalacje ,Ksigzka jako pierwsza pomoc/ Book as First Aid”
we wszystkich miastach partnerskich projektu

+ ,Ksigzka w miescie/ Book in the City” - akcja promujaca
czytelnictwo

+ Miedzynarodowa konferencja ,Ksigzka=Zycie/ Book=Life”.

Jestesmy juz po cze$ci warsztatéw w Polsce. W ramach Web
Doca udato nam sie zebrac¢ prawie 200 opowiesci z Polski,
Ukrainy i Niemiec na temat relagji ludzi i ksigzek. Poza tym
zrealizowali$my dziatania w przestrzeni miasta — mural
literacki. Obecnie pracujemy nad marcowym wydarzeniem
warsztatowym w Munster w ramach Nocy Bibliotek oraz nad
uruchomieniem Book Busa w Polsce oraz wystawg inspirowang
Web Doc'iem. Udato nam sie takze wypracowaé wstepna
koncepcje instalacji Ksigzka to zycie. Obecnie pracujemy
nad programem festiwalu. W tym momencie spotyka sie
Druzyna Ksiazki — nasz dzieciecy Think Tank, ktérego celem
jest wsparcie koncepcyjno-realizacyjne naszego projektu,
zwtaszcza festiwalu.

Projekt realizowany jest z organizacjami partnerskimi.
Jaka jest historia tego partnerstwa? Czy wspétpracowali
Pafistwo razem wczesniej, czy wspoétpraca zostata
nawigzana na czas projektu ,, Book=Life”?

Naszymi partnerami s3 miasta partnerskie Lublina — miasto
Munster, a w nim Miejska Biblioteka Publiczna i Centrum
Literatury, a we Lwowie Wydawnictwo Starego Lwa. Osrodek
Brama Grodzka - Teatr NN, koordynator projektu, nie
wspotpracowat dotychczas z zadnym z nich. Natomiast
wsparcie Gminy Lublin okazato sie w tym procesie kluczowe
i faczace nasze potencjaty. Zatem projekt ,Book=Life” bedzie
naszym pierwszym wspolnym dziataniem.
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Czy w trakcie projektu pojawity sie jakies trudnosci,
dziatania nieplanowane? Jak sobie Panstwo z nimi
poradzili?

Pomyst na projekt pojawit sie juz w 2019 roku. Niestety
pandemia nie pozwolita na jego rozwdj. Mimo otrzymania
grantu na wizyte studyjng ze srodkédw norweskich EOG
Kultura zmuszeni byliSmy anulowaé zobowigzania. Ponownie
do projektu wrécilismy w 2021 roku, w nieco zmienionej
i poszerzonej formule, nie wiedzac, jak bardzo nasza idea
zblizania ludzi mimo réznic i pokonywania granic bedzie
aktualna w obliczu sytuacji w Polsce na pétnocno-wschodniej
granicy oraz wojny w Ukrainie.

Czy po zakonczeniu projektu planuja panstwo jego
kontynuacje — kolejn3 edycje?

Bardzo bysmy chcieli kontynuowad projekt ,Book=Life”.
Ciggna¢ jego idee, poszerzaé kregi wspotpracy, sprawdzad
kolejne mozliwosci. Myslimy, ze idea Web Doca moze sie
$wietnie sprawdzié, a takze chcieliby$my, by w Lublinie na
state zagoscit Festiwal Alfabet, a nawet jego odstony mogty
migrowac do innych krajow partnerskich.

ALINA JANUSZCZYK - prezeska Fundacji Beetle, na co dzien pracuje jako specjalistka
ds. edukacji w Domu Stéw. Zajmuje sie szeroko rozumiang literaturg, popularyzacja
czytelnictwa i sztuki spotecznie zaangazowanej dla dzieci, organizatorka m.in. ,Podwdrka
wyobrazni” w przestrzeni publicznej, podczas ktérego prezentowane sg dawne ksigzki dla
dzieci; organizatorka dziewieciu edycji Festiwalu literackiego ,Miasto Poezji”; koordynatorka
i organizatorka Akademii Opowiesci, Pracowni Ksigzki Nieobojetnej z Ilwong Chmielewska,
i funkcjonalizacji przestrzeni szkét, Wyrdznien

projektu Otwarta Szkota o estetyzacji

: Kulturalnych dla Mtodych ,Zurawie” czy programu Drzewo Opowiesci uczacego dzieci sztuki

opowiadania. Na co dzien zajmuje sie prowadzeniem i organizacja warsztatéw edukacyjnych dla dzieci w oparciu

o ksigzki spotecznie zaangazowane. W 2017 r. nominowana do nagrody IBBY za upowszechnianie czytelnictwa.

Od poczatku wojny w Ukrainie zwigzana z Lubelskim Komitetem Pomocy Ukrainie. Pomystodawczyni i koordynatorka
projektu ,Book=Life” po stronie Osrodka Brama Grodzka — Teatr NN.
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,»WSzyscy jestesmy spragnlenl
nowych gtosow...” ¢
— rozmowa z producentkq fllmowq
Agnlesqu Dz@_zc

W ramach schematu European Slate Development
komponentu MEDIA otrzymaliscie w tym roku wsparcie
na rozwdj pakietu projektéw. Czy mogtabys$ przyblizyé
zatozenia Waszego wniosku?

Nasz slate sktadat sie z pieciu projektéw: czterech filméw
i jednego serialu. Staralismy sie, zeby odzwierciedlat on
przekréj projektow, ktérymi  zajmujemy sie w  firmie.
Mamy zatem dwa filmy doswiadczonych tworcdw,
z ktorym kontynuujemy wspdtprace: Jan P. Matuszynski
i film ,ZaprowadZz mnie” oraz ,Ministranci” Piotra
Domalewskiego. Oba projekty chcemy pozycjonowad jako
miedzynarodowe koprodukcje. Mamy fabularny debiut
rezyserski i scenariuszowy tworcy, ktory zwrdcit uwage
swoim bardzo dobrym krotkim metrazem (,Utopia” Mitosza
Sakowskiego) i ,Powiedz swoje imie” — film Marty Prus, ktdra
jest juz doswiadczong rezyserkg na polu dokumentalnym,
ale debiutantka w zakresie projektéw fabularnych. To nasza
inicjatywa byto potaczenie jej ze znanym polskim pisarzem
i scenarzysty Szczepanem Twardochem. Wreszcie mamy
projekt duzego serialu historycznego ,Hrabina” napisanego
przez Marte Bacewicz.

Wsrod tworcow, z ktorymi bedziecie pracowad, s uznani
rezyserzy mtodego pokolenia: Piotr Domalewski z filmem
»Ministranci”, Jan P. Matuszynski z projektem ,,Zaprowadz
mnie”. Do wspétpracy zaprosiliscie takze debiutujacych
tworcow: Marte Prus, Mitosza Sakowskiego oraz Marte
Bacewicz. Dlaczego tak wazna jest dla Was wspétpraca
z mtodymi twércami?

Wszyscy jestesmy spragnieni nowych gtoséw i nowych
odkryé — w tym jest przyszto$¢. To uniwersalna prawda.
Zreszty bardzo lubie pracowad nad debiutami, bo czesto
jest to zajecie niezwykle inspirujace. Jednoczesnie jest to
tez pole, na ktérym nasze doswiadczenie, jako kreatywnych
producentdw, jest najbardziej potrzebne.
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Natomiast patrzac strategicznie, debiuty s3 waznym
elementem w balansowaniu  wszystkich  projektéw.
Wspieranie nowych talentéw wpisuje sie w zatozenia
programéw operacyjnych funduszy zaréwno krajowych,
jak i europejskich. Dobrze jest uwzglednié to, budujac slate.
Poza tym filmy debiutantow korzystajg czesto ze specjalnych
wzgledow (wyzszy prég wsparcia srodkami publicznymi,
a na etapie dystrybucji liczne sekcje festiwalowe
skoncentrowane na debiutantow). Czasem tatwiej je
sfinansowac niz kolejny film rezysera. Jesli przedsiewziecie
sie powiedzie, skala sukcesu moze byc¢ zaskakujaca.
Nie zawsze jednak tak sie dzieje, nie zawsze nasze intuicje
s trafne. W zwigzku z tym z punktu widzenia firmy wazne,
aby stawiad takze na sprawdzone wspotprace. Mielismy
poczucie, ze mamy w naszym pakiecie bardzo mocne nazwiska
i w zwigzku z tym mozemy podjac tez ryzyko i zainwestowac
we wspdtprace z mniej doswiadczonymi twdrcami.

Czy mogtabys opowiedzie¢ troche wigcej o samych
projektach? O czym opowiadaja? Na jakich etapach s3
obecnie?

Projekty s3 na réznych etapach i na tym tez polega sita
naszego slate’u. W koncu sktadajac go, trzeba zaplanowac
prace dwa lata do przodu. Wiekszo$¢ projektéw jest na
wczesnym etapie, do niektérych prace zaczniemy na dobre
dopiero za jaki$ czas z uwagi na inne aktywnosci twdrcow
lub nasze kolizje czasowe. Majgc na wzgledzie réwniez to,
ze finalnie ubiegamy sie o wsparcie w kilku instytucjach,
musimy tez mysle¢ o tym, by nasze filmy nie kanibalizowaty
sie nawzajem w czasie jednej sesji.

Wszystkie te projekty maja zaréwno  duzy
potencjat koprodukcji, jak i mozliwosci dystrybucji
miedzynarodowej. Czy taczy je co$ jeszcze?

Trudno znalez¢ wspdlny mianownik dla naszych projektéw,

Prezentacja projektu "Ministranci"podczas Polish Days,
fot. Alina Metelytsia, mat. Stowarzyszenie Nowe Horyzonty




jesdli chodzi o fabute. Moge powiedzieé, ze wszystkie to
projekty autorskie, wyrastajgce z wizji twdrcow, ktoérzy
w bardziej lub mniej gatunkowej formule mierza sie
z tematem. Trzy projekty sg kostiumowe i dziejg sie w XVIII,
XIX i XX wieku. Jeden z nich opowiada o wspdtczesnej
polskiej mtodziezy z matego miasteczka i najblizej mu do
kina spotecznego, a jeden mocno eksploruje gatunkowe
konwencje takie jak horror i thriller. Duza réznorodnosd.

Staramy sie, by wszystkie projekty, nawet te historyczne
(@ moze wrecz szczegdlnie te) stawiaty jakas diagnoze
wspotczesnosci. Zalezy nam, by byty to filmy, ktére komentuja
obecne czasy i stajg sie przyczynkiem do rozméw i debat.
Wierze, ze kino, ktére prowokuje dyskusje, to kino, ktére
znajduje potem swoja widownie. Inaczej niz w przypadku
filméw realizowanych na zlecenia platform, gdzie naszym
gtéwnym celem jest dostarczanie najwyzszej klasy rozrywki,
budujac slate, szukamy projektéw, ktore beda rzucad widzom
wyzwanie do gtebszej refleksji, a przy tym nadal bedg ubrane
w forme atrakcyjnej i angazujgcej opowiesci.

Ty sama od wielu lat uczestniczysz w réznych
miedzynarodowych wydarzeniach, bratas udziat miedzy
innymi w prestizowych warsztatach EAVE Puentes,
EAVE Producers Workshops oraz ACE Producers. Jakie
korzysci czerpiesz ze spotkan tego typu, jak wptynety
na Twoj3 prace?

Rynek filmowy nieustajaco sie zmienia a my (producenci)
musimy za nim nadazy¢. Wszelkiego rodzaju warsztaty
to nie tylko czas na rozwdj i prace nad projektami
w miedzynarodowym ukfadzie, ale takze platforma do
wymiany doswiadczen i sposdéb na poznanie nowych
rozwigzan. Europejski rynek filmowy i model koprodukgji to
naczynia potaczone. Dlatego tak wazne jest, zeby wiedzied,
jakie trendy ksztattuja branze w innych krajach. Jednoczesnie
wszyscy podlegamy tez tym samym tendencjom i zmagamy
sie z podobnymi problemami. Dlatego w niektdrych
kwestiach warto méwi¢ jednym gtosem. Aby moc brac
udziat w tych dyskusjach, trzeba by¢ w stanie odnaleZ¢ sie
w miedzynarodowych relacjach. Warsztaty to swietny punkt
startowy do ich budowania.

Aurum Film ma bardzo silng pozycje na rynku polskim,
a Wasze filmy w ostatnich latach byly obecne na
najwazniejszych festiwalach swiatowych. Jak uwazasz,
w jaki sposob wsparcie MEDIA wpisuje sie w Waszg
strategie rozwoju?

Aurum to firma, ktéra w ciggu kilku lat niesamowicie sie
rozwineta. W developmencie pracujemy nad bardzo wieloma
projektami jednoczesnie. Naturalnym jest, Zze najszybciej
realizujemy te filmy, ktére mozemy sfinansowaé. W Polsce
bardzo dtugo nie robito sie wcale kina gatunkowego, bo
brakowato partnerow, ktérzy chcieliby je finansowac. Teraz
jest odwrotnie. Platformy szukaja takiego kina i mamy
ogromne szczescie, ze mozemy z nimi wspdtpracowad
i rozwijac sie w tym zakresie.

Oczywiste jest jednak, Zze niektére projekty powstajg
z mysla o widowni kinowej w modelu finansowania, ktéry
w dzisiejszych czasach jest duzo trudniejszy. Nie chcemy
go porzuci¢, zarbwno ze wzgledu na historie, ktére warte
s3 opowiedzenia w autorskiej formule, ale takze dlatego,
ze z wielu powoddéw warto utrzymywac¢ model niezaleznej
produkcji filmowej, alternatywny dla produkcji wykonawczej
na rzecz platform. Jednak aby$my mogli sobie na to pozwoli¢,
patrzac na to z perspektywy biznesowej, potrzebujemy
zachet. Dotacja z MEDIA jest wtasnie taka finansowa zacheta.

European Slate Development to wymagajacy schemat,
a konkurencja co roku jest bardzo duza. Jakie Twoim
zdaniem s3 kluczowe czynniki, ktére przyczynity sie do
sukcesu Waszej aplikacji i co zawazyto na przyznaniu
grantu Waszemu pakietowi projektow?

Wydaje mi sie, ze istotna byta spdjna wizja. Duzo pracy
wiozylismy w to, aby jak najpetniej zaprezentowac firme,
jej osiagniecia, plany i cele. Oczywiscie wazne byty takze
wybrane projekty, ale na kazdym kroku podkreslalismy tez, ze
sg one reprezentatywne dla szerszej polityki doboru filmdw,
ktérg prowadzimy.

Na czym nalezy sie skupi¢ najbardziej podczas planowania
aplikacji do programu Kreatywna Europa? Czy masz jaka$
rade dla pozostatych aplikujacych?

Wiadomo, trzeba zarezerwowa¢ czas. To gigantyczna
aplikacja, ktérg trzeba tez zrozumied i ,wyczu¢”. A poza
tym radze dobrze zapozna¢ sie z wytycznymi schematu.
We wniosku jest przestrzen na kreatywng wizje firmy
i prezentowanych filmow, ale sg tez konkretne oczekiwania
dotyczace tego, w ktdra strone popchnie sie development
i na jakie efekty bedzie sie pracowaé. W niektérych
momentach nie warto wywazac otwartych drzwi i literalnie
mozna i powinno sie powofac na zapisy z regulaminéw. A jesli
chodzi o rady stricte pragmatyczne, to uzytkownikom iOS
radze przeprosi¢ sie z pecetem.

AGNIESZKA DZIEDZIC - zatozycielka i wspotwiascicielka firmy Koi Studio, w ktérej w latach
2013-2022 byta odpowiedzialna za produkcje filméw fabularnych i dokumentalnych.
Od 2022 roku zwigzana z Aurum Film jako producent kreatywny przy projektach filmoéw
fabularnych i seriali. Do najwazniejszych tytutéow fabularnych, ktére zrealizowata, naleza
filmy: ,Mate sttuczki” Aleksandry Gowin i Ireneusza Grzyba (premiera na IFF w Rotterdamie),

koprodukcja polsko-niemiecka ,Whatever Happens Next” Juliana Pérksena (pokazywana

na Berlinale) oraz seria filméw familijnych ,Tarapaty” i ,Tarapaty 2” Marty Karwowskiej.

W 2022 roku premiere miaty jej dwa kolejne filmy: komedia kryminalna ,Niebezpieczni
dzentelmeni” Macieja Kawalskiego i polsko-niemiecko-izraelska koprodukcja ,The Delegation” Asafa Sabana.
Absolwentka licznych programoéw miedzynarodowych dla producentéw, w tym EAVE i EAVE Puentes. Zasiadata
w Zarzadzie Krajowej Izby Producentéw Audiowizualnych i jest cztonkiem Polskiej Gildii Producentow.
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Miedzynarodowa sesja ,,Pitch Your Innovation

2 marca 2023 roku po raz kolejny odbyta sie miedzynarodowa
sesja online ,Pitch Your Innovation!" organizowana przez siec¢
Creative Europe Desks z 17 krajow: Austrii, Belgii, Chorwacji,
Czech, Danii, Francji, Niemiec, Wegier, Irlandii, Wtoch,
Holandii, Hiszpanii, Portugalii, Polski, Rumunii, Stowacji oraz
Stowenii. Wydarzenie byto skierowane do organizacji oraz
podmiotow zainteresowanych aplikowaniem w ramach
obszaru dofinansowania Creative Innovation Lab komponentu
miedzysektorowego  programu  Kreatywna  Europa.
Celem schematu jest wspieranie nowatorskich rozwigzan
w obszarze technologii i zielonej transformacji. Projekty
powinny przyczynia¢ sie do wspierania konkurencyjnosci,
wspotpracy, rozpowszechniania, widocznosci, dostepnosci,
réznorodnosci i zwiekszania liczby odbiorcéw w réznych
sektorach, w szczegdlnosci w kontekscie transformacji
cyfrowej.

Spotkanie cieszyto sie bardzo duzym zainteresowaniem
- aktywnie wzieto w nim udziat okoto 200 przedstawicieli
sektora audiowizualnego, kultury oraz kreatywnego
z roznych krajow europejskich.

Wydarzenie rozpoczeto sie od wystapienia przedstawiciela
Komisji Europejskiej Emmanuela Cocq'a, ktory zaprezentowat
cele oraz wymogi schematu Creative Innovation Lab.

Nastepnie gtos zabrali beneficjenci ubiegtorocznego
konkursu: organizacja z Hiszpanii MELBOSS Music
z projektem ,Videomuse” oraz Lucid Realities z Frangji
z projektem ,Cultural XR Network”. Projekt ,Videomuse”
planuje wykorzysta¢ nowe mozliwosci oferowane przez
przetomowe technologie, takie jak blockchain i NTF, w celu
zwiekszenia wspotpracy miedzy sektorami muzycznym
i audiowizualnym. Wykorzystujac te dwa elementy — czyli
nowe technologie i wspdtprace miedzysektorowg - jako
site napedowa do opracowania zréwnowazonego modelu
biznesowego, projekt bedzie wspierat nowe europejskie
dzieta, rozwdj publicznosci i nowe sposoby generowania
dochoddéw dla artystéw. Aby rozwingd dziatania i osiggnac
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Miedzynarodowa sesja pitchingowa

2 marca 2023

Kreatywna
Projekt wspoifinansowany Europa
przez Unie Europejska MEDIA
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cele, powstato partnerstwo o uzupetniajgcych sie profilach
i kompetencjach (sektor audiowizualny, techniczny,
marketing cyfrowy i media, muzyka, badania spoteczno-
ekonomiczne). Z kolei projekt Lucid Realities zabiera nas do
wirtualnej rzeczywistosci skierowanej do instytucji kultury:
Unframed Collection. W ramach dziatan projektowych
odbedg sie szkolenia, networking oraz powstanie program
badawczo-rozwojowy skupiajacy sie na swiatach wirtualnych
(Metaverse). Konsorcjum taczy w sobie rézne branze: firme
produkujaca i dystrybuujacg XR (Lucid Realities — Francja),
agencje konsultingowg i eventowa specjalizujacg sie
w sektorze kultury (Correspondances Digitales — Francja),
studio rozwoju technologii immersyjnych (lkonospace
- Holandia/Niemcy) oraz organizacje szkoleniowag dla
profesjonalistow z branzy cyfrowej i gier (Netinfo -
Tunezja). Obecnie prognozy wzrostu rynku XR sg zawrotne,
a globalny rynek szacowany jest na 35-65 miliardow
do 2025 roku. Pytanie nie brzmi juz, czy technologie
immersyjne majg przysztos¢, ale jak zbudowad dochodowy
ekosystem z kreacja artystyczng jako priorytetowa
0si3 rozwoju.

W drugiej czesci spotkania odbyty sie pitchingi — swoje
projekty zaprezentowato 9 organizacji z Belgii, Czech,
Estonii, Francji, Niemiec, Hiszpanii, Holandii oraz Ukrainy.
Czesc¢ z nich dotyczyta w znacznej mierze wykorzystania
technologii immersyjnych i cyfrowych w codziennej pracy
ich instytucji i organizacjach. Nacisk byt potozony na nowe
metody tworzenia, wchodzenia w interakcje z publicznoscia
oraz narzedzia biznesowe badajgce nowe sposoby produkgji,
finansowania, dystrybucji lub promocji z wykorzystaniem
nowych technologii: Al, NFT, blockchain. Po pitchingach
odbyt sie networking.

Mamy nadzieje, ze spotkanie to stanowito zachete dla
uczestnikdbw wywodzacych sie z réznych sektoréw, do
tworzenia i probowania innowacyjnych rozwigzan kluczowych
wyzwan, ktére maja potencjalnie dtugoterminowy wptyw na
rozne sektory kultury i kreatywne.



Wsrdd 5 projektéw dofinansowanych w ramach komponentu
miedzysektorowego  programu  Kreatywna  Europa
w schemacie Media Literacy znalazt sie projekt ,Make It Clear
— educating young people against disinformation online”
(MIC), ktéremu przewodzi organizacja z Polski, czyli NASK —
Panstwowy Instytut Badawczy.

Projekt MIC realizowany jest przez konsorcjum sktadajace sie
z lidera i partneréw: Latvian Internet Association (totwa) oraz
Save the Children Romania (Rumunia). Realizatorzy projektu
MIC posiadaja wieloletnie doswiadczenie w przeciwdziataniu
internetowym zagrozeniom i budowaniu przyjaznego
srodowiska online dla najmtodszych uzytkownikéw (miedzy
innymi projekt Komisji Europejskiej ,Safer Internet”), sg takze
cztonkami europejskiej sieci INSAFE i miedzynarodowego
stowarzyszenia INHOPE.

Projekt MIC adresowany jest przede wszystkim do
mtodziezy w wieku 11-17 lat, ale takze do rodzicdw,
nauczycieli i osdb pracujgcych z dzieémi. Jego celem
jest rozwijanie u mtodziezy kompetencji informacyjnych,
a takze swiadomego i krytycznego podejscia do tresci
udostepnianych w mediach. Dziatania projektowe zmierzajg do
wzrostu umiejetnosci weryfikowania prawdziwosci informacji
zamieszczanych online, a takze rozpoznania i odpowiedniego
reagowania na dezinformacje w internecie. Ponadto projekt
ma na celu podniesienie swiadomosci nauczycieli w tym
zakresie, co w efekcie pozwoli im rozwija¢ kompetencje
informacyjne wsréd swoich ucznidw, a takze zainteresowad
problemem rodzicow.

Podstawowym sposobem zaadresowania wyzwan
zwigzanych z dezinformacja jest zwiekszenie $wiadomosci
spotecznej, edukacja medialna, a takze dzielenie sie
najlepszymi praktykami w tym zakresie. Projekt MIC
pozwala na zintensyfikowanie dziatan zmierzajacych
do podniesienia poziomu wiedzy na temat zagrozen
zwigzanych z dezinformacja.

Zjawisko dezinformacji jest znane od dawna, ale dopiero
w dobie internetu i w obliczu dynamicznych zmian, jakie
zachodza w przestrzeni cyfrowej, jego oddziatywanie
niebezpiecznie  sie  zintensyfikowato i umozliwito
manipulowanie opinig publiczng na niespotykang dotad
skale. Obecnie fatszywe informacje rozprzestrzeniajg sie
w lawinowym tempie, a ich zasieg stat sie na tyle duzy,
ze moze wptynaé na funkcjonowanie zaréwno panstwa
i jego struktur, jak i spoteczenstwa oraz jednostek. Majac na
uwadze fakt, ze zjawisko dezinformacji moze oddziatywad
na ksztattowanie sie opinii i decyzje podejmowane przez
dorostych (na przyktad w sferze wyboréw politycznych,

Projekt ,,Make It Clear — educating young
people against disinformation online”
Mtodziez przeciwko dezinformacji

zachowan konsumenckich, dbatosci o zdrowie), nalezy tym
bardziej pamietac, ze szczegdlnie negatywny wptyw moze
mie¢ ono na najmtodszych odbiorcow.

To wiasnie dzieci i mtodziez sa szczegdlnie aktywnymi
uzytkownikami technologii cyfrowych. Badania NASK
pokazuja, ze z roku na rok obserwowany jest staty wzrost
liczby godzin przeznaczanych przez mtodziez na korzystanie
z internetu. Obecnie nastolatki w wieku 11-17 lat spedzaja
w sieci srednio 4 godziny i 50 minut dziennie, zas blisko
potowa nastolatkdéw (47,8%) posroéd swoich najczestszych
internetowych aktywnosci wymienia korzystanie z serwisow
spotecznosciowych (Raport ,Nastolatki 3.0”, 2021 r.).
Gtéwnym zrodtem ich codziennych informacji s media
spotecznosciowe (Facebook, Twitter, Instagram, Snapchat,
inne) i to wtasnie tam 37,2% badanych najczesciej spotyka
sie z rozpowszechnianiem fatszywych informacji (Raport
,Problem fake news w Polsce”, 2019 r.). Co pigty mtody
uzytkownik internetu (22,1%) w ogdle nie zastanawia sie nad
rzetelnoscig docierajgcych do niego informacji. Wiekszosc
ucznidw biorgcych udziat w badaniu (56,2%) wskazata,
ze pojawienie sie nieprawdziwych, znieksztatcajacych
rzeczywisto$¢ informacji stanowi w Polsce problem, za$
zjawisko fake news bedzie sie pogtebiad — z tym twierdzeniem
zgodzito sie 68,1% badanych.

Dwauletni projekt MIC, realizowany w okresie od pazdziernika
2022 do wrzesnia 2024 roku, jest odpowiedzig na potrzebe
rozwijania u dzieci i mtodziezy kompetencji medialnych,
szczegolnie zwigzanych z krytycznym podejsciem do
informacji, a takze przeciwdziataniem dezinformagiji.
Realizacja zatozonych celéw bedzie odbywacd sie poprzez
dziatania takie jak opracowanie materiatéw i narzedzi
edukacyjnych dla mtodziezy i nauczycieli, opracowanie
materiatéw informacyjnych dla rodzicéw, realizacja kampanii
medialnej adresowanej do mtodziezy, dzielenie sie, na gruncie
narodowym i miedzynarodowym, najlepszymi praktykami
w zakresie rozwijania u mtodziezy umiejetnosci korzystania
z mediow i przeciwdziatania dezinformagji.

Schemat Media Literacy wspiera rozwdj innowacyjnych
transgranicznych inicjatyw i spotecznosci w zakresie
umiejetnosci korzystania z medidw w catej Europie, w stale
zmieniajgcym sie  krajobrazie mediéw cyfrowych oraz
z uwzglednieniem obecnych zachowan uzytkownikéw
w réznych grupach wiekowych. Projekty realizowane
s3 w ramach duzych konsorcjow sktadajacych sie
z organizacji sektora kultury i kreatywnego z rdznych
krajow uczestniczacych w programie Kreatywna Europa.

Wiecej na temat projektu: makeitclear.edu.pl.



Wsparcie obiegu literatury europejskiej to nabdr, ktéry
powstat z myslag o zwiekszeniu dostepu do wysokiej klasy
literatury europejskiej oraz wzmacnianiu  kulturowej
i jezykowej roznorodnosci w Unii Europejskiej i innych
krajach uczestniczacych w programie Kreatywna Europa
(komponent Kultura). Obszar grantowy wspiera dziatania
zwigzane z ttumaczeniem, publikacja, dystrybucjg i promocja
utworow literackich. Zgtaszane projekty powinny realizowad
miedzy innymi cele:

+ wzmacniania miedzynarodowego obiegu i réznorodnosci
europejskich dziet literackich, w szczegdlnosci poprzez
ttumaczenia z rzadziej uzywanych jezykdw, aby zwiekszad
ich obieg na rynkach w Europie i poza nia,

- dotarcia do nowych odbiorcéw europejskiej literatury
w Unii Europejskiej i poza nig,

« wzmacniania konkurencyjnosci sektora ksigzki, miedzy
innymi poprzez podjecie kompleksowej wspdtpracy
w ramach sektora.

W 2022 roku az 4 podmioty z Polski otrzymaty dofinansowanie
na swoje dziatania.

Wydawnictwo Widnokrag, projekt ,HOPE — Books of
Hope. Literature as Mental Sanctuary in the Unstable
Times”

Literatura jako ,psychiczne sanktuarium” w niestabilnych
czasach jest odpowiedzig na kryzys spoteczny, ekonomiczny
i psychologiczny spowodowany pandemia, a takze kryzys
humanitarny w Europie, wywotany wojng w Ukrainie.
Celem projektu jest wyjscie naprzeciw potrzebom polskich
i ukrainskich czytelnikow w wieku 6-10 lat poprzez stworzenie
katalogu ksiazek dajacych schronienie, zbudowanego wokot
takich wartosci jak: wspotczucie, zyczliwo$é, tolerancja,
empatia i solidarnos¢. Proponowany pakiet 7 wysokiej
jakosci dziet beletrystycznych sktada sie z dwdch zestawdw:
4 ksigzek napisanych w rzadziej uzywanych jezykach (finskim,
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estonskim, ftotewskim i litewskim), przettumaczonych
na jezyk polski oraz 3 ksigzek napisanych w jezyku
polskim i przettumaczonych na jezyk ukrainski. Oprécz
wzmacniania transnarodowego obiegu europejskich dziet
literackich i promowania literatury z krajow niedostatecznie
reprezentowanych Books of Hope daje mozliwos¢ dotarcia
do ukrainskiej spotecznosci uchodzcéw w UE i poza nia.
Strategia dystrybucji zapewnia szeroki i tatwy dostep
do przettumaczonych dziet: ksigzki przettumaczone na
jezyk polski zostang wydane w 3 dostepnych formatach
(papierowym, audio i e-book), a ksigzki przetozone na jezyk
ukrainski zostang opublikowane w formie elektronicznej
(do pobrania) w celu wyeliminowania wszelkich barier
geograficznych i logistycznych. Do ukrainskich czytelnikéw
wydawnictwo dotrze zaréwno poprzez rozbudowang sieé
kontaktéw w branzy wydawniczej, jak i poprzez wspdtprace
z organizacjami pozarzagdowymi. Catos¢ dopetnia spdjna
strategia promocyjna, ktérej celem jest przedstawienie kazdej
ksiazki jako Zrodta nadziei w trudnych czasach. Dziatania maja
na celu wspieranie czytelnictwa wsréd dzieci i budowanie ich
wiedzy o literaturze obcejw sposéb angazujgcyiinteraktywny
(podcasty, media spotecznosciowe, lekcje biblioteczne,
inspirujgce informacje w ksigzkach, wiadomosci od autorow
i thumaczy). W centrum uwagi znajdzie sie rola ttumaczy jako
kluczowych podmiotéw w tarcuchu wartosci sektora ksigzki,
a takze dziatania podejmowane przez UE w celu promowania
ttumaczen literackich.

Wydawnictwo Tatarak, projekt ,Let’s Read Together”
Projekt ten obejmuje publikacje 7 przettumaczonych
europejskich dziet literackich, promowanie ich obiegu
poprzez atrakcyjna, wielokanatowa komunikacje oraz
uruchomienie nowego programu ,Poczytajmy razem”
w celu promowania zaréwno tych konkretnych utwordw,
jak i ogdlnych wspdlnych dziatan czytelniczych rodzicéw
i dzieci. Program ,Poczytajmy razem” bedzie rozwijany
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wspdlnie z Fundacja Powszechne Czytanie, innymi
wydawnictwami i partnerami dystrybucyjnymi. Ma na celu
zachecenie rodzicdw, a zwiaszcza ojcdw, do gtosnego
czytania swoim dzieciom i z nimi poprzez proponowanie
sprawdzonych, atrakcyjnych  tytutéw, wzbogaconych
o najlepsze europejskie utwory, ktére zachecajg do zabawy
z dzie¢mi, tworzenia wiezi i wzmacniania ich relacji oraz
pomagaja dzieciom przechodzi¢ od mtodych stuchaczy do
niezaleznych czytelnikéw we wczesnych latach szkolnych.
Projekt obejmuje réwniez kluczowe dziatania ttumaczeniowe,
wydawnicze, dystrybucyjne i promocyjne, zaréwno fizyczne
(targi ksigzki, warsztaty), jak i internetowe (reklamy, media
spotecznosciowe, blogerzy), a takze rozpoczyna budowanie
bazy dla przysztego miedzynarodowego rozwoju poprzez
dystrybucje i dzielenie sie wiedzg z Bohem Press ltalia.
Przynosi korzysci rodzicom i ich dzieciom, zmnigjsza
obecne réznice miedzy ptciami i przyczynia sie do realizagji
celow naboru poprzez wzmocnienie ponadnarodowego
obiegu i réznorodnosci europejskich dziet literackich
(ttumaczenie utwordéw z/do 6 krajow), zachecanie do
ttumaczen z rzadziej uzywanych jezykéw (polski, ukrainski,
holenderski), docieranie do nowych odbiorcéw utworéw
literackich (rodzice, ktdérzy obecnie nie czytajg swoim
dzieciom) oraz =zachecanie do wspotpracy krajowej
i miedzynarodowej w ramach tafcucha wartosci ksigzki.
Zapewni réwniez znaczng widoczno$é¢ (dotarcie do ponad
500 000 rodzicow za posrednictwem medidw tradycyjnych
i spotecznosciowych, obecnos¢ w ponad 100 punktach
dystrybucji) przettumaczonych dziet, autoréw i ttumaczy,
a takze funduszy UE i programu Kreatywna Europa,
z utatwionym dostepem dzieki kontaktom z bibliotekami
oraz wtgczeniu e-bookdw i audiobookdw.

Grupa Wydawnicza Relacja, projekt ,Translator Tandems”
Projekt ,Tandemy translatorskie” ma na celu wsparcie obiegu
literatury europejskiej poprzez ttumaczenie na jezyk polski
S starannie wyselekcjonowanych, nagradzanych powiesci
europejskich z jezykdw niedoreprezentowanych, takich
twércow jak Johan Harstad, Jamal Ouariachi, Selja Ahava, David
Foenkinos i Camille Laurens. W ramach projektu planowane
jest takze nawigzanie wspotpracy miedzynarodowej
z francuskim wydawcg, by zaprezentowa¢ francuskiemu
odbiorcy zbiér opowiadan ,Sezon na truskawki” Marty Dzido,
laureatki Nagrody Literackiej Unii Europejskiej. Wybrane tytuty
reprezentujg wysoka jakos¢ literacka, ale tez poruszajg wazne
spoteczne problemy i odwotuja sie do europejskich wartosci,
takich jak: réwnos¢ ptci, problem emigracji ekonomiczne;j,
odporno$¢ psychiczna, problemy mniejszosci narodowych
czy seksualnych. Wybrani autorzy sa laureatami takich
miedzynarodowych nagréd jak: European Union Prize for
Literature, Prix Femina, Prix Renaudot. Celem projektu jest
réwniez podkreslenie rangi pracy ttumacza i zainicjowanie
dobrych praktyk mentoringu w tej branzy. Innowacyjny pomyst
stworzenia tandeméw ttumaczy ma wartos¢ promocyjng
i edukacyjna. Kazda ksigzka bedzie przektadana przez dwie
osoby: mtodego ttumacza, ktérego prace bedzie wspierat
i komentowat doswiadczony ttumacz z dorobkiem wystepujacy
w roli mentora. Projekt kierowany jest szczegdlnie do mtodych
ludzi - nie tylko jako odbiorcédw literatury, ale tez biorgcych
udziat w realizacji, wtaczajac sie tym samym w dziatania zwigzane

z Europejskim Rokiem Mtodziezy. Zaangazuje mtodych
dorostych na kazdym etapie wydawniczym — od przygotowania
ksigzki do druku po promocje. Poprzez staze w wydawnictwie
i nawigzanie wspdtpracy z mtodymi influencerami dziatajacymi
w obszarze kultury utatwi mtodziezy wejscie na rynek pracy,
zdobycie doswiadczenia, zapewni profesjonalny mentoring
i mozliwos¢ rozwiniecia swojej kreatywnosci. Wykorzysta
kanaty promocji, ktérymi postuguje sie mtodziez, i wzmocni
ich gtos, ktéry najskuteczniej trafi do ich réwiesnikow
i poszerzy grupe odbiorcow ttumaczonej literatury. Na etapie
promocji szczegdlng uwaga obejmie ttumaczy, ktérych
praca i wkfad beda zademonstrowane poprzez spotkania
z ich uczestnictwem oraz innowacyjne metody, jak kody QR
odsvytajace do filmow i tresci w internecie, przedstawiajgcych
sylwetki ttumaczy i poszerzajgcych wiedze o tle historycznym
i kulturowym ksigzek.

Wydawnictwo Dwunoga (w roli
»Connecting the Worlds”
,Connecting the Worlds” zawiera 31 znakomitych dziet
literackich z catej Europy, gtéwnie w mniej uzywanych
jezykach, ktére zostang opublikowane na rynkach:
stowenskim, polskim, totewskim, macedonskim, austriackim/
niemieckim i wtoskim. Wybrane pozycje obejmujg zaréwno
ksigzki obrazkowe dla najmtodszych czytelnikow, jak
i ksigzki dla mtodziezy oraz powiesci dla dorostych. Wsréd
najwazniejszych dziet sg kultowi europejscy autorzy,
nagradzane ksigzki obrazkowe i utwory dla dzieci, mate
peretki literackie, ktére inaczej nie trafityby tatwo na
wspomniane rynki. Projekt skupia 8 wydawcow z réznych
krajow, ktérzy chcg zwiekszy¢ widocznosé autorow z 14
krajow europejskich, piszacych w rzadziej uzywanych
jezykach, takich jak stowenski, chorwacki i macedonski,
w Europie i poza nig. W ramach projektu beda organizowane
spotkania wydawcéw, rezydencje dla wydawcow spoza
Europy, koncentrujac sie na sprzedazy praw i odwiedzajac
miedzynarodowe targi ksiazki. Aby pomdc w podniesieniu
rangi ttumaczy, Stowenskie Stowarzyszenie Ttumaczy
Literatury zorganizuje 6 wydarzen z udziatem ttumaczy
oraz tygodniowe seminarium dla ttumaczy zagranicznych,
ktorzy chcg ttumaczyé ze stowenskiego na jezyki obce.
Projekt obejmuje strategie dotarcia do wiekszego grona
czytelnikéw i podniesienia $wiadomos$ci réznorodnosci
wspolnej europejskiej kultury wsrdéd czytelnikdw. Wazna
role na wydarzeniach odegrajg autorzy (15 wizyt autorskich)
i ttumacze (6 wieczoréw specjalnych), ktérzy zaprezentuja
swojg tworczos¢ szerszej publicznosci. Poprzez dziatalnosc
Reading Train zacheceni zostana czytelnicy online
i subskrybenci do bokséw z ksigzkami oraz zwiekszy sie
liczba odbiorcéw projektu. W ciggu 36 miesiecy 9 zespotow
wydawniczych i 1 stowarzyszenie ttumaczy, 27 autorow,
20 ilustratorow, 19 ttumaczy, 11 redaktoréw, 9 projektantéw,
23 cztonkdéw zespotdéw projektowych, 10 dystrybutordw,
19 redaktorow zagranicznych, ktorzy wezma udziat
w networkingu, przyczyni sie do pomyslnej realizacji projektu
(tacznie 138 profesjonalistéw).

partnera), projekt

Wyniki naboréw mozna znalez¢ na portalu Funding&Tenders:
ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/
screen/opportunities/projects-results
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,Porozmawiajmy o szkoleniach” to cykl poswiecony inicjatywom szkoleniowym
dofinansowanym w komponencie MEDIA. W kazdym numerze magazynu polscy uczestnicy
europejskich warsztatow odpowiadajg na szereg pytan, dzielgc sie doswiadczeniem
i wrazeniami. W tym odcinku rozmawiamy z Wiktorem Pigtkowskim, uczestnikiem programu
European Showrunner Training.

European Showrunner Training to intensywny, szesciomiesieczny program
szkoleniowy oraz mentoringowy, ktérego zadaniem jest zapewnienie doswiadczonym
European europejskim scenarzystom seriali mozliwosci nabycia oraz doskonalenia umiejetnosci
Showrunner niezbednych do podjecia roli showrunnera. Program zapewnia zajecia stacjonarne oraz
Programme online, a takze konsultacje 1:1. Podejmowane tematy zwigzane sg z przywddztwem,
produkcja, montazem, a takze z oddziatywaniem spotecznym na ekranie i poza nim.

Czym sie Pan zajmuje? Jakie jest Pana doswiadczenie zawodowe?

Jestem scenarzystg filmowym i telewizyjnym, head writerem, a w ubiegtym roku
udato mi sie wyprodukowad pierwszy film fabularny. Organizuje i prowadze réwniez
warsztaty dla scenarzystéw oraz pracuje jako script doctor i konsultant scenariuszowy
w Polsce i za granica. Jesli chodzi o seriale telewizyjne, to jestem pomystodawca
,Watahy” (HBO), pracowatem przy ,Wojennych dziewczynach” (TVP), prowadzitem
jako head writer miedzy innymi ,Sortownie” (Canal+, Polsat), ,Morderczynie” (Viaplay)
i ,Wotum nieufnosci” (Polsat). Mam tez w dorobku kilka filmoéw dla Netflixa i serial
wyprodukowany w Niemczech dla ZDF (,,Just Push Abuba”).
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Dlaczego zdecydowat sie Pan uczestniczy¢é w programie European Showrunner Training?

Co Pana sktonito do udziatu?

Od dtuzszego czasu interesuje sie funkcjg showrunnera i prébuje — na razie z réznym skutkiem — przeniesc jego elementy
na polski rynek. Do wziecia udziatu w programie sktonit mnie przede wszystkim jego praktyczny charakter oraz program,
ktory idealnie uzupetnia sie z innymi zagranicznymi studiami, kursami i szkoleniami, ktére odbytem przez ostatnich
10 lat (m.in. Serial Eyes, European TV Drama Series Lab, Racconti, Berlinale Talents). Chciatem poznaé doswiadczenia
kolegow z innych europejskich krajow, zeby mie¢ nowe argumenty w rozmowach z polskimi producentami i nadawcami
o korzysciach ptynacych z implementacji przynajmniej niektdrych aspektow funkeji showrunnera w Polsce.

Czego oczekiwat Pan od szkolenia? Czy program spetnit Pana oczekiwania?

Oczekiwatem praktycznych umiejetnosci dotyczacych wszystkich aspektéow pracy showrunnera poza pisaniem,
prowadzeniem writers’ rooméw i byciem head writerem, czyli tymi elementami zawodu, ktére juz wczesniej udato
mi sie poznad. Zalezato mi tez na wymianie mysli i doswiadczen nie tylko z prowadzacymi i mentorami, ale réwniez
z pozostatymi uczestnikami z innych krajéw. | musze przyzna¢, ze pod tym wzgledem program przerdst moje
naj$mielsze oczekiwania — udato nam sie stworzy¢ $wietna grupe aspirujacych europejskich showrunneréw. Zajecia tez
byty interesujace i w zdecydowanej wiekszosci miaty praktyczny charakter.

Jak wygladata struktura warsztatéw i grupa kursowa? lle oséb brato w nich udziat,

z jakich krajéw pochodzili uczestnicy, jakie obszary sektora reprezentowali, kim byli wyktadowcy?

W pierwszej edycji programu wybranych zostato 12 uczestnikdw z catej Europy, z czego az 6 0séb z krajow skandynawskich
(po dwie z Finlandii i Islandii oraz po jednej ze Szwecji i Norwegii). Poza mng byli takze uczestnicy z Niemiec, Szwajcarii,
Holandii, Belgii i Chorwacji. Kazdy z nas miat doswiadczenie jako scenarzysta i head writer seriali telewizyjnych.
Moi koledzy byli twércami i gtéwnymi scenarzystami takich miedzynarodowych hitéw jak ,Home for Christmas” czy
,Young Royals”. Sam program trwat 6 miesiecy i sktadat sie z 3 kilkudniowych zjazdéw w Kolonii, 9 dwudniowych ses;ji
online oraz z 3 spotkan mentoringowych. Wyktadowcy byli z USA i Europy: showrunnerzy, producenci, kierownicy
produkcji, ale takze m.in. specjalisci od marketingu czy umiejetnosci miekkich. Zdecydowana wiekszos$¢ z nich

”

to praktycy, a lista seriali, przy ktérych pracowali, jest imponujaca (m.in. ,Z Archiwum X”, ,Borgen”, ,Killing Eve”,

"

,Przystanek Alaska”, ,Dolina Krzemowa”, ,Broadchurch” czy ,Stranger Things”).

Czy udato sie Panu nawigzac¢ nowe kontakty podczas warsztatow?

Tak, bardzo zgraliSmy sie jako grupa. Do dzis pozostajemy w ciggtym kontakcie, pomagamy sobie, konsultujemy sie,
a dodatkowo widujemy sie na najwazniejszych festiwalach i marketach w Europie (ostatnio na Berlinale i Series Manii).

Co najbardziej podobato sie Panu w warsztatach?

Ich praktyczny charakter i prezentacja roznych europejskich modeli i punktéw widzenia funkcji showrunnera. Duzo
nauczytem sie w zakresie wspdtpracy z producentem liniowym, kierownikiem produkcji, rezyserem, operatorem
i montazysta, co powinno zaowocowad bardziej ,optymalnym” pisaniem, tzn. wykorzystaniem synergii ptynacej ze
wspotpracy poszczegdlnych piondw i jej wptywu na optymalizacje kosztéw dla dobra serialu.

Komu polecitby Pan ten program?

Doswiadczonym scenarzystom serialowym i head writerom, ktdrzy interesuja sie produkgja i chcieliby w przysztosci
miec¢ wiekszy wptyw na seriale, nad ktérymi pracuja, z jednoczesnym wzieciem odpowiedzialnosci za inne aspekty
produkcji poza samym pisaniem. Osobom, ktére nie miaty jeszcze doswiadczenia w pracy w systemie writers’ room,
polecitbym najpierw inne programy, bo European Showrunner Training niejako dodaje nowe umiejetnosci do tych,
ktére warto wezesniej naby¢ na studiach lub warsztatach scenariopisarskich oraz przede wszystkim podczas pisania
seriali i prowadzenia grup scenariuszowych, zeby méc w petni skorzystac¢ z mozliwosci oferowanych przez program.

Jaka ocene datby Pan warsztatom w skali od 1do 10?

Jak na premierowa edycje programu — zdecydowanie 10.
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