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,Przezyc”, rez. Jonas Poher Rasmussen), mat. Against Gravity

W schematach zwigzanych z dystrybucjg celem komponentu MEDIA jest wsparcie europejskich
dystrybutoréw filmowych, ktérzy wprowadzajg do lokalnych kin niekrajowe utwory. Dziatania te
sprzyjaja budowie publicznosci europejskich tresci, podnoszg ich role i znaczenie na miedzynaro-
dowych rynkach. Dzieki obszarom grantowym rosnie takze ranga i znaczenie niezaleznych dys-
trybutoréw oraz rozwija sie ich wspdtpraca z agentami sprzedazy i producentami, a nowe euro-
pejskie filmy zyskuja szersza dystrybucje oraz stajg sie bardziej rozpoznawalne miedzynarodowo.

Films on the Move

Schemat wspiera miedzynarodowe kampanie
dystrybucyjne - kinowe i online - nowych,
kwalifikujacych sie filméw europejskich poza ich
krajem pochodzenia, koordynowane przez agenta
sprzedazy. W projekcie musi uczestniczy¢ co najmniej
7 dystrybutoréw z réznych krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA.

Aplikujacy agent sprzedazy musi posiada¢ umowe
z producentem dotyczaca sprzedazy filmu
wymienionego w aplikacji w co najmniej 15 krajach
nalezacych do MEDIA.

Agent sprzedazy sktada wniosek obejmujacy
dziatania grupy:
- co najmniej 7 dystrybutoréw  dziatajacych

w réznych krajach, z ktorych:
-w co najmniej 2 musi pochodzi¢ z krajow
o niskiej zdolnosci produkcyjnej.

Dystrybutorzy zaangazowani w dziatanie musza
posiada¢  doswiadczenie dotyczace dystrybugji
europejskich  niekrajowych  filméw,  ustalong
strategie dystrybucji i powigzany z nig budzet oraz
zadeklarowac ched raportowania dziatan.

FILMY SPELNIAJACE KRYTERIA:

- produkgje fabularne, animowane i dokumentalne
o minimalnym metrazu 60’;

+ obrazy, do ktérych pierwsze prawa autorskie zostaty
ustanowione w roku poprzedzajacym nabor;

- niezawierajace innych tresci (oper, koncertdw,
performance’éw itp.), a takze reklam, materiatéw
pornograficznych lub  propagujacych  rasizm
i przemoc;

- wyprodukowane z wiekszo$ciowym udziatem

producenta lub producentéw, wymienionych

w napisach koncowych, posiadajacych kontrole

kreatywna, prawa lub udziat w zyskach, dziatajacych

w krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA;

z budzetem produkcji ponizej 15 min euro;

- wyprodukowane  przy  znaczacym  udziale

obywateli lub rezydentéw krajow uczestniczacych

w komponencie MEDIA;

na etapie aplikacji wymagane jest przedstawienie mie-

dzynarodowego numeru identyfikacyjnego ISAN;

- film musi trafi¢ do dystrybugji minimum 10 tygodni
od daty ztozenia wniosku.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:

« do 90% catkowitych kwalifikowalnych kosztéw
projektu;

- maksymalne kwoty dofinansowania przypadajace
na kazdego dystrybutora s3 ograniczone do:
- 150 000 euro dla Frangji, Hiszpanii, Niemiec

i Wioch,
- 60 000 euro dla Austrii, Belgii, Holandii i Polski,
- 30 000 euro dla Czech, Danii, Finlandii, Grecji,
Wegier, Norwegii, Portugalii i Szwegji,
- 100 000 euro dla pozostatych terytoridw;
« kwoty te mnie moga przekroczy¢ 70% kosztéw P&A.



, Najgerszy.cztowiek naiswiecie’, rez. Joaeh

European Film Distribution

Obszar skierowany do dystrybutoréw kinowych,
ktérego celem jest =zachecanie do szerszej
miedzynarodowej ekspozycji niedawno
wyprodukowanych filméw europejskich poprzez
zapewnienie dofinansowania promocji i dystrybugji
niekrajowych utworéw, a takze wzmocnienie

wspotpracy  pomiedzy  sektorami  produkcji
i dystrybucji. Dziatanie obejmuje generowanie
funduszu (proporcjonalnego do liczby biletéw

sprzedanych w danym okresie referencyjnym
na niekrajowe filmy europejskie w krajach
uczestniczacych w komponencie MEDIA), a nastepnie
jego wykorzystanie na koprodukcje europejskich
filméw niekrajowych, zakup praw do dystrybugji
oraz wprowadzenie wybranego filmu na ekrany kin.

ETAP I: GENEROWANIE
POTENCJALNEGO FUNDUSZU

FILMY SPEENIAJACE KRYTERIA:

- produkgje fabularne, animowane i dokumentalne

o minimalnym metrazu 60’;

z pierwszymi prawami autorskimi ustanowionymi

w roku lub latach poprzedzajacych nabér;

- niezawierajace innych tresci (oper, koncertow,
performance’éw itp.), a takze reklam, materiatow
pornograficznych lub  propagujacych rasizm
i przemoc;

- wyprodukowane z wiekszosciowym udziatem

producenta lub producentéw, wymienionych

w napisach koncowych, posiadajacych kontrole

kreatywna, prawa lub wudziat w zyskach,

dziatajgcych  w  krajach  uczestniczacych

w komponencie MEDIA;

wyprodukowane  ze  znaczacym  udziatem

obywateli lub rezydentdéw krajow uczestniczacych

w komponencie MEDIA.

€/, mat. M2 Fils

BILETY SPEENIAJACE KRYTERIA:

Sprzedane w danym okresie referencyjnym (w roku
lub latach poprzedzajacych nabdr), z wykluczeniem
biletow, za ktdre nie pobrano optaty:

v/ na kazdy kwalifikowalny do  obliczenia
potencjalnego funduszu bilet przypada okreslona
kwota, w zaleznosci od kraju pochodzenia filmu
i kraju dystrybucji (wiecej informacji: Przewodnik
po schematach MEDIA);

v na etapie generowania funduszu nalezy pomnozy¢
te kwote przez liczbe sprzedanych biletow
(nie kwalifikujg sie filmy, na ktére sprzedano
ponizej 200 biletow);

v ze wzgledu na priorytet jak najszerszego dotarcia
do publicznosci i wsparcia dziatari marketingowych
z tym zwigzanych, obowiazuja progi dostepnosci
funduszu dla dystrybutoréw w zaleznosci od kraju.

ETAP Il: REINWESTYCJA
W KWALIFIKUJACE SIE DZIALANIA

W aplikacji zaplanowa¢ mozna koszty zwigzane

z nastepujacymi kategoriami:

- finansowanie niekrajowych filméw europejskich,
koprodukgja;

« zakup praw do dystrybucji — np. poprzez gwarancje
minimalne — niekrajowych filmoéw europejskich;

- wprowadzenie do kin niekrajowych filméw
europejskich:
- promocja i reklama,

i transkodowania.

koszty  cyfryzacji

Dziatania zwigzane z reinwestycja funduszu moga
dotyczy¢ maksymalnie 12 réznych niekrajowych
filmow europejskich.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
do 70% catkowitych kwalifikowalnych kosztéw projektu.



WAZNE DEFINICJE:

Agent sprzedazy: dziatajagcy w imieniu producenta i posiadajacy prawa do komercyjnej eksploatacji filmu
poprzez marketing lub sprzedaz licencji dystrybutorom lub innym kupujagcym w celu dotarcia do publicznosci
zagranicznej.

Dystrybutor europejski: firma zarejestrowana i dziatajgca w jednym z krajéw uczestniczacych w MEDIA
i bedagca w wiekszosciowym lub catkowitym posiadaniu obywateli tych krajow, zaangazowana w dziatania
komercyjne zmierzajace do znalezienia szerokiej widowni dla filméw wyswietlanych w kinach — musi to by¢
gtéwna dziatalnos¢ firmy lub jej oddziatu i moze obejmowac techniczne aspekty, takie jak dubbing, napisy,
wykonanie i obieg kopii itp., a takze promocje i marketing (produkcja traileréw i materiatéw promocyjnych,
zakup przestrzeni reklamowej, organizacja wydarzen promocyjnych itp.).

ISAN: miedzynarodowy numer ISAN (International Standard Audiovisual Number) wykorzystywany jest do
identyfikacji utworéw audiowizualnych, niezaleznie od tego, kiedy zostaty wyprodukowane i na jakim nosniku
zostaty rozpowszechnione.

Kraje o niskich zdolnosciach produkcyjnych:

« Grupa A: Chorwacja, Czechy, Estonia, Grecja, Polska, Portugalia, Rumunia

- Grupa B: Butgaria, Cypr, Wegry, Litwa, totwa, Luksemburg, Malta, Stowacja, Stowenia, Albania,
Bosnia i Hercegowina, Gruzja, Islandia, Lichtenstein, Czarnogdra, Macedonia Pétnocna, Serbia, Ukraina

Kraje o wysokich zdolnosciach produkcyjnych: Austria, Belgia, Dania, Finlandia, Irlandia, Norwegia, Holandia,
Szwecja, Francja, Hiszpania, Niemcy, Wtochy

MEDIA Film Database: baza filméw MEDIA. W przypadku braku zgtaszanego do dystrybucji filmu na stronie
https://bit.ly/MEDIA_DB, aplikujacy o dofinansowanie dystrybutor zgtasza film — razem z potwierdzonym
przez producenta planem finansowania — we wniosku grantowym.

Niekrajowy film europejski: film wyprodukowany z wiekszo$ciowym udziatem firm i tworcéw
zarejestrowanych i dziatajgcych w krajach MEDIA; w MEDIA mozliwe jest uzyskanie grantu wytacznie na wydatki
zwigzane z dystrybucja filmow niekrajowych, tj. wyprodukowanych poza granicami kraju dystrybucji.

Filmy europejskie beda uwazane za krajowe w kraju uczestniczacym w komponencie MEDIA, ktérego
obywatele/rezydenci byli najbardziej reprezentowani w procesie produkgji, natomiast za niekrajowe beda
uznane we wszystkich pozostatych krajach.
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