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Jednym z priorytetéw programu Kreatywna Europa jest dostosowywanie
sektoréw kultury, kreatywnych i audiowizualnego do transformacji cyfrowej
poprzez wykorzystanie technologii i wdrazanie innowacji. Innowacyjnos¢
projektow dofinansowanych w ramach komponentu MEDIA oraz komponentu
miedzysektorowego jest jednym z istotniejszych kryteridw przy ocenie
wnioskow.

W tym kontekscie szczegélne znaczenie maja:

-+ rozwdj realizowanych do tej pory inicjatyw i wzbogacanie ich o nowe elementy odpowiadajace
potrzebom zmieniajacego sie rynku;

+ nowe rozwigzania technologiczne wypracowane lub rozwijane w ramach proponowanych projektow,
nowe narzedzie biznesowe;

+ rozszerzenie strategii dystrybucji i eksploatacji europejskich utworéw o nowe kanaty;

«+ rozwdj publicznosci i nowe metody dotarcia do niej, realizacja projektow w réznych formatach;

- innowacyjne metody podnoszenia wiedzy europejskich profesjonalistéw;

- zwiekszenie potencjatu promocyjnego i marketingowego np. dzieki wykorzystaniu nowych
technologii i narzedzi cyfrowych;

- skuteczne strategie pozyskiwania partneréw i sponsoréw;

+ tworzenie nowych modeli biznesowych, wsparcie przedsiebiorczosci;

+ propozycje zwigzane z nowymi sposobami finansowania (np. crowdfunding, wspétpraca z biznesem
i prywatnymi inwestorami);

- efektywne wykorzystanie funduszy — udostepnianie rezultatow projektéw partnerom, sieciowanie,
wymiana know-how.
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SCHEMATY DOFINANSOWANIA PROGRAMU KREATYWNA EUROPA DEDYKOWANE
PROJEKTOM INNOWACYJNYM:

Innovative Tools and Business Models — komponent MEDIA

W ramach schematu wspierane sg inicjatywy dotyczace nowoczesnych narzedzi i modeli biznesowych,
ktére stuza zwiekszeniu widocznosci i publicznosci europejskich utworow audiowizualnych w erze
cyfrowej. Projekty stuzy¢ moga usprawnianiu produkcji utworéw oraz zwiekszaniu konkurencyjnosci
europejskiego sektora audiowizualnego. Obszar wspiera projekty wykorzystujgce narzedzia stuzace
zwiekszaniu cyfrowej dostepnosci utwordw oraz rozwiazania utatwiajace poruszanie sie profesjonalistow
w sektorze audiowizualnym. O wsparcie ubiegac sie moga projekty rozwijajace narzedzia biznesowe
poprawiajace efektywnosc i przejrzysto$é rynku audiowizualnego, w tym inicjatywy usprawniajace
system zarzadzania prawami, rozwigzania dotyczace gromadzenia i analizy danych oraz inicjatywy
wykorzystujagce nowe technologie usprawniajagce produkcje, finansowanie i dystrybucje utwordw.
W ramach schematu istotnie jest wykorzystywanie nowych technologii (Al, big data, blockchain itp.),
a wspierane inicjatywy powinny opierac sie na wnikliwych analizach rynku oraz zaktada¢ plany dotyczace
udostepniania wynikdw dziatan.

WAZNE: schemat wspiera projekty, ktére beda miaty zastosowanie w sektorze audiowizualnym.

Creative Innovation Lab — komponent miedzysektorowy

Schemat stuzy wsparciu nowatorskich rozwigzan m.in. w obszarze technologii i zielonej transformacji.
Jego celem jest wsparcie projektowania, rozwoju i testowania innowacyjnych narzedzi, modeli
i rozwigzan majacych zastosowanie w sektorach kultury, kreatywnych oraz audiowizualnym. Realizowane
projekty powinny przyczyniac sie do wspierania konkurencyjnosci, wspotpracy pomiedzy sektorami,
jak rowniez rozpowszechniania, widocznosci i zwiekszania liczby odbiorcéw europejskich tresci,
szczegolnie w kontekscie cyfrowej transformacji. Schemat, wspiera inicjatywy na styku réznych
sektorow m.in. poprzez wsparcie nowych, eksperymentalnych podejs¢, wdrazania nowych technologii
i innowacyjnych rozwigzan w tworzeniu, udostepnianiu, dystrybucji i promogji tresci kultury,
z uwzglednieniem ich potencjatu rynkowego. Obszar opiera sie na wspodtpracy pomiedzy sektorami
i zaktada wymiane wiedzy miedzy nimi. Inicjatywy powinny odpowiada¢ na potrzeby rynkéw, opierac sie
na ich analizach i zaktadac¢ dziatania dtugoterminowe.

WAZNE: projekty realizowane w ramach komponentu miedzysektorowego powinny mie¢ zastosowanie
w sektorze audiowizualnym i przynajmniej jednym innym sektorze kultury i/lub kreatywnym.



INNOWACYJNOSC - JAK O NIA ZADBAC?

Obserwacje rynku — inicjatywy powinny opierac sie na analizach rynku, ze $wiadomoscia istniejacej
konkurencji.

Rozwijanie nowych pomystéw, najlepiej w oparciu o staranng ewaluacje dotychczasowych dziatan
i badanie potrzeb potencjalnych odbiorcéw.

Innowacyjne podejscia dotyczace dziatan z poszanowaniem Srodowiska naturalnego.

Myslenie miedzysektorowe: szukanie punktéw wspolnych pomiedzy dziataniami realizowanymi przez
rézne firmy, branze, organizacje.

Myslenie w kontekscie miedzynarodowym: szukanie partneréw zagranicznych, ktérzy zwieksza
potencjat, zasieg projektéw oraz mozliwosci zdobycia finansowania.

Podnoszenie kwalifikacji, np. poprzez uczestnictwo w warsztatach i szkoleniach dofinansowanych
z komponentu MEDIA: http://bit.ly/MEDIA_szkolenia
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