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PROGRAM KREATYWNA EUROPA 2021-2027

Kreatywna Europa to unijny program realizowany w latach 2021-2027, wspierajacy dziatania europejskich

sektoréw kultury, audiowizualnego i kreatywnego.

CELE PROGRAMU:

- wsparcie ponadnarodowego obiegu europejskich
dziet i twdrcow,

- ochrona i propagowanie réznorodnosci kulturowe;j
i jezykowej oraz europejskiego dziedzictwa
kulturowego,

- profesjonalizacja i zwiekszanie konkurencyjnosci

sektoréow na rynku globalnym,

wykorzystanie technologii i wdrazanie innowacji

w sektorach, dostosowanie sektoréw do zmiany

cyfrowej,

Program Kreatywna Europa realizowany w latach

2021-2027 sktada sie z trzech komponentéw:

« komponent MEDIA — wspiera dziatania sektora
audiowizualnego,

« komponent Kultura — wspiera dziatania sektorow
kultury i kreatywnego,

- komponent miedzysektorowy — wspiera rozwoj
innowacji w projektach f3aczacych sektory
kultury, kreatywny i audiowizualny, a takze sektor
wysokiej jakosci mediow informacyjnych i rozwdj
umiejetnosci krytycznego korzystania z medidw.

Na realizacje programu Kreatywna Europa w latach
2021-2027 zaplanowano 2,44 mld €. Za jego
wdrozenie oraz podejmowanie decyzji dotyczacych
udzielenia wsparcia z funduszy Unii Europejskiej
odpowiedzialna jest Komisja Europejska. Europejska
Agencja Wykonawcza ds. Edukacji i Kultury zarzadza

strategiczne budowanie publicznosci, docieranie
do nowych grup odbiorcéw i zwiekszanie
uczestnictwa w kulturze,

wtaczanie spoteczne poprzez kulture i sztuke,
zréwnowazony rozwdj i zielona transformacja
sektorow,

wsparcie wspotpracy ponadnarodowej na rzecz
rozwigzan stuzacych rozwojowi polityk oraz
budowania potencjatu sektordéw.

.

programem pod nadzorem i w imieniu Komisji
Europejskie;.

Whnioskodawcy i uczestnicy programu moga uzyskaé
wsparcie i informacje o programie poprzez siec
biur reprezentujagcych program Kreatywna Europa
w kazdym z krajow uczestniczacych w programie —
Creative Europe Desks. Sie¢ Creative Europe Desks
zajmuje sie promocja programu i upowszechnianiem
jego rezultatow, udziela konsultacji z zakresu
merytorycznych i formalnych aspektow
tworzenia projektow, wsparcia w poszukiwaniu
partneréw zagranicznych do projektéw opartych
na wspotpracy miedzynarodowej, organizuje
warsztaty kompetencyjne, spotkania informacyjne
i seminaria dla sektorow kultury, kreatywnego
i audiowizualnego.




Komponent MEDIA

Komponent MEDIA wspiera europejski sektor
audiowizualny. Jego gtéwnymi celami s3 wzmacnianie
zdolnosci sektora i promowanie transnarodowego
obiegu  europejskich  dziet  audiowizualnych.
Skierowany jest do producentéw filmow i gier
komputerowych, dystrybutorow, agentow
sprzedazy, organizatorow szkolen i warsztatow,
festiwali filmowych, targéw branzowych,
wydarzen budujacych i rozwijajagcych widownie
filméw europejskich oraz inicjatyw edukacyjnych,
tworcoéw innowacyjnych narzedzi internetowych
przeznaczonych dla profesjonalistéow z branzy
audiowizualnej, inicjatyw sieciujacych europejskie
platformy VoD oraz kin promujacych filmy
europejskie. Na realizacje tych dziatan przeznaczone
zostanie 58% siedmioletniego budzetu catego
programu Kreatywna Europa.

Komponent MEDIA skupia sie na:

« zachecaniu do wspotpracy zaréwno w obrebie
catego tancucha wartosci, jak i na szczeblu UE
w celu rozwijania przedsiebiorstw audiowizualnych
i rozpowszechniania tresci europejskich na catym
Swiecie,

- wspieraniu talentéw, niezaleznie od miejsca ich
pochodzenia, oraz szerszego udziatu i wspotpracy
miedzy panstwami,

- wspieraniu wykorzystywania nowych technologii
w celu zapewnienia petnego wykorzystania
transformacji cyfrowe;j,

- wspieraniu dziatan proekologicznych w sektorze
w odpowiedzi na Europejski Zielony tad
i uwzglednianiu celéw spotecznych, takich jak
réwnowaga pfci i réznorodnosc.

Komponent MEDIA wspiera sieci profesjonalistow
sektora  audiowizualnego, ze  szczegdlnym
uwzglednieniem przystosowania sie do
digitalizacji, a takze budowanie potencjatu firm
w zakresie tworzenia wiekszej liczby utworéow
audiowizualnych przeznaczonych na rynki
europejskie i pozaeuropejskie. Wsrod  celéw
komponentu jest utatwianie koprodukgji na szczeblu
europejskim i miedzynarodowym oraz wspieranie
promocji projektéw na rynkach europejskich
i miedzynarodowych. Jednym z najwazniejszych
zagadnien pozostaje wsparcie dystrybucji kinowej
oraz dystrybucji za posrednictwem platform
internetowych.  Priorytety ~ komponentu  sa
realizowane réwniez poprzez wsparcie inicjatyw
budujacych publicznosé europejskich utwordéw oraz
narzedzi wykorzystujacych nowe modele biznesowe.

W latach 2021-2027 komponent MEDIA bedzie wspierat

europejski sektor audiowizualny w oparciu o trzy

klastry grupujace rozne schematy dofinansowan:

« Klaster Content: wspieranie wspdtpracy i innowagji
w tworzeniu i produkcji wysokiej jakosci utworow
audiowizualnych.

- Klaster Business: promowanie innowacji
biznesowych, konkurencyjnosci oraz
profesjonalizacji w celu wzmocnienia europejskiego
sektora audiowizualnego w stosunku do globalnych
konkurentow.

- Klaster  Audience: zwiekszanie  dostepnosci
i widocznosci utworow audiowizualnych dla
potencjalnych odbiorcéw poprzez réozne kanaty
dystrybugji i rozwdéj widowni.

PANSTWA UCZESTNICZACE W KOMPONENCIE MEDIA

PROGRAMU KREATYWNA EUROPA:

« Kraje cztonkowskie UE: Austria, Belgia, Butgaria,
Chorwacja, Cypr, Czechy, Dania, Estonia, Finlandia,
Francja, Grecja, Hiszpania, Holandia, Irlandia,

Litwa, Luksemburg, totwa, Malta, Niemcy, Polska,
Portugalia, Rumunia, Stowacja, Stowenia, Szwecja,
Wegry, Wtochy

- Norwegia, Islandia, Lichtenstein

- Albania, Bosnia i Hercegowina,
Macedonia Pétnocna, Serbia

« Armenia, Gruzja, Motdawia, Ukraina, Tunezja -
udziat jedynie w schematach: Talents and Skills,
European Festivals, Audience Development and
Film Education

Czarnogodra,




Grupa A

Grupa B

y4 0S¢ PRODUKCYJNA

Czechy, Estonia, Grecja, Chorwacja, Polska, Portugalia, Rumunia

Albania, Butgaria, Bo$nia i Hercegowina, Cypr, Wegry, Islandia, totwa, Liechtenstein, Litwa,
Luksemburg, Malta, Czarnogdra, Macedonia Potnocna, Serbia, Stowacja, Stowenia

KRAJE O WYSOKICH ZDOLNOSCIACH PRODUKCYJNYCH

Austria, Belgia, Dania, Finlandia, Irlandia, Norwegia, Holandia, Szwecja, Francja, Hiszpania, Niemcy, Wtochy

JAK ZtOZ2YC WNIOSEK?

Aby ztozy¢ wniosek, w formularzu aplikacyjnym
nalezy wskaza¢ kod identyfikacyjny uczestnika
(Participant Identification Number — PIC). Jezeli
Panstwa organizacja posiada juz kod PIC, ktdrego
uzywata w ramach innych programéw lub w ramach
poprzedniej edycji programu Kreatywna Europa
2014-2020, moze on zosta¢ wykorzystany ponownie
przy aplikowaniu o dofinansowanie z komponentu
MEDIA.

Szczegotowy opis kolejnych etapdw sktadania wniosku
znajduje sie na stronie www.bit.ly/aplikowanie.

Rozpatrywane beda jedynie wnioski w jednym
zjezykdw urzedowych Unii Europejskiej na oficjalnych
i aktualnych formularzach aplikacyjnych, wypetnione

w catosci i podpisane (podpisy oryginalne lub
robwnowazne) oraz przestane w wyznaczonych
terminach. Wnioski sktadane s3 online poprzez
Funding & Tenders Opportunities Portal.

Rekomendujemy wypetnienie wniosku w jezyku
angielskim oraz przypominamy o dokfadnym
sprawdzeniulisty zatagcznikdw. Prosimy o postepowanie
zgodnie z wytycznymi obowigzujacymi w danym
naborze opisanymi w wezwaniach do skfadania
wnioskow i przewodnikach dla  wnioskodawcow
opatrzonych odpowiednim numerem wezwania.

UWAGA: Terminy naboroéw wnioskéw s3 ogtaszane na biezgco - zapraszamy do regularnego
odwiedzania strony internetowej www.kreatywna-europa.eu/aplikacje i profilu programu na Facebooku:

https://www.facebook.com/kreatywnaeuropa.

WAZNE: O ile w konkretnym wezwaniu do sktadania wnioskéw nie zaznaczono inaczej, dziatanie moze
sie rozpoczac po dacie podpisania umowy lub — w uzasadnionych przypadkach — data ztozenia wniosku.
Oznacza to, ze do rozliczenia w ramach dotacji kwalifikuja sie tylko wydatki poniesione w trakcie realizagji
umowy (lub w okresie od ztozenia wniosku do konca trwania projektu)




KLASTER CONTENT

Wspieranie wspotpracy i innowacji w tworzeniu i produkcji wysokiej
jakosci utwordw audiowizualnych. Klaster obejmuje wsparcie projektow
audiowizualnych w fazach rozwoju oraz produkgcji, ktére posiadajg duzy
potencjat miedzynarodowy.

¥
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KLASTER CONTENT

« European Co-development

« European Slate Development
« European Mini-Slate Development
« TV and Online Content

W schematach realizowanych w ramach klastra Content, celem komponentu MEDIA jest
wsparcie doswiadczonych producentéw audiowizualnych w tworzeniu wysokiej jakosci
projektéw o potencjale, by trafi¢ do obiegu europejskiego i pozaeuropejskiego oraz
zapewnienie warunkéw dla europejskich i miedzynarodowych koprodukgji.

Waznym elementem projektéw powinno by¢ tworzenie skutecznych strategii marketingowych
i dystrybucyjnych, zapewniajacych dotarcie do szerokiej publicznosci w Europie i poza nig
od poczatku fazy developmentu oraz wspétpraca miedzynarodowa na tym etapie (European
Co-development).

Schematy European Mini-Slate Development i European Slate Development utatwiajg takze
wejécie na rynek wschodzacym talentom majacym, dzieki dofinansowaniu z komponentu
MEDIA, szanse na otrzymanie wsparcia doswiadczonych firm producenckich. Celem
jest tez wzmocnienie wspdtpracy pomiedzy podmiotami dziatajgcymi w réznych krajach
uczestniczacych w komponencie MEDIA i rozwijanie konkurencyjnosci europejskich
producentéw audiowizualnych dzieki zwiekszeniu ich mozliwosci inwestowania w projekty
w fazie developmentu.

W obszarze produkgji telewizyjnej (schemat TV and Online Content), oprécz zwiekszenia
potencjatu i jakosci projektow, a takze ich zasiegu dzieki miedzynarodowym koprodukcjom
(jakos¢ takiej wspotpracy jest brana pod uwage przy ocenie wniosku), celem jest zwiekszenie
niezaleznosci producentow telewizyjnych od nadawcéw. Dziatania w ramach schematu maja
réowniez zacheci¢ nadawcow do angazowania sie w ambitne projekty ukierunkowane na
miedzynarodowa dystrybucje.



EUROPEAN CO-DEVELOPMENT

PROJEKTY:

Development pojedynczego projektu filmowego
- filmu fabularnego, animowanego, dokumentu
kreatywnego lub projektu w formacie nielinearnym
(np. VR), rozwijanego przez przynajmniej 2 firmy
produkcyjne zarejestrowane w 2 réznych krajach
uczestniczacych w komponencie MEDIA, ktére maja
podpisang umowe co-developmentowa, okreslajaca
podziat zadan i wspotprace w zakresie aspektéw
kreatywnych.

Obszar wspiera co-development europejskich
projektow filmowych, przeznaczonych do dystrybucji
kinowej, emisji telewizyjnej lub na platformach
cyfrowych, posiadajacych potencjat dotarcia do
miedzynarodowej widowni.

Pierwszy dzien zdjeciowy (lub odpowiednik)
zgtoszonego projektu nie moze by¢ zaplanowany
w okresie 10 miesiecy od terminu sktadania wnioskow.

RODZAJE PROJEKTOW:

« Co-development pojedynczego projektu filmowego
o minimalnej dtugosci 60 minut przeznaczonego
przede wszystkim do dystrybucji kinowej:

- filmy fabularne,
- filmy animowane,
- kreatywne filmy dokumentalne.

- Co-development pojedynczego projektu
filmowego przeznaczonego przede wszystkim do
emisji telewizyjnej lub na platformach cyfrowych:

- filmy fabularne (pojedyncze lub seriale)
o catkowitej dtugosci minimum 90 minut,
- filmy animowane (pojedyncze Ilub seriale)

o catkowitej dtugosci minimum 24 minut,
- kreatywne filmy dokumentalne (pojedyncze lub
seriale) o catkowitej dtugosci minimum 50 minut.
« W przypadku projektéw w formacie nielinearnym
(np.  rzeczywistosci  wirtualnej)  wymienione
minimalne metraze nie majg zastosowania.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Whniosek musi zostaé ztozony przez konsorcjum
sktadajace sie z kwalifikujgcego sie lidera projektu
(koordynatora) i co najmniej jednego kwalifikujagcego
sie partnera (wspotbeneficjenta), zarejestrowanych
w co najmniej dwdch réznych krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA. Zaréwno lider projektu,
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jak i partner (partnerzy) musza by¢ niezaleznymi
europejskimi producentami audiowizualnymi.

Niezalezna firma producencka to firma, w ktorej
wiekszosciowej kontroli nie posiada nadawca
telewizyjny, ani pod wzgledem pakietu akgji, ani
dziatalnosci. Wiekszosciowa kontrola ma miejsce gdy
ponad 25% kapitatu zaktadowego firmy pozostaje
w rekach jednego nadawcy telewizyjnego (50% gdy
w gre wchodzi wielu nadawcdw).

O dofinansowanie mogg ubiegad sie firmy, ktérych
gtéwnym celem i dziatalnosciag jest produkcja
audiowizualna.

Uwaga! Wnioskodawcy moga sktada¢ tylko jeden
wniosek na wsparcie developmentu w ciggu danego
roku budzetowego. Musza dokonaé wyboru miedzy
sktadaniem wniosku w ramach schematow: European
Co-development, European Slate Development
oraz European Mini-Slate Development. Partner
w projekcie ztozonym w ramach European
Co-development moze ubiegad sie o dofinansowanie
w innych schematach.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:

- od 2014 r. wyprodukowat utwér referencyjny
- animowany, dokumentalny Iub fabularny
(film lub serial) o facznej dtugosci 24 minut
(w przypadku projektéw nielinearnych limity
te nie obowiazujg), ktéry byt dystrybuowany
kinach, nadawany w telewizji lub na platformach
cyfrowych w przynajmniej 3 krajach innych niz kraj
wnioskodawcy do dnia uptywu terminu sktadania
whnioskow;

- dystrybucja lub emisja utworu referencyjnego
muszg mie¢ charakter komercyjny; pokazy podczas
festiwali nie s3 akceptowane jako dystrybucja
komercyjna;
firma  wnioskodawcy  byta  jedyng  firma
produkujacg albo - w przypadku koprodukgji
- firma wnioskodawcy byta wiekszosciowym
koproducentem w planie finansowania lub
producentem delegowanym lub nazwisko dyrektora
generalnego firmy lub jednego z udziatowcdw firmy
zostato wymienione na ekranie w napisach do
utworu jako nazwisko producenta lub producenta
delegowanego.



NIE KWALIFIKUJA SIE

< nagrania na zywo, gry telewizyjne, talk show,
programy  kulinarne,  magazyny,  programy
telewizyjne, reality show, programy edukacyjne,
dydaktyczne;

- filmy dokumentalne promujace turystyke, filmy
z planu, reportaze, reportaze o zwierzetach,
programy informacyjne i telenowele dokumentalne;

- projekty zawierajace materiaty pornograficzne lub
rasistowskie albo promujace przemoc;
utwory o charakterze promocyjnym;

- produkcje instytucjonalne promujace okreslong
organizacje lub jej dziatalnos¢;

- teledyski i wideoklipy;

« gry wideo, e-booki i ksigzki interaktywne;

- filmy studenckie i prace dyplomowe.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:

« Maksymalna dotacja UE dla lidera projektu
i kwalifikujacego sie partnera wynosi 60 000 euro.

+ W przypadku co-developmentu seriali telewizyjnych
o planowanym budzecie produkcji wynoszacym
min. 20 min euro, maksymalna dotacja dla lidera
projektu i kwalifikujgcego sie partnera wynosi
100 000 euro.

MAKSYMALNE DOFINANSOWANIE: Do
catkowitych kwalifikowalnych kosztéw projektu.

50%

Na etapie
bedzie

raportu

koncowego
przedstawienie
numeru identyfikacyjnego ISAN (wigcej informacji
na ostatniej stronie przewodnika).

wymagane
miedzynarodowego




EUROPEAN SLATE DEVELOPMENT

PROJEKTY:

Development pakietu 3-5 projektéw audiowizualnych
- animagji, dokumentéw kreatywnych i filméw
fabularnych (takze krotkometrazowych, ktérych
autorami s3 wschodzace talenty), przewidzianych
do dystrybucji kinowej, telewizyjnej i komercyjnego
wykorzystania na platformach cyfrowych.

Do pakietu utworéw mozna dodaé max. 20-minutowy
film (animacja, dokument Ilub fabuta) twodrcy
o niewielkim, ale juz docenianym (np. podczas
festiwali filmoéw krotkometrazowym, w czasie studidow
w szkole filmowej) dorobku.

Pierwszy dzien zdjeciowy (lub odpowiednik)
zgtoszonych projektow nie moze by¢ zaplanowany
w okresie 10 miesiecy od terminu sktadania wnioskdw.

RODZAJE PROJEKTOW:

- Development pakietu od3do 5 projektéw filmowych
o minimalnej dtugosci 60 minut, przeznaczonych
przede wszystkim do dystrybucji kinowej:

- filmy fabularne,
- filmy animowane,
- kreatywne filmy dokumentalne.

- Development pakietu od 3 do 5 projektéw
filmowych, przeznaczonych przede wszystkim do
emisji telewizyjnej lub eksploatacji na platformach

cyfrowych:

- filmy fabularne (pojedyncze Ilub seriale)
o catkowitej dtugosci minimum 90 minut,

- filmy animowane (pojedyncze Ilub seriale)

o catkowitej dtugosci minimum 24 minut,
- kreatywne filmy dokumentalne (pojedyncze lub
seriale) o catkowitej dtugosci minimum 50 minut.
« W przypadku projektéw w formacie nielinearnym
(np.  rzeczywistosci  wirtualnej)  wymienione
minimalne metraze nie majg zastosowania.

Do pakietu mozna dotaczyé produkcje utworu
krétkometrazowego (kompletny utwér — animacja,
dokument kreatywny, fabuta — o maksymalnej
dtugosci 20 minut, przy czym nie kwalifikuja sie
zapowiedzi i filmy reklamowe, piloty, trailery, teasery
i nagrania demo), ktorego autorem jest wschodzacy
talent: scenarzysta, rezyser, producent lub inny
cztonek ekipy, ktéry ma juz pewne doswiadczenie
(np. filmy studenckie czy samodzielnie finansowane)
i udato mu sie zainteresowac przedstawicieli branzy
i publicznos¢.
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KTO MOZE APLIKOWAC:

Whnioski moga skfada¢ niezalezne europejskie firmy
producenckie, ktore moga przedstawi¢ udowodnione
osiggniecia dotyczace niedawno wyprodukowanych
filmow, ktore miaty miedzynarodowa dystrybucje
oraz posiadaja wiekszos¢ praw do projektu.

Niezalezna firma producencka to firma, w ktorej
wiekszosciowej kontroli nie posiada nadawca
telewizyjny, ani pod wzgledem pakietu akgji, ani
dziatalnosci. Wiekszosciowa kontrola ma miejsce gdy
ponad 25% kapitatu zaktadowego firmy pozostaje
w rekach jednego nadawcy telewizyjnego (50% gdy
w gre wchodzi wielu nadawcow).

O dofinansowanie moga ubiegad sie firmy, ktorych
gtéwnym celem i dziatalnoscig jest produkcja
audiowizualna.

Whnioskodawca musi posiada¢ wiekszos¢ praw do
projektu. Nie pdzniej niz w dniu uptywu terminu
sktadania wnioskéw wnioskodawca musi posiadac
podpisang umowe obejmujaca prawa do materiatu
artystycznego zawartego we wniosku.

Uwaga! Wnioskodawcy moga sktadac tylko jeden
wniosek na wsparcie developmentu w ciggu danego
roku budzetowego. Muszg dokonac¢ wyboru miedzy
sktadaniem wniosku w ramach schematéw: European
Co-Development, European Slate Development oraz
European Mini-Slate Development. Parter w projekcie
ztozonym w ramach European Co-development
moze ubiegaé sie o dofinansowanie w innych
schematach.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE

- od 2014 r. wyprodukowat 2 utwory referencyjne
- animowane, dokumentalne lub fabularne (filmy
lub seriale), kazdy z nich o tacznej dtugosci 24
minut (w przypadku projektéw nielinearnych limity
te nie obowigzujg), ktore byty dystrybuowane
kinach, nadawane w telewizji lub na platformach
cyfrowych w przynajmniej 3 krajach innych niz kraj
wnioskodawcy (kazdy z utworéw) do dnia uptywu
terminu sktadania wnioskow;

dystrybucja lub emisja utwordéw referencyjnych
muszg mie¢ charakter komercyjny. Pokazy podczas
festiwali nie sa akceptowane jako dystrybucja
komercyjna;



LA Fleur d’Eau”, rez. Philip Martin Lacroix, mat. Donten & Lacroix Films

- firma  wnioskodawcy  byta  jedyng  firma
produkcyjng albo - w przypadku koprodukcji
- firma wnioskodawcy byta wiekszosciowym
koproducentem w planie finansowania lub
producentem delegowanym lub nazwisko dyrektora
generalnego firmy lub jednego z udziatowcdéw
firmy zostato wymienione na ekranie w napisach do
utworu jako nazwisko producenta lub producenta
delegowanego.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
Maksymalna kwota dofinansowania: od 90 000 do
510 000 euro na wniosek (pakiet projektéw).

DOFINANSOWANIE BEDZIE PRZYZNANE
PODSTAWIE KWOT RYCZAETOWYCH:

- film animowany: 55 000 euro

- serial animowany: 60 000 euro

NA

ZMIANY WZGLEDEM EDYCJI 2014-2020

« kreatywny film dokumentalny: 30 000 euro

- kreatywny serial dokumentalny: 35 000 euro

- film fabularny o budzecie produkgji
nieprzekraczajagcym 5 min euro: 45 000 euro

- film fabularny o budzecie produkcji powyzej
S mln euro: 60 000 euro
- serial fabularny o budzecie produkgji

nieprzekraczajgcym 5 mln euro: 55 000 euro

- serial fabularny o budzecie produkcji powyzej
5 mln euro i nieprzekraczajgcym 20 min euro:
75000 euro

- serial fabularny o budzecie produkcji powyzej
20 mlIn euro: 100 000 euro

- film krétkometrazowy: 10 000 euro

Na etapie raportu korcowego wymagane
bedzie przedstawienie miedzynarodowego
numeru identyfikacyjnego ISAN (wiecej informacji
na ostatniej stronie przewodnika).

» Wnioskodawca projektu musi udowodni¢, ze od 2014 r. wyprodukowat 2 utwory referencyjne
o minimalnym metrazu 24 minut, a ktére byty dystrybuowane w kinach lub nadawany w telewizji lub
na platformach cyfrowych w przynajmniej 3 krajach innych niz kraj wnioskodawcy.

« Pierwszy dzien zdjeciowy (lub odpowiednik) zgtoszonych projektéow nie moze by¢ zaplanowany
w okresie 10 miesiecy od terminu sktadania wnioskow.

« Produkgja filmu krétkometrazowego, ktérego autorem jest wschodzacy talent, musi sie rozpoczaé po
terminie sktadania wnioskow.

- State kwoty ryczattowe, zwiekszenie maksymalnej dotacji na pakiet.




EUROPEAN MINI-SLATE DEVELOPMENT

PROJEKTY:

Development pakietu 2-3 projektéw audiowizualnych
- animagji, dokumentéw kreatywnych i filmow
fabularnych (takze krotkometrazowych, ktorych
autorami s3 wschodzace talenty), przewidzianych
do dystrybucji kinowej, telewizyjnej i komercyjnego
wykorzystania na platformach cyfrowych.

Do pakietu utworéw mozna dodaé max. 20-minutowy
film (animacja, dokument Ilub fabuta) tworcy
o niewielkim, ale juz docenianym (np. podczas
festiwali filmow krétkometrazowym, w czasie studidw
w szkole filmowej) dorobku.

Pierwszy dzien zdjeciowy (lub odpowiednik)
zgtoszonych projektéw nie moze by¢ zaplanowany
w okresie 10 miesiecy od terminu sktadania wnioskéw.

RODZAJE PROJEKTOW:

- Development pakietu od 2 do 3 projektéw
filmowych o minimalnej dtugosci 60 minut,
przeznaczonych przede wszystkim do dystrybucji
kinowej:

- filmy fabularne,
- filmy animowane,
- kreatywne filmy dokumentalne.

- Development pakietu od 2 do 3 projektow
filmowych, przeznaczonych przede wszystkim do
emisji telewizyjnej lub eksploatacji na platformach
cyfrowych:

- filmy fabularne (pojedyncze lub seriale)
o catkowitej dtugosci minimum 90 minut,
- filmy animowane (pojedyncze Ilub seriale)

o catkowitej dtugosci minimum 24 minut,
- kreatywne filmy dokumentalne (pojedyncze lub
seriale) o catkowitej dtugosci minimum 50 minut.
« W przypadku projektéw w formacie nielinearnym
(np.  rzeczywistosci  wirtualnej)  wymienione
minimalne metraze nie majg zastosowania.

Do pakietu mozna dotaczy¢ produkcje utworu
krétkometrazowego (kompletny utwédr — animacja,

dokument kreatywny, fabuta - o maksymalnej
dtugosci 20 minut, przy czym nie kwalifikuja sie
zapowiedzi i filmy reklamowe, piloty, trailery,

12

teasery i nagrania demo), ktérego autorem
jest wschodzacy talent: scenarzysta, rezyser,
producent lub inny cztonek ekipy, ktéry ma juz
pewne doswiadczenie (np. filmy studenckie
czy samodzielnie finansowane) i udato mu sie
zainteresowac¢ przedstawicieli branzy i publicznosé.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Whnioski moga sktada¢ niezalezne europejskie
firmy producenckie, ktére zarejestrowane s3
w jednym z krajow o niskiej zdolnosci produkcyjnej
(od 2021 r. Polska znajduje sie w tej grupie) i moga
przedstawi¢ udowodnione osiggniecia dotyczace
niedawno wyprodukowanych filmoéw, ktdére miaty
miedzynarodowa  dystrybucje oraz  posiadaja
wiekszosc praw do projektu.

Niezalezna firma producencka to firma, w ktorej
wiekszosciowej kontroli nie posiada nadawca
telewizyjny, ani pod wzgledem pakietu akcji, ani
dziatalnosci. Wiekszosciowa kontrola ma miejsce gdy
ponad 25% kapitatu zaktadowego firmy pozostaje
w rekach jednego nadawcy telewizyjnego (50% gdy
w gre wchodzi wielu nadawcéw).

O dofinansowanie moga ubiegad sie firmy, ktérych
gtownym celem i dziatalnoscig jest produkcja
audiowizualna.

Whnioskodawca musi posiada¢ wiekszos¢ praw do
projektu. Nie podzniej niz w dniu uptywu terminu
sktadania wnioskéw wnioskodawca musi posiadad
podpisang umowe obejmujaca prawa do materiatu
artystycznego zawartego we wniosku.

Uwaga! Wnioskodawcy mogg sktadaé tylko jeden
whniosek na wsparcie developmentu w ciggu danego
roku budzetowego. Musza dokonaé wyboru miedzy
sktadaniem wniosku w ramach schematow: European
Co-Development, European Slate Development
oraz European Mini-Slate Development. Parter
w projekcie ztozonym w ramach European
Co-development moze ubiegad sie o dofinansowanie
w innych schematach.



WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE
- od 2014 r. wyprodukowat utwér referencyjny

— animowany, dokumentalny lub fabularny
(film lub serial) o facznej dtugosci 24 minut
(w przypadku projektow nielinearnych limity
te nie obowiazuja), ktéry byt dystrybuowany
kinach, nadawany w telewizji lub na platformach
cyfrowych w przynajmniej 3 krajach innych niz kraj
wnioskodawcy do dnia uptywu terminu sktadania
wnioskow;

dystrybucja lub emisja utworu referencyjnego

muszg miec charakter komercyjny. Pokazy podczas

festiwali nie sg akceptowane jako dystrybucja
komercyjna;

- firma  wnioskodawcy byta  jedyng  firma
produkujagcg albo - w przypadku koprodukcji
- firma wnioskodawcy byta wiekszo$ciowym
koproducentem w planie finansowania lub
producentem delegowanym lub nazwisko dyrektora
generalnego firmy lub jednego z udziatowcow
firmy zostato wymienione na ekranie w napisach do
utworu jako nazwisko producenta lub producenta
delegowanego.

Whnioskodawca musi posiada¢ wiekszos¢ praw do
projektu. Nie podzniej niz w dniu uptywu terminu
sktadania wnioskow wnioskodawca musi posiadac
podpisang umowe obejmujacg prawa do materiatu
artystycznego zawartego we wniosku.

W PRZYPADKU SCHEMATOW EUROPEAN SLATE DEVELOPMENT I

DEVELOPMENT NIE KWALIFIKUJA SIE:

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
Maksymalna kwota dofinansowania: od 60 000 do
310 000 euro na wniosek (pakiet projektow).

DOFINANSOWANIE BEDZIE PRZYZNANE NA

PODSTAWIE KWOT RYCZALTOWYCH:

- film animowany: 55 000 euro

- serial animowany: 60 000 euro

« kreatywny film dokumentalny: 30 000 euro

- kreatywny serial dokumentalny: 35 000 euro

- film fabularny o budzecie produkgji
nieprzekraczajgcym 5 min euro: 45 000 euro

- film fabularny o budzecie produkcji powyzej 5 min
euro: 60 000 euro

- serial  fabularny o  budzecie  produkgji
nieprzekraczajagcym 5 min euro: 55 000 euro

- serial fabularny o budzecie produkcji powyzej
5 min euro i nieprzekraczajgcym 20 min euro:
75000 euro

- serial fabularny o budzecie produkcji powyzej
20 mln euro: 100 000 euro

- film krétkometrazowy: 10 000 euro

Na etapie raportu korncowego wymagane
bedzie przedstawienie =~ miedzynarodowego
numeru identyfikacyjnego ISAN (wiecej informacji
na ostatniej stronie przewodnika).

EUROPEAN MINI-SLATE

- nagrania na zywo, gry telewizyjne, talk show, programy kulinarne, magazyny, programy telewizyjne,

reality show, programy edukacyjne, dydaktyczne;

filmy dokumentalne promujace turystyke, filmy z planu, reportaze, reportaze o zwierzetach, programy

informacyjne i telenowele dokumentalne;

projekty zawierajgce materiaty pornograficzne lub rasistowskie albo promujace przemoc;
utwory o charakterze promocyjnym;
produkcje instytucjonalne promujace okreslong organizacje lub jej dziatalnos¢;
« teledyskii wideoklipy;
« gry wideo, e-booki i ksigzki interaktywne;
- filmy studenckie i prace dyplomowe.




TV AND ONLINE CONTENT

PROJEKTY:

Produkcje telewizyjne wysokiej jakosci: fabuty,

animacje i dokumenty kreatywne, przeznaczone do

rozpowszechniania w telewizji lub na platformach
cyfrowych i majace potencjat dotarcia do szerokiej
publicznosci.

« Projekt musi by¢ zrealizowany przy znaczacym
udziale profesjonalistéw bedacych obywatelami
lub  mieszkancami  krajéow  uczestniczacych
w komponencie MEDIA.

+ Poczatek produkgji musi nastapi¢ po dacie publikagji
naboru.

« W projekcie muszg uczestniczy¢ co najmniej
2 nadawcy z 2 krajow  uczestniczacych
w komponencie MEDIA.

+ Prawa powinny wréci¢ do producenta po:
-7 latach, jesli udziat nadawcy ma

przedsprzedazy,
- 10 latach, jesli nadawca jest takze koproducentem.

- Udziat nadawcy nie moze przekroczy¢ 70%
catkowitego finansowania koprodukgji.

forme

RODZAJE PROJEKTOW:

Projekty filmowe skierowane w pierwszej kolejnosci

do dystrybucji w telewizji lub na platformach

cyfrowych, ktére spetniaja ponizsze kryteria:

- fabuta (projekt pojedynczy lub serial) o dtugosci
minimum 90 minut,

« dokument kreatywny (projekt pojedynczy lub
serial) o dtugosci minimum 50 minut,

- animacja (projekt pojedynczy lub serial) o dtugosci
minimum 24 minut.

Uwaga! Od 2021 r. w przypadku seriali dopuszczalne
sg takze kontynuacje lub kolejne sezony, bez wzgledu
na gatunek.

Pierwszy dzien zdjeciowy (lub rozpoczecie animacji
w przypadku projektow animowanych) musi nastapic
po dacie publikacji naboru wnioskow.

Projekty musza by¢ zrealizowane przy znacznym
udziale profesjonalistow, ktérzy s obywatelami lub
rezydentami krajoéw uczestniczacych w komponencie
MEDIA.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Niezalezne - a wiec nienalezace do nadawcy
telewizyjnego lub z jego mniejszosciowym udziatem
- firmy producenckie zarejestrowane i dziatajace
w jednym z krajéw uczestniczacych w komponencie
MEDIA i bedace w bezposrednim lub wiekszosciowym
posiadaniu obywateli tych krajéw.

Gtéwnym celem i obszarem dziatalnosci takiej firmy
musi by¢ produkcja audiowizualna.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:

+ posiada wiekszos¢ praw autorskich do projektu,
ktory bedzie realizowad,

+ co najmniej 50% catkowitego szacowanego budzetu
produkcji pochodzi z krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA,

- co najmniej 40% szacowanego catkowitego
budzetu produkcji musi pochodzi¢ od stron
trzecich (albo poprzez bezposrednie finansowanie,
albo przedsprzedaz praw).

NIE KWALIFIKUJA SIE

* nagrania na zywo, gry telewizyjne, talk show,
programy  kulinarne,  magazyny,  programy
telewizyjne, reality show, programy edukacyjne,
dydaktyczne;

filmy dokumentalne promujace turystyke, filmy
z planu, reportaze, reportaze o zwierzetach,
programy informacyjne i telenowele dokumentalne;
projekty zawierajace materiaty pornograficzne lub
rasistowskie albo promujace przemoc

utwory o charakterze promocyjnym;

produkcje instytucjonalne promujgce okreslong
organizacje lub jej dziatalnos¢;

teledyski i wideoklipy;

projekty dofinansowane przez Eurimages;
produkcje przeznaczone w pierwszej kolejnosci do
dystrybugji kinowej (np. z zaangazowanymi kilkoma
dystrybutorami kinowymi i/lub miedzynarodowym
agentem sprzedazy).



,Wikal!”, rez. Agnieszka Zwefka, mat. My Way Studio

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA: Na etapie raportu koncowego wymagane
- do 15% catkowitych kwalifikowanych kosztow bedzie przedstawienie =~ miedzynarodowego
dziatania numeru identyfikacyjnego ISAN (wiecej informacji
- projekty fabularne: na ostatniej stronie przewodnika).
- maks. 500 000 euro, jesli budzet produkgji jest
nizszy niz10 min euro
- maks. 1 min euro, jezeli budzet produkcji wynosi
10-20 mln euro
- maks. 2 min euro, jezeli budzet produkgji
przekracza 20 min euro

- projekty animowane: maksymalnie 500 000 €
- dokumenty kreatywne: maksymalnie 300 000 €

ZMIANY WZGLEDEM EDYCJI 2014-2020

- Usunieto ograniczenia dotyczace kolejnych sezondw seriali (w tym takze w projektach dokumentalnych
i animowanych).

» Zmniejszenie minimalnej liczby wymaganych nadawcéw zaangazowanych w projekt: do 2 nadawcow.

« Zmniejszenie minimalnego potwierdzonego % finansowania ze stron trzecich: do 40%.

« Usuniecie punktow automatycznych w kryteriach oceny wnioskéw.

« Ustalenie jednakowego dla wszystkich gatunkéw maksymalnego progu finansowania ze strony UE
w wysokos$ci 15%.







KLASTER BUSINESS

« Fostering European Media Talents and Skills
» Markets & Networking

« Innovative Tools and Business Models

W ramach tej grupy schematow, komponent MEDIA wspiera dziatania umozliwiajgce spotkania
miedzynarodowych i europejskich partneréw koprodukeyjnych lub — posrednio — koprodukcje
utworéw audiowizualnych. Celem jest takze otwarcie nowych mozliwosci wspdtpracy
miedzynarodowej i zachecenie firm do koprodukgji utworéw o wysokiej jakosci artystycznej
i miedzykulturowym wymiarze, a takze posiadajgcych potencjat dotarcia do widowni na
poziomie miedzynarodowym.

W ramach schematu Fostering European Media Talents and Skills rozwijane sg umiejetnosci
i kompetencje profesjonalistéw sektora audiowizualnego, co pozwala na zwiekszenie
konkurencyjnosci oraz zdolnosci budowania sieci kontaktéw na poziomie miedzynarodowym
i wsparcie europejskich firm w testowaniu nowych modeli biznesowych.

Zapewniajac dostep do rynkdw, komponent MEDIA wzmacnia wspdtprace miedzynarodowa
i stwarza przedstawicielom sektora audiowizualnego i profesjonalistom mozliwosci dziatania na
rynkach w Europie i poza nig. Schemat Markets & Networking ma takze wspierac profesjonalistéw
z krajow o niskiej zdolnosci produkcyjnej i zapewnia¢ réznorodnosé kulturowa oraz rozwdj
innowacyjnosci, kreatywnosci i talentéw.

W ramach schematu Innovative Tools and Business Models, komponent MEDIA dofinansowuje
inicjatywy dotyczace nowoczesnych narzedzi i modeli biznesowych, ktére stuza zwiekszeniu
widocznosci i publicznosci europejskich utworéw audiowizualnych w erze cyfrowej oraz
zwiekszajg konkurencyjnosc europejskiego sektora audiowizualnego. Istotne jest opracowanie
przejrzystej strategii komunikacji dziatari w ramach projektu oraz ich rezultatow.



FOSTERING EUROPEAN MEDIA TALENTS AND SKILLS

PROJEKTY:

Kursy szkoleniowe, kursy typu boot-camp, programy
mentorskie, obywajace sie w formie fizycznej i/lub
online. Inicjatywy muszg opiera¢ sie na innowacyjnych
metodach uczenia sie, nauczania, mentoringu
i coachingu, z wykorzystaniem najnowszych
technologii cyfrowych i skupia¢ sie na doskonaleniu
umiejetnosci i kompetencji dostosowanych do
zmieniajacych sie praktyk rynkowych.

RODZAJE PROJEKTOW:

- szkolenia i warsztaty europejskie (na poziomie
europejskim),

- szkolenia i warsztaty miedzynarodowe
(we wspotpracy z krajami spoza Europy),

« szkolenia i warsztaty regionalne (adresowane
do profesjonalistéw z krajéw o niskiej zdolnosci
produkcyjnej).

TEMATYKA PROJEKTOW:

- marketing, promocja, nowe sposoby dystrybugji
i eksploatacji, skupiajgce sie na rozwijaniu
umiejetnosci  cyfrowych i wykorzystywaniu
narzedzi i technologii cyfrowych;

rozwdj proekologicznego podejscia w przemysle
audiowizualnym, majagcy na celu promowanie
zréwnowazonych praktyk w catym tancuchu wartosci;
zarzadzanie dotyczace finanséw i sprzedazy,
w celu zwiekszenia mozliwosci dostepu do
inwestycji, zarzadzania wtasnoscig intelektualng
i opracowywania nowych modeli biznesowych;

.

.

ZMIANY WZGLEDEM EDYCJI 2014-2020

.

szkolenia w zakresie opracowywania i produkgji
oraz postprodukcji utworéw audiowizualnych,
w tym nowatorskich narracji;

przedsiebiorczo$¢, nowe kreacje biznesowe.

.

Dziatania skierowane muszg by¢ do specjalistow
pracujacych w branzy audiowizualnej,
w szczegdlnosci do mtodych profesjonalistéw,
a takze rozpoczynajacych dziatalnosé.

UCZESTNICY SZKOLEN | WARSZTATOW:
Profesjonalisci sektora audiowizualnego,
awszczegdlnosci producenci, rezyserzy, scenarzysci,
dystrybutorzy, agenci  sprzedazy, specjalisci
w zakresie filmu animowanego, postprodukgji,
a takze eksperci w dziedzinie prawa i finanséw
wspétpracujacy z sektorem audiowizualnym.

Wiekszos$¢ uczestnikow musi pochodzi¢ z innego
kraju niz organizator.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:

Do 80% catkowitych kosztéw kwalifikowanych
dziatania.
Wigcej informacji dla  zainteresowanych

uczestnictwem w szkoleniach dofinansowanych
z MEDIA:

- www.kreatywna-europa.eu

- www.creative-europe-media.eu/trainings/courses

« Szczegdlny nacisk potozony na nabywanie umiejetnosci w zakresie przedsiebiorczosci i Swiadomosci na
temat rozwoju rynku i technologii cyfrowych, analizy danych, zréwnowazonych modeli biznesowych,
internacjonalizacji, marketingu, promocji, rozwoju widowni, odbudowy dziedzictwa filmowego,

zréwnowazonego rozwoju przemystu.
» Nacisk na dziatania dotyczace zréwnowazonego rozwoju, strategie zapewniajgce rownowage ptci,
wiaczanie, roznorodnosé i reprezentatywnosc.
- Zwiekszenie maksymalnego progu finansowania ze strony UE — do 80%.
« Zwiekszenie mozliwosci przyznawania stypendiéw dla uczestnikow wydarzen.




b

CEE Animation Forum , mat. CEE Animation

MARKETS & NETWORKING

PROJEKTY:

Inicjatywy przeznaczone przede wszystkim dla
profesjonalistow sektora audiowizualnego, ktore
maja potwierdzony wptyw na promocje i wymiane
europejskich profesjonalistéw oraz obieg utwordéw
audiowizualnych, w tym filméw fabularnych,
krétkometrazowych, gier wideo, seriali telewizyjnych
i projektow cross-mediowych.

Dziatania powinny zacheca¢ do tworzenia sieci
i wymiany informacji oraz dobrych praktyk miedzy
profesjonalistami w zakresie obiegu utworéow
europejskich w Europie i na swiecie na wszystkich
platformach i we wszystkich formatach.

Szczegdlna  uwaga  zostanie  zwrocona  na
aplikacje przedstawiajace odpowiednie strategie
stuzace zapewnieniu bardziej zréwnowazonego
i bardziej przyjaznego dla Srodowiska przemystu
oraz zapewnienia rownowagi pfci, integracji,
réznorodnosci i reprezentatywnosci.

RODZAJE PROJEKTOW:

- Targi fizyczne, online lub hybrydowe dla
europejskich profesjonalistow z branzy
audiowizualnej:

- wydarzenia branzowe, fizyczne, online lub

hybrydowe, skupione na wymianie B2B miedzy
europejskimi profesjonalistami  z  branzy
audiowizualnej, majace wptyw na widocznosc
i sprzedaz europejskich utworéw audiowizualnych
na rynkach miedzynarodowych.

ZMIANY WZGLEDEM EDYCJI 2014-2020
» Pofaczenie Dziatania 1. i Dziatania 2. schematu Dostep do rynkow.
» Mozliwo$¢ otrzymania dofinansowania nie tylko na organizacje fizycznych wydarzen, ale tez tych

« Dziatania promocyjne B2B dotyczace europejskich
utwordw audiowizualnych:

- wdrazanie wspolnych dziatan promocyjnych na

terenie krajow uczestniczacych w komponencie

MEDIA i poza nimi, organizowane przez
paneuropejskie sieci lub organizacje
reprezentujgce  przynajmniej 15 krajow
uczestniczacych  w  komponencie  MEDIA,
majacych  na celu utatwienie dystrybucji
i rozpowszechniania europejskich utworow

audiowizualnych oraz nawigzywanie kontaktow
miedzy europejskimi specjalistami.

- tworzenie i uruchamianie inicjatyw oraz
platform promocyjnych, majacych na celu
stworzenie innowacyjnych sposobow i/lub

wykorzystanie nowych modeli biznesowych
stuzacych dystrybucji europejskich  utworéow
audiowizualnych.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Firmy prywatne, organizacje niekomercyjne,
stowarzyszenia, fundacje, NGO, samorzady itp., ktére
sg zarejestrowane w jednym z krajéw uczestniczacych
w programie Kreatywna Europa — komponent MEDIA,
a ich wiascicielem lub gtéwnym udziatowcem musi by¢
obywatel jednego z tych krajéw

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
Do 60% catkowitych kosztéw kwalifikowanych
dziatania

odbywajace sie w formutach online lub hybrydowych.
» Mozliwos¢ kaskadowego grantu na dziatania promocyjne miedzy przedsiebiorstwami na poziomie

miedzynarodowym.




INNOVATIVE TOOLS AND BUSINESS MODELS

PROJEKTY:

Inicjatywy  dotyczace nowoczesnych narzedzi
i modeli biznesowych, ktére stuza zwiekszaniu
widocznosci i publicznosci europejskich utworow
audiowizualnych w erze cyfrowej oraz zwiekszaja
konkurencyjnosc europejskiego sektora
audiowizualnego.

RODZAJE PROJEKTOW:

Rozwijanie i/lub rozpowszechnianie innowacyjnych
narzedzi i modeli biznesowych, ktére stuza
poprawie  widocznosci, dostepnosci, widowni
i réznorodnosci utwordw europejskich w erze

cyfrowej i/lub konkurencyjnosci europejskiego
przemystu  audiowizualnego. Obszar  wspiera
projekty wykorzystujgce napisy lub narzedzia

stuzace zwiekszaniu cyfrowej dostepnosci utwordw,
narzedzia utatwiajagce poruszanie sie w sektorze
audiowizualnym  oraz  optymalizacji ~ dziatan
w sektorze z wykorzystaniem nowych technologii.

Projekty moga obejmowad w szczegdlnosci:
narzedzia do tworzenia napiséw lub dostepnosci /
rekomendacje do szerokiego miedzynarodowego
stosowania, takze miedzy platformami z réznych
krajow, stuzace poprawie widocznosci, dostepnosci
i potencjatu odbiorcéw europejskich utworow
audiowizualnych;

narzedzia biznesowe poprawiajace efektywnosé
i przejrzystosc rynku audiowizualnego:
zautomatyzowany system zarzadzania prawami,
technologia gromadzenia i analizy danych;

modele biznesowe dazace do optymalizacji
synergii i komplementarnosci miedzy platformami
dystrybugji (festiwale, kina, VoD iin.);

narzedzia biznesowe badajagce nowe sposoby
produkgji, finansowania, dystrybugji lub promocgji,
z wykorzystaniem nowych technologii (Al, big data,
blockchain itp.).

.

.
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KTO MOZE APLIKOWAC:

Firmy prywatne, organizacje niekomercyjne,
stowarzyszenia, fundacje, NGO, samorzady itp., ktére
s zarejestrowane w jednym z krajow uczestniczacych
w programie Kreatywna Europa - komponent
MEDIA, aich wtascicielem lub gtéwnym udziatowcem
musi by¢ obywatel jednego z tych krajéw.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
Do 60% catkowitych kosztéw kwalifikowanych
dziatania.



Miedzynarodowy Festiwal Filmowy Nowe Horyzonty, mat. Stowarzyszenie Nowe Horyzonty



KLASTER AUDIENCE

» Networks of European Cinemas
 European Festivals

« European VoD Networks and Operators
« Films on the Move
 Audience Development & Film Education

Budujac, rozwijajac i edukujgc widownie, komponent MEDIA ma na celu wspieranie inicjatyw,
ktére prezentuja i promuja réznorodnosc europejskich utworéw audiowizualnych, a takze
zwiekszaja wiedze i zainteresowanie widowni tg dziedzing. Dzieki wspieranym projektom
edukacyjnym i rozwijajacym publicznos¢ w ramach schematu Audience Development
& Film Education buduje zainteresowanie widowni europejska kinematografig i utworami
audiowizualnymi.

Wiasciciele kin zrzeszeni w dofinansowywanej przez komponent MEDIA sieci kin Europa
Cinemas sa zachecani do wyswietlania niekrajowych filméw europejskich oraz zwiekszania
zainteresowania publicznosci niekrajowa kinematografia.

Festiwale filmowe wspierane w ramach European Festivals promuja réznorodno$é europejskich
utworéw audiowizualnych, prezentujac w programie znaczng ilos¢ filmow europejskich,
zwiekszaja wiedze i zainteresowanie widowni europejska kinematografia, a takze organizuja
innowacyjne dziatania w zakresie rozwoju widowni, prowadza inicjatywy rozwijajace
umiejetnosci filmowe.

W ramach schematu European VoD Networks and Operators komponent MEDIA dofinansowuje
miedzynarodowe dziatania marketingowe i dystrybucje utworow audiowizualnych poza
obiegiem kinowym, a takze promocje nowych sposobdw dystrybucji ukierunkowang na
tworzenie innowacyjnych modeli biznesowych, co ma prowadzi¢ do zwiekszenia atrakcyjnosci
legalnych serwiséw VoD i wzmocnienia konkurencyjnosci europejskiej branzy audiowizualnej.

Films on the Move wzmacnia miedzynarodowg sprzedaz i dystrybucje europejskich

utwordw, a takze rozwdj wspdtpracy dystrybutordw i agentéw sprzedazy poprzez wspieranie
miedzynarodowych strategii dystrybucji niekrajowych filméw europejskich.



EUROPA CINEMAS

CREATIVE EUROPE - MEDIA SUB-PROGRAMME

NETWORKS OF EUROPEAN CINEMAS

PROJEKTY:

Dziatania  sieci  kin  dotyczace  budowania
doswiadczenia kinowego, a takze innowacyjne
inicjatywy  organizowane  przez  kina = oraz

dostosowania praktyk biznesowych europejskich kin
pod wzgledem bezpieczenstwa, zréwnowazonego
rozwoju i wigczania. Inicjatywy przystosowujace
kina do zmieniajacych sie warunkdéw poprzez
promocje innowacyjnych rozwigzan odpowiednich
do ich oferty, budowanie widowni oraz tworzenie
partnerstw w branzy filmowej.

- Dziatania networkingowe: informacja i komunikacja
stuzace zwiekszeniu zasiegu widowni i realizacji
innowacyjnych dziatan;

- Zapewnianie wsparcia finansowego cztonkom sieci
(zrzeszonym kinom), wdrazajacym dziatania:

- inicjatywy majace na celu promocje i zwiekszanie
ilosci wyswietlanych filmow europejskich oraz
widowni niekrajowych filméw europejskich;
innowacyjne dziatania majace na celu dotarcie
do nowej widowni i wzbudzenie zainteresowania
mtodych kinomandw filmami europejskimi poprzez
odnawianie i wzbogacanie wrazen kinowych;
- wykorzystanie transformacji cyfrowej, w tym

réznorodnych narzedzi i aplikacji;

- dostosowanie praktyk biznesowych europejskich

kin pod wzgledem bezpieczenstwa, trwatosci,

integracji i dostepnosci;

dziatania promocyjne i marketingowe

realizowane we wspétpracy z innymi platformami

dystrybucyjnymi (np. nadawcami telewizyjnymi,
platformami VoD).

KTO MOZE APLIKOWAC:
Sieci kin koordynowane przez podmiot posiadajacy
osobowos$¢ prawna, prowadzace wspdlne dziatania

zwigzane z wyswietlaniem i promocjg filmow
europejskich, ktére reprezentuja co najmniej
400 kin w co najmniej 20 krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA. Sieci te oraz nalezace do nich
kina musza by¢ w catkowitym lub wiekszosciowym
posiadaniu  obywateli lub rezydentéw krajow
uczestniczacych w komponencie MEDIA, a takze
zarejestrowane w jednym z tych krajow.

Beneficjentem schematu jest sie¢ Europa Cinemas.

KINA, KTORE SA UPRAWNIONE JAKO NALE2ACE
DO SIECI:
- wyswietlajg europejskie filmy w ciggu 12 miesiecy
od daty krajowej premiery danego filmu,
przeznaczaja nie wiecej niz 30% swoich pokazow na
retrospektywy i powtorne wyswietlenia,
« posiadaja system sprzedazy biletéw i raportowania
liczby wejs¢,
- posiadajg przynajmniej jeden ekran i 70 miejsc
siedzacych,
organizuja przynajmniej 300 pokazéw rocznie
w przypadku kin posiadajacych jeden ekran oraz
przynajmniej 520 pokazow rocznie w przypadku
kin posiadajacych dwa i wiecej ekrandw,
z zastrzezeniem, ze s to kina funkcjonujace przez
co najmniej 6 miesiecy w roku — kina funkcjonujace
przez okres krétszy niz 6 miesiecy w roku
(kina letnie, plenerowe) musza oferowac
przynajmniej 30 pokazéw w miesiacu,
w czasie poprzednich 12 miesiecy odwiedzito je
przynajmniej 20 000 widzdw.

MAKSYMALNE DOFINANSOWANIE: Do 95%
catkowitych kwalifikowalnych kosztéw projektu.
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EUROPEAN FESTIVALS

PROJEKTY:

Europejskie festiwale audiowizualne, ktére:

s organizowane we wspOtpracy z partnerami
miedzynarodowymi;

maja wymiar catoroczny, sa realizowane w réznych
miastach, krajach;

maja  innowacyjne  podejscie do  rozwoju
publicznosci (w szczegdlnosci mtodej) przed,
w trakcie lub po zakonczeniu festiwalu;

zwiekszaja zasieg oraz wykorzystuja technologie
cyfrowe takie jak np. social media, programy
cross-mediowe w celu zbudowania spotecznosci
wokot wydarzenia;

w ciggu roku organizuja inicjatywy z obszaru
edukadji filmowej w Scistej wspotpracy ze szkotami
i innymi instytucjami;

ktada nacisk na obecnosé filméw europejskich,
w szczegolnosci tych z krajow o niskiej zdolnosci
produkcyjnej;

dbaja o obecnos¢ utwordow pozaeuropejskich
oraz geograficzne zréznicowanie niekrajowych
utworéw europejskich w programie, wykazujac
konkretny, realistyczny i strategiczny rozwdj pod
wzgledem organizacyjnym i finansowym.

KTO MOZE APLIKOWAC:

Firmy prywatne, organizacje niekomercyjne,
stowarzyszenia, fundacje, NGO, samorzady itp., ktére
s3 zarejestrowane w jednym z krajow uczestniczacych
w programie Kreatywna Europa - komponent
MEDIA, a ich wtascicielem lub gtéwnym udziatowcem
musi by¢ obywatel jednego z tych krajow.

Pod uwage beda brane tylko wnioski ztozone przez
organizatoréow festiwali w krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA.

FESTIWAL SPELNIA KRYTERIA, JESLI:

zaktada wspotprace z innymi festiwalami,

+ w swoim programie zawiera kwalifikowalne filmy

(fabuty, dokumenty, animacje), ktére sawyswietlane

szerokiej widowni, jak rowniez akredytowanym

miedzynarodowym profesjonalistom i prasie,
odbywa sie w okreslonym czasie i we wczesniej
okreslonej miejscowosci,

ma sformutowany regulamin oraz jasne zasady

selekcji,

- jego repertuar w minimum 50% stanowig

filmy kwalifikowalne, pochodzacych z krajéw

uczestniczacych w komponencie MEDIA,
przynajmniej 50% jego repertuaru stanowia filmy
niekrajowe,

- w jego repertuarze uwzglednione sg utwory
pochodzacez conajmniej15krajéw uczestniczacych
w komponencie MEDIA,

« do 31 grudnia 2020 r. miat co najmniej 3 edycje.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
Ryczatt uzalezniony od liczby filméw europejskich
w programie.




¥ M = A -

Miedzynarodowy Festiwal Filmowy Etiuda & Animia, mat. Fundacja Promocji Kultury Artystycznej, Filmowej i A

Etiuda i Anima

<40 filmoéw europejskich
41- 60 filméw europejskich
61 - 80 filmow europejskich
81 - 100 filméw europejskich
101 - 120 filméw europejskich
121 - 200 filméw europejskich

>200 filmow europejskich

<150 filméw europejskich
150-250 filméw europejskich

>250 filmow europejskich

27 000 euro

35000 euro

41000 euro

46 000 euro

55000 euro

63000 euro

75000 euro

19 000 euro

25000 euro

33000 euro

Inej
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EUROPEAN VOD NETWORKS

AND OPERATORS

PROJEKTY:

Wspdlne miedzynarodowe dziatania majace na
celu poprawe konkurencyjnosci i atrakcyjnosci
europejskich platform VoD oferujagcych znaczna
cze$¢  niekrajowych  europejskich  utwordw
audiowizualnych, a takze zwiekszenie dostepnosci,
widocznosci i znaczenia europejskich utworéw oraz
rozwijanie miedzynarodowej publicznosci.

KWALIFIKUJACE SIE DZIALANIA:

Wspolne inicjatyw dotyczace:

- promowania i rozwijania atrakcyjnej oferty tresci
europejskich dla odbioréw miedzynarodowych;
poprawy dostepnosci, widocznosci i znaczenia
tresci europejskich;

opracowywania innowacyjnych cyfrowych strategii
promogji, marketingu i budowania marki;
wdrazania mechanizmoéow stuzacych lepszemu
zrozumieniu  zachowania  konsumentéw  na
poziomie europejskim i docieraniu do nowych
odbiorcow;

wspierania wymiany wiedzy i najlepszych praktyk;
wspdlnego  udostepniania i wspodtdzielenia
kosztow projektéw mogacych poprawié jakosc
i konkurencyjno$¢ europejskich platform VoD,
w tym ich rozwdj technologiczny, linie redakcyjna,

.

utatwienie procesu licencjonowania praw
autorskich itd.
Dziatania powinny przedstawia¢ innowacyjne,

spdjne strategie, ukierunkowane w celu promowania
europejskich  utworéw i zwiekszenia globalnej
widowni europejskich platform VoD.

ZMIANY WZGLEDEM EDYCJI 2014-2020

KTO MOZE APLIKOWAC:

Whniosek musi zosta¢ ztozony przez grupe
wnioskodawcow  (konsorcjum) obejmujaca  co
najmniej 3 operatoréw ustugi VoD z co najmniej
2 réznych krajéw uczestniczacych w komponencie
MEDIA lub przez platforme VoD, ktéra oferuje swoje
ustugi w co najmniej 2 krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA.

WSPOLNY KATALOG FILMOW NA PLATFORMACH
VOD MUSI ZAWIERAC:
- co najmniej 1000
audiowizualnych;

co najmniej 30% utwordw audiowizualnych z krajow
uczestniczacych w komponencie MEDIA;

utwory audiowizualne z co najmniej 5 krajow
uczestniczacych  w  komponencie  MEDIA,
reprezentujagcych co najmniej 5 réznych jezykow
urzedowych Unii Europejskie;.

dostepnych  utworéw

Kryteria dotyczace wymiaru europejskiego musza
zosta¢ spetnione na poczatku i przez caty czas
trwania dziatania.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
Do 60% catkowitych kosztéw kwalifikowanych
dziatania.

« Wniosek musi zostac ztozony przez grupe wnioskodawcow (konsorcjum) obejmujaca co najmniej trzech
operatorow ustugi VoD z co najmniej dwdch réznych krajow uczestniczacych w komponencie MEDIA

lub przez platforme VoD, ktéra oferuje swoje ustugi w co najmniej dwéch krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA.
« Zmniejszony % udziat filméw wyprodukowanych w krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA:
do 30% katalogu.
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FILMS ON THE MOVE

PROJEKTY:

Kampanie ukierunkowane na miedzynarodowa
dystrybucje kinowa lub/i online kwalifikowalnych
filmoéw europejskich zgtoszonych przez uprawniona
grupe dystrybutoréw koordynowang przez agenta
sprzedazy danego filmu.

FILMY SPEENIAJACE KRYTERIA:

- produkcje fabularne, animowane i dokumenty
o minimalnym metrazu 60,

« obrazy, do ktorych pierwsze prawa autorskie
zostaty ustanowione najwczesniej w2020,

- niezawierajgce innych tresci (oper, koncertow,
performance’éw itp.), a takze reklam, materiatow

pornograficznych  lub  propagujacych  rasizm
i przemoc,

« wyprodukowane z wiekszosciowym udziatem
producenta lub producentéw, wymienionych

w napisach koncowych, posiadajacych kontrole
kreatywna, prawa lub udziat w zyskach, dziatajacych
w krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA,

« z budzetem produkgji ponizej 15 min euro,

- wyprodukowane  przy  znaczacym  udziale
obywateli lub rezydentow krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA,

+ na etapie aplikacji wymagane jest przedstawienie
miedzynarodowego numeru identyfikacyjnego
ISAN (wiecej informacji na ostatniej stronie
przewodnika).

« film musi trafi¢ do dystrybucji minimum 10 tygodni
od daty ztozenia wniosku.

ZMIANY WZGLEDEM EDYCJI 2014-2020

KTO MOZE APLIKOWAC:

Firma, ktéra jest europejskim (zarejestrowanym
i dziatajacym w jednym z krajéw uczestniczacym
w komponencie MEDIA i prowadzonym przez
obywatela jednego z tych panstw) agentem
sprzedazy wyspecjalizowanym w  komercyjnej
eksploatacji filmu przez marketing i sprzedaz licencji
dystrybutorom lub innym firmom wprowadzajgcym
film do dystrybucji za granica.

Agent sprzedazy musi tez mie¢ podpisang umowe
z producentem dotyczacg sprzedazy filmu
wymienionego w aplikacji w co najmniej 15 krajach
uczestniczacych w komponencie MEDIA.

Agent sprzedazy sktada wniosek wspélnie z grupg co
najmniej 7 dystrybutoréw z réznych krajéw, z ktorych
co najmniej 2 musi pochodzi¢ z krajow o niskiej
zdolnosci produkceyjne;j.

MAKSYMALNE DOFINANSOWANIE
Do 90% catkowitych kwalifikowalnych kosztéw
projektu.

MAKSYMALNE

przypadajagce  na

ograniczone do:

+ max 150 000 € dla Frangji, Hiszpanii, Wtoch
i Niemiec

+ max 60 000 € dla Austrii, Belgii, Holandii i Polski

« max 30 000 € dla Czech, Danii, Finlandii, Grecji,
Wegier, Norwegii, Portugalii, Szwecji

+ max10 000 € dla pozostatych terytoridéw

KWOTY
kazdego

DOFINANSOWANIA
dystrybutora  s3

« Wsparcie dla kampanii ogdlnoeuropejskiej dystrybucji kinowej i/lub online kwalifikujacych sie filmow

europejskich.
« Dystrybugja filmu jest mozliwa minimum 10 tygodni od daty ztozenia wniosku.
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mat. British Film Institute

AUDIENCE DEVELOPMENT & FILM EDUCATION

PROJEKTY:

Projekty zapewniajagce mechanizmy wspotpracy
paneuropejskiej i rozwoju ogodlnoeuropejskiej
publicznosci, ktére stuzg wzbudzeniu zainteresowania
i poszerzenia wiedzy odbiorcéw europejskimi filmami
i utworami audiowizualnych, w tym programoéw
dotyczacych dziedzictwa filmowego. Schemat
wspiera inicjatywy promujace rozwdj i zaangazowanie
widowni, w tym dziatania z zakresu edukacji filmowej,
skierowane w szczegdlnosci do mtodej widowni.

RODZAJE PROJEKTOW:

Projekty musza opiera¢ sie na znacznej czesci
(co najmniej 50%) europejskich filméw i utwordow
audiowizualnych oraz powinny obejmowac widownie
co najmniej 5 krajéw uczestniczacych w komponencie
MEDIA.

W ramach schematu wspierane beda projekty
zapewniajace ogdlnoeuropejska wspotprace
i zapewniajace innowacyjne podejscia,
w szczegdlnosci wykorzystujace nowe narzedzia
cyfrowe majace na celu:

- wzbudzanie wzrostu zainteresowania i wiedzy
widzow  europejskimi  filmami i utworami
audiowizualnymi, w tym programy dotyczace
dziedzictwa filmowego;

ZMIANY WZGLEDEM EDYCJI 2014-2020
« Projekt musi dociera¢ do publicznosci z minimum 5 krajéw uczestniczacych w komponencie MEDIA.

- zwiekszanie ogdlnoeuropejskiego
i docierania do publicznosci;

« promowanie i zwiekszanie wkfadu, jaki wnosza
w rozwdj i edukacje publicznosci europejskie filmy
i utwory audiowizualne, w tym wyselekcjonowane
katalogi filmdw.

wptywu

KTO MOZE APLIKOWAC:

Firmy prywatne, NGO, samorzady itp. dziatajace
w jednym z krajow uczestniczacych w komponencie
MEDIA i bedace w wiekszosciowym lub catkowitym
posiadaniu obywateli tych krajow - podmioty
zajmujace sie celami okreslonymi w schemacie
i realizujace ukierunkowane dziatania.

WYSOKOSC DOFINANSOWANIA:
Do 70% catkowitych kosztow kwalifikowanych
dziatania.

« Wsparcie obejmuje nie tylko inicjatywy edukacyjne majace na celu promocje filméw europejskich na
terytoriach europejskich i pozaeuropejskich, ale takze wydarzenia i innowacyjne projekty stuzace

zwiekszaniu widowni o zasiegu ogdlnoeuropejskim.
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HARMONOGRAM NABOROW MEDIA 2021

OBSZAR DOFINANSOWANIA:

European Co-development

European Slate Development

European Mini-Slate Development

TV and Online Content

Fostering European Media Talents
and Skills

Markets & Networking

Innovative Tools
and Business Models

Networks of European Cinemas

European Festivals

Films on the Move

European VoD Networks
and Operators

Audience Development
& Film Education

DLA KOGO? TERMIN APLIKACJI:
dla producentéw audiowizualnych 17 listopada 2021 1.
dla producentéw audiowizualnych 25 sierpnia 2021 1.
dla producentéw audiowizualnych 12 sierpnia 2021 1.
dla producentéw audiowizualnych 25 sierpnia 2021 r.

dla. organllzatorow szl.<olen 26 sierpnia 2021 1.
i dziatan mentorskich

d.Ia orgamzlatorovy targow 24 sierpnia 2021
i wydarzen branzowych

dla twércéw nowoczesnych

narzedzi i modeli biznesowych 24 sierpnia 2021 .

dla europejskich sieci kin 10 sierpnia 2021 1.

dla organ.|zatorow festiwali 24 sierpnia 2021 1.
filmowych
dla agentow sprzedazy

i dystrybutoréw kinowych 24 sierpnia 2021r.

dla platform oferujacych ustuge VoD S pazdziernika 2021 r.

dla organizatoréw inicjatyw dot.
rozwoju widowni i edukacji filmowej

S pazdziernika 2021 r.




SEOWNIK TERMINOW STOSOWANYCH

W PRZEWODNIKACH DLA WNIOSKODAWCOW MEDIA:

Europejska Agencja Wykonawcza ds. Edukacji i Kultury EACEA (European Education and Culture
Executive Agency): agencja odpowiedzialna za realizacje programu Kreatywna Europa.

Creative Europe Desk Polska: biuro reprezentujace program Kreatywna Europa w Polsce, na biezaco udziela
informacji o programie i wspétfinansowanych projektach oraz promuje dziatania realizowane przez polskich
beneficjentéow. W ramach dziatar Creative Europe Desk Polska organizowane sg inicjatywy szkoleniowe,
seminaria i konferencje z udziatem ekspertéw europejskich sektorow kultury i audiowizualnego.

Dystrybucja kinowa: moze obejmowac aspekty techniczne takie jak dubbing, napisy, wykonanie i obieg
kopii itp., a takze promocje i marketing (produkgcje traileréw i materiatéw promocyjnych, zakup przestrzeni
reklamowej, organizacje wydarzen promocyjnych itp.).

Dystrybucja komercyjna: wymodg dotyczacy poprzedniego utworu audiowizualnego lub gry
wyprodukowanej przez producenta aplikujgcego o dofinansowanie z MEDIA, odnosi sie do ptatnych pobran/
wyswietlen na platformach lub biletowanych pokazéw kinowych.

EIDR (Entertainment Identifier Registry): amerykanski odpowiednik szwajcarskiego numeru ISAN (patrz nizej).

Eksperci oceniajacy wnioski: grupa niezaleznych europejskich specjalistow wytoniona w drodze konkursu.
Nazwiska ekspertow nie s3 ujawniane, wnioski oceniane sg przez ekspertow pochodzacych z innych krajow
niz wnioskodawca.

Europejskie tresci audiowizualne: powinny by¢ wyprodukowane z wiekszo$ciowym udziatem producenta
lub producentéw, wymienionych w napisach koncowych, posiadajacych kontrole kreatywna, prawa lub
udziat w zyskach, dziatajgcych w krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA. Kolejnym warunkiem jest
znaczacy udziat obywateli lub rezydentéw krajéw uczestniczacych w komponencie MEDIA.

Funding & Tenders Opportunities: nowy portal stworzony przez Komisje Europejska, poprzez ktéry sktadane
sg wnioski o dofinansowanie i ktéry pomaga w elektronicznej administracji projektéw wspotfinansowanych
przez Unie Europejska, miedzy innymiw ramach programu Kreatywna Europa.

ISAN (International Standard Audiovisual Number): miedzynarodowy numer wykorzystywany do
identyfikacji utworéw audiowizualnych, niezaleznie od tego, kiedy zostaty wyprodukowane i na jakim
nosniku zostaty rozpowszechnione. Wiecej informacji znajduje sie tutaj: http://www.pl.isan.org/;
http://www.isan.org/.

Koordynator: w przypadku dotacji dla wielu beneficjentéw, beneficjenci biora udziat jako konsorcjum
(grupa beneficjentéw). Beda musieli wybra¢ koordynatora, ktéry przejmie zarzadzanie projektem oraz
koordynacje i bedzie reprezentowat konsorcjum w kontaktach z organem przyznajagcym finansowanie.
W dotacjach dla pojedynczych beneficjentéw, jedyny beneficjent bedzie automatycznie koordynatorem.

Miedzynarodowa sprzedaz: kazde dziatanie komercyjne zaktadajace promocje i sprzedaz praw do filmu,
w szczegodlnosci dystrybutorom kinowym, obejmujace: negocjacje i wykonanie umoéw o przekazaniu praw
do wykorzystania lub wyswietlania filmu; promocje i reklame filmu na rynkach lub festiwalach (pokazy,
reklama, wydarzenia promocyjne); przygotowanie i dostarczenie potencjalnym kupujgcym, mediom
i publiczno$ci materiatéw promujacych film.




« Pierwszy dzien zdjeciowy: wejscie na plan ekipy filmowej (dniami zdjeciowymi nie sg zdjecia uciekajace
lub dziatania majace na celu nabycie materiatéw filmowych).

« Projekt referencyjny: w schematach zwigzanych z developmentem jest to poprzedni, dystrybuowany
komercyjnie projekt spetniajacy kryteria schematu co do metrazu i — w przypadku gier — charakterystyki.
W projekcie pojedynczym i pakiecie projektéw dodatkowo wymagana jest dystrybucja zagraniczna,
stanowigca dowdd miedzynarodowego potencjatu kolejnej proponowanej produkgji.

‘Retroactivity’ (ang.): termin stosowany w e-formularzach wnioskéw, odnoszacy sie do terminu
rozpoczecia okresu kwalifikowalnosci wydatkéw w projekcie. O ile nie wskazano inaczej w wezwaniu do
sktadania wnioskéw, domysing datg poczatkowa projektu jest data podpisania umowy z EACEA. W przypadku
uzasadnione] koniecznosci, jest mozliwe rozpoczecie projektu wczesniej (retroactivity’), co nalezy
zasygnalizowad zaznaczeniem odpowiedniego pola we wniosku. W takich przypadkach datg rozpoczecia
kwalifikowalnosci kosztéw bedzie data ztozenia wniosku lub - w przypadku wybranych schematow
— data wczesniejsza.

Strategia Jednolitego Rynku Cyfrowego: obejmuje trzy filary: lepszy dostep do dobr i ustug cyfrowych
w catej Europie; stworzenie odpowiednich warunkéw i jednolitych zasad prowadzenia dziatalnosci dla sieci
cyfrowych i ustug innowacyjnych, aby mogty sie lepiej rozwija¢; zmaksymalizowanie potencjatu wzrostu
gospodarki zwigzanego z gospodarka cyfrowa. Wykorzystanie strategii w celu zwiekszenia widowni dla
europejskich tresciiich konkurencyjnosci jest jednym z zatozen komponentu.

Track record: poprzednie utwory lub gry wyprodukowane przez aplikujaca firme producencka. Dowodza
umiejetnosci pozyskania koproducentdw, zarzadzania budzetem i osiagniecia sukcesu komercyjnego.

Utwor audiowizualny: ze wzgledu na coraz wieksze znaczenie projektow VR i AR na rynku europejskim,
o dofinansowanie z MEDIA moga ubiegac sie takze producenci utwordw o nielinearnej narracji.

VoD: serwis umozliwiajacy ogladanie tresci video umieszczonych na serwerze centralnym poprzez streaming
lub po zapisaniu na urzadzeniu uzytkownika.

Widocznos¢ projektu: w komponencie MEDIA oprocz widocznosci projektu i jego rezultatdow, niezwykle
istotne jest wykorzystanie oficjalnych logotypéw przygotowanych przez EACEA i dostepnych na stronie
http://kreatywna-europa.eu/o-programie/logotypy/.

Wymiar europejski: jeden z najistotniejszych aspektéw projektow dofinansowywanych z MEDIA.
W przypadku tresci audiowizualnych i gier oceniany na podstawie jakosci.

Zréwnowazony budzet projektu: wnioski o dofinansowanie musza zapewnia¢ zrownowazony budzet
projektu oraz wystarczajace inne zrodta dla skutecznej realizacji projektu (np. wktady wtasne, przychéd
wypracowany przez dziatanie, wktady finansowe stron trzecich, itd.). Wnioskodawcy moga zostaé poproszeni
o obnizenie szacowanych kosztow jesli beda one niekwalifikowalne (w tym kosztéw nadmiernych).

Zrédta finansowania: pieniezny wktad finansowy w projekt pochodzacy z dotacji, od sponsordéw,
koproducentéw/partnerdw, rzadziej — ze srodkéw wtasnych wnioskodawcy. Ich stabilno$¢ i zréznicowanie
stanowi o jakosci projektu i jego szansach na uzyskanie dofinansowana, a w dalszej perspektywie
- na miedzynarodowa cyrkulacje jego rezultatow.
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