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Szanowni Panstwo,
przygotowujac dla Panstwa ten numer, jesteSmy na przetomie dwodch edycji pro-

gramu Kreatywna Europa — zakonczyta sie ta na lata 2014-2020, rozpoczyna na lata
2021-2027. Dlatego w pierwszym numerze naszego magazynu w tym roku zaréwno
podsumowujemy ostatnie lata i miesigce starego programu, jak i méwimy o tym,

co nowe i w planach.

W tym wydaniu magazynu spogladamy wstecz na siedem lat Kreatywnej Europy,
a takze przypominamy sobie grudniowa konferencje poswiecona cyfryzacji i wyko-
rzystaniu nowych technologii w sektorach kultury i kreatywnych. Podsumowujemy
réwniez obecnos¢ komponentu MEDIA na Europejskich Targach Filmowych, po raz
pierwszy w catosci w formule online. W niedaleka przyszto$¢ patrzymy, przedsta-

wiajac Panstwu, co zaplanowata Komisja Europejska na najblizsze lata w programie

i jego trzech komponentach.

Jak zawsze zachecamy do lektury rozméw z przedstawicielami sektora kultury
i branzy audiowizualnej. W tym numerze o rozwoju festiwalu dokumentalnego opo-
wiada dyrektor Millennium Docs Against Gravity Artur Liebhart, a dziatania dla eu-
ropejskiego sektora muzyki przedstawia Tamara Kaminska z Music Export Poland.
Po niemal dwodch latach ponownie rozmawiamy z Helene Skikos, kierowniczka pro-
gramu mobilnosci tworcow i profesjonalistow sektora kultury i-Portunus, o tym,

co zmienito sie przez ten czas w programie. Krotkim wywiadem z Sonig Le Pape,

polska uczestniczka Art Cinema = Action + Management, rozpoczynamy cykl po-

swiecony europejskim warsztatom dofinansowanym przez MEDIA.

Na tamach ,Magazynu CED Polska” 1/2021 znajda Panstwo jak zawsze gars¢ wia-
domosci z obszarow europejskiej kultury i filmu, informacje o dostepnych moz-
liwosciach dofinansowania oraz opis projektéw prowadzonych przez polskich

beneficjentéw.

Zyczymy przyjemnej lektury.

Zespot Creative Europe Desk Polska
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MIES VAN DER ROHE

AWARD

20 realizacji z Polski wsrod projektéw nominowanych
do Nagrody im. Mies van der Rohego 2022

Na poczatku lutego Komisja Europejska oraz Fundacié Mies
van der Rohe ogtosity liste nominowanych do Nagrody Unii
Europejskiej im. Mies van der Rohego 2022 w dziedzinie
architektury wspdtczesne;.

W zwigzku z pandemig COVID-19 plebiscyt zostat przesuniety
o rok, co sprawito, ze nominacje zostaty podzielone na dwie
fazy. Pierwsza obejmuje obiekty ukonczone od pazdziernika
2018 roku do pazdziernika 2020 roku, druga — od listopada
2020 roku do kwietnia 2021 roku. Najnowsze realizacje
uzupetnia ostateczng liste nominowanych i podane zostang
do publicznej wiadomosci we wrzesniu tego roku.

Sposrdd projektdw zrealizowanych w pierwszej fazie, zgto-
szonych przez lokalnych ekspertow i stowarzyszenia zawo-
dowe, nominacje otrzymato 449 obiektéw architektonicz-
nych z 279 miast z 41 panstw, w tym po raz pierwszy z Armenii,
Motdawii i Tunezji. Na liscie wyrdznionych znajduje sie az
20 realizacji z Polski, s3 to:

« klasztor Prowincji Polskiego Zgromadzenia Sidstr
Pielegniarek Trzeciego Zakonu Regularnego
$w. Franciszka w Dobrzeniu Wielkim

+ stacje metra na warszawskiej Woli

- osiedle Nowy Nikiszowiec w Katowicach

+ biblioteka w Gtuchotazach

- Dom dla Bezdomnych we wsi Jankowice

- przebudowa Dworca PKS w Kielcach

- przebudowa Elektrowni Powisle

« Park Pamieci Wielkiej Synagogi w Os$wiecimiu

- osiedle Nowe Zerniki we Wroctawiu

- osiedle Riverview w Gdansku

« Centrum Aktywnosci Lokalnych w Rybniku

- Strefa Aktywnosci w Chorzowie

- budynek mieszkalny Nowy Werdon w Rudzie Slaskiej

- kompleks P4 z hotelem Vienna House Mokotéw Warsaw

+ Muzeum Jozefa Pitsudskiego w Sulejéwku
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- Zodiak — Warszawski Pawilon Architektury

« enklawa Bobrowisko w Starym Saczu

« Centrum Aktywnosci Lokalnej we Wroctawiu

- przedszkole Z6tty Stonik w Suwatkach

« rewitalizacja Przedmiescia Otawskiego we Wroctawiu.

Nominowane realizacje to obiekty w matej i duzej skali, zbu-
dowane w wielkich, $rednich i matych miejscowosciach.
Dominujg wérdd nich inwestycje publiczne, niewiele jest ko-
mercyjnych.

W styczniu 2022 roku zostanie ogtoszona krotka lista nomi-
nowanych, czyli scistych finalistow, a ostatecznych zwyciez-
cow poznamy dopiero w kwietniu 2022 roku.

Wiecej informacji na temat Nagrody im. Mies van der Rohego,
wraz z petng listg nominowanych projektéw i ich opisami,
znajduje sie na stronie www.miesarch.com.

Nagroda Unii Europejskiej w dziedzinie architektury
wspotczesnej im. Mies van der Rohego zostata
zainicjowana w 1987 roku w wyniku porozumienia
pomiedzy Parlamentem Europejskim a radg miasta
Barcelona, a od 2001 roku jest wspotorganizowana
przez Fundaci6 Mies van der Rohe i Komisje
Europejska. Przyznawana jest co dwa lata pracom
ukonczonym w ciggu poprzednich dwoch lat.
Gtownymi jej celami s3: osiggniecie dogtebnego
zrozumienia zmian zachodzacych w $rodowisku
budowlanym Europy, wyrdznienie i pochwalenie
doskonatosci orazinnowacji w dziedzinie architektury,
a takze zwrdécenie uwagi na wazny wktad europejskich
profesjonalistow w rozwijanie nowych pomystéw
przy niezaprzeczalnym wsparciu ze strony klientéw
i zaangazowaniu osob, ktore beda koncowymi
uzytkownikami tych obiektow.



Europejskie Stolice Kultury 2021
— zmiany w kalendarzu

Ubiegty rok mingt w cieniu pandemii COVID-19, co niestety
wymusito zmiany w kalendarzu Europejskiej Stolicy Kultury.
Wprowadzone obostrzenia spowodowaty odwotanie wiek-
szosci z zaplanowanych koncertéw, spektakli, wystaw oraz
innych wydarzen, a ograniczenia w podrézowaniu w znacz-
nym stopniu ograniczyty liczbe turystéow. Tym samym progra-
my kulturalno-spoteczne przygotowane przez Europejskie
Stolice Kultury 2020 — irlandzkie Galway i chorwacka Rijeke
— nie zostaty w petni zrealizowane.

Dlatego, aby oba miasta miaty dodatkowg okazje na prezen-
tacje i realizacje przygotowanych przedsiewzie¢, decyzja
Parlamentu Europejskiego na wniosek Komisji Europejskiej
postanowiono wprowadzi¢ zmiany w kalendarzu ESK i wyjat-
kowo przedtuzy¢ okres, w jakim Rijece i Galway przystuguje
miano Europejskiej Stolicy Kultury. Tym samym beda one
petni¢ te funkcje do korca kwietnia 2021 roku. Rotacje w ka-
lendarzu wymusity takze zmiany na najblizsze lata. Ze wzgledu
na przedtuzenie panowania Galway i Rijeki w tym roku dodat-
kowo Europejska Stolicg Kultury zostanie tylko serbskie miasto
Nowy Sad, a Timisoara w Rumunii i Eleusis w Gregji tytut ESK
otrzymajg dopiero w 2023 roku, razem z wegierskim Veszprém.
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Europejska Stolica Kultury jest przedsiewzieciem realizo-
wanym i finansowanym w ramach programu Kreatywna
Europa. Tytut ten po raz pierwszy zostat przyznany Atenom
w 1985 roku. Pomystodawczynig inicjatywy byta grecka mi-
nister kultury Melina Mercouri. Od poczatku celami przy-
znawania tytutu Europejskiej Stolicy Kultury sg prezentacja
i promocja na arenie miedzynarodowej dorobku kulturalne-
go i artystycznego danego miasta oraz budowanie poczu-
cia przynaleznosci do europejskiej wspélnoty kulturowej,
przy jednoczesnej trosce o zachowanie réznorodnosci.

— EUROPEAN YEAR =
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#EUYearofRail

W grudniu 2020 roku Parlament Europejski zatwierdzit
wniosek Komisji Europejskiej w sprawie ustanowienia
roku 2021 Europejskim Rokiem Kolei. Tym samym przy-
jeta zostata decyzja Rady dotyczaca dziatarh podejmowa-
nych przez Unie Europejska na rzecz promowania przy-
jaznych dla srodowiska srodkéw transportu w ramach
Europejskiego Zielonego tadu. Promowanie kluczowej
roli kolei w miedzynarodowym transporcie pasazerskim
w Unii Europejskiej ma zwiekszy¢ jej udziat w przewozach
pasazerskich i towarowych, co pozwoli znaczaco obni-
zy¢ poziom emisji gazéw cieplarnianych i zanieczyszczen
pochodzacych z tej gatezi gospodarki oraz przyczynic sie

[Europejskim Rokiem Kole
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do osiggniecia przez Unie Europejska neutralnosci klima-
tycznej do 2050 roku.

Przez caty rok 2021 w Europie bedg sie odbywaty liczne im-
prezy zwigzane z transportem kolejowym, majace zache-
ci¢ szerokie grono uzytkownikéw do korzystania z kolei,
w tym do zmiany innych $rodkéw transportu na kolej
- w kontekscie m.in. krajowych i miedzynarodowych po-
drézy biznesowych, prowadzenia dziatalnosci gospodar-
czej, w tym ustug spedycyjnych, a takze zrownowazonej
turystyki oraz turystyki zwigzanej z europejskim dziedzic-
twem przemystowym, ktorego kolej jest istotng czescia.
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Trwa gtosowanie na zwyciezce LUX — Europejskiej Nagrody
Publicznosci dla najlepszego filmu. O statuetke ubiegaja sie
trzy tytuty: ,Na rauszu” Thomasa Vinterberga, ,Kolektyw”
Alexandra Nanau oraz ,Boze ciato” Jana Komasy. Zwyciezca
wybrany zostanie na podstawie gtoséw oddanych przez euro-
pejska publiczno$¢ oraz postéw do Parlamentu Europejskiego.

Ceremonia wreczenia nagrody LUX zostata pierwotnie za-
planowana na kwiecien 2021 roku. Jednak ze wzgledu na
wcigz trudng sytuacje pandemiczng w Europie wydarzenie
przeniesione zostato na 9 czerwca br. i odbedzie sie w ra-
mach sesji plenarnej Parlamentu Europejskiego w Strasburgu.
Rownoczesnie okres gtosowania dla publicznosci europej-
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Nowa strona Agencji Wykonawczej EACEA

1 lutego 2021 roku uruchomiona zostata nowa strona in-
ternetowa Europejskiej Agencji Wykonawczej ds. Edukacji
i Kultury.

Nowa witryna zawiera m.in. opisy programow Erasmus+,
Kreatywna Europa, Europejski Korpus Solidarnosci oraz
Obywatele, Réwnos¢, Prawa i Wartos$ci (CERV) na lata
20212027, a takze informacje na temat dziatalnosci
Europejskiej Agencji Wykonawczej ds. Edukacji i Kultury
i jej podstaw prawnych. Réwnoczesnie strona posiada de-
dykowana przestrzen dla beneficjentow realizujacych pro-

Przedtuzono termin gtosowania na laureata nagrody LUX

skiej, ktéry rozpoczat sie 13 grudnia ubiegtego roku, zostat
odpowiednio przedtuzony do 23 maja.

Od marca do maja biezacego roku w panstwach cztonkow-
skich Unii Europejskiej zaplanowane s3 Dni Nagrody LUX
(LUX Film Days), dajgce mozliwos¢ zapoznania sie z nomi-
nowanymi tytutami, a w pierwszej potowie maja odbedzie
sie Tydzien Nagrody LUX, podczas ktérego w catej Europie
odbeda sie symultaniczne pokazy finatowej tréjki filmow
— w formule hybrydowej badz online.

Zachecamy do gtosowania na swoich faworytow na
luxaward.eu/en.

B

jekty w poprzednich edycjach programédw, z lat 2014-2020,
oraz zawiera ogolne informacje o dotychczasowych progra-
mach nadzorowanych przez agencje.

Warto jednak pamietaé, ze w nowej edycji programu
Kreatywna Europa wszystkie przyszte zaproszenia do apli-
kowania beda publikowane na portalu Komisji Europejskiej
Funding & Tender Opportunities Portal (F&TP).

Nowa strona Agencji Wykonawczej znajduje sie pod adresem:
WWW.eacea.ec.europa.eu.

. 0w

Perfom Europe — pilotazowy schemat wsparcia dystrybuc;ji

sztuk performatywnych

Miniony rok byt wyjatkowo trudny dla sektora kultury.
Dziatania podejmowane w zwigzku z pandemia sprawity, ze
swobodny obieg artystéw i dziet wykonywanych na zywo
zostat catkowicie wstrzymany. Byto to niefatwe doswiadczenie
dla sektora sztuk performatywnych, gdzie na wiele miesiecy
wstrzymane byty realizacja i tworzenie wydarzen artystycz-
nych. Mimo iz trudno zastapi¢ odbidr sztuki wykonywanej
na zywo, technologie cyfrowe okazaty sie cennym narze-
dziem w prezentacji kultury i sztuki szerokiej publicznosci.

W potowie 2020 roku w celu wsparcia sektora sztuk perfor-
matywnych Komisja Europejska ogtosita przetarg o wartosci
2,5 mln euro na opracowanie i realizacje programu miedzy-
narodowej dystrybucji dziet performatywnych. Docelowo
program miat da¢ mozliwo$¢ ubiegania sie o dofinanso-
wanie wydatkéw zwigzanych z ich obiegiem. Na podsta-
wie nadestanych ofert zdecydowano, ze za opracowanie
i wdrozenie pilotazowego schematu wsparcia dystrybugji
sztuk performatywnych — Perform Europe — odpowiadad
beda wspomagane przez program Kreatywna Europa sieci
europejskie International Network for Contemporary
Performing Arts (IETM), European Festivals Association,
Circostrada, European Dancehouse Network oraz spe-

cjalizujaca sie w badaniach i konsultingu organizacja
IDEA Consult.

Zaproponowany przez konsorcjum program Perform Europe
ma na celu wspiera¢ ponadnarodowa dystrybucje dziet per-
formatywnych — prezentowanych na zywo badz z wykorzy-
staniem technologii cyfrowej —w ramach panstw uczestnicza-
cych w programie Kreatywna Europa, komponencie Kultura.
Na podstawie osiggniec fazy pilotazowej zostanie utworzony
staty schemat wsparcia dla sektora sztuk performatywnych.

Aby wyjs¢ naprzeciw oczekiwaniom potencjalnych wniosko-
dawcdw, za posrednictwem ankiety skierowanej do przedsta-
wicieli sektora przeprowadzono wywiad na temat aktualnych
potrzeb tego obszaru kultury. Zebrane wyniki miaty pomoc
w stworzeniu programu dotacyjnego jak najlepiej odpowia-
dajacego sektorowi i oferujagcego realne wsparcie. W lutym
ogtoszony zostat takze nabdr do zespotu eksperckiego.
Beneficjenci programu Perform Europe zostang wytonieni
podczas pierwszego konkursu na tournée i dystrybucje za-
planowanego na czerwiec 2021 roku.

Aktualne informacje o programie Perform Europe mozna
znalez¢ na stronie www.performeurope.eu.

Flickr, CC BY 2.0
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New European Bauhaus
beautiful sustainable together

Nowy europejski Bauhaus — ruch na rzecz
zrownowazonego projektowania

16 wrzesnia 2020 roku Ursula von der Leyen, przewodniczaca
Komisji Europejskiej, wezwata do utworzenia nowego euro-
pejskiego Bauhausu — ruchu na rzecz zréwnowazonego pro-
jektowania, uwzgledniajgcego wiedze naukows, technologie,
kulture i sztuke, przyjaznego dla srodowiska, dostosowanego
do lokalnych potrzeb i dostepnego dla kazdego. Nowe pro-
jektowanie ma realizowac cele Europejskiego Zielonego tadu,
przyczyniac sie do osiggniecia przez Europe neutralnosci kli-
matycznej najpdzniej w 2050 roku oraz opierac sie na gospo-
darce o obiegu zamknietym, produkujgcej minimum odpadow,
przeciwdziatajgcej degradacji réznorodnosci biologiczne;.

Nowy europejski Bauhaus ma zaangazowac architektow, in-
zynierdw, projektantéw, artystow, naukowcow, przedsie-
biorcow w poszukiwanie m.in. nowych form architektury
i technik budowania, wykorzystujgcych naturalne materia-
ty i inteligentne technologie, efektywnych energetycznie.
Zréwnowazone projektowanie w ramach nowego Bauhausu
ma przyczyni¢ sie nie tylko do tworzenia przyjaznych do
zycia przestrzeni, ale przede wszystkim do zatrzymania czy
ograniczenia zmian klimatu i, co za tym idzie, katastrofy eko-
logicznej. Wreszcie, nowy europejski Bauhaus to nie tylko
transformacja przestrzeni — to takze catosciowe spojrzenie
na miejsca, w ktérych zyjemy, i refleksja, jak w nich zyjemy,
oraz przeprojektowanie stylu prowadzenia biznesu, modelu
konsumpcji, stylu zycia — na bardziej przyjazne srodowisku
naturalnemu, zréwnowazone.

W styczniu 2021 roku Komisja Europejska rozpoczeta faze
projektows tej inicjatywy. Jej celem jest rozpoczecie proce-
su wspottworzenia koncepcji — wykorzystanie pomystéow,
okreslenie najpilniejszych potrzeb i wyzwan oraz skojarzenie
ze sobg zainteresowanych stron. Jednym z elementéw fazy
projektowej ma by¢ pierwsza edycja konkursu o nagrode

nowego europejskiego Bauhausu, w ktorym uhonorowane
majg zostac¢ najbardziej inspirujgce przyktady rozwigzan wpi-
sujgcych sie w jego idee.

Zwienczeniem fazy projektowej majg by¢ ogtoszone do je-
sieni 2021 roku zaproszenia do sktadania wnioskéw, dzieki
ktorym wdrozonych zostanie pie¢ projektéw stuzacych
wspottworzeniu  nowych, ekologicznie zrownowazonych
i integracyjnych rozwigzan w duchu nowego europejskiego
Bauhausu w co najmniej pieciu miejscach w panstwach czton-
kowskich Unii Europejskie;j.

Celem trzeciego etapu — fazy rozpowszechniania — jest krze-
wienie pomystéw i koncepcji okreslajgcych nowy europejski
Bauhaus za posrednictwem nowych projektow, tworzenie
sieci kontaktow i wymiana wiedzy w Europie i poza nig.

Na poswieconej inicjatywie stronie internetowej New
European Bauhaus (www.europa.eu/new-european-
-bauhaus/index_en) artysci, projektanci, inzynierowie,
naukowcy, przedsiebiorcy, architekci, studenci i wszystkie
zainteresowane osoby moga sledzi¢ rozwdj inicjatywy i dzie-
li¢ sie przyktadami inspirujacych osiagnie¢ wpisujacych sie
w koncepcje nowego europejskiego Bauhausu oraz pomysta-
mi na projekty w ramach tego ruchu.

Ponadto, na stronie mozna znalez¢ informacje o ambasado-
rach i partnerach inicjatywy — m.in. organizacjach zrzesza-
jacych architektow i projektantéw, podmiotach prywatnych
i publicznych dziatajagcych w budownictwie, organizacjach
i instytucjach kultury. Wsréd nich znajdujg sie beneficjenci
programu Kreatywna Europa komponent Kultura, jak m.in.
Europa Nostra, Rada Architektow Europy czy Ars Electronica,
a takze polski partner inicjatywy — Centrum Designu Gdynia.

Magazyn 1/2021, Creative Europe Desk Polska 7



| S BETTER

W dniach 3 i 4 grudnia 2020 roku odbyta sie wspdtorganizowana przez Creative Europe Desk Polska oraz

WITH

KONFERENCJA ONLINE

JAK EUROPEJSKIE MUZEA
| TEATRY ROZPOCZELY NOWA
EPOKE W KULTURZE

3-4 GRUDNIA 2020

Centrum Kultury Filmowej im. Andrzeja Wajdy miedzynarodowa konferencja online ,Art is Better with You.

Jak europejskie muzea i teatry rozpoczety nowg epoke w kulturze?”, poswiecona cyfryzacji i wykorzystaniu

nowych technologii w sektorach kultury i kreatywnych, zwtaszcza w teatrze, sztukach performatywnych

oraz muzealnictwie. Zachecamy do zapoznania sie z podsumowaniem tego wydarzenia.

Dlaczego kultura potrzebuje technologii?

Interaktywne platformy i narzedzia cyfrowe oferujg nam
nowe mozliwosci tworzenia i doswiadczania sztuki. Dzieki
szerokiemu dostepowi do medidw i niezliczonym mozliwo-
$ciom storytellingowym, mozemy oswaja¢ nowych odbior-
coOw z dzietami sztuki i sprawiaé, ze nasza kultura staje sie bar-
dziej wtgczajaca i atrakcyjna niz kiedykolwiek. Jednoczesnie
wielu z nas odczuwa przesyt tresciami cyfrowymi, na ktéry
naktada sie wszechobecne poczucie globalnego zagrozenia.
Czerpanie radosci z opowiadania historii w kregu bliskich
nam wspolnot to dzi$ gtowne zrédto nadziei i normalnosci.
Instytucje kultury stajg sie kluczowymi graczami w procesie
przemian, co zmusza je do modyfikowania swojego kodu ge-
netycznego, wewnetrznych polityk i strategii programowych.
Europejskie teatry, opery, muzea i galerie — te duze i mate —
starajg sie dbac¢ nie tylko o to, aby cyfrowemu przyspiesze-
niu towarzyszyty wysokie standardy profesjonalne i dziatania
oparte na zréwnowazonym rozwoju, lecz réwniez o to, by
ptynety z nich wymierne korzysci dla lokalnych wspdlnot.
Dzieki progresywnym liderom i ich wysokim cyfrowym kom-
petencjom instytucje te sg dzi$ wyspami ulgi i inspiracji na
morzu chaosu i niepokoju.

Podczas konferencji zaproszeni goscie zaprezentowali zreali-
zowane projekty i omowili strategie, dzieki ktérym powsta-
ty innowacyjne produkty (np. platformy i sieci wspotpracy),
nowe elementy oferty programowej (wystawy, spektakle,
warsztaty), projekty edukacyjne i spoteczne (udostepnia-
nie zasobdéw i kolekgji, wirtualne kursy, projekty stymulu-
jace kreatywnosé). Szczegdlny akcent zostat potozony na
kwestie dotyczace aktywnosci we wspdlnotach lokalnych
(dzielnicach, miastach) oraz strategicznego potaczenia lo-
kalnosci z aktywnoscia miedzynarodowa. Rozmawiali$my
o budowaniu praktyk wspotpracy opartych na zrownowa-
zonym rozwoju, inkluzyjnosci spotecznej i rGwnouprawnie-
niu. Wazna role w programie odgrywaty prezentacje dziatan
zrealizowanych dzieki wsparciu programu Kreatywna Europa.
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- Jednym ze strategicznych obszaréw dziatan programu
Kreatywna Europa s3 dziatania sieciujgce i umozliwiajgce
nawigzywanie nowych relacji artystycznych i kulturalnych
miedzy panstwami Unii Europejskiej. Dzi$, w epoce global-
nego przyspieszenia cyfrowego, przygladanie sie dobrym
praktykom i skutecznym rozwigzaniom jest wazniejsze
niz kiedykolwiek — powiedziata Matgorzata Kietkiewicz,
dyrektorka Creative Europe Desk Polska.

- LArt is Better with You”, kolejne miedzynarodowe wy-
darzenie, ktére organizujemy w czasie lockdownu, zbiega
sie w czasie z rozpoczeciem prac nad platformg VoD dla in-
stytucji kultury, ktdrg tworzymy na zlecenie miasta stotecz-
nego Warszawy. Jako instytucja lokalna chcemy by¢ w sercu
miedzynarodowego dialogu o tym, jak narzedzia cyfrowe
pozwalajg nam lepiej korzystaé ze sztuki, tworzy¢ j3 mimo
przeszkdd i dzielid sie istniejgcymi zasobami — mowita Joanna
Rozen-Wojciechowska, dyrektorka CKF im. Andrzeja Wajdy.

Dzien 1: W strone cyfrowej sceny

Konferencje otworzyta Edilia Génz, szefowa platformy Fedora,
ktéra w 2019 roku znalazta sie na prestizowej liscie najwazniej-
szych mtodych lideréw w dziedzinie kultury i sztuki magazynu
,Forbes” 30 under 30. Podczas prezentacji ,Rola platform
cyfrowych w tworzeniu nowych modeli finansowania sztuk
performatywnych i opery” méwita o tym, jak pozwalajg one
tworzy¢ nowe modele finansowania teatréow operowych i ba-
letowych, jednoczesnie otwierajac je na mtodg publicznosé.
Wystapienie rozpoczeta od przedstawienia zasad dziatalnosci
platformy Fedora, ktdrej misjg jest wspieranie projektéw i in-
stytucji zwigzanych z operg i tancem, miedzy innymi poprzez
tworzenie partnerstw publiczno-prywatnych (stymulowanie
nowoczesnego mecenatu kultury), a takze zachet do doto-
wania kultury przez osoby prywatne (mozliwosc¢ skorzystania
z ulgi podatkowej). Dzieki platformie zainwestowano dotych-
czas ponad 1,5 min euro w 18 projektéw operowych i baleto-
wych zrealizowanych na terenie Europy.



Zapytana o role nowych technologii w dziatalnosci Fedory
Edilia Génz odpowiedziata: — Staramy sie bada¢, jak wykorzy-
stywac technologie w kreatywny sposéb. Hologramy i media
immersyjne moga przyciggna¢ nowa publicznosé. Oferuja
nowy sposéb doswiadczania opery i nawigzania z nig kon-
taktu. Widze w tym korzysci, ktére moga towarzyszyé wspa-
niatym, tradycyjnie rozumianym widowiskom. Wedtug mnie
opera moze skutecznie nawigzywac relacje z innymi sektora-
mi i grupami zawodowymi, rowniez tymi, ktére nie maja nic
wspdlnego z muzyky i tancem. Interdyscyplinarny aspekt
dzielenia sie wiedzg i kompetencjami jest tu bardzo wazny.

O praktycznym zastosowaniu narzedzi cyfrowych w polu
sztuk performatywnych mowita Sarah Ellis, dyrektorka de-
partamentu cyfrowego Royal Shakespeare Company. W wy-
stapieniu ,Odkrywanie immersyjnego teatru Szekspira
dzieki wirtualnej i mieszanej rzeczywistosci” skupita sie na
roli technologii immersyjnych w poszerzaniu oferty te-
atru dramatycznego, na dogtebnym badaniu publicznosci
w planowaniu nowoczesnych strategii programowych oraz
wykorzystaniu technologii XR (VR/AR) do zdalnego two-
rzenia spektakli oraz udostepniania ich publicznosci poza
siedzibg teatru. Podsumowujac swojg wypowiedz, dodata:
- Znajdujemy sie w momencie przetomu. Jesli nie otwo-
rzymy sie na ludzi z réznych sektordéw, o réznej przesztosci
i umiejetno$ciach, szybko dojdzie do podziatéw i polaryzacji.
Nieréwnos¢ cyfrowa polega miedzy innymi na odbieraniu
niektérym ludziom gtosu. Dlatego tym, co mnie napedza, jest
wprowadzanie nowych rozwigzan do obszaréw tradycyjnych,
tworzenie zmiany i umozliwianie ludziom, zeby podejmo-
wali ryzyko i czuli sie dumni z tego, co robig. Napedza mnie
zmiana, przygladanie sie dawnym infrastrukturom i namyst
nad tym, na czym dzi$ polega ich rola i do czego stuza.

O tym, jak opera i balet moga poszerzac¢ obszar aktywno-
$ci kreatywnej dzieki zastosowaniu technologii immersyj-
nych, méwita Annastina Haapasaari, menedzerka projektow
w Finskiej Operze Narodowej. Oprécz nagrodzonego przez
Fedore innowacyjnego projektu ,Laila”, taczacego VR i balet,
w wystapieniu ,Media immersyjne i interaktywne we
wspotczesnym balecie” przedstawita tez wieloletni program
,Opera Beyond” obejmujgcy doswiadczenia VR, instalacje
multimedialne, a takze strategie cyfrowag Finskiej Opery
Narodowej. Zapytana o praktyczne wykorzystanie nowych
narzedzi projektowania spektakli Annastina Haapasaari

odparta: — W pierwszej kolejnosci bedziemy stosowac nowe
narzedzia [XR — przyp. red.] we wspotpracy ze scenografami,
dziatem technicznym i dziatem os$wietlenia. Ci specjali-
$ci najlepiej czuja sie, pracujac z tego typu narzedziami.
Nowoscig jest dla nas to, ze rézne dziaty bedg wspotpra-
cowaé¢ w ramach jednej platformy zamiast zamykad sie
w swoich pracowniach. W czasie pandemii produkcja w ope-
rze odbywa sie na arenie miedzynarodowej, tworcy byli
w roznych zakatkach $wiata. Dlatego tworzymy prze-
strzen do wspotpracy w ramach naszej cyfrowej platformy.
Artysci bedg mogli sie w niej spotykaé, omawia¢ scenografie
i rozwigzania sceniczne.

Dziern podsumowata dyskusja panelowa ,Cyfrowa biegtos¢
a rozwdj spektaklu i zdobywanie nowej publicznosci” z udzia-
tem trzech prelegentek, ktérg poprowadzita Agata Kotacz
(TR Warszawa). Aby zadba¢ o dostepnosc i otwarty charak-
ter oferty, w ktérej technologia odgrywa wazng role, nalezy
da¢ sobie duzo czasu na kompleksowe przygotowanie
projektu, podkreslita Annastina Haapasaari. — Zaczelismy
mysle¢ o doswiadczeniu naszych odbiorcéw ze znacznym
wyprzedzeniem. Przeprowadzilismy wywiady i przeanalizo-
walismy szereg wzorcowych produkgji, chcac uczyé sie od
innych tworcow. Po kazdym spektaklu dodawalismy nowe
informacje do przewodnika, jak oglada¢ przedstawienie
[,Laile”, projekt taneczny z wykorzystaniem VR — przyp. red.],
jak zachowywad sie, czy postepowad w przestrzeni instalacji.
Kazdego dnia uaktualniali$my opisy w teatrze stuzace widzom
jako wskazowki.

Edilia Génz, zapytana o pozyskiwanie nowej i mtodej publicz-
nosci, potozyta nacisk na budowanie mostéw porozumienia.
- Analizujemy, jak produkcje, ktére wspieramy, tworzg
przekaz z mysla o dzisiejszym widzu, biorac uwage, ze zyjemy
w spoteczenstwie stale zanurzonym w urzadzeniach elektro-
nicznych, o krétkim czasie skupienia uwagi i borykajacym sie
z codziennym zalewem informacji. Z kolei nagroda Fedory
za najlepszy projekt cyfrowy powstata z mysla o odbiorcach,
ktérych do kultury moze przyciggnac zastosowanie nowych
technologii. — Dodata tez, ze holistyczne myslenie o innowa-
cjach wymaga zmian w samym ciele instytugji: — Organizacje
przysztosci musza mie¢ na uwadze, ze dziaty powinny pra-
cowac ze sobg od poczatku, w odrdznieniu od systemu,
w ktérym artysci pracujg oddzielnie, administracja oddzielnie,
a marketing i komunikacja oddzielnie.
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Sarah Ellis podkreslita znaczenie dziatan w obszarze
badan i rozwoju (ang. research and development, R&D).
— Programy takie jak Audience of the Future pozwalajg
rozwigzywac problemy, z ktérymi wszyscy sie borykamy.
Dtugotrwate badania publicznosci, w ktérych przyglada-
my sie roznym zjawiskom z odmiennych perspektyw, maja
ogromne znaczenie, podobnie jak to, w jaki sposdb dzie-
limy sie wnioskami z badan ze srodowiskiem. Muszg brac
w tym procesie udziat praktycy oraz firmy technologiczne.
Musimy prowadzi¢ dialog, w ktérym technologowie do-
stajg od nas informacje zwrotng. Badania akademickie
tez majg ogromne znaczenie. Najbardziej interesuje mnie
wiedza kolektywna, nie ta pochodzaca z jednego Zrédta.

Dzien 2: Jak powstaje nowe doswiadczenie muzealne

Drugi dzien konferencji rozpoczat sie od prezentacji ,Jak
dawne zbiory budza nowa kreatywno$é”, przygotowanej
przez Merete Sanderhoff, kuratorke Statens Museum for
Kunst — National Gallery of Denmark. Prelegentka moéwita
o tym, jak poprzez digitalizacje zbiordw, a takze oferowanie
artystom i widzom otwartych narzedzi do ich wykorzystania,
kopenhaskie SMK stymuluje artystyczng ekspresje i dziatania
spoteczne. — W 2009 roku w strategii cyfrowej postanowili-
smy, ze bedziemy katalizatorem kreatywnosci naszych od-
biorcow — zaczeta. — Dzi$, kiedy nasz flagowy projekt SMK
Open dobiega konca, widzimy jego rezultaty. Chcielismy,
aby nasi uzytkownicy mogli swobodnie korzystaé z kolek-
cji i catej zgromadzonej przez nas wiedzy. — Nastepnie ku-
ratorka zaprezentowata, w jaki sposéb odbiorcy moga ko-
rzystaé z otwartych zasobéw muzeum oraz przytoczyta
przyktady projektow spotecznych i edukacyjnych zrealizo-
wanych z wykorzystaniem reprodukgcji elementéw kolekgji.

Zapytana o to, jakie kompetencje liczg sie w nowoczesnej
instytucji muzealnej, Merete Sanderhoff odpowiedzia-
ta: — Musimy zmienic¢ to, jak profilujemy kompetencje pra-
cownikéw muzedw. Oczywiscie nie chodzi o to, zeby wylad
dziecko z kapiela — w naszym przetadowanym informacjami
spoteczenstwie nadal istnieje zapotrzebowanie na dobrych
kuratoréw. Jednak otwarto$¢ i otwarty umyst to dzi$, moim
zdaniem, najwazniejsze cechy pracownikéw sektora kultury.
Ludzie oczekuja dialogu i chcg w nich uczestniczyé. Mysla kry-
tycznie i zadajg pytania, oczekujac powaznych odpowiedzi.
Oczywiscie kompetencje technologiczne sg rownie niezbed-
ne do wykorzystania mozliwosci, jakie przed sobg mamy.
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Zastosowanie wirtualnej rzeczywistosci w praktyce muzealnej
przedstawit szef francuskiego studia Emissive, Fabien Barati.
W prezentacji ,Doswiadczenia immersyjne w muzeach i ga-
leriach” z perspektywy praktyka i producenta tresci méwit
m.in. o drodze muzedw do wprowadzenia doswiadczen wir-
tualnych do wystaw i kolekcji, o zrealizowanym doswiadcze-
niu ,Mona Lisa VR: Behind the Glass” w Muzeum Luwru oraz
wspotpracy z instytucjami na swiecie, a takze przysztosci im-
mersyjnych wystaw i tym, jak wirtualna rzeczywisto$¢ moze
pomdc muzeom stawié¢ czota wyzwaniom wspotczesnosci.

— Muzea szukaja nowych sposobdéw na generowanie przy-
chodéw i na to, jak dzieli¢ sie wiedzg i zasobami. Uwazam, ze
mozna na te pytania odpowiedzied na kilka sposobdw. Muzea
moga dotrzeé do wielu odbiorcow w réznych zakatkach $wiata.
Maja wspaniate zasoby obiektéw i opowiesci, ktore w niczym
nie ustepujg nowoczesnym narracjom. W sensie storytellin-
gowym muzea s skarbnicami historii. Muzea to rowniez silne
marki, ktére niewystarczajgco wykorzystuja swdéj potencjat.
— Fabien Barati udowadniat, ze wirtualna i rozszerzona
rzeczywistos¢, a takze praktyka ptynaca z pracy z tech-
nologiami immersyjnymi, moga pomoc odpowiedzied na
wiele z wyzwan, ktére stoja przed muzeami i galeriami sztuki.

Lizzy Jongma, wspotpracujagca z Wikimedia Netherlands
oraz wojennym archiwum War Lives: Dutch Network of War
Collections, dawniej zwigzana z Rijksmuseum w Amsterdamie,
w przekrojowym wystapieniu ,«Z niewielkg pomoca przyja-
ciét». Jak crowdsourcing pomaga budowad wspdlnoty, two-
rzy¢ wiezi z odbiorcg i uczyd sie nowych rzeczy” przedstawita
szczegoty realizacji przetomowych projektéw: od cyfryzacji
i otwarcia kolekgji Rijksmuseum, przez stworzenie legen-
darnego Rijksstudio, do pracy z algorytmami odczytujgcymi
archiwa wojenne. Méwita m.in. o tym, jak poprzez praktyki
cyfrowe budowad dtugotrwate relacje z odbiorcami w sieci
i uzywac zasobéw do nowego odczytywania historii i kultury.
— W doswiadczeniu muzealnym odbiorca z obserwatora stat
sie uczestnikiem - tak zaczeta opowies¢ o przemianach,
jakie dokonaty sie w ostatnich dekadach. Postugujac sie prak-
tycznymi przyktadami wykorzystywania zasobéw cyfrowych,
Lizzy Jonga udowadniata znaczenie dwukierunkowej relacji
miedzy instytucja a jej odbiorcami. — Nauczylismy sie dbac
o uwage publicznosci w internecie, gdy Rijksmuseum byto
zamkniete z powodu prac remontowych. Nie mielismy do
dyspozycji obiektu, wiec wszystko przeniosto sie do sfery



cyfrowej. Wykorzystalismy wowczas internet, zeby przycia-
gnac¢ uwage naszych odbiorcéw. W czasie pandemii COVID-19
sie¢ moze stac sie przestrzenig aktywnosci muzedw, ktore
pozostajg zamkniete i niedostepne dla publicznosci. Trzeba
jednak pamietad, ze to szczegdlne srodowisko. Positkowanie
sie wtasng strong internetowg moze nie wystarczy¢. Warto
nawigza¢ wspotprace z duzymi graczami, jak Google Arts
& Culture czy Wikimedia — mowita podczas panelu ,Jak euro-
pejskie muzea staja sie lepszymi sasiadami dzieki innowacjom”,
prowadzonego przez Aleksandre Janus (Centrum Cyfrowe).

— Obserwujemy coraz wiekszg potrzebe zarzadzania kulturg
w nowy sposdb — méwita Merete Sanderhoff. — Chodzi miedzy
innymi o to, jak zarzadzamy naszym dziedzictwem. Ruch
#MeToo czy kwestia dyskryminacji mniejszosci rasowych od-
mieniajg nasze muzea, biblioteki, teatry. Potencjat mediow
cyfrowych polega na mozliwosci szerokiej dystrybucji tresci
i nawigzania dialogu z odbiorcami. Wprowadzenie do uzytku
technologii, ktéra pozwala nam rozmawia¢ o wymienionych
wyzej problemach, to dopiero pierwszy krok. Finalnie pomo-
ze nam ona zrozumied, jak pojmujemy nasza role jako insty-
tucje, ktore gromadza, chronig i udostepniajg dziedzictwo.

Fabien Barati podkreslit, ze muzea powinny ewoluowad ze
spoteczenstwem na kazdym poziomie. — Muzea wcigz nie
oferuja wystarczajaco duzo emocgji i przezyé, ktére mozna by-
toby poréwnad z doswiadczeniem epoki, w ktdrej powstaty.
Wowczas byty to niezwykte doswiadczenia! Dzi$ w muzeach
brakuje poczucia zachwytu. Technologia moze pomdoc nam
je odzyskad.

Zwienczeniem dwudniowego wydarzenia byta prowa-
dzona przez Kinge Gatuszke debata ,Rozwdj platform cy-
frowych w Polsce”, w ktorej udziat wzieli: Joanna Rozen-
-Wojciechowska, dyrektorka CKF im. Andrzeja Wajdy, Artur
Jozwik, dyrektor Biura Kultury m.st. Warszawy, Robert
Piaskowski, petnomocnik prezydenta miasta Krakowa ds. kul-
tury, i Agata Grabowiecka, dyrektorka platformy Play Krakéw.
Pierwsza cze$¢ dyskusji poswiecona zostata wnioskom z re-
alizacji kulturalno-rozrywkowej platformy VoD Play Krakow.
Robert Piaskowski rozpoczat od podkreslenia dysonansu
pomiedzy iloscig tresci dostepnych w sieci wiosng 2020 roku
a sytuacjg krajowego sektora kultury. — Okazato sie, ze artysci
nic z tego [zalewu tresci — przyp. red.] nie mieli. Polska nadal
nie adoptowata przepiséw o jednolitym rynku cyfrowym,

nie byto u nas podatku od platform cyfrowych. Nagle oka-
zato sie, ze musimy gwattownie przyspieszy¢ — méwit pet-
nomocnik prezydenta miasta Krakowa. Agata Grabowiecka,
dyrektorka platformy Play Krakdw, zaznaczyta, ze staty wzrost
zainteresowania platforma wynika z zaufania odbiorcéw do
marki. — Play Krakéw to miejsce, ktére jest znakiem jakosci.
Tu znajdujg sie wysokiej jakosci tresci kulturalne, chociaz
nie tylko — przyjmujemy pod skrzydta tez biznes i edukacje.
Zaskoczeniem byto dla mnie, ze najwieksza popularnoscia
cieszg sie spektakle.

W obliczu budowy stotecznego repozytorium tresci kultural-
nych kontekst warszawski naswietlit Artur Jozwik, dyrektor
Biura Kultury m.st. Warszawy. — To, co nam przyswieca,
to kluczowe hasta: wyzwanie i niepewnosé. Nie wiemy,
jak bedzie wygladata przysztosé kultury. Nie tworzymy plat-
formy, ktéra ma zastgpi¢ instytucje kultury — traktujemy ja
jako dodatkowa scene. Doswiadczenia instytucji miejskich sa
bardzo zréznicowane, lecz zalezy nam, aby zebra¢ je wszyst-
kie i wyciaggnad z nich wnioski.

Joanna Rozen-Wojciechowska, dyrektorka CKF im. Andrzeja
Wajdy, przywotata, jak wygladaty wewnatrzsrodowiskowe
prace nad koncepcjg platformy prowadzone od poczatku
roku 2020 ws$rdéd warszawskich instytugji kultury. — Finalnie
stworzytysmy wizje platformy, ktéra miataby nielimitowana
liczbe podmiotéw. Mam na mysli instytucje publikujgce tresci,
dysponujace znaczng autonomig w obrebie tego, czym chca
sie dzieli¢. — Nastepnie Joanna Rozen-Wojciechowska zapre-
zentowata szczegoty strategii budowy i moderacji pierwsze-
go warszawskiego portalu dla instytucji kultury.

Po zakonczeniu dyskusji o krajowych kanatach dystrybucji
kultury Ana Brzezinska, kuratorka wydarzenia, podsumowata
pierwszg edycje ,Art is Better with You”. — Mimo iz byt to rok
cyfrowy, a dla niektérych wrecz rok cyfrowego zmeczenia,
mam nadzieje, te dwa dni byty dla panstwa zrodtem inspiracji
i pokazaty, ze w technologii najwazniejsze jest to, co chcemy
tworzy¢, dla kogo i w oparciu, na jakich wartosciach. Na koncu
tego procesu jest mitos¢ do sztuki i pasja do kultury, dzieki
ktorym spotykamy sie w naszych najlepszych odstonach.

Zachecamy do zapoznania sie z przebiegiem konferenciji.

Wszystkie prezentacje oraz panele dyskusyjne dostepne
s na naszym kanale You Tube: bit.ly/ARTisBETTER _video.

Magazyn 1/2021, Creative Europe Desk Polska N

3
~
Ny
b
<
-
jU)
o]
Q
[a4)
L
<
e
<
.o
Q
c
(0]
Ly
¢
5
A2

mat. Credtive Europe|Desk Polska



EUROPEAN FILM FORUM
EFM BERLINALE

PERSPEGTIVES
FOR THE FUTURE
OF THE AUDIOVISUAL
INDUSTRY IN EUROPE

S Connect with the online conference at www.europeanfilmforum.eu

TUESDAY 2 MARCH 2021
11AM-1PM

#EuropeanFilmForum

RS Creative
* 2 Europe
i MEDIA

Komponent MEDIA na Europejskich

Targach Filmowych

W pierwszym tygodniu marca odbyty sie Europejskie Targi Filmowe. Tak jak wiele innych wydarzen
branzowych w ostatnich miesigcach rowniez berlinska impreza tym razem w catosci przeniosta sie
do sieci. Wszystkie spotkania, debaty i fora dostepne byty na platformie targéw, a pokazy marke-
towe odbywaty sie w wirtualnych salach kinowych. Sam festiwal podzielony zostat na dwie tury.
Na poczatku marca miaty miejsce branzowe wydarzenia, a otwarte dla publicznosci fizyczne po-
kazy w ramach 71. Miedzynarodowego Festiwalu Filmowego w Berlinie odbedga sie pod hastem
,Summer Special” w dniach 9-20 czerwca 2021 roku.

Niezmiennie program Kreatywna Europa byt czescig ber-
linskich targow. W tym roku, ze wzgledu na ich format,
zabrakto tradycyjnego stoiska MEDIA. Odbyty sie natomiast
dwie sesje informacyjne organizowane przez Europejska
Agencje Wykonawcza ds. Edukacji i Kultury, poswiecone
wybranym aspektom programu Kreatywna Europa, a takze
pierwsze w tym roku Europejskie Forum Filmowe.

Prezentacje MEDIA

Pierwsze z dwodch spotkan organizowanych przez Agencje
Wykonawcza — , Introduction to eGrants” — odbyto sie w $rode
3 marca. Poswiecone byto nowemu narzedziu Komisji
Europejskiej do zarzadzania grantami, ktére bedzie wyko-
rzystywane w procesie aplikacyjnym w ramach edycji pro-
gramu Kreatywna Europa w latach 2021-2027. Matteo Solaro
i Stefano d’Orilia opowiedzieli stuchaczom o ksztatcie i dziata-
niu platformy, a takze przeprowadzili ich krok po kroku przez
proces sktadania wniosku, od rejestracji po wystanie doku-
mentow.

Drugie spotkanie — ,Stories and Talents” — odbyto sie dwa dni
pdzniej, 5 marca. Podczas wydarzenia zaprezentowane zo-
staty trzy projekty dofinansowane w komponencie MEDIA,
w ramach ktorych ktadziono duzy nacisk na budowanie hi-
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storii i kreatywne myslenie. Program szkoleniowy Less is
More oraz jego segment StoryTANK zaprezentowat Antoine
Le Bos. O tworzeniu serialu telewizyjnego ,The Last Socialist
Artefact”, w tym réwniez o wzywaniach stojacych przed
tworcg filmowym w czasach pandemii, opowiedziata pro-
ducentka Ankica Juri¢ Tili¢c. Doris Bauer przedstawita nato-
miast sie¢ europejskich festiwali filméw krétkometrazowych
(European Short Film Festival Network), partneréw sieci oraz
szereg inicjatyw w jej ramach. Wszystkie wspomniane projek-
ty przyczyniaja sie do promowania opowiadania historii oraz
wspierajag nowe europejskie talenty. Spotkanie poprowadzit
Harald Trettenbrein.

Europejskie Forum Filmowe

Pierwsze w tym roku Europejskie Forum Filmowe odbyto
sie tradycyjnie podczas Europejskich Targdéw Filmowych.
Dyskusja zatytutowana ,Perspectives for the Future of the
Audiovisual Industry in Europe” poswiecona byta przyszto-
$ci sektora audiowizualnego w Europie. Pandemia spowo-
dowata ogromne zaktécenia w szeroko rozumianej branzy
audiowizualnej. Kto jeszcze rok temu pomyslatby, ze kina
beda zamkniete na tak dtugi czas lub Zze produkcja filmowa
bedzie tak problematyczna? Kto by pomyslat, ze festiwale
filmowe, ktére celebrujg kulture i taczg ludzi, przestang by¢



czescig naszego zycia albo ze wypuszczenie filmu na platfor-
me VoD, zanim jeszcze trafi do kina, bedzie w ogdle mozliwe?

Czasy nie s3 fatwe, ale nie znaczy to, ze przysztosé rysuje sie
jedynie w ciemnych barwach. Sytuacja wymusita powstanie
wielu innowacyjnych modeli biznesowych w sektorze au-
diowizualnym. Nowy program Kreatywna Europa dyspono-
wad bedzie wiekszym budzetem, dzieki ktéremu zwtaszcza
w dwdch najblizszych latach sprobuje utatwic branzy wyjscie
z kryzysu wywotanego pandemia. Komisja Europejska przyje-
ta rowniez plan dziatarn w zakresie mediéw i sektora audiowi-
zualnego (Media and Audiovisual Action Plan), ktory dobitnie
podkresla wage, jakg Komisja Europejska przywigzuje do sze-
roko rozumianego sektora mediéw w Europie.

Spotkanie otworzyta Sabine Verheyen, postanka do
Parlamentu Europejskiego, ktdéra odniosta sie do sytuacji
sektora audiowizualnego w czasach pandemii. Omédwita jej
wptyw na branze filmowa, jednoczesnie podkreslajac, ze nie
miata jedynie negatywnych skutkdw, ale i swoje dobre strony,
tj. nowe wspotprace, przyspieszony rozwdj technologiczny
czy innowacyjne rozwiazania w sektorze.

Dennis Ruh, nowo mianowany dyrektor Europejskich Targéw
Filmowych, oraz Lucia Recalde, szefowa departamentu
ds. programéw wsparcia dla branzy audiowizualnej i mediéw
w Dyrekcji Generalnej ds. Sieci Komunikacyjnych, Tresci
i Technologii Komisji Europejskiej porozmawiali o sytuacji
festiwali i wydarzen branzowych, a takze o przysztosci pro-
gramu Kreatywna Europa. Zwyzka w budzecie programu oraz
aktywny dialog Komisji Europejskiej z przedstawicielami sek-
tora audiowizualnego majg przyczyni¢ sie do pomocy branzy
filmowej i umozliwi¢ jej wyjscie z kryzysu.

Gos¢mi dyskusji panelowej byli Karin Annell (Wildside), Rikke
Ennis (REinvent Studios), Danielle Giroux (Atlas V), Christof
Papousek (Constantin-Film, Cineplexx Austria & SEE) oraz
Jaume Ripoll (Filmin). Rozmawiali o tym, jak pandemia i zwia-
zane z nig ograniczenia wptynety na dziatalnos¢ i ksztatt ich
firm, z jakimi wyzwaniami musieli sie zmierzy¢ oraz jak dosto-
sowali swoje dziatania do wymogdéw nowej rzeczywistosci.
Kazdy z prelegentéw opowiedziat nie tylko o minusach zaist-
niatej sytuacji, lecz takze o potencjalnie dobrych stronach tej
nowej, trudnej rzeczywistosci.

Nieodtgcznym tematem ostatnich miesiecy w branzy filmo-
wej jest zamkniecie kin oraz ich niepewna przysztos¢, a tak-
ze silna konkurencja ze strony platform streamingowych.
Rowniez goscie Europejskiego Forum Filmowego odniesli
sie do tej kwestii, niemal jednogtosnie stwierdzajac, ze mimo
niepewnej i niestabilnej terazniejszosci tradycyjne kina pozo-
stang w ekosystemie audiowizualnym. Kino to doswiadczanie
wspolnie kultury, to pewna $wiecka tradycja. By¢ moze w przy-
sztosci kina bedg musiaty rozszerzy¢ swoj repertuar i oprécz
filméw prezentowac réwniez inne elementy kultury, ktére
mozna wspdlnie przezywad i ogladaé na duzym ekranie, ale
nie ma watpliwosci, ze przetrwajg obecny kryzys. Wsrdd in-
nych przewidywan zwigzanych z niedaleka przysztoscia sek-
tora audiowizualnego zaproszeni goscie wskazywali na jeszcze
wieksze nasycenie rynku platform oferujgcych wideo na zada-
nie, do punktu, w ktérym konieczna bedzie ich konsolidacja.
Wskazywano réwniez szybki rozwéj technologii VR czy wage
Swiadomosci ekologicznej. Rozmawiano takze o tym, jak kon-
kurowac¢ na silnie zmonopolizowanym rynku, i podkreslano
istotnos¢ wspdtpracy miedzynarodowej oraz podejmowa-
nia ryzyka i wprowadzania innowacyjnych rozwigzan zaréw-
no na poziomie tworczym, jak i biznesowym. Rozmowe za-
konczyta sesja pytan i odpowiedzi, a cate Europejskie Forum
Filmowe zamkneta Lucia Recalde z Dyrekcji Generalnej ds. Sieci
Komunikacyjnych, Tresci i Technologii Komisji Europejskie;.

Filmy z dofinansowaniem MEDIA w selekcji festiwalowej
W oficjalnej selekcji 71. edycji Berlinale znalazto sie dziewied
utwordw wspartych w programie Kreatywna Europa. Tytuty za
znakiem MEDIA zostaty nominowane w szesciu kategoriach,
w tym w konkursie gtéwnym. Nominowane produkcje uzyska-
ty dofinansowanie w obszarach zwigzanych z developmentem
- projektu pojedynczego badz ich pakietu, produkcja telewi-
zyjng oraz miedzynarodowymi funduszami koprodukcyjnymi.

Sposréd nominowanych filméw wspartych w programie
Kreatywna Europa berlinskie jury nagrodzito dwie produkcje.
Srebrnego Niedzwiedzia dla najlepszego rezysera otrzymat
Dénes Nagy za film ,Természetes fény”. Nagroda specjalna
jury trafita do Lé Bao za film ,Vi”.

Ztotego Niedzwiedzia dla najlepszego filmu otrzymat
,Babardeald cu bucluc sau porno balamuc” (ang. ,Bad Luck
Banging or Loony Porn”) w rezyserii Radu Jude.

LISTA FILMOW ZE WSPARCIEM MEDIA POKAZYWANYCH NA FESTIWALU:

- KONKURS GEOWNY
— ,Memory Box”,
rez. Joana Hadjithomas, Khalil Joreige
(Francja, Liban, Kanada, Katar)
- ,Nebenan”, rez. Daniel Briihl (Niemcy)

- ,Természetes fény”, rez. Dénes Nagy
(Wegry, totwa, Francja, Niemcy)

+ PANORAMA
— ,,Die Welt wird eine andere sein”,
rez. Anne Zohra Berrached (Niemcy, Francja)

- GENERATION
— ,Tabija” rez.IgorDrljac¢a(Kanada, BosniaiHercegowina)
+ FORUM
- ,AnmaBung”, rez. Chris Wright, Stefan Kolbe (Niemcy)
— ,No taxi do Jack”, rez. Susana Nobre (Portugalia)
« ENCOUNTERS
- ,Vi”, rez. Lé Bao (Wietnam, Singapur, Francja,
Tajlandia, Niemcy, Tajwan)
+ BERLINALE SERIES
— ,Snédnglar”, rez. Anna Zackrisson (Szwecja, Dania)
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30-LECI
KOMPONENTU
MEDIA

Komponent MEDIA obchodzi 30. urodziny! Z tej okazji 15 stycznia 2021 roku
Komisja Europejska uruchomita kampanie promocyjna, majaca na celu przy-
blizy¢ program i jego wptyw na sektor audiowizualny szerokiej publicznosci.

30 lat wsparcia filméw europejskich

i sektora audiowizualnego

Juz od 30 lat komponent MEDIA programu
Kreatywna Europa oferuje wsparcie europej-
skiemu przemystowi filmowemu i sektorowi
audiowizualnemu. Od 1991 roku przeznaczyt
ponad 2,6 mld euro na rozwdj tych obszardw,
wzmacniajac  konkurencyjnosé europejskiej
branzy audiowizualnej, wzbogacajac rézno-
rodnos¢ kulturowa Europy i promujac miedzy-
narodowa wspdtprace.

Srodkiz MEDIA trafiaja do producentéw filméw
i gier komputerowych, dystrybutoréw filméw
europejskich, agentéw sprzedazy, organizato-
réw szkolen, festiwali filmowych, targéw bran-
zowych, wydarzen budujacych i rozwijajacych
widownie oraz projektéw wspotpracy miedzy
inicjatywami edukacyjnymi, twdrcéw platform
internetowych przeznaczonych dla profesjo-
nalistébw branzy audiowizualnej, a takze kin
oferujgcych europejski repertuar.

MEDIA od trzech dekad inwestuje w produk-
cje, promogje i dystrybucje utwordw europej-
skich na kontynencie i poza nim, a takze wspie-
ra nawigzywanie kontaktéw i profesjonaliza-
cje przedstawicieli branzy audiowizualnej oraz

rozwdj talentéow. Komponent od lat ktadzie
nacisk na wage innowacji cyfrowych i nowych
modeli biznesowych, starajac sie, aby europej-
skie firmy audiowizualne mogty konkurowaé
na rynku $wiatowym.

Kampania promocyjna
#StoriesAreMeantToBeShared

15 stycznia wystartowata kampania promo-
cyjna jubileuszu MEDIA. Skierowana jest ona
zaréwno do branzy, jak i szerokiej publicz-
nosci, a przede wszystkim mtodych ludzi.
Kampania ma na celu nie tylko przyblizy¢
strukture i dziatania w ramach komponentu,
lecz takze uzmystowic, jak wiele obszaréw
kultury i rozrywki, z ktérej na co dzien korzy-
staja europejscy obywatele, dziata i powstaje
ze wsparciem MEDIA.

Kampania prowadzona jest gtéwnie w mediach
spotecznosciowych. Kazdego miesigca pu-
blikowany jest ciag infografik, zdjeé, quizéw
oraz krotkich wywiadéw, ktére w przystepny
i wizualnie atrakcyjny sposéb prezentujg ob-
szary dofinansowania i dziatania komponentu.
Komisja Europejska uruchomita takze nowa
platforme dedykowang MEDIA w ramach edy-
cji programu Kreatywna Europa 2021-2027.
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Wraziz koncem ubiegtego roku zakonczy’fa sie pierwsza edycja programu I(reatywna Europa zaplano-
wana'naflata 2014-2020. W tym czasie w ramach trzech komponentéw (Kultura, MEDIA, czesc miedzy-
sektorowa) wspierane byty dziatania z sektorow kultury, kreatywnych i audiowizualnego, majace na celu
m.in. poszerzanie kompetenc;ji, zachecanie do skutecznego dziatania na poziomie ponadnarodowym,
strategiczne budowanie i rozwijanie publicznosci, pozyskiwanie nowych odbiorcow europejskiej
sztuki i filmu oraz zwiekszanie dostepu do kultury i utworéw audiowizualnych, a takze ich promowanie.

W latach 2014-2020 program Kreatywna Europa oferowat
szerokie wsparcie dla sektoréw kultury i kreatywnego oraz
dawat mozliwos¢ podjecia wspdtpracy ponadnarodowe;.
Dzieki programowi zrealizowanych zostato wiele ambitnych
przedsiewzie¢ kulturalnych, docenieni zostali wyjgtkowi ar-
tysci, miejsca i dzieta, a mtodzi twdrcy mieli okazje doskona-
lenia warsztatu i zaistnienia na scenie europejskiej. Program
promowat sztuke na wysokim poziomie, zachecat do wymia-
ny wiedzy i doswiadczen, oferowat wsparcie twércom i do-
tarcie do nowej publicznosci, doceniat dziedzictwo kulturo-
we, ale odpowiadat tez na potrzeby wspdtczesnego $wiata.

Komponent Kultura

W sumie w ciggu siedmiu lat funkcjonowania programu
Kreatywna Europa w ramach komponentu Kultura ztozono
ponad 5000 wnioskdéw z propozycjami miedzynarodowych
projektéw kulturalnych (dane szacunkowe), z czego dofinan-
sowanie otrzymato ponad 1100. Mimo wyzwan, jakie program
stawiat przed potencjalnymi wnioskodawcami, cieszyt sie on
duzym zainteresowaniem wsrdd podmiotédw kulturalnych
zaréwno z Polski, jak i innych panstw europejskich, o czym
$wiadczy liczba ztozonych wnioskéw. Przez siedem lat funk-
cjonowania wzieto w nim udziat prawie 200 podmiotow kultu-
ralnych z Polski, ktore realizowaty projekty miedzynarodowe
na taczng kwote bliskg 100 min euro.

Komponent Kultura sktadat sie z czterech gtéwnych obsza-
réow dofinansowania, a konkursy grantowe byty ogtaszane
zgodnie z ustalonym harmonogramem naboru wnioskow.
Najwieksza popularnoscig wsrod wnioskodawcdw cieszyt sie
obszar Projekty wspdtpracy europejskiej, ktory wspierat dzia-
tania kulturalne oparte na wspdtpracy miedzynarodowej pod-
miotdw z sektora kultury lub kreatywnego. Dofinansowane
projekty promowaty europejskie wartosci i wspieraty miedzy-
narodowy obieg dziet, oséb i ich twdrczosci, taczyty poprzez

kulture i sztuke oraz upowszechniaty europejskie dziedzic-
two kulturowe. W ciggu siedmiu lat w ramach obszaru zreali-
zowano ponad 600 projektow. Najwiecej wnioskow aplika-
cyjnych zostato ztozonych z Wtoch, Frangji, Wielkiej Brytanii
(tzn. liderem projektu byta organizacja kulturalna z tego
kraju). W tym zestawieniu Polska znalazta sie na miejscu 13.

Dla sektora wydawniczego dedykowany byt obszar
Ttumaczenia literackie, ktory oferowat wsparcie dla projektow
ttumaczen wysokiej jakosci literatury europejskiej, wydanie,
dystrybucje i promocje ksigzek, ich autoréw oraz ttumaczy.
W ramach tego obszaru ztozono ponad 1400 wnioskow,
z czego blisko 400 zostato dofinansowanych. Najwiecej
projektéw zostato wybranych z Serbii, Butgarii, Macedonii
Pétnocnej i Stowenii.

Trzeci obszar, Platformy europejskie, byt pewnego rodzaju
nowoscig (nie miat swojego odpowiednika w poprzednich
programach grantowych), a jego celem byto wspétfinanso-
wanie miedzynarodowych dziatan kulturalnych przyczyniaja-
cych sie do rozwoju nowych talentéw i wzmacniajgcych roz-
poznawalnosc oraz widocznosé artystow i tworcdw sektorow
kultury i kreatywnego na arenie europejskiej.

Ostatni obszar w ramach komponentu Kultura, Sieci europej-
skie, dawat mozliwos¢ realizacji miedzynarodowych dziatan
kulturalnych przez europejskie sieci wspdtpracy kultural-
nej, zrzeszajace przynajmniej 15 organizacji cztonkowskich
210 réznych krajow. We wszystkich naborach ztozono 125 apli-
kacji, a 51 z nich zdobyto granty na taczg kwote 33,5 min euro.
Najwiecej zgtoszer wptyneto z Belgii, Francji i Niemiec.

Poza bezposrednim wsparciem w postaci grantow przydziela-

nych na miedzynarodowe projekty kulturalne w ramach kom-
ponentu Kultura programu Kreatywna Europa realizowane
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byty takze dodatkowe dziatania i inicjatywy, majace na celu
zwiekszenie widocznosci i wspieranie rozwoju europejskich
sektorow kultury i kreatywnego.

Podnoszenie prestizu oraz promowanie wybitnych dziet,
miejsc, artystow i miast to podstawowe zatozenia europej-
skich nagréd Unii Europejskiej w dziedzinie literatury, dzie-
dzictwa kulturowego — Europa Nostra, architektury wspot-
czesnej — im. Mies van der Rohego oraz muzyki wspdtczesnej
— European Border Breakers Award (obecnie Music Moves
Europe Talent Award). W celu wspierania branzy muzycz-
nej, poza nagroda EBBA, w 2018 roku powstat pilotazowy
program Music Moves Europe. Dziatanie skierowane jest do
profesjonalistow sektora muzycznego, ktérego celem jest
chec wspierania branzy muzycznej w wyzwaniach, jakim musi
stawiac czota w zwigzku z m.in. postepem technologicznym
i zmianami w sposobie produkgji oraz dystrybucji muzyki.

Nowym, powotanym w ostatnich latach przez Komisje
Europejska, wspierajgcym mobilnos¢ artystow i pracownikéw
sektora kultury i kreatywnego programem jest i-Portunus.
Jego zadaniem jest wsparcie inicjatyw zwiekszajacych
kreatywnos¢, rozwoj zawodowy i wzrost konkurencyjnosci
na rynku pracy.

W zwiazku z budowaniem miedzynarodowych stosunkdw
kulturalnych Unii Europejskiej i parstw spoza niej w 2019 roku
ogtoszono dodatkowy konkurs na projekty wspodtpracy
z krajami regionu Batkanow Zachodnich. Sposréd zgtoszen
wybrano 13 aplikacji, a taczny przyznany grant wyniost prawie
5 mln euro.

Roznorodnosc kultury europejskiej jest promowana takze
w ramach popularnej inicjatywy, jaka jest Europejska Stolicy
Kultury. Wybrane na okres jednego roku miasto ma szanse
zaprezentowad swoje dziatania kulturalne. W 2016 roku ten
zaszczytny tytut nalezat do Wroctawia (wraz z hiszpanskim
miastem San Sebastian), gdzie zorganizowano dwa tysigce wy-
darzen kulturalnych, w ktérych uczestniczyto 5,2 min widzow.

W latach 2014-2020 kontynuowano takze dziatania pro-
mujace dziedzictwo kulturowe, takie jak Europejskie Dni
Dziedzictwa oraz Znak Dziedzictwa Europejskiego.

Do sukcesow minionych siedmiu lat nalezy zaliczyé rowniez

uruchomienie instrumentu gwarancji finansowych, ktéry
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stanowit integralng czes¢ programu Kreatywna Europa i byt
istotnym innowacyjnym elementem publicznego wspar-
cia sektoréw kultury i kreatywnego. W pierwszym roku
od jego wprowadzenia w Europie zagwarantowano ponad
50 min euro w pozyczkach, dzieki czemu utatwiono inwesty-
cje o wartosci ponad 180 min euro.

Wiecej informacji oraz podsumowanie pierwszej edycji pro-
gramu Kreatywna Europa pod wzgledem merytorycznym
i statystycznym znajda Panstwo w publikagcji ,Mapa projektow
2014-2020. Projekty realizowane przez polskie organizacje
i instytucje w ramach programu Kreatywna Europa — kom-
ponent Kultura” przygotowanej przez Creative Europe Desk
Polska. Zaprezentowane zostaty tam wybrane projekty ini-
cjowane, koordynowane i wspdtorganizowane przez polskie
organizacje sektora kultury dzieki wsparciu komponentu
Kultura programu Kreatywna Europa.

Elektroniczna wersje publikacji mozna pobraé z naszej stro-
ny internetowej: https://kreatywna-europa.eu/wp-content/
uploads/2021/01/Mapa_projektow_www-1.pdf.

Komponent MEDIA

W ramach komponentu MEDIA program Kreatywna Europa
wspierat w latach 20142020 europejski sektor audiowizual-
ny. Dzieki wsparciu programu rozwijane byty wysokiej jakosci
projekty filmowe — fabularne, animowane oraz dokumen-
talne, a takze projekty wykorzystujace doswiadczenie wir-
tualnej rzeczywistosci. tacznie wsparcie trafito do niespetna
1000 projektéw. Wiele z nich miato premiery na najwazniej-
szych festiwalach filmowych w Europie i na $wiecie oraz zo-
stato wyrdznionych licznymi nagrodami filmowymi, w tym
Europejskimi Nagrodami Filmowymi, ktére organizowane s
ze wsparciem komponentu MEDIA oraz LUX — Europejskimi
Nagrodami Publicznosci, a takze trafiato do szerokiej dys-
trybugji kinowej. Europejskie firmy produkcyjne otrzymaty
rowniez wsparcie ze strony programu na development pakietu
3-5 projektéw — facznie dofinansowanie trafito do ponad
510 producentéw. Komponent MEDIA w latach 2014-2020
wspart produkcje 340 filmdw i seriali fabularnych, animowa-
nych i dokumentalnych, ktére w pierwszej kolejnosci przezna-
czone byty do raméwek europejskich stagji telewizyjnych i ktére
powstawaty przy wsparciu europejskich nadawcéw. Wsrédd
beneficjentéw programu znalezli sie deweloperzy gier wideo,
rozwijajacy projekty gier narracyjnych owysokichwartosciach
artystycznych i duzym potencjale miedzynarodowym, ktore



przeznaczone byty do komercyjnej dystrybucji. W ciagu sied-
miu lat dofinansowanych zostato 211 projektéw gier wideo.

Jednym w priorytetéw programu byto zwiekszanie kompe-
tencji oséb zawodowo zwigzanych z sektorem audiowizual-
nym. Profesjonalisci mogli podnosi¢ swoje kwalifikacje dzieki
udziatowi w réznego typu warsztatach odbywajacych sie ze
wsparciem komponentu MEDIA, wptywajacych na poprawe
umiejetnosci i rozszerzenie wiedzy w obszarach rozwoju wi-
downi, marketingu, dystrybucji i rozpowszechniania dziet au-
diowizualnych, kwestii prawnych i finansowych, zarzadzania
firmg audiowizualng, rozwoju i produkgji projektéw, a takze
nowych technologii i modeli biznesowych. Profesjonalisci
mogliréwniez uczestniczyé wréznego typu wydarzeniach ne-
tworkingowych oraz marketach filmowych odbywajacych sie
ze wsparciem komponentu MEDIA, ktore dawaty mozliwosé
rozwoju miedzynarodowych projektéw i wspieraty rozwdj
koprodukgji filmowych. Inicjatywy te miaty na celu promocje
europejskich utworow audiowizualnych oraz utatwienie pro-
fesjonalistom dostepu do rynkéw w Europie i poza kontynen-
tem. Spegjalisci branzy filmowej mogli tez korzystac z narze-
dzi internetowych skierowanych stricte do profesjonalistow,
a skupionych na innowacyjnych rozwigzaniach i dajacych
mozliwosé rozwoju nowych modeli biznesowych w sektorze.

Wsrdd schematéw komponentu MEDIA wiele przeznaczo-
nych byto na inicjatywy dotyczace rozwoju publicznosci eu-
ropejskich utworéw audiowizualnych. Wsparcie programu
trafiato do platform oferujgcych ustuge wideo na zadanie
z europejskimi filmami oraz miedzynarodowe dziatania mar-
ketingowe, tworzenia marki i dystrybucji utwordw audiowi-
zualnych na platformach niekinowych. Komponent wspierat
takze organizatorow festiwali filmowych, ktérych program
sktadat sie w znacznej wiekszosci z europejskich filmdw
i ktérzy organizowali dziatania edukacyjne, uwrazliwiajace
publiczno$¢ na kino europejskie i proponowali innowacyjne
metody angazowania publicznosci. W latach 2014-2020 dofi-
nansowanie otrzymato niespetna 550 indywidualnych imprez
filmowych oraz sieci festiwali. Program wspierat takze dys-
trybutoréw filmowych i agentéw sprzedazy, aby zwiekszy¢
szanse na szerszg miedzynarodowa dystrybucje niedawno
wyprodukowanych europejskich filmoéow oraz zapewnic¢ ich
odpowiednig promocje. Ponadto na dofinansowanie pro-
gramu mogty liczy¢ partnerskie, miedzynarodowe projekty
edukacji filmowej, prezentujgce i promujace réznorodnosé
kina europejskiego oraz skierowane do mtodej publicznosci.
Celem inicjatyw byto zwiekszanie zainteresowania euro-
pejskimi dzietami audiowizualnymi i poprawa dostepu do
nich, w tym do filmoéw zaliczanych do klasyki kinematografii.

W odpowiedzi na gtéwne cele programu — w tym zwiekszanie
obiegu europejskich utworéw audiowizualnych oraz wzmac-
nianie promocji konkurencyjnosci filméw europejskich —
ponad potowa budzetu komponentu MEDIA przeznaczona
byta na wsparcie inicjatyw skierowanych do widowni, w tym
na upowszechnianie i dystrybucje europejskich tytutéw.
Dzieki priorytetowi programu, dotyczacemu wsparcia obiegu
europejskich tytutdw, byty one dostepne poza krajami pro-
dukgji. Takze polskie filmy byty dystrybuowane w europej-
skich kinach i docieraty do miedzynarodowej publicznosci.

Ponadto w ramach sieci Europa Cinemas komponent MEDIA
wspierat europejskie kina studyjne, programujace filmy
europejskie oraz organizujgce projekty edukacji filmowej
dla mtodych widzéw. Obecnie w sieci jest ponad 1200 kin
zlokalizowanych w 43 krajach, w tym 41 obiektéw w Polsce.

Podczas siedmiu lat trwania poprzedniej edycji programu
Kreatywna Europa tacznie dofinansowano blisko 12 500 pro-
jektow i inicjatyw w ramach komponentu MEDIA na rozwdj,
promocgje i dystrybucje europejskich utwordw audiowizual-
nych na Starym Kontynencie i poza nim. Wsréd beneficjen-
téw programu corocznie obecni byli przedstawiciele polskich
firm i organizacji z sektora audiowizualnego. W edycji pro-
gramu Kreatywna Europa na lata 2014-2020 prawie 700 pro-
jektow realizowanych przez polskie podmioty lub inicjatywy
miedzynarodowe z udziatem polskich partneréw otrzymato
wsparcie komponentu MEDIA.

Kazdego roku komponent nieznacznie ewoluowat, by dzieki
temu na biezaco odpowiada¢ na potrzeby europejskiego
sektora audiowizualnego oraz na zmiany w nim zachodzace,
w tym wyzwania dotyczace digitalizacji. Zachecat przy
tym do rozwoju i wykorzystywania technologii cyfrowych.
W ostatnich latach funkcjonowania poprzedniej edycji pro-
gramu duzy nacisk ktadziony byt na rozwdj wspodtpracy
miedzynarodowej, budowanie partnerstw i tworzenie sieci
w celu bardziej efektywnego wykorzystywania funduszy
oraz poszukiwanie innowacyjnych rozwigzan w sektorze.

Czes¢ miedzysektorowa

Aby wspiera¢ dziatania pomiedzy réznymi sektorami,
w latach 2014-2020 ogtoszono dodatkowe konkursy w ra-
mach tzw. naboréw miedzysektorowych. W 2016 roku odbyt
sie nabdr wnioskdw, ktorych celem byto utatwienie inte-
gracji uchodzcoéw ze spoteczenstwem europejskim poprzez
wzmocnienie szacunku i zrozumienia dla réznorodnosci,
wartosci demokratycznych i obywatelstwa, tolerancji i sza-
cunku wobec innych kultur. Wsréd dofinansowanych pro-
jektow znalazty sie dwa, w ktérych liderem byty organizacje
z Polski. Dodatkowo w latach 20192020 zrealizowano dwa
konkursy dotyczace taczenia kultury i tresci audiowizualnych
poprzez cyfryzacje.

~Spectrum 2016, fot-Adrian.Chmielewski
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17 grudnia 2020 roku Rada Unii Europejskiej
przyjeta rozporzadzenie okreslajace wieloletnie
ramy finansowe Unii Europejskiej na lata 2021-
2027. Dokument przewiduje dtugoterminowy
budzet wspdlnoty w wysokosci 1074,3 mld euro
(w cenach z 2018 roku) oraz wtaczenie do niego
Europejskiego Funduszu Rozwoju. Wraz z unij-
nym instrumentem odbudowy Next Generation
EU o wartosci 750 mld euro Unia zyska na nadcho-
dzace lata srodki w bezprecedensowej kwocie
1,8 bln euro. Postuzg one odbudowie po pande-
mii COVID-19 oraz realizacji dtugoterminowych
priorytetéw Unii w roznych dziedzinach polityki.

Nowa edycja programu

Kreatywna Europa 2021-2027

Nowy dtugoterminowy budzet obejmie siedem obszaréw
wydatkéw (m.in. jednolity rynek, innowacje i gospodarke
cyfrowg; spdjnosé, odpornosc i wartosci; zasoby naturalne
i srodowisko) i zapewni ramy finansowania niemal 40 unijnych
programéw wydatkéw w kolejnym siedmioletnim okresie,
w tym nowej edycji programu Kreatywna Europa, na ktorg
przeznaczono 2,5 mld euro.

W nowej edycji program Kreatywna Europa nadal bedzie
wspierac europejskie sektory kultury, kreatywny i audiowizu-
alny poprzez konkursy projektéw oraz inicjatywy realizowane
w ramach trzech komponentéw: MEDIA - dla sektora audio-
wizualnego, Kultura - dla sektoréw kultury i kreatywnego,
miedzysektorowego — przekrojowo dla wszystkich sekto-
réw objetych programem Kreatywna Europa.

Cele i zatozenia programu pozostaja bez zmian - nadal klu-
czowe beda: realizacja dziatan twérczych opartych na mie-
dzynarodowej wspotpracy, wsparcie miedzynarodowego
obiegu dziet i twdrcdw, budowanie publicznosci i zwieksza-
nie uczestnictwa w kulturze, wzmacnianie potencjatu, zasie-
gu i konkurencyjnosci sektoréw na rynku globalnym. Duzy
nacisk zostanie potozony na dostosowywanie sektorow do
zmiany cyfrowej, takze w kontekscie wsparcia sektoréw
w kryzysie wywotanym pandemig COVID-19, oraz wykorzy-
stanie nowych technologii i wdrazanie innowacji. Nowoscig
w programie bedzie zielona transformacja sektoréw i re-
dukcja ich $ladu weglowego — zgodnie z przyjetymi celami
Europejskiego Zielonego tadu i zatozeniem osiggniecia przez
Unie Europejska neutralnosci klimatycznej do 2050 roku.
Zaakcentowane maja zostad takze réznorodnosc i rownosé
w sektorach, m.in. rowno$¢ pfci, a takze wtaczanie spotecz-
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ne poprzez kulture i sztuke oraz promowanie wspolnych
europejskich wartosci.

Komponent MEDIA

Komponent MEDIA programu Kreatywna Europa wspiera
europejski sektor audiowizualny. Jego gtéwnymi celami
s3 wzmacnianie zdolnosci sektora i promowanie trans-
narodowego obiegu europejskich dziet audiowizualnych.
Komponent MEDIA skierowany jest do producentéw filméw
i gier komputerowych, dystrybutoréw filméw europejskich,
agentow sprzedazy, organizatorow szkolen, festiwali filmo-
wych, targéw branzowych, wydarzen budujacych i rozwijaja-
cych widownie oraz projektow wspotpracy inicjatyw eduka-
cyjnych, twércow platform internetowych przeznaczonych
dla profesjonalistow branzy audiowizualnej, a takze kin oferu-
jacych europejski repertuar.

Podobnie jak w przypadku poprzedniej edycji programu
Kreatywna Europa, takze i w latach 2021-2027 przewidziane
jest wspieranie sieci profesjonalistow sektora audiowizualnego,
ze szczegolnym uwzglednieniem przystosowania sie do digita-
lizacji, a takze budowanie potencjatu firm w zakresie tworzenia
wiekszej liczby utwordw audiowizualnych przeznaczonych na
rynki europejskie i pozaeuropejskie. Wsrdd celéw komponen-
tu MEDIA jest utatwianie koprodukgji na szczeblu europejskim
i miedzynarodowym oraz wspieranie promocji projektéw na
rynkach europejskich i miedzynarodowych. Jednym z najwaz-
niejszych zagadnier pozostanie wsparcie dystrybucji kinowej
oraz dystrybucja za posrednictwem platform internetowych.
Priorytety komponentu beda realizowane réwniez poprzez
wsparcie inicjatyw budujacych publicznos$é europejskich utwo-
réw oraz narzedzi wykorzystujgcych nowe modele biznesowe.



W nowej edycji programu Kreatywna Europa duzy nacisk
ktadziony bedzie na wsparcie sektora, ktory bardzo mocno
odczut skutki pandemii COVID-19, wieksze znaczenie bedzie
miata wspdtpraca miedzynarodowa, tworzenia sieci pod-
miotéw aktywnie dziatajacych w sektorze audiowizualnym.
Ponadto istotna bedzie odpowiedz na Europejski Zielony tad
oraz inicjatywy zaktadajace wtaczanie spoteczne i rbwnowa-
ge ptci w sektorze.

W latach 2021-2027 komponent MEDIA bedzie wspierat
europejski sektor audiowizualny poprzez trzy klastry.

Klaster Creation obejmowac bedzie wsparcie projektow
audiowizualnych w fazach rozwoju oraz produkcji, ktore
posiadajg duzy potencjat miedzynarodowy. Wsréd schema-
tow realizowanych w ramach klastra pojawi sie wsparcie dla
co-developmentu  europejskich  projektow  filmowych
— animowanych, dokumentalnych lub fabularnych, przewi-
dzianych do dystrybucji kinowej lub emisji telewizyjnej oraz
eksploatacji na platformach cyfrowych. Projekty te beda
musiaty by¢ rozwijane przynajmniej przez dwie firmy pro-
ducenckie pochodzace z réznych krajéow uczestniczacych
w programie. Kontynuowane bedzie finansowanie pakietéw
europejskich projektéw filmowych w fazie rozwoju. W odpo-
wiedzi na potrzeby rynkdw o niskiej zdolnosci produkcyjnej
ustanowiony zostanie nowy schemat obejmujacy mini-slate,
w ramach ktérego finansowanie bedzie przeznaczane na
mniejszg liczbe projektéw w pakiecie. Wsparcie projektow
gier wideo zostanie rozszerzone o dofinansowanie projek-
tow wykorzystujacych tresci immersyjne, w tym miedzy
innymi doswiadczenia wirtualnej rzeczywistosci (ang. virtual
reality, VR). Ponadto cze$¢ Creation obejmowac bedzie takze
wsparcie produkcji projektow filmowych (pojedynczych
lub serii), przeznaczonych w pierwszej kolejnosci do rozpo-
wszechniania w telewizji lub na platformach streamingowych.

Klaster Audience skupia¢ bedzie schematy nakierowane na
zwiekszanie publicznosci europejskich tresci audiowizual-
nych i docieranie przez nie do szerokiej widowni oraz rozwdj
dystrybucji, zaréwno kinowej, jak i z wykorzystaniem
platform VoD. W ramach grupy schematéw kontynuowane
bedzie wsparcie sieci kin Europa Cinemas, ktorej rolg jest
zwiekszanie liczby europejskich filméw w repertuarze kin,
a przez to takze ich réznorodnosci oraz inicjatyw edukacyj-
nych skierowanych do mtodej widowni. W ramach klastra
wspierane bedg europejskie festiwale filmowe, wspotpra-
cujace z innymi imprezami filmowymi, skupione w ramach
sieci. Ponadto dofinansowanie bedzie trafia¢ do sieci plat-
form oferujacych ustuge wideo na zadanie oraz operatoréw
tych platform. Europejscy agenci sprzedazy koordynujacy
miedzynarodowe kampanie dystrybucyjne realizowane we
wspotpracy z lokalnymi europejskimi dystrybutorami beda
mogli ubiegaé sie o dofinansowanie ze schematu Films on
the Move. W ramach klastra wspierane bedj inicjatywy edu-
kacyjne w Europie, opierajace sie na wspotpracy miedzy-
narodowej oraz zakfadajace dziatania innowacyjne w tym
zakresie, m.in. poprzez wykorzystanie narzedzi cyfrowych.

Klaster Business nakierunkowany bedzie na podnoszenie
kompetencji europejskich profesjonalistéw sektora audio-

wizualnego, budowanie sieci kontaktow oraz rozwoj innowa-
cyjnych narzedzi biznesowych. W ramach grupy schematow
planowane jest wpieranie warsztatéw, programow treningo-
wych i mentorskich, takze dla poczatkujacych specjalistow
z sektora audiowizualnego. Ponadto finansowanie trafiac¢
bedzie do wydarzen branzowych, w tym targéw koproduk-
cyjnych oraz wydarzen networkingowych. W ramach klastra
wspierane bedzie dziatanie europejskich agentéw sprzedazy
oraz dystrybutoréw filmowych. Ponadto grupa schematéw
zaktada dofinansowanie innowacyjnych narzedzi stuzacych
rozwojowi nowych modeli biznesowych, w tym z wykorzy-
staniem technologii cyfrowych.

Komponent Kultura

Komponent Kultura jest cze$cig programu Kreatywna Europa
przeznaczong dla publicznych oraz prywatnych instytucji,
organizacji i innych podmiotow aktywnie dziatajacych w sek-
torach kultury oraz kreatywnym, z wytaczeniem sektora au-
diowizualnego. Jego zatozeniem jest wsparcie miedzynarodo-
wej wspotpracy i koprodukcji, promocja europejskiej kultury
i sztuki, zwiekszanie mobilnosci artystow i dziet europejskich,
budowanie europejskiej publicznosci, zwiekszanie uczest-
nictwa w kulturze oraz wtagczanie spoteczne poprzez kulture
i sztuke, transformacja cyfrowa i wdrazanie innowacji, w tym
innowacji spotecznych i nowych modeli w organizacji kultury.
Projekty realizowane dzieki wsparciu komponentu Kultura
maja rozwijaé wspdtprace ponadnarodowa, potencjat i zasieg
dziatania europejskich podmiotéw sektoréw kultury i kre-
atywnego, wspiera¢ zielong transformacje sektoréw i transfer
dobrych praktyk, a takze przyczyniac sie do profesjonalizacji
i wzrostu konkurencyjnosci sektoréw na globalnym rynku.

W nowej edycji programu Kreatywna Europa wsparcie
miedzynarodowych dziatann artystycznych, kulturalnych
i kreatywnych w ramach komponentu Kultura kontynu-
owane bedzie poprzez cztery schematy dofinansowania:

Projekty wspétpracy europejskiej — obszar wspierajacy pro-
jekty oparte na miedzynarodowej wspdtpracy partnerskiej
organizacji i instytucji sektorow kultury i kreatywnego, stu-
Z3ce pracy tworczej i wprowadzaniu innowacji w dziataniach
kulturalnych. Projekty powinny przyczyniac sie do miedzyna-
rodowego obiegu dziet, oséb iich twdrczosci, a takze do bu-
dowania publicznosci, wtaczania spotecznego poprzez kulture
i sztuke, wprowadzania przez sektory kultury i kreatywne
praktyk przyjaznych $rodowisku, cyfryzacji i wdrazania tech-
nologii w kulturze, budowania potencjatu organizacji euro-
pejskiego sektora kultury i rozwoju poszczegdlnych dziedzin
sektora, takich jak architektura czy dziedzictwo kulturowe.

Nowoscig w ramach tego schematu grantowego ma by¢
wprowadzenie, obok dotychczasowych Projektéw wspot-
pracy europejskiej na mniejszg i wiekszg skale, nowej kate-
gorii Projektéw wspdtpracy europejskiej na srednig skale.

Wsparcie obiegu literatury europejskiej (d. Ttumaczenia
literackie) — obszar wspierajacy projekty przektadu wysokiej
jakosci europejskiej beletrystyki, obejmujacy ttumaczenie,
wydanie, dystrybucje i promocje tytutéw, ich autoréw oraz
ttumaczy. Projekty majg stuzy¢ rozwojowi europejskiego
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rynku wydawniczego i wsparciu miedzynarodowego obiegu
réznorodnych dziet literackich, dotarciu do nowych czytel-
nikdw, zwiekszaniu wykorzystania technologii cyfrowych
w dystrybucji i promocgji utwordw.

Nowoscig w ramach tego obszaru ma by¢ mozliwosé two-
rzenia krajowych badZz miedzynarodowych grup podmiotow
sektora ksiazki na rzecz realizacji projektow wydawniczych
0 szerszym zasiegu.

Platformy europejskie — obszar wspierajacy realizacje mie-
dzynarodowych dziatan kulturalnych przyczyniajacych sie
do budowania potencjatu, promocji i rozwoju kariery wscho-
dzacych tworcow i artystdw, zwiekszajagcych widocznosé
i rozpoznawalno$¢ ich samych oraz ich tworczo$ci na arenie
miedzynarodowej. Projekty powinny wspiera¢ miedzyna-
rodowy obieg dziet kultury, wykorzystywac innowacyjne
metody i technologie informacyjno-komunikacyjne w budo-
waniu europejskiej publicznosci i dystrybucji tresci kultury.

Sieci europejskie — obszar wspierajacy realizacje miedzyna-
rodowych dziatan kulturalnych realizowanych przez europej-
skie sieci wspotpracy kulturalnej, zrzeszajace i reprezentujace
organizacje i instytucje kultury z réznych dziedzin. Projekty
powinny stuzy¢ transferowi wiedzy i umiejetnosci, budowa-
niu potencjatu sektora kultury, wypracowywaniu i testowa-
niu nowych rozwigzan dla sektoréw kultury i kreatywnego.

Warto takze podkresli¢, ze w pierwszych latach funkcjono-
wania nowej edycji programu Kreatywna Europa realizowa-
ne bedj inicjatywy wsparte w poprzedniej edycji programu
— w latach 2014-2020, takie jak Perform Europe — schemat
wsparcia dystrybucji sztuk performatywnych, druga i trzecia
faza pilotazowego programu mobilnosci twdrcédw i profesjo-
nalistow sektora kultury i-Portunus, a takze dziatania dofi-
nansowane w ramach pilotazowej inicjatywy Music Moves
Europe, stuzace wsparciu eksportu i promocji europejskiej
muzyki na arenie miedzynarodowej (projekt ,Implementing
Steps to Develop and Promote European Music Export”).

Program mobilnosci i-Portunus po zakonczeniu wdrazania
fazy pilotazowej ma stac sie w kolejnych latach statym sche-
matem grantowym w ramach programu Kreatywna Europa
2021-2027.

Ponadto w ramach komponentu Kultura nadal wspierane
beda takie inicjatywy jak Europejska Stolica Kultury, Znak
Dziedzictwa Europejskiego i Europejskie Dni Dziedzictwa,
a takze nagrody Unii Europejskiej w dziedzinie kultury —
Europa Nostra Awards w obszarze dziedzictwa kulturowego,
Nagroda im. Mies van der Rohego w dziedzinie architektury
wspotczesnej, Nagroda Literacka Unii Europejskiej oraz Music
Moves Europe Talent Award.

Komponent miedzysektorowy

Komponent miedzysektorowy programu Kreatywna Europa
wspiera miedzynarodowe dziatania oparte na partnerskiej
wspotpracy organizacji i instytucji sektoréw kultury, kre-
atywnego i audiowizualnego. Jego celem jest propagowanie
nowych form tworczos$ci na styku réznych sektordw kultury
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i kreatywnych, m.in. poprzez wsparcie eksperymentalnych
podejs¢ i wdrazania innowacyjnych technologii i rozwig-
zan w tworzeniu, udostepnianiu, dystrybucji i promocgji tre-
$ci kultury, z uwzglednieniem ich potencjatu rynkowego.
Zadanie to realizowane bedzie poprzez dziatanie Creative
Innovation Lab, stuzgce wsparciu nowatorskich rozwia-
zan m.in. w obszarze technologii i zielonej transformacji.

Nowoscia w komponencie miedzysektorowym bedzie
wprowadzenie schematu wsparcia sektora mediéw infor-
macyjnych m.in. w transformacji cyfrowej i biznesowej —
w kontekscie zmiany modelu konsumpcji informacji i zmian
technologicznych na rynku mediéw, podejmowania miedzy-
narodowej wspotpracy przez wydawcdw i zespoty dziennika-
rzy, a takze wsparcie rozwoju umiejetnosci korzystania z me-
diéw i rozumienia przekazéw medialnych — w kontekscie walki
z dezinformacjg oraz poruszania sie w srodowisku cyfrowym.

Instrument gwarangji dla sektoréw kreatywnych, ktéry do
tej pory realizowany byt ze srodkéw programu Kreatywna
Europa 2014-2020 staje sie czescig programu InvestEU
— nowego programu wspierajagcego inwestycje i tworze-
nie miejsc pracy w Unii Europejskiej i nadal bedzie stanowit
wsparcie inwestycyjne dla branzy kreatywne;j.

Organizacja programu Kreatywna Europa w latach
2021-2027

Za wdrozenie programu Kreatywna Europa oraz podejmowa-
nie decyzji o udzieleniu indywidualnego wsparcia z funduszy
Unii Europejskiej odpowiedzialna jest Komisja Europejska.
Europejska Agencja Wykonawcza ds. Edukacji i Kultury
zarzadza programem Kreatywna Europa w imieniu i pod
nadzorem Komisji Europejskiej, w tym organizuje wszystkie
konkursy wnioskéw.

Whnioskodawcy i uczestnicy programu mogg uzyskac in-
formacje o programie oraz wsparcie w procesie wniosko-
wania o dofinansowanie ze $rodkéw programu Kreatywna
Europa w sieci biur reprezentujgcych program w kazdym
z krajow uczestniczacych w programie — Creative Europe
Desks. Ponadto sie¢ Creative Europe Desks wspiera wdra-
zanie programu Kreatywna Europa poprzez jego promocgje,
zwiekszanie widocznosci projektéw, ktére uzyskaty dofi-
nansowanie, wsparcie rozwoju wspotpracy miedzynarodo-
wej w sektorach kultury i kreatywnym oraz dziatania stuza-
ce budowaniu potencjatu sektoréw objetych programem.

Wszystkie konkursy projektowe w ramach programu
Kreatywna Europa 2021-2027 beda realizowane i obstugi-
wane poprzez system eGrant — nabory projektéw prowa-
dzone bedg na portalu Funding & Tender Opportunities
(www.ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/
portal/screen/home).

Kalendarz konkurséw wnioskow nie jest jeszcze znany, jednak
ze wzgledu na istotny cel programu, jakim bedzie wsparcie
sektoréw w wychodzeniu z kryzysu wywotanego pandemia
COVID-19, w pierwszych latach funkcjonowania programu
Kreatywna Europa 2021-2027 spodziewaé mozna sie najwiek-
szej liczby konkurséw i inicjatyw.



»Kluczem jest edukacja”
— rozmowa z Tamarg
Kaminska, dyrektor biura
Music Export Poland
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Jak powstata fundacja Music Export Poland?

Fundacja Music Export Poland (MExP) zostata powotana do
zycia niemal trzy lata temu jako wspolny projekt dwodch orga-
nizacji zbiorowego zarzadu — ZAIKS oraz ZPAV. Od poczatku
jest takze wspierana przez organizacje zbiorowego zarza-
dzania prawami do artystycznych wykonan utworéw mu-
zycznych i stowno-muzycznych — STOART oraz Ministerstwo
Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu, w formie grantu
z programu rozwoju sektoréw kreatywnych.

Najwazniejszym celem MExP jest doprowadzenie do zna-
czacego zwiekszenia eksportu polskich utwordw, artystow
i nagran na rynki zagraniczne. Stuza temu takie dziatania jak:
misje handlowe, miedzynarodowe, songwritings camps,
dziatalnos¢ szkoleniowo-edukacyjna czy bezptatne pora-
dy prawne. Wszystkie te projekty stanowia narzedzie, ktére
ma pozwoli¢ polskim artystom, twdrcom i producentom
rozpoczac¢ lub rozwija¢ miedzynarodowa kariere. MEXP jest
zatem platforma, ktéra przygotowuje polskg branze muzycz-
n3 do samodzielnego budowania pozycji na rynkach zagra-
nicznych. Tym samym zwieksza szanse rynku muzycznego
na stanie sie istotnym sktadnikiem wymiany handlowej Polski
z innymi pafnstwami.

W jakich obszarach Music Export Poland wspiera polski
sektor muzyczny?

Dzieki wspolnemu dziataniu, wymianie doswiadczen, wiedzy
i dobrych praktyk pomiedzy organizacjami z réznych krajow
o podobnym profily, a takze poprzez podejmowanie dziatan
majacych na celu zwiekszenie eksploatacji muzyki polskich
tworcow, artystow, wykonawcow i wytworni fonograficznych
na rynkach zagranicznych, MExP stato sie centrum kompe-
tencgji i promocji dla przedstawicieli polskiego sektora mu-
zycznego zainteresowanych eksportem.

Staramy sie wspierac branze muzyczna na wielu poziomach i na
rézne sposoby, z uwzglednieniem wszystkich jej uczestnikow.

Organizujemy misje handlowe, podczas ktérych mene-
dzerowie, tworcy oraz przedstawiciele firm muzycznych
majg szanse nawigza¢ nowe kontakty i partnerstwa biz-
nesowe — zaréwno w trakcie duzych wydarzen muzycz-
nych, jak i ,uszytych na miare” indywidualnych spotkan.
Dotychczas zorganizowalismy siedem tego typu inicjatyw
na trzech kontynentach. Dzieki MEXP Polska stata sie takze
krajem fokusowym w ramach duzych festiwali muzycznych
takich jak Canadian Music Week czy Enjoy Jazz, a polscy ar-
tysci mieli okazje zaprezentowania sie na ich scenach. Z ko-
lei dla songwriteréw realizujemy warsztaty, w ramach kto-
rych maja szanse tworzy¢ muzyke z ludZzmi z catego swiata.

Znaczacy czes¢ naszych dziatan stanowi jednak dziele-
nie sie wiedza. Nie tylko w formie ogdlnodostepnych baz
danych, realizowanych szkolen, bezptatnych porad prawnych
czy webinariéw, lecz takze w ramach indywidualnych porad
i konsultacji — odpowiadamy na dziesiatki telefondw i e-maili
miesiecznie, stuzac rada, doswiadczeniem i posiadanymi
kontaktami.

Jak wzmacnia¢ konkurencyjnos¢ polskiego sektora muzyki
na arenie miedzynarodowej?

Kiedy w 2017 roku dr Patryk Gatuszka zdiagnozowat stan eks-
portu polskiej muzyki jako relatywnie niski, jego ocena nie
pozostawiata ztudzen. Przyczyny takiej sytuacji wskazywat
przede wszystkim w stosunkowo duzym rynku krajowym,
ktory redukuje ,gtdd” sukcesu za granicg, co jest dodatkowo
potegowane wiekszymi kosztami i ryzykiem, z jakim wiaze sie
miedzynarodowa kariera. Inny powodami s3: problemy jezy-
kowe — niedostateczna znajomos¢ angielskiego; kopiowanie
zachodnich wzoréw, kompleksy, wtornos¢ muzyczna; wyso-
kie koszty wejscia na niektdre rynki zagraniczne; staba znajo-
mosc¢ rynkdw zagranicznych, a w zwigzku z tym nierealistycz-
ne oczekiwania; brak sieci kontaktéw za granica, co przektada
sie na niedostateczne wykorzystanie potencjatu artystycz-
nego przez polskich muzykoéw; wyjazdy na showcase'y,
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trasy zagraniczne lub targi muzyczne bez przygotowania,
przez co wydane na to $rodki nie przynosza wymiernych
rezultatéw; brak skoordynowanej polityki proeksportowej na
poziomie kraju.

Fundacja zostata utworzona w odpowiedzi na ten stan. Nasza
rolg jest pobudzenie potrzeby rozwijania kariery za granica,
tworzenie mozliwosci udziatu w zagranicznych wydarzeniach
czy lobbowanie za stworzeniem spojnej polityki proekspor-
towej w Polsce, ale przede wszystkim odpowiednie przygo-
towanie polskiej branzy muzycznej do eksportu. Cho¢ nie
jestesmy w stanie zniwelowad wszystkich przeszkdd, jakie
stojg przed zainteresowanymi eksportem przedstawiciela-
mi polskiego rynku, to mozemy sprawi¢, ze wejscie na rynki
zagraniczne stanie sie dla nich tatwiejsze. Kluczem jest bez-
sprzecznie edukacja. W latach 2019-2020 MEXP zlecito ba-
danie deficytow kompetencyjnych przedstawicieli branzy
muzycznej, ktérzy chcieliby rozwijac kariere za granica, aby
lepiej zrozumied realne potrzeby i przeszkody, jakie stajg na
ich drodze. Na podstawie wynikdéw badania tworzony jest
aktualnie program edukacyjny, ktéry ma wspiera¢ polskich
tworcdw, artystdw i profesjonalistéw sektora w odpowied-
nim przygotowaniu do tego procesu.

Naturalnie widzimy szereg pozytywnych zmian. Potwierdzaja
to chociazby wyniki inkasa zagranicznego ZAiKS, ktére
w 2018 - roku zatozenia fundacji MExP — wynosity 6,16 min zt,
a juz rok pdzniej 10,92 min zt. Cho¢ udziat przedstawicieli
polskiej branzy muzycznej w rynkach zagranicznych z pew-
noscia sie systematycznie zwieksza, to Polsce wcigz daleko
do krajéw takich jak Estonia, Finlandia czy Szwecja, ktére po-
kazuja, ze muzyka moze by¢ znaczagcym produktem ekspor-
towym, a jednoczesnie wizytéwka danego kraju przyczynia-
jaca sie do jego promogji takze na innych polach.

Polscy twdrcy i artysci w niczym nie ustepuja zagranicznym,
a Polska moze sie pochwali¢ wieloma nazwiskami, ktore sa
rozpoznawalne na catym swiecie. Jednak bez systemowe-
go wsparcia ciezko bedzie nam osiaggna¢ poziom wymienio-
nych panstw, ktére wspierajg eksport muzyki od kilku dekad.

W latach 2018-2020 otrzymali Panstwo wsparcie
w ramach programu Music Moves Europe na realizacje
trzech miedzynarodowych inicjatyw na rzecz europej-
skiego sektora muzyki. Jak powstaty te projekty?
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,European Music Export Strategy” (EMES) oraz ,Implementing
Steps to Develop and Promote European Music” (EMX) to
przetargi, w ramach ktérych Komisja Europejska zamowita
konkretny ,produkt”. Naszymi zadaniami byto zapropono-
wanie metodologii, ktéra okazataby sie najbardziej efektyw-
na, oraz udowodnienie posiadania zasobdw pozwalajacych
na osiaggniecie zaplanowanych rezultatéw. W wypadku obu
projektéw MEXP stato sie ich czescia, poniekad dzieki uczest-
nictwu w europejskiej sieci biur European Music Exporters
Exchange. Inaczej jednak wygladat poziom zaangazowania
fundacji w kazdy z nich. W wypadku EMES naszym zadaniem
byto jedynie dostarczenie danych o polskim rynku muzycz-
nym. W projekt EMX jestesmy zaangazowani daleko bardziej
- jestem wspottwodrezynig aplikagji, a takze cztonkinia trzy-
osobowego zespotu zarzadzajgcego projektem, MEXP jest
tez formalnie czescig konsorcjum.

Z kolei ,Music Creation and Songwriting Lab” to autorski
projekt, ktéry powstat na bazie doswiadczenia organizacji
i obserwacji realizowanych na catym swiecie songwriting
camps. Fundacja jest liderem projektu, a ja miatam przyjem-
no$¢ napisac aplikacje. Do udziatu w projekcie zaprosilismy
przedstawicieli portugalskiego i francuskiego biura eksportu.
Mentorami odpowiedzialnymi za realizacje czesci edukacyj-
nej bedg natomiast eksperci z catego $wiata. Bez watpienia
planowanie projektu i jego realizacje niezwykle utatwia sze-
roka baza kontaktéw i doswiadczenie z podobnych inicjatyw
— dzieki temu réwniez znalezienie partneréw do projektu nie
stanowito dla nas zadnego problemu.

Na czym polegaja dziatania realizowane w ramach tych
projektow?

,European Music Export Strategy” to dogtebna analiza stanu
zdolnosci  eksportowych europejskiej muzyki (zaréwno
w panstwach cztonkowskich Unii Europejskiej, jak i na are-
nie miedzynarodowej), przedstawiajaca gtowne wyzwania
sektora i proponujgca praktyczne rozwigzania, ktére moga
pomaoc w zwiekszeniu i wzmocnieniu konkurencyjnosci euro-
pejskiego sektora muzycznego na rynku miedzynarodowym.

Niejako kontynuacja tego projektu ma by¢ ,Implementing
Steps to Develop and Promote European Music”. Realizacje
rozpocznie zbadanie kluczowych aspektéw wptywu pande-
mii COVID-19 na europejski eksport muzyki oraz uzupetnienie
w tym zakresie rekomendacji do stworzonej przed pandemia
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strategii EMES. Nastepnie uruchomiony zostanie pilotazowy
program budowania kompetencji eksportowych skierowany
do profesjonalistéow sektora muzyki oraz treneréw. Program
bedzie sktada¢ sie z modutéw dotyczacych m.in. aspektow
biznesowych i przysztosci sektora muzyki, uwarunkowan
eksportu europejskiej muzyki. Kolejnym dziataniem bedzie
stworzenie systemu organizowania wspdlnych europejskich
misji handlowych przez konsorcja panstw przy wsparciu fun-
duszy europejskich. W ramach projektu zaproponowalismy
misje handlowe do Kanady i Indii. Zaplanowane jest takze
stworzenie ,EMX Innovation Lab” — wielozadaniowej plat-
formy do opracowywania nowych rozwigzan w zakresie eks-
portu muzyki europejskiej. Rezultatem projektu bedzie tez
stworzenie listy rekomendacji dotyczacych przysztej realiza-
cji strategii EMES.

Podstawowym celem ,Music Creation and Songwriting
Lab” jest stworzenie kompleksowego programu, ktéry
nie tylko zgromadzi poczatkujagcych kompozytorow
i songwriteréw z trzech reprezentowanych krajow (Polski,
Portugalii i Francji), wywodzacych sie z réznych gatun-
kéw muzycznych i Srodowisk, w ramach wspadlnej twérczej
pracy w trakcie songwriting camps, lecz takze wyposazy ich
w niezbedng wiedze teoretyczng oraz zapewni im wspar-
cie mentorow z wieloletnim doswiadczeniem w branzy
muzycznej. W ramach projektu zrealizowane zostanag trzy
songwriting camps. Kazde spotkanie zostanie poprzedzone
blokami warsztatowymi, ktérych ukonczenie bedzie warun-
kiem koniecznym uczestnictwa w nim. Warsztaty zakresem
beda obejmowaty zagadnienia aranzacji, produkcji, pisania
tekstow, precyzyjnego okreslania celdw zawodowych,
kompozycji, licencjonowania i prawa autorskiego, a tak-
ze skutecznego budowania obecnosci w internecie dzieki
wykorzystaniu m.in. mediéw spotecznosciowych oraz umie-
jetnosci takich jak storytelling, pitching czy budowania wi-
zerunku online i offline. Catosci projektu dopetni opieka
mentorska producentéw, wydawcdw, przedstawicieli wy-
tworni muzycznych oraz profesjonalnych coachéw, spra-
wowana nad uczestnikami zaréwno w trakcie projektu,

TAMARA KAMINSKA
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jak i po nim. Zapewni ona jego trwato$¢ w czasie i da gwaran-
cje lepszych efektow.

Kiedy rusza pierwsze dziatania w ramach tych projektéow?
Raport ,European Music Export Strategy” zostat juz zre-
alizowany i dostepny jest na stronie internetowej Komisji
Europejskiej. Dwa kolejne projekty sg w fazie przygoto-
wawczej. W drugiej potowie marca rozpoczelismy reali-
zacje pierwszego komponentu ,Implementing Steps to
Develop and Promote European Music”. W najblizszych ty-
godniach odbedzie sie takze nabdér do programu eduka-
cyjnego w ramach ,Music Creation and Songwriting Lab”.
Wszystkie informacje bedziemy publikowad sukcesywnie na
naszej stronie internetowej www.musicexportpoland.org
oraz na profilach fundacji w mediach spotecznosciowych.

Absolwentka Uniwersytetu Slaskiego i Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach,
gdzie uzyskata tytut magistra filozofii oraz dyplom menedzera kultury. Od 2012 pra-

cowata w Katowice Miasto Ogrodéw —

Instytucji Kultury im. K. Bochenek jako wice-

dyrektor odpowiedzialny za program merytoryczny oraz wspotprace z partnerami
krajowymi i zagranicznymi. Tworczyni nowatorskiego programu wsparcia organi-
zacji pozarzadowych, ktéry otworzyt nowe mozliwosci wspotpracy pomiedzy sek-

> 7))

torami publicznym i prywatnym. Wspotautorka zwycieskiej aplikacji, dzieki ktorej
Katowice zostaty wtgczone do Sieci Miast Kreatywnych UNESCO (UCCN) w dziedzi-
nie muzyki. Odpowiedzialna za wdrozenie i realizacje programu ,Katowice — Miasto

Muzyki”. W latach 2015-2016 pracowa’ra nad raportem ,Polityka FOZWOJU sektora muzycznego w Katowicach. Jak zbu-
dowac prezna, zrownowazong i dobrze prosperujaca branze muzyczng”. Tworczyni zwycieskiej aplikacji o WOMEX'17
— festiwalu i targach muzyki swiata, odpowiedzialna za realizacje tego wydarzenia, jak rowniez za opracowanie apli-
kacji, przygotowanie i organizacje rocznego kongresu UCCN 2018 w Katowicach. Od stycznia 2018 roku petni funkcje
przewodniczacej subsieci muzycznej w ramach struktur UCCN. W pazdzierniku 2018 objeta stanowisko wicedyrektor,
a we wrzesniu 2019 — dyrektor biura Music Export Poland. Od stycznia 2019 petni takze funkcje niezaleznego eksperta

narodowej komisji UNESCO ds. miast kreatywnych.
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Helene Sklkos —Kierowniczka
programu mobilnosci artystow i=-Portunus

i-Portunus to pilotazowy: program’mobilnosci tworcow i profesjonalistéw sektora kultury reali-
zowany.w ramach programu Kreatywna Europa 2014-2020:,Obecnie czekamy na wyniki naborow
ogtoszonych pod koniec ubiegtego'iina poczatku biezgcego-roku w obszarach: muzyka, przektady
literackie, architektura i dziedzictwo kulturowe. Zachecamy do lektury ponizszej rozmowy z Helene
Skikos, kierowniczka programu i-Portunus w Dyrekcji-Generalnej Komisji Europejskiej ds. Edukacji,

Mtodziezy, Sportu i Kultury.

Mobilnosé¢ artystéw i profesjonalistéow sektora kultury
wydaje sie niezwykle waznja inicjatyw3y. Co stanowito
punkt wyjscia do programu mobilnosci i-Portunus?

Inicjatywa ta zostata podjeta w odpowiedzi na potrzebe pod-
kreslana przez naszych interesariuszy. Ponadto przeprowa-
dzone wczesniej badania przekonujaco ilustrowaty znaczenie
mobilnosci i jej wptyw na rozwdj zawodowy artystdw i oséb
zawodowo zajmujacych sie kultura. W 2019 roku eksperci sieci
On the Move wykazali, ze na poziomie krajowym wystepuje
niewystarczajace wsparcie w postaci programoéw jg finansu-
jacych. Rada w planie prac sektora kultury na lata 2019-2022
podkreslita tymczasem, ze jest ona szczegdlnie istotna dla
badan i wspdtpracy na szczeblu miedzynarodowym. Nowa
europejska agenda kultury przedstawiona przez Komisje
Europejska w maju 2018 roku okreslita trzy cele strategicz-
ne dotyczgce promowania uczestnictwa w kulturze oraz
mobilnosci. Ponadto w celach programu Kreatywna Europa
na lata 2021-2027 potozony zostat nacisk na mobilnos¢ ar-
tystow oraz pracownikéw sektorow kultury i kreatywnego,
poniewaz moze przyczyni¢ sie ona do wzmocnienia, pota-
czenia i zréwnowazenia tych obszaréw, a takze wptynaé na
rozwdj umiejetnosci i uczenia sie. Inicjatywa jest silnie wspie-
rana przez panstwa cztonkowskie i Parlament Europejski,
a Komisja Europejska zostata poproszona o stworzenie pilo-
tazowej wersji programu wspierajgcego mobilnos¢ artystow.

Jaki jest planowany efekt programu i-Portunus? Jak wpty-
nie on na rozwdj oraz prace artystéw i profesjonalistéw
sektora kultury?

Do tej pory program i-Portunus byt realizowany w fazie pi-
lotazowej i miat na celu sprawdzenie, w jaki sposdb program
Kreatywna Europa moze lepiej wdrozy¢ finansowanie mo-
bilnosci artystow i oséb zawodowo zajmujgcych sie kultura.
Na przetomie roku Instytut Goethego ogtosit trzy nabory
wnioskow w obszarach: muzyki, ttumaczen literackich i archi-
tektury. W lutym zostat ogtoszony konkurs skierowany po-
nownie do sektora muzycznego i 0séb zajmujacych sie dzie-
dzictwem kulturowym.

Kolejne dziatania w ramach programu i-Portunus, kierowane

przez Europejska Fundacje Kultury, beda pewnego rodza-
ju eksperymentem — finansowane bedg mobilnosci oséb za
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posrednictwem instytucji goszczacych. Oznacza to, ze kon-
sorcjum w ramach konkursu wnioskéw wybierze kilka orga-
nizacji goszczacych, ktére otrzymaja dofinansowanie w celu
zaproszenia zagranicznych artystéw lub oséb zawodowo
zajmujacych sie kultura. Organizacja, we wspotpracy z za-
proszonymi artystami, bedzie musiata przedtozy¢ projekt
okreslajacy cele mobilnosci, uzasadni¢ wybor oséb oraz za-
prezentowac zatozenia wspotpracy. To pierwsze tego typu
dziatanie skierowane do organizacji kultury, ktére zazwyczaj
nie majg wystarczajgcych srodkéw na podjecie wspotpracy
miedzynarodowej. Te wszystkie dziatania pilotazowe pomo-
ga nam okresli¢ parametry i wytyczne w zakresie statego
programu mobilnosci w ramach programu Kreatywna Europa
w latach 2021-2027.

Jest za wczesnie, aby w petni odpowiedzieé, jaki wptyw
bedzie miata taka mobilno$¢. Na ten moment wiemy, ze
grantobiorcy z 2019 roku byli bardzo zadowoleni. 97% z nich
stwierdzito, ze zdobyto nowe umiejetnosci lub wiedze,
94% zyskato nowych odbiorcéw, 94% opracowato nowe ko-
produkcje, a 49% otrzymato oferte pracy. To imponujace
wyniki, biorgc pod uwage ograniczone wsparcie finansowe
udzielane przez Unie Europejska — tzn. od 1500 do 3400 euro
na osobe. Czekamy na wyniki nowych naboréw, wtedy do-
wiemy sie wiecej. Mamy nadzieje, ze praca, wystepy czy ko-
produkcja w innym kraju przyczynia sie do rozwoju osobiste-
go artystéw i ludzi zawodowo zwigzanych z kultura. Dzieki
swoim projektom majg dostep do réznych rynkéw, moga
zyska¢ nowa publicznosé, rozpoczaé nowa lub wzmocnié
istniejacg wspdtprace miedzynarodowa, rozwijaé kariere itp.
Mamy nadzieje, ze umozliwi to réwniez obywatelom w catej
Europie odkrywanie artystéw (i ich dziet) z innych krajéw
i przyczyni sie do powstania wspolnego, charakteryzujacego
sie roznorodnoscig obszaru kulturowego.

Jak wida¢ w przypadku programu Erasmus, wptyw mobilno-
$ci miedzynarodowej na poziomie indywidualnym jest bardzo
gteboki i czesto nazywany jest zmiang zycia. Mamy nadzieje,
ze tak tez bedzie w przypadku oséb uczestniczacych w pro-
gramie i-Portunus. Ich do$wiadczenie moze zapewnic wiecej,
czesto nieplanowanych, mozliwosci oraz dtugoterminowych
wspdtpracy i relacji.

Mark Doliner, Flickr, CC BY-SA 2.0




Jakie warunki trzeba spetni¢, zeby wzigc¢ udziat w progra-
mie? Kto moze aplikowaé?

Do programu zgtosi¢ sie mogg artysci, tworcy i osoby zawo-
dowo zajmujace sie kulturg z krajéw biorgcych udziat w pro-
gramie Kreatywna Europa. To, co sprawia, ze program zyskat
duze zainteresowanie, to fakt, ze jest on skierowany do oséb,
a nie do organizacji czy innych podmiotéow z sektora kultury.
Jego gtéownym celem jest bezposrednie wsparcie artystéw
i 0s6b zawodowo zajmujacych sie kulturg — zaréwno poje-
dynczych ludzi, jak i grup sktadajacych sie z maksymalnie
pieciu osoéb. Chetni moga zgtosi¢ sie za pomoca elektronicz-
nego formularza znajdujgcego sie na stronie internetowe;j
i-Portunus (www.i-portunus.eu). Wnioskodawcy musza przy-
gotowa¢ niewielkg aplikacje, ktéra dotyczy podrézy do inne-
go kraju uczestniczacego w programie Kreatywna Europa.
Projekt musi mie¢ jasno okreslony cel, taki jak rozwijanie
wspotpracy miedzynarodowej, udziat w rezydencji zoriento-
wanej na produkcje, dziatania na rzecz rozwoju zawodowego,
prezentowanie prac w kraju docelowym lub opracowywanie
projektéw z partnerami w tym kraju. Zaproszenie do sktada-
nia wnioskéw zawiera wiecej wskazéwek dotyczacych tego,
jakie s3 oczekiwania, a takze liste najczesciej zadawanych
pytan, na ktére odpowiedzi mozna znalezé na www.i-por-
tunus.eu. Obecne projekty i-Portunus zapewniajg wsparcie
za posrednictwem indywidualnych aplikacji lub instytucji
goszczace]. Wiecej szczegdtéw na ten temat dostepnych
bedzie w najblizszych miesigcach na stronie internetowe;.

Kto, Pani zdaniem, jest najwigkszym beneficjentem projektu?
Nasze dotychczasowe doswiadczenia zyskalismy dzieki
337 uczestnikom, ktérych projekty zostaty dofinansowane
przez program i-Portunus. Biorgc pod uwage sama liczbe
ztozonych wnioskow (ponad 3200), to kobiety majg prze-
wage — 61% wszystkich aplikacji przestaty panie. Ponadto
i-Portunus jest najpopularniejszy wsrdéd mtodszych ludzi
— w wieku 25-34 lat (prawie potowa wszystkich aplikacji).
Wraz kolejna grupa wiekowsa, 35-44 lat, stanowig oni 80%
wszystkich wnioskodawcdw. Program cieszy sie takze ogrom-
na popularnoscia wsrdéd wschodzacych artystow i osob
o nizszych dochodach. W $wietle pandemii spodziewam sie,
ze ta tendencja sie utrzyma, a nawet zaktadam jej wzrost.

Jakich rad mogtaby Pani udzieli¢ beneficjentom, by sku-
teczniej mogli korzystaé z programu?

Radzitabym doktadnie przeanalizowac i przygotowac projekt,
aby miat rzeczywisty wptyw na osobisty rozwdj, kariere i by¢
moze stanowit takze synergie z przesztymi lub przysztymi
pracami. Mysle, ze znalezienie gospodarza, ktéry bedzie
zaangazowany w dany projekt, jest bardzo wazne. Rownie
istotne jest wykorzystywanie nadarzajagcych sie okazji.
Warto postarac sie, aby nie byta to jednorazowa wspotpraca.
Warto réwniez planowa¢ dalsze wspdlne dziatania, juz pod-
czas pobytu w kraju przyjmujacym.

Inicjatywa i-Portunus jest projektem pilotazowym
programu Kreatywna Europa. Jakie dziatania w zakresie
mobilnosci planowane s3 w przysztosci?

Tak, i-Portunus jest obecnie projektem pilotazowym i jego
rola jest sprawdzenie, w jaki sposéb mozna zorganizowad ten
rodzaj mobilnosci. Czekamy na wyniki kolejnych naboréw

ogtoszonych w 2021 roku. Po zakonczeniu tych eksperymen-
talnych projektéw przeanalizujemy doswiadczenia i zalecenia
trzech programéw pilotazowych, aby przygotowac state dzia-
tanie, ktére zostanie wprowadzone w programie Kreatywna
Europa. Mamy nadzieje, ze regularny program mobilnosci
rozpocznie sie w drugiej potowie przysztego roku.

Jak wyglada zainteresowanie projektem pod wzgledem
geograficznym — z ktérych krajéow nadeszto najwiecej
zgtoszen i jakie s3 najpopularniejsze kraje docelowe?
Na ten moment dysponujemy wynikami tylko z 2019 roku.
Jak mozna sie byto spodziewad, najwiecej zgtoszen zostato
nadestanych z wiekszych krajow (Francja, Niemcy, Wtochy,
Wielka Brytania). Jednak niektére kraje, takie jak na przyktad
Ukraina, Serbia i Portugalia, osiggnety bardzo dobre wyniki.
Jesli chodzi o popularne kraje docelowe, ponownie Francja,
Niemcy, Wtochy i Wielka Brytania znalazty sie na szczycie
listy, ale Belgia, Czechy, Grecja, Hiszpania i Serbia tez wypadty
bardzo dobrze. Petne statystyki s3 dostepne na stronie inter-
netowej i-Portunus: www.i-portunus.eu/about-the-program-
me/i-portunus-statistics/third-call-2019/.

Obecnie mamy do czynienia z pandemia COVID-19,
dlatego przewidziano kilka alternatywnych zasad w pro-
gramie i-Portunus. Czy mogtaby Pani rozwing¢ ten temat
i podaé¢ kilka przyktadéw tzw. mieszanej mobilnosci?
Niestety to bardzo trafne pytanie. Mamy nadzieje, ze w tym
roku lub przynajmniej w jego drugiej potowie podrézowanie
bedzie mozliwe. Musimy jednak by¢ realistami i zdawa¢ sobie
sprawe, ze tak moze sie nie stac, dlatego jestesmy elastyczni
w kwestii zapewnienia wsparcia finansowego i osiaggniecia
celéw mobilnosci. Sytuacja jest trudna do przewidzenia,
dlatego jesli zajdzie taka potrzeba, to zaktadamy mozliwos¢
ewentualnego przedtuzenia projektow. Zgodnie z planem
pierwszg opcja jest oczywiscie mobilnos¢ fizyczna. W nieda-
lekiej przysztosci bedziemy jednak musieli przyjrzed sie alter-
natywnym sposobom angazowania sie i zwiekszania cyfrowej
wspdtpracy transgranicznej. Zatem nie podjeto jeszcze
ostatecznej decyzji o zmianie planowanych mobilnosci, ale
postaramy sie by¢ jak najbardziej elastyczni.

HELENE SKIKOS

Ponad 20 lat pracowata
w Komisji Europejskiej, w tym
w dziatach odpowiedzialnych
za badania i edukacje. W latach
2017-2018 byta szefowa Biura
Wspotpracy Miedzynarodowej
Uniwersytetu  Yachay Tech
w Ekwadorze. Z poczatkiem
2019 roku wrdcita do Komisji Europejskiej — do Dyrekgji
Generalnej ds. Edukacji, Mtodziezy, Sportu i Kultury.
Obecnie kieruje rozwojem programu mobilnosci dla
artystow i oséb zawodowo zajmujacych sie kulturag
i-Portunus. Odpowiada réwniez za miedzynarodowy
wymiar programu Kreatywna Europa i udziat w nim
krajow spoza UE.
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,Porozmawiajmy o szkoleniach” to nowy cykl poswiecony inicjatywom szkoleniowym dofi-
nansowanym w komponencie MEDIA. W kazdym numerze polscy uczestnicy europejskich
warsztatéw odpowiadajg na szereg pytan, dzielac sie swoim doswiadczeniem i wrazeniami.
W tym odcinku rozmawiamy z Sonig Le Pape, uczestniczka zesztorocznej edycji Art Cinema
= Action + Management.

Art Cinema = Action + Management, organizowane przez
Miedzynarodowe Stowarzyszenie Kin Studyjnych (CICAE),
to unikalne warsztaty skierowane do manageréw kin studyj-
nych i wystawcow kina artystycznego i niezaleznego. Udziat
w kursie daje uczestnikom mozliwos¢ spotkania sie z innymi
profesjonalistami z catej Europy oraz wymienienia do$wiad-
czen, jak skutecznie zarzadzac kinem studyjnym. 17. edycja
; szkolenia odbyta sie 31 sierpnia — 6 wrze$nia 2020 roku na
A wyspie San Servolo w Wenegji.

Jestem absolwentka kulturoznawstwa w Instytucie Kultury Polskiej Uniwersytetu
Warszawskiego oraz absolwentka podyplomowych studiéw menedzeréw kultury w Szkole
Gtownej Handlowej w Warszawie. Od poczatku mojej sciezki zawodowej pracuje w sektorze
kultury, filmu, a takze edukacji filmowej dzieci. Zajmuje sie tworzeniem i zarzadzaniem projek-
tami kulturalnymi od poziomu koncepcyjnego po produkcje i promocje. Od 2017 roku wspot-
pracuje z Fundacjg Cinemania, gdzie odpowiadam za zarzadzanie projektami kulturalnymi.
Naszym gtéwnym projektem jest festiwal filmowy dla dzieci i mtodziezy Kino w Trampkach,
gdzie koordynuje produkcje i promocje wydarzenia. W latach 2017-2019 wspotpracowatam

: takze z Warszawskim Festiwalem Filmowym, wspierajac dziatania dziatu gosci. Od tego rokuy,
z ramienia Kina w Trampkach koordynuje Nagrode Mtodego Widza organizowang przez Europejska Akademie Filmowa
w dwéch polskich miastach: w Warszawie oraz w Gdansku.
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Dlaczego zdecydowata sie Pani uczestniczyé w warsztatach CICAE Art Cinema = Action + Management?

W moim odczuciu program Art Cinema kompleksowo poruszat rézne zagadnienia zwigzane z rozwojem i upowszechnia-
niem kina. Pragne efektywnie rozwija¢ projekty z zakresu kinematografii, gtéwnie dla dzieci i mtodziezy, przy ktérych stale
wspotpracuje. By to zrobid, nieustannie poszukuje nowych mozliwosci edukacji, warsztatow i szkolen. Mimo ze przez kilka
ostatnich lat wiele sie w Polsce zmienito w kontekscie rozwoju filmu dla mtodych widzéw, to wiem, ze w Polsce istnieje dalsza
potrzeba dziatania na rzecz edukacji filmowej dzieci i mtodziezy. W tym obszarze dziata tylko kilka organizacji w catym kraju.
Chce pracowad nad wtasnymi kompetencjami, by w przysztosci oferowac coraz lepsza jako$¢ nie tylko na festiwalu Kino
w Trampkach, lecz takze przy innych projektach.

Niestety tak petnego podejscia do tematu nie mogtam znalez¢ na polskim rynku. Dlatego wtasnie wybér padt na warsztaty
w Wenecji.

Czego oczekiwata Pani od szkolenia? Czy kurs spetnit Pani oczekiwania?

Decydujac sie na udziat w szkoleniu, chciatam przede wszystkim otworzy¢ sie na nowe mozliwosci zwigzane z zarzadzaniem
projektami, planowaniem struktury biznesowej czy rozwoju publicznosci danego wydarzenia. Wtasciwie juz w momencie
przeczytania programu zajec i po pierwszej rozmowie z koordynatorka szkolenia bytam pewna, ze dzieki uczestnictwu zdo-
bede wiedze i narzedzia, ktérych szukatam.

Jak wygladata struktura warsztatéw i grupa kursowa? lle oséb brato w nich udziat, z jakich krajow

pochodzili uczestnicy, jakie obszary sektora reprezentowali? Kim byli wyktadowcy?

Ze wzgledu na pandemie liczba kursantéw byta mocno ograniczona w stosunku do poprzednich edycji. Byto nas
ok. 20 osdb. Poza uczestnictwem w wyktadach naszym zadaniem byto stworzenie wspolnego projektu, ktéry prezentowa-
lismy podczas ostatniego dnia pobytu na San Servolo. W tym celu zostali$my podzieleni na kilka mniejszych grup. Podziat
byt nieprzypadkowy, kazdy z nas byt z innego kraju, a takze miat inne doswiadczenie na rynku filmowym. | tak w mojej
grupie byli obecni: wiascicielka kina studyjnego, menedzerka kina studyjnego, programer festiwalu, dystrybutor, no i ja,
majaca do$wiadczenie w edukacji filmowej. Ta sytuacja stworzyta nam naprawde niesamowitg przestrzen do wymiany mysli
i wspdlnych pomystow. Przez caty czas trwania warsztatow mieliSmy mozliwosé konsultowania naszych pomystéw z wy-
ktadowcami, ktorzy reprezentowali rozne aspekty upowszechniania filmu — od biznesplanu kina studyjnego i jego archi-
tektury, poprzez budowanie oferty i strategii marketingowej, po rozwo;j widowni i zarzadzenie zespotem. Nie zabrakto tez
pracy nad najciekawszym case study z roznych krajow, uwzgledniajacych dang sytuacje geopolityczng. Dla mnie to ciekawe
doswiadczenie, ktére otwiera gtowe na bardzo dtugo!

Czy udato sie Pani nawigzac¢ nowe kontakty podczas kursu?

Oczywiscie! Do tej pory nasza grupa na WhatsAppie nie daje o sobie zapomnieé. Gdyby nie pandemia, pewnie przybiliby-
$my przystowiowa pigtke na festiwalach filmowych, cho¢by na Berlinale, jak jeszcze planowalismy we wrzesniu.

Co najbardziej podobato sie Pani w warsztatach?

Bytam pod wielkim wrazeniem organizacji, wszystko odbyto sie zgodnie zharmonogramem, zadnych opdznien czy proble-
mow technicznych, co byto na pewno nietatwe, biorgc pod uwage pandemiczng edycje, gdy czesé wyktadowcow i kursan-
tow byta z nami online. Nie moge nie wspomniec o samej Wenecji czy wyspie San Servolo, ktore czesciowo kradna show
Swietnym wyktadom. Dodatkowym atutem byta mozliwos$¢ uczestniczenia w wieczornych pokazach La Biennale di Venezia!

Komu polecitaby Pani to szkolenie?

Tak naprawde wszystkim, ktorzy zawigzani sg z filmem i pracuja na rzecz jego upowszechniania.

Jaka ocene databy Pani warsztatom w skali od 1do 10?

Zdecydowanie mocna 10. Udziat w warsztacie to nie tylko kopalnia inspirujacych wyktadow, ale przede wszystkim Swietna
przygoda, poznanie perspektywy innych uczestnikéw z réznych czesci swiata, no i mozliwos¢ wziecia udziat w festiwalu
filmowym w Wenegji!
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»Nie idziemy na kompromisy” — rozmowa
z Arturem Liebhartem, dyrektorem festiwalu
Millennium Docs Against Gravity

Skad narodzit sie pomyst, by zajaé sie wilasnie filmem
dokumentalnym?

Od siddmego roku zycia chodzitem sam do kina i film byt
moj3 pasja. Na ,Konfrontacje”, doroczne spotkanie z kinem
Swiatowym w czasach mroku socjalizmu w Polsce, zacza-
tem uczeszcza¢ w wieku lat 13. Kiedy przyszedt moment
w zyciu, gdy miatem do wyboru kolejng prace lub wiare,
iz pasja i hobby mogg stac sie sposobem na zycie, odwazy-
tem sie wybrac to drugie. Na poczatku XXI| wieku odwiedzi-
tem kilka festiwali filmowych w Europie i zafascynowatem
sie kinowym filmem dokumentalnym, ktéry w Polsce byt
jeszcze nieznany. Zdecydowatem sie na organizacje festi-
walu filmowego pos$wieconego temu gatunkowi. Od razu
wiedziatem, ze misja budowy publicznosci kinowej filmu do-
kumentalnego nie moze sie udac tylko poprzez doroczny fe-
stiwal i musi by¢ potgczona z catoroczng praca dystrybucyjna.
Tak zrodzit sie koncept festiwalu oraz dystrybucji
i w 2004 roku, w maju, kilka dni po wejsciu Polski do
Unii Europejskiej odbyta sie pierwsza edycja festiwalu
z 18 filmami, w jednej sali w warszawskiej Kinotece. Reakcje
widzéw oraz medidw byty entuzjastyczne, co dato mi site do
dalszej pracy. Cho¢ srodowisko filmowe w Polsce patrzyto na
to z przymruzeniem oka, bytem przekonany, iz piekno i sita
prawdziwych historii i emocji na duzym ekranie ma gtebszy
sens, nie tylko ten stricte filmowy.

Zbliza sie 18. juz edycja festiwalu Millennium Docs Against
Gravity. Czego bedziemy mogli sie spodziewaé w progra-
mie tegorocznej imprezy?

Selekcji najwybitniejszych, petnometrazowych filméw do-
kumentalnych z catego $wiata, w tym nagrodzonych na fe-
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stiwalach w Sundance i Berlinie. Premier polskich dokumen-
téw, miedzy innymi nowych filmdéw Pawta tozinskiego oraz
Rafaela Lewandowskiego, jak i obiecujacych debiutantéw.
Przyznamy 15 nagrod filmowych w tak oryginalnych konkur-
sach jak Nos Chopina dla filmu o sztuce, nagrode miesiecznika
,Zwierciadto” dla filmu poruszajgcego watki psychologiczne,
Green Warsaw Award dla najlepszego filmu nie tylko o eko-
logii, lecz takze o nowym mysleniu o cztowieku i planecie.
W pieciu miastach poza Warszawg lokalne jury przyzna na-
grody dla najlepszego tytutu w konkursie gtéwnym, ktérego
filmy s pokazywane we wszystkich siedmiu miastach festi-
walu. Zorganizujemy znéw ponad 100 wydarzen okotofesti-
walowych: debat po projekcjach, warsztatéw i innych. Mamy
nadzieje, iz do Polski przyjedzie ponad 80 twdrcow, ktorzy
spotkaja sie z publicznoscia i polskimi twdrcami. Millennium
Docs Against Gravity jest miejscem ksztattujgcym opinie,
poszerzajagcym wiedze i wzbudzajacym ,czutosé do $wiata”
— parafrazujgc mowe noblowskg Olgi Tokarczuk.

Zesztoroczny festiwal odbywat sie w formule hybrydowej.
Czy w tym roku tez zaktadacie podobne rozwigzanie?
Zesztoroczna, wymuszona pandemia edycja festiwalu w wersji
full hybrid, czyli pokazy w kinach, a nastepnie pokazy online,
sprawdzita sie i zaowocowata poszerzeniem zasiegu i rozpo-
znawalnosci festiwalu. Dzieki wersji online dalismy mozliwos¢
uczestniczenia w festiwalu tym, ktérzy nie majg takiej szansy,
bo nie mieszkajg w jednym z siedmiu miast albo nie majg
czasu, by wybra¢ sie do kina. Zarejestrujemy spotkania
z tworcami oraz debaty, aby byty wartosciowymi dodatkami
do filméw ogladanych online. Przygotujemy rowniez kilka
eventéw na zywo przeznaczonych dla tej wersji festiwalu.
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Przygotowania do festiwalu zajmuja wiele miesigcy, wy-
magaja obejrzenia tysiecy filméw. Jak udaje sie dokonaé
selekcji tytutéw na Millennium Docs Against Gravity.
Czym kierujecie sie, wybierajac filmy?

Wiekszos$¢ programu filmowego, czyli ok. 120 filmdw, jest
zapraszana przez zespot programerow na zasadzie polskiej
premiery. Wiele projektow filmowych sledzimy przez kilka lat
z myslg o naszym festiwalu. Staramy sie zachowad réwnowa-
ge miedzy sztuka wysokg a sztuka, ktéra w zetknieciu z ma-
sowym widzem zainspiruje go do zapoznania sie z innym po-
zycjami w programie festiwalu. Jestesmy otwarci na wszelkie
tematy poruszane w filmach. Naszg selekcje opieramy na ja-
kosci, nowatorskim podejsciu do tematu, wywotywaniu emo-
¢ji przez bohateréw filmu, wartosci poznawczej, pracy ope-
ratorskiej. Staramy sie rowniez, aby kazdego roku program
festiwalu opisywat $wiat, inspirowat do refleksji. No i sprawa
najwazniejsza: na naszym festiwalu nie ma stabych filmdw,
nie idziemy na kompromisy. Pracujemy nad selekcja filmdw
caty rok i publiczno$¢ to docenia. W 2020 roku zupetnie na-
turalnie, bez naciskéw, udato nam sie w konkursie gtownym
zachowad parytet ptci wsrdd rezyserdw i rezyserek. Mamy
nadzieje, ze w2021 bedzie podobnie.

Festiwal odbywa sie stacjonarnie w siedmiu polskich
miastach. Prosze powiedzie¢, jak zrodzit sie i ewoluowat
pomyst na organizacje festiwalu.

Nomadyczny rozwdj festiwalu zaczat sie w 2010 roku, gdy po-
kazy, spotkania z twércami i konkurs filmowy odbyty sie we
Wroctawiu, w Dolnoslaskim Centrum Filmowym, w tym samym
czasie, co festiwal w Warszawie. I|deg tego rozwoju jest
budowanie wspdlnoty publicznosci wokét kina dokumental-
nego, nieograniczonej ze wzgledu na miejsce zamieszkania.
Jest to, moim zdaniem, przyszto$¢ festiwali filmowych, ktére
muszg zdac sobie sprawe, iz przyklejenie imprezy do jednego
miasta nie odpowiadajuz na realne uwarunkowania dostepno-
$ci kina artystycznego, jak i mozliwosci uczestnictwa widzdéw.
Synergia siedmiu lokalizacji festiwalu (Warszawa, Wroctaw,
Katowice, Poznan, Bydgoszcz, Gdynia, Lublin) z ogélnopol-
ska kampanig medialng daje wieksza efektywnos¢ naktadow
finansowych i pomaga w pozycjonowaniu filméw jako waz-
ne, istotne, nie do przeoczenia, co przektada sie znéw na
wyniki i satysfakcje tworcédw. Taki rozwdj naszego festiwalu
wyprzedzit wymagania programu MEDIA w zakresie rozwoju
publicznosci festiwali jako waznego elementu ewaluacji ich
rozwoju. Ale same pokazy filmowe to nie wszystko. Spotkania

z tworcami filméw, panele dyskusyjne, koncerty muzyczne,
lokalne watki w programie, zaangazowanie lokalnych orga-
nizacji pozarzadowych i lokalne jury przyznajgce nagrody
finansowane przez lokalne wtadze to rzeczywisty wymiar na-
szego festiwalu odbywajgcego sie rownolegle w siedmiu mia-
stach. Jest to bardzo skomplikowana operacja logistyczno-
-programowa, bo w kazdym z miast poza Warszawg pokazujemy
50-80 filmow. Na tym nie koniec. W drugi weekend festiwalu
6-8 filméw pokazujemy w kolejnych 20 miastach i miastecz-
kach w Polsce. Z cata odpowiedzialnosciag moge stwierdzic,
iz pod wzgledem upowszechniania kultury filmowej, a prze-
ciez tak nazywajg sie programy wspotfinansujace festiwale
w Polskim Instytucie Sztuki Filmowej oraz Ministerstwie
Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu, wyrdzniamy sie.

Przygotowanie festiwalu w obecnej sytuacji wydaje sie
bardzo trudne, tym bardziej w przypadku wydarzenia,
ktére ma tak wiele odston. Czy na Pan jakas recepte na
zapanowanie nad chaosem?

Przygotowanie kazdej edycji festiwalu w siedmiu miastach
réwnolegle jest zadaniem niezwykle trudnym. Najwazniejszy
jest zespdt — jego kompetencje i oddanie sprawie.
Swiadomo$¢, iz robimy wspdlnie z partnerami w siedmiu
miastach wiecej niz tylko pokazywanie filmdw. Partnerstwo
z mediami opiniotworczymi, Swietne relacje z czotowymi
dystrybutorami Swiatowymi oraz producentami. Dzieki
wspdtpracy z organizacjami pozarzadowymi — miedzyna-
rodowymi (Amnesty International, World Wildlife Fund,
Greenpeace) i lokalnymi zajmujacymi sie edukacja, seniorami,
bezpieczenstwem cyfrowym, niepetnosprawnoscig i wielu
innymi tematami — wpisujemy sie z programem festiwalu
w kontekst najwazniejszych problemow wspdtczesnosci,
dajac jednoczesnie tym organizacjom mozliwos¢ ekspozycji
swojej dziatalnosci. Precyzyjne planowanie dziatania wszyst-
kich aktywnosci w tych obszarach jest co roku wyzwaniem
dla niewielkiego zespotu w Warszawie i naszych partneréw
w innych miastach. Festiwal w siedmiu miastach réwnocze-
$nie dla wielu jest nie do wyobrazenia i zrozumienia. No céz,
trzeba naprawde kocha¢ upowszechnianie kultury filmowe;j.

W ciagu 17 lat mégt Pan obserwowa¢ widzéw festiwalu.
Jak zmienito sie podejscie Polakéw do kina dokumen-
talnego?

Dzi$ film dokumentalny w kinach nikogo nie dziwi, nie jest
sensacja. Przestat by¢ niszowa propozycja, stat sie propozycja
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kinowa dla aspirujacych. Duza w tym nasza zastuga. Jesli raz
zobaczyto sie w kinie dobry film dokumentalny, to chce sie do
tego rodzaju emodji i przezy¢ estetycznych wracaé, bo rze-
czywistos¢ jest ciekawsza niz fikcja. Zmienia sie réwniez sam
film dokumentalny: coraz wieksza wartos¢ produkcji, wiekszy
rozmach i réznorodno$¢ stylow opowiadania historii staja sie
magnesem dla widzow.

Na podstawie wynikéw ostatniej edycji festiwalu, ktéra
zgromadzita ponad 166 tys. widzéw, mozna podejrzewac,
ze kino dokumentalne ma si¢ swietnie. Jak udato Wam sie
zbudowac¢ publicznosé dla tego — wydawatoby sie trud-
niejszego — gatunku filmowego?

Millennium Docs Against Gravity od pierwszej edycji jest festi-
walem nastawionym na satysfakcje publicznosci. Pamietajmy,
ze nie proponujemy hitéw Holywood czy arthouse’u rodem
z Cannes czy Wenegji. Nie proponujemy réwniez czerwonych
dywandw. Poprzez konsekwentne dziatania rok po rokuy,
taczenie oryginalnego programu filmowego z wydarze-
niami okofofestiwalowymi, szerokg wspotprace z mediami
i ponad 50 organizacjami pozarzgdowymi udato nam sie
stworzy¢ unikalng wartos¢ na polskiej scenie festiwalowej.
Warto pamietad tez, iz budzet naszego festiwalu jest kilku-
krotnie nizszy niz innych duzych festiwali w Polsce. Marze,
aby powstat system ewaluacji wynikéw festiwali filmowych.
Wtedy moglibysmy sie jeszcze bardziej rozwingé. Nigdy nie
podchodzitem do filmu dokumentalnego jako do gatunku
trudniejszego. Stawiatem raczej na jego wyjatkowosé¢, moz-
liwo$¢ wiekszego zaangazowania widza niz przy kinie fabu-
larnym, walory poznawcze, edukacyjne i budowanie empatii
do blizniego. Tym zyjgcym w naszym miescie, jak i tym zyja-
cym 10 tys. kilometréow stad. Do dziatéw kultury w mediach
pukamy na korcu. Nasze filmy sg na tyle wazne, poszerzajace
kompetencje obywatelskie i kulturalne, ze promuja je
,strony gtéwne” medidw. Historyczny rekord publicznosci na
festiwalu filmowym w Polsce — 166 tys. widzéw — to jak prze-
skoczenie skoczni [smiech]. Bedzie trudne do powtdrzenia.

W zesztym roku tuz po ogtoszeniu lockdownu ruszyta ini-
cjatywa Docs Against Isolation, a w grudniu wystartowata
catoroczna platforma vod.mdag.pl. Przeniesienie dziatan
do sieci byto naturalnym krokiem rozwijajacym Wasze
dziatania?

Myslelismy o hybrydowej wersji festiwalu juz od kilku lat.
Pandemia wymusita przyspieszenie prac w tym zakresie.
Kino pozostaje dla nas najwazniejszym, posiadajagcym swoista
magie miejscem spotkania ze sztuka filmowa i nie zamierzamy

ARTUR LIEBHART

z niego rezygnowacd. Wersja online festiwalu w 2020 roku od-
byta sie po zakonczeniu wersji kinowej i byta dostepna w ca-
tej Polsce. Tak samo bedzie w tym roku. Szanujemy tworcéw,
ktérzy poswiecili czesto kilka lat zycia na swéj film, i stawiamy
kino przed dostepnosciag w ustudze VoD. Catoroczny serwis
VoD pozwala nam utrzymaé kontakt z publicznoscia przez
caty rok, prowadzi¢ inicjatywy edukacyjne w wymiarze ogdl-
nopolskim dla szkot, nauczycieli i wyzszych uczelni. Nasz
serwis vod.mdag.pl jest rowniez miejscem, gdzie pojawiaja
sie filmy odpowiadajace na biezace wydarzenia, jest Zrodtem
wiedzy o $wiecie poprzez wartosciowy film dokumentalny.

Against Gravity — i jako festiwal, i dystrybutor — od wie-
lu lat jest beneficjantem programu Kreatywna Europa.
Co, Pana zdaniem, decyduje o wsparciu Waszych dziatan
z programu?

Nasz festiwal jest nieprzerwanie wspétfinansowany przez
Kreatywna Europe od 2008 roku. Stawianie sobie ambitnych
celow, kreatywnosé w dziataniu i wtasciwe raportowanie wy-
nikéw jest kluczem zdobycia wsparcia Kreatywnej Europy;,
ktéra stawia na rozwdj publicznosci filmoéow europejskich.
Logo Kreatywnej Europy jest znakiem jakosci festiwalu.
Od tego roku otwieramy réwniez wiekszy niz dotagd komponent
festiwalu dla branzy filmowej. Festiwale dokumentalne do
tej pory poza kilkoma wyjatkami w Europie (IDFA, CPH DOX,
Doc Barcelona, Dok Leipzig) byty albo imprezami dla branzy,
albo dla publicznosci. Chcemy rozwingé teraz wydarzenia
branzowe na najwyzszym poziomie i w kreatywny sposob.

Od lat jestescie partnerem w europejskich inicjatywach —
Against Gravity wspoétpracuje w ramach projektu DAFilms.
com, a takze wspétdziata z innymi europejskimi festiwa-
lami w ramach Doc Alliance. Prosze opowiedzie¢ o tych
inicjatywach. Jakie korzysci przynosi ta wspoétpraca
miedzynarodowa?

Millennium Docs Against Gravity jest wspotzatozycielem
inicjatywy Doc Alliance, zrzeszajacej siedem czotowych
festiwali filmow dokumentalnych w Europie juz od 2007 roku.
Wspodtpracujemy na rzecz wsparcia debiutantéw. Wspdlnie
wytaniamy najlepszy europejski debiut dokumentalny.
Pokazujemy filmy nominowane do nagrody Doc Alliance Film
na naszych festiwalach. DAFilms.com to zndw serwis VoD po-
$wiecony artystycznemu filmowi dokumentalnemu, ktéry
jest programowany przez siedem festiwali. Wspétpraca fe-
stiwali to drugi wymiar przysztosci festiwali filmowych.
Tu jest bardzo duzo do zrobienia i do wymyslenia. W tym je-
ste$my dobrzy!

Absolwent Uniwersytetu Warszawskiego z wyréznieniem, uhonorowany przez Prezydenta
RP Krzyzem Zastugi w 2012 roku, laureat Paszportu Polityki 2020, Cztowiek Roku w kulturze

Warszawy (Wdechy) 2009.

Zatozyciel i dyrektor festiwalu Millennium Docs Against Gravity oraz firmy dystrybucyjnej
Against Gravity. Festiwal nagrodzony przez Polski Instytut Sztuki Filmowej w 2009 roku
jako ,najwazniejsze wydarzenie filmowe w Polsce”, pozniej trzykrotnie do tej nagrody
nominowany. Against Gravity zostata trzykrotnie nagrodzona przez PISF jako dystrybutor
roku i dwukrotnie do tej nagrody nominowana.
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Jak zdobywad¢ wiedze i poznawac ludzi z branzy w trakcie pan-

demii koronawirusa? Z pomoca przychodza webinary i wyda-

rzenia online, wsréd ktorych znalazt sie wspotfinansowany

przez program Kreatywna Europa — MEDIA cykl Kino Dzieci

Industry Talks (Kids Kino Industry Talks, KKI Talks).

KKI Talks to najmtodsza inicjatywa Kino Dzieci Industry
(Kids Kino Industry), branzowej czesci Miedzynarodowego
Festiwalu Filmowego Kino Dzieci. — Poprzez Kids Kino
Industry Talks chcemy nawigzac staty kontakt z naszymi bran-
zowymi odbiorcami z Polski i zagranicy. Co miesigc zaprasza-
my ich do udziatu w bezptatnych webinarach prowadzonych
przez najwyzszej klasy ekspertow i poswieconych tematom
zwigzanym m.in. ze zmianami w produkgji i dystrybucji filmow
i seriali dla dzieci i mtodziezy — mowi Maciej Jakubczyk, dy-
rektor MFF Kino Dzieci.

Pierwsze webinary KKI Talks odbyty sie jako zapowiedz forum
koprodukcyjnego planowanego na wrzesien w Warszawie.
Dotyczyty one przysztosci branzy audiowizualnej dla dzieci
i skupione byty przede wszystkim na case studies i tym, jak
odnalez¢ sie w sytuacji, w ktorej sie znalezlismy — jak ja wy-
korzystaé, by stworzy¢ angazujace i innowacyjne progra-
my dla mtodej widowni (,Exploring the Change: Géteborg’s
Film Festival Nostradamus Report Meets Kids Kino
Industry”, ,New Formats in Kids TV”, ,Studio Presentation
— Upcoming Projects”, ,Curse or Blessing: Co-Production
in a Changed Environment”, ,A Quantum Leap — Game Tech
in Filmmaking”).

Gos¢mi KKI Talks byli tworey polsko-niemieckiej koprodukgji
»Misja Ulji Funk” (polskim producentem jest Shipsboy, pre-
miera w sekcji Generation na Berlinale 2021), nowych forma-
tow internetowych powstatych w czasie pierwszej fali pan-
demii koronawirusa, jak np. ,Talking Heads” czy ,Lockdown”,
a takze serialu HBO ,Mroczne materie”.

— Uktadajac program kolejnych KKl Talks, bierzemy pod uwa-
ge najnowsze tematy, trendy i potrzeby branzy, a w szcze-
golnosci potrzeby tworcéw i producentéw. Ich najwiekszym
wyzwaniem jest obecnie zwiekszenie swiadomosci swoich
tresci i dotarcie do odbiorcéw. Dlatego wiele naszych
spotkan w ramach KKI Talks jest zwigzanych z dystrybucja
— mowi Viola Gabrielli, programerka Kino Dzieci Industry.
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Podczas kolejnych KKI Talks o strategiach dystrybucyjnych,
podczas webinaru ,Coping with Uncertainty — Navigating Live-
-Action Children’s Film Releases Through the Pandemic” opowia-
dali producentka ,Tarapatéw 2” Agnieszka Dziedzic z Koi Studio
oraz Cezary Kruszewski i Karolina Makuch z Next Film, a takze
Dominiks Jarmakovics, totewski producent filmu ,Christmas
in a Jungle” ze Studia Locomotive. Temat zmiany zachowarn
dzieci i rodzin oraz sposobéw spedzania wolnego czasu i kon-
sumpgji tresci audiowizualnych poruszony zostat podczas spo-
tkania ,The New Normal: Kids Media Behaviours That Are Here
to Stay”, a problem braku réznorodno$ci oméwiono w trakcie
spotkania ,Beyond Stereotypes — Creating Diverse Stories for
a Young Audience”. Kolejne webinary poswiecone byty platfor-
mom streamingowym i wirtualnym kinom (,Unravel Streamers
— What Producers Need to Know”, ,Digital Transformation
in Distribution — Virtual Cinemas and Parallel Windows”).

W grudniu w ramach wspodtpracy Kino Dzieci Industry
z Festiwalem Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni od-
byty sie dwa webinary KKI Talks poswiecone koprodukgji
z Chinami i taczeniu kina artystycznego z produkgcjg filmow
artystycznych oraz masterclass Philipa LaZebnika o pisa-
niu scenariuszy filméw dla mtodego widza. Petna lista wraz
z opisami poszczegdlnych spotkan znajduje sie na stronie
www.kidskinoindustry.pl.

— KKI Talks powstaty, by inspirowaé, oraz informowa¢ o tym,
co sie dzieje w branzy, ale takze po to, by utatwi¢ wymiane
doswiadczen i networking. Pragniemy zbudowaé spotecz-
no$¢ zrzeszajaca profesjonalistow z branzy, miejsce, gdzie
beda mogli zdoby¢ dodatkowa wiedze i zainspirowac sie naj-
lepszymi praktykami ze $wiata filmu dla dzieci - podsumowa-
ta Katarzyna Janiak, project manager z Kino Dzieci Industry.

Do udziatu w webinarach organizatorzy zapraszajg produ-
centdw, scenarzystow, rezyserdw, dystrybutordw, agentéw
sprzedazy, nadawcow, przedstawicieli funduszy filmowych
z catego $wiata i wszystkich zainteresowanych.

Co przed nami? Kolejny KKI Talk juz w kwietniu. Aby wzigc
w nim udziat, wystarczy sie zarejestrowad na stronie
www.kidskinoindustry.pl/webinar-registration. Webinary
odbywaja sie na zywo, ale zarejestrowani uczestnicy otrzy-
maja link do nagrania.
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