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Szanowni Panstwo,
dobiega konca 2020 rok, peten trudnosci i niepewnosci, ale rownoczesnie nowych

partnerstw i poszukiwan innowacyjnych rozwigzan. Koniec roku to rowniez czas zmian
w programie Kreatywna Europa, ktérego siedmioletnia edycja na lata 2014-2020
dobiega konca. Nowa edycje programu na lata 2021-2027 widac juz na horyzoncie,
bedziemy jg Parstwu przybliza¢ w nadchodzgcym kwartale.

Na tamach tego numeru Magazynu podsumowujemy dla Parstwa szereg wydarzen or-
ganizowanych i wspétorganizowanych przez Creative Europe Desk Polska w ubiegtych

miesigcach. Wszystkie z nich odbyty sie w rzeczywistosci wirtualnej, zgromadzity

mimo to duze grono odbiorcow, a zaproszeni eksperci poruszyli liczne wazne kwestie

dotyczace sektora kultury i kreatywnego, w tym audiowizualnego. Podczas tych
spotkan opowiadalismy Panstwu o CSR i crowdfundingu w projektach kulturalnych

i spotecznych, dyskutowalismy nad stanem i nowymi tendencjami na rynku platform

VoD oraz kondycja kultury w czasach pandemii.

O wadze wspotpracy miedzynarodowej oraz pierwiastkach wspolnych dla catej
Europy w realizowanych projektach opowiadajag nam w tym numerze Fabian Cieslik,
redaktor naczelny gdanskiego wydawnictwa Marpress, oraz Maria Blicharska,

producentka filmowa, wspotzatozycielka firmy Donten & Lacroix Films.
Na kolejnych stronach publikacji znajdg Panstwo réwniez informacje o wyjatkowym

szkoleniu dla twércow filmowych realizowanym przez Szkote i Studio Wajdy — EKRAN+,
nowej platformie edukacji filmowej European Film Factory, nowinkach w programie
mobilnosci artystow i pracownikow sektora kultury i-Portunus oraz metamorfozie
nagrody filmowej Parlamentu Europejskiego LUX. Przedstawiamy rowniez nomino-
wanych do Music Moves Europe Talent Awards oraz nagrodzonych Europa Nostra
— najwazniejszym europejskim wyrdznieniem w obszarze dziedzictwa kulturowego,
ktére w tym roku przyznane zostato az dwoém projektom wspotrealizowanym przez

polskie instytucje.

Zyczymy Panstwu duzo zdrowia i optymizmu w nadchodzacym roku.
Zespot Creative Europe Desk Polska
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Miasto Chemnitz zostato wybrane na Europejska Stolice Kultury 2025. W wyscigu o ten tytut pokonato siedem innych nie-
mieckich miast: Drezno, Gere, Hanower, Hildesheim, Magdeburg, Norymberge oraz Zytawe. W potowie grudnia tego roku
do Chemnitz dotaczy jedno ze stowenskich miast, ktdre w 2025 roku réwniez petni¢ bedzie honory ESK. Zwyciezca zostanie
wytoniony sposrod czterech miast kandydujacych: Lublany, Novej Goricy, Piranu oraz Ptuja.

W najblizszych latach nosi¢ tytut i petnié funkcje Europejskiej

Stolicy Kultury beda:

« 2021: Timisoara (Rumunia), Elefsina (Grecja) i Nowy Sad
(Serbia)

+ 2022: Esch (Luksemburg) i Kowno (Litwa)

+ 2023: Veszprém (Wegry)

+ 2024: Tartu (Estonia), Bad Ischl (Austria) i Boda (Norwegia).

Program Europejskiej Stolicy Kultury ma na celu promowanie
bogactwa i réznorodnosci kultur oraz wzmocnienie u obywa-

teli poczucia przynaleznosci do wspdlnego, europejskiego
obszaru kulturowego. Tytut jest szansg na promocje miast
i regionow, zaprezentowanie ich wktadu kulturalnego i arty-
stycznego w europejska kulture i sztuke, jak réwniez wptywu
kultury i sztuki na ich rozwdj; przyciggniecie miedzynarodo-
wej publicznosci i turystow, a takze aktualizacje strategii roz-
woju poprzez dziatalnos¢ kulturalng. Wybor danego miasta na
Europejska Stolice Kultury ma dtugofalowy i wielowymiarowy
wptyw nie tylko na kulture, lecz réwniez na sytuacje spoteczng
i gospodarczg zaréwno samego miasta, jak i catego regionu.

Nominowani do Music Moves
Europe Talent Awards

Music Moves Europe Talent Awards (d. European Border
Breakers Award) to nagroda przyznawana wschodzacym
europejskim artystom tworzacym muzyke popularng i wspot-
czesng. Wyrdznienie ma wesprzed ich kariery, zwiekszy¢ roz-
poznawalnos$¢ i umozliwi¢ dotarcie do szerszej publicznosci.
Wsréd laureatow i laureatek tej nagrody sa tak znani i rozpo-
znawalni dzi$ artysci jak Adele, Mariza, Katie Melua, Lykke Li,
Agnes Obel, Mumford & Sons, Emeli Sandé, Kodaline, Alvaro
Soler oraz Dua Lipa!

Do nagrody Music Moves Europe Talent Awards 2021
nominowani zostali: Alyona Alyona (Ukraina), Bratfi (Czechy),
Calby (Dania), Crystal Murray (Francja), Inhaler (Irlandia), Julia
Bardo (Wiochy), Lina_ Ralil Refree (Portugalia), Lous and The
Yakuza (Belgia), Melenas (Hiszpania), Mero (Niemcy), My Ugly
Clementine (Austria), NEA (Szwecja), Rimon (Holandia), Sassy
009 (Norwegia), Squid (Wielka Brytania) oraz Vilda (Finlandia).
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OF TODAY &
TOMORROW

Jury wybierze o$miu najlepszych twércéw i wykonawcow,
ponadto jeden z nich zostanie uhonorowany nagroda pu-
blicznosci — na ulubionego artyste mozna gtosowac¢ do
7 stycznia 2021 roku. Zwyciezcow poznamy 15 stycznia 2021
roku podczas ceremonii wreczenia nagréd na festiwalu
Eurosonic Noorderslag.

Nagroda jest organizowana ze wsparciem programu
Kreatywna Europa komponent Kultura.



Najwazniejsza europejska nagroda w obszarze dziedzictwa
za rok 2020 dla projektow , Tramontana Network IlI” oraz
»Auschwitz. Nie tak dawno. Nie tak daleko”

10 listopada 2020 roku podczas wirtualnej ceremonii wre-
czenia nagrod Europa Nostra przedstawiciele Komisji
Europejskiej oraz Europa Nostra, europejskiej federacji
stowarzyszen na rzecz ochrony dziedzictwa kulturowego
i przyrodniczego Europy, ogtosili trzech laureatow grand prix
oraz nagrody publicznosci, wytonionych sposrod 21 finalistéw
tegorocznej edycji Europa Nostra Awards. To najbardziej
prestizowe europejskie wyrdznienia w obszarze dziedzictwa
kulturowego.

Wsrdd laureatdéw znalazty sie dwa projekty wspdtprzygoto-

wane i wspotrealizowane przez polskie podmioty:

- sie¢ ,Tramontana Network IlI” (Polska, Francja, Wtochy,
Portugalia i Hiszpania) badajgca materialne i niematerialne
dziedzictwo regiondw goérskich w Europie — projekt reali-
zowany ze wsparciem programu Kreatywna Europa

+ wystawa ,Auschwitz. Nie tak dawno. Nie tak daleko” (Polska,
Hiszpania), powstata z okazji 75. rocznicy wyzwolenia
najwiekszego nazistowskiego obozu koncentracyjnego.

Trzecim laureatem nagrody gtownej jest projekt wzorcowej

konserwacji bazyliki Santa Maria di Collemaggio w miejsco-

wosci LAquila (Wtochy), powaznie zniszczonej w wyniku trze-
sienia ziemi w2009 roku.

Laureaci grand prix, wytonieni przez niezalezne jury eksperc-
kie oraz zarzad Europa Nostra, otrzymajg nagrody w wysoko-
$c¢i10 000 euro.

Uzasadniajagc wybdr projektu ,Tramontana Network 111"
na laureata tegorocznej grand prix w kategorii ,Badania”,
zarzad Europa Nostra podkreslit: ,Wiejskie spotecznosci
gorskie w catej Europie majg niezwykle bogate i réznorod-
ne dziedzictwo kulturowe, zaréwno materialne, jak i niema-
terialne. Transgraniczny i oparty na wspdtpracy charakter
sieci »Tramontana lll« jest znaczacym przyktadem wykorzy-
stania badan naukowych jako sposobu, by zapewnié spo-
tecznosciom narzedzia niezbedne do ochrony i promogiji ich
dziedzictwa”.

Luis Costa, koordynator w organizacji Binaural Nodar, ktéra
jest partnerem projektu, potwierdzit: ,Nagroda pomogta
nam uswiadomi¢ sobie, ze mate, oddolne organizacje zaj-
mujace sie wiejskim dziedzictwem kulturowym i wspotpra-
cujace na skale europejska mogg przynosi¢ istotne, rézno-
rodne i znaczace wyniki. Nagroda jest réwniez hotdem dla

europejskich spotecznosci wiejskich i ich pamieci, pokazujac,
ze kraje europejskie nadal majg gteboki materialny i symbo-
liczny zwigzek ze swoimi obszarami wiejskimi. Ponadto nagro-
da podkresla znaczenie archiwizacji cyfrowej jako narzedzia
zwiekszajacego nasza znajomos¢ tkanki spotecznej Europy”.

Uzasadniajagc wybdr projektu ,Auschwitz. Nie tak dawno.
Nie tak daleko” w kategorii ,Edukacja, szkolenia i podnosze-
nie $wiadomosci”, zarzad Europa Nostra stwierdzit: ,Europa
zmaga sie z niepokojgcym i niedopuszczalnym wzrostem
nacjonalizmu, ksenofobii, antysemityzmu, rasizmu i mowy
nienawisci. Wystawy takie jak »Auschwitz. Nie tak dawno.
Nie tak daleko« — oparte na starannych badaniach i wspét-
pracy europejskiej — s wazne, poniewaz podnoszg swiado-
mos¢ i sprawiajg, ze wnioski z naszej wspdlnej przesztosci
stajg sie bardziej namacalne, oferujac faktyczne i jasne do-
wody tego, co moze sie wydarzy¢, gdy tolerowane sg rézne
formy ekstremizmu”.

Luis Ferreiro, dyrektor firmy Musealia wspdtorganizujgcej na-
grodzong wystawe podkreslit: ,Nagroda jest przede wszyst-
kim waznym hotdem dla wszystkich ofiar. Przypomina nam,
Ze historia Auschwitz jest czescig naszego wspolnego dzie-
dzictwa kulturowego. Wystawe odwiedzity setki tysiecy
widzdw, z ktérych wielu to uczniowie i studenci. To bardzo
budujace, ze tak wiele oséb na réznych kontynentach jest
gotowych zmierzyc sie z tak gteboko problematyczng czescia
naszej historii. Wskazuje to na nasza wspolng odpowiedzial-
nos¢ za to, by pamietad o przesztosci, ale takze krytycznie
przygladac sie naszej terazniejszosci”.

Nagroda publicznosci uhonorowano projekt z zakresu edu-
kacji, szkolen i podnoszenia swiadomosci — ,The Ambulance
for Monuments” z Rumunii, ktéry przyczynit sie do ochrony
kilkuset zabytkowych budynkdw w kraju poprzez rozbudowa-
ng sie¢ organizacji zajmujacych sie dziedzictwem. Projekt ten
otrzymat najwieksza liczbe gtoséw, oddanych w ankiecie inter-
netowej z udziatem ponad 12 tysiecy obywateli z catej Europy.

Nagrody Dziedzictwa Europejskiego Europa Nostra wreczane
s przez Komisje Europejska od 2002 roku. Program od same-
go poczatku jego istnienia prowadzi Europa Nostra — euro-
pejski gtos spoteczenstwa obywatelskiego zaangazowanego
w dziedzictwo kulturowe. Wyrdznienia przyznawane sg ze
wsparciem programu Kreatywna Europa.
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Laureaci Young Talent
Architecture Awards 2020

W Swiatowy Dzier Architektury poznali$my zwyciezcdw Young Talent Architecture Awards — nagréd dla najlepszych
mtodych architektéw. Inicjatywa realizowana jest przez Fundacje im. Mies van der Rohego, Europejskie Stowarzyszenie
na rzecz Edukacji Architektonicznej, Rade Architektow Europy, World Architects i wenecka organizacje European
Cultural Centre, przy wsparciu programu Kreatywna Europa. Jej celem jest wsparcie utalentowanych mtodych absol-
wentéw — architektéw, architektéw krajobrazu, urbanistow, ktorzy w przysztosci bedg odpowiedzialni za ksztattowa-
nie naszego otoczenia.

Do konkursu zgtoszono 382 projekty z 36 krajow. Zaproszono szkoty z Brazylii, Chile i Meksyku. Po raz pierwszy gtéwnej
rywalizacji towarzyszyta edycja dla wschodzacych architektéw z Azji, w ktérej braty udziat szkoty z Chin, Indii, Japonii
i Korei Potudniowej. Do walki o nagrode w czesci azjatyckiej zgtoszono 139 dyplomow z 61 szkot.

Nagrody YTAA 2020 otrzymali: Alvaro Alcazar Del Aquila, Eduard Llargués, Roser Garcia, Sergio Sangalli, Politechnika
Katalonska — Barcelona Tech (Hiszpania) za projekt ,Oasi”, Willem Hubrechts, Uniwersytet w Leuven (Belgia) za projekt
,Off the grid”, Monika Marinova, London Metropolitan University (Wielka Brytania) za projekt , Stage for the City” oraz
Pia Montero, Maria Jesus Molina, Antonia Ossa, Uniwersytet w Talce (Chile) za projekt , Three places to inhabit the mo-
untain range in the Maule region”.

Laureatami nagrody dla mtodych architektéw w ramach edycji azjatyckiej zostali: JiSoo Kim, Uniwersytet Hanyang
(Korea Potudniowa) za projekt ,Yulgok street”, Peiquan Ma, Yuan Liu, Jing Cheng, Yuxuan Liang, Zi‘ang Li, Uniwersytet
Tianjin (Chiny) za projekt ,The Wall” oraz Shreeni Benjamin, Uniwersytet CEPT (Indie) za projekt ,Mending the gap:
Landscape conservation for the island of Aliabet”.




Nowy Bauhaus:
Potrzebujemy
zrownowazonego
projektowania

16 wrzesnia br. Ursula von der Leyen, przewodniczgca Komisji
Europejskiej, wezwata do utworzenia nowego Bauhausu —
ruchu na rzecz zrbwnowazonego projektowania, uwzglednia-
jacego wiedze naukows, technologie, kulture i sztuke, przyja-
znego dla srodowiska, dostosowanego do lokalnych potrzeb.
Nowe projektowanie miatoby realizowa¢ cele Europejskiego
Zielonego tadu, przyczyniac sie do osiggniecia przez Europe
neutralnosci klimatycznej maksymalnie do 2050 roku oraz
opiera¢ sie na gospodarce o obiegu zamknietym, produku-
jacej minimum odpaddw, przeciwdziatajgcej degradacji réz-

33rd EUROPEAN
FILM AL1/ARDS
2020

%

Rozdanie Europejskich
Nagréd Filmowych 2020
odbedzie sie online

Tak jak wiele innych imprez i festiwali filmowych, tak i ceremo-
nia rozdania Europejskich Nagréd Filmowych w tym roku mu-
siata przenies¢ sie do rzeczywistosci wirtualnej. Zaplanowana
na 12 grudnia w Reykjaviku uroczystos¢ odbedzie sie tego
samego dnia na platformie cyfrowej, bez udziatu publicz-
nosci. Transmisja bedzie nadawana z siedziby Europejskiej
Akademii Filmowej — Berlina.

Co wiecej, organizatorzy przygotowali cykl spotkan na zywo
,The EFAs at Eight”, poswiecony nominowanym i zwyciezcom
tegorocznych Europejskich Nagrod Filmowych. Spotkania

* X S

A New
European

-

-
Bauhaus

RS2

norodnosci biologicznej. Nowy Bauhaus miatby zaangazowac
architektow, inzynierdw, projektantéw, artystéw, naukow-
cow, przedsiebiorcdw w poszukiwanie m.in. nowych form
architektury i nowych technik budowania, wykorzystujacych
naturalne materiaty i inteligentne technologie, efektywnych
energetycznie. Zrobwnowazone projektowanie w ramach no-
wego Bauhausu miatoby przyczynic sie nie tylko do tworzenia
przyjaznych do zycia przestrzeni, ale przede wszystkim do
zatrzymania czy ograniczenia zmian klimatu i, co za tym idzie,
katastrofy ekologiczne;j.

rozpoczng sie 8 grudnia od dyskusji na temat przysztosci
produkgji filmowej po pandemii COVID-19 i odbywac sie beda
codziennie az do wieczoru gali.

ROwnoczesnie ogtoszono, ze ceremonia wroci do Reykjaviku
w 2022 roku. Stolica Islandii ugosci wowczas 35. gale wre-
czenia Europejskich Nagréd Filmowych. Zgodnie ze swoim
zwyktym rytmem przysztoroczna, 34. edycja odbedzie sie
w Berlinie.

Liste nominowanych i nagrodzonych tytutéw mozna znalez¢
na stronie www.europeanfilmawards.eu.
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The European Audience Film Award

by the European Parliament and the European Film Academy
in partnership with the European Commission and Europa Cinemas

Nagroda LUX przechodzi metamorfoze

Nagroda filmowa Parlamentu Europejskiego zmienia formute. Wprowadzone zmiany w prze-
biegu oraz harmonogramie typowania i przyznawania wyroznienia majg przyczynic¢ sie
do jeszcze wiekszej promogji europejskich produkgcji wsrod europejskiej widowni.

Ustanowiona 13 lat temu nagroda LUX niemal kompletnie
zmienia swdj wizerunek — od tegorocznej edycji wprowadzo-
no bowiem nowy system gtosowania, nowy kalendarz, a na-
wet nowy branding i wyglad. Odnowiona nagroda taczy tez
sity z Europejska Akademia Filmowa, aby dotrze¢ do szerszej
publicznosci. Od teraz réwniez widzowie bedg bezposrednio
zaangazowani w wybér zwyciezcow.

Aby zaznaczy¢ te zasadnicza zmiane, wyrdznienie Parlamentu
Europejskiego otrzymuje nowa nazwe: LUX European
Audience Film Award (Nagroda Filmowa Europejskiej
Publicznosci LUX).

W tym roku, ze wzgledu na trwajaca pandemie i jej wptyw
na branze filmows, o wyréznienie w finale ubiegad sie beda
tak jak do tej pory tylko trzy filmy. Jednak w kolejnych edy-
cjach liczba ta zostanie zwiekszona do pieciu. | te pied tytutow
otrzyma napisy w 24 jezykach urzedowych Unii Europejskie;.

Jak teraz wyglada harmonogram nagrody LUX? Jesienig
komisja selekcyjna ztozona z profesjonalistow branzy fil-
mowej wybierze pie¢ (badz trzy, tak jak w tym roku) tytuty,
ktére otrzymajg napisy i wezmga udziat w dalszej konkurengji.
W grudniu w ramach ceremonii wreczenia Europejskich
Nagrod Filmowych nominowane tytuty zostang oficjalnie
ogtoszone. W kolejnych miesigcach, az do kwietnia, wybrane
produkcje dostepne beda na pokazach kinowych oraz on-
line w catej Europie. Gtosowanie odbywad sie bedzie online,
awaga gtoséw bedzie podzielona réwno w potowie — 50% po
stronie publicznosci, 50% po stronie postéw do Parlamentu
Europejskiego. Ceremonia wreczenia nagrody odbywad sie
bedzie teraz w kwietniu. Zwyciezce trwajacej edycji poznamy
28 kwietnia 2021 roku.

Co pozostaje bez zmian? Podczas nominacji europejskich
produkcji do nagrody LUX zawsze na uwadze miano filmy,
ktore nie bojg angazowacd sie w aktualne kwestie politycz-
ne czy spoteczne, a takze zachecajg do debaty na temat
europejskich wartosci. To podejscie sie nie zmieni. Jednym
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LUX - the European Audience Film Award

How the audience and MEPs choose the winner'

i

m—

DECEMBER
Nominated films announced
at the European Film Awards

AUTUMN
Selection panel composed of cinema
professionals decides on the nominated films

y
*

DECEMBER - APRIL
Watch and vote
In cinemas and online
Films subtitled in 24 offidal EU languages

and debates across Europe

APRIL MAY
Winner announced Europe Day winner screenings
ony in th The winning film is adapted for
the visually and hearing impaired

z gtéwnych celoéw konkursu nadal bedzie wspieranie dys-
trybucji filmoéw europejskich i zapewnienie dostepu do nich
szerokiej publicznosci poprzez dodanie napiséw do konkur-
sowych tytutéw oraz organizowanie bezptatnych pokazéw.

Partnerami LUX — European Audience Film Award, obok
Parlamentu Europejskiego i Europejskiej Akademii Filmowej,
s3 Komisja Europejska i sie¢ kin Europa Cinemas.

Nowa formute nagrody ogtosita we wrzedniu Sabine
Verheyen, przewodniczaca Komisji Kultury Parlamentu
Europejskiego podczas 77. Miedzynarodowego Festiwalu
Filmowego w Wenedji.



Portunus

Supporting Creative Mobility

Pilotazowy program mobilnosci
artystow i pracownikow sektora
kultury i-Portunus powraca!

i-Portunus to pilotazowy program mobilnosci tworcow i profesjonalistéw sektora kultury
realizowany w ramach programu Kreatywna Europa 2014-2020. Pierwsza edycja pilotazu
potwierdzita ogromne zapotrzebowanie na tego rodzaju program wsparcia mobilnosci
tworcow i pracownikéw sektora kultury: rozpatrzono ponad dwa i pét tysigca wnioskow
o dofinansowanie mobilnosci od ponad trzech tysiecy indywidualnych artystow i pracowni-

kow sektora kultury.

W tym roku program powraca z opoznieniem ze wzgledu na
pandemie COVID-19 — poczatkowo uruchomienie drugiej
edycji pilotazu planowane byto na wiosne 2020 roku, stato sie
to jednak niemozliwe ze wzgledu na rozwéj pandemii i wpro-
wadzony lockdown. Ponowne otwarcie programu i-Portunus
planowane jest na koniec tego roku.

W ramach drugiej edycji pilotazu w okresie od konca
2020 roku do lutego 2021 roku majg zostad otwarte trzy na-
bory projektéw miedzynarodowych mobilnosci artystéw
i profesjonalistow sektora kultury z i w ramach krajow uczest-
niczacych w programie Kreatywna Europa. Operatorzy dofi-
nansowania — Goethe-Institut, Institut Francais oraz funda-
cja Izolyatsia — planujg ogtoszenie konkursow dla tworcéw
i pracownikow sektora kultury z nastepujacych dziedzin:
+ muzyka

- przektady literackie/sektor wydawniczy

- architektura

+ dziedzictwo kulturowe.

Kazdy z konkursow ma by¢ otwarty przez dwa miesigce.
Whnioskodawcy moga spodziewac sie wynikéw oceny pro-
jektow miesigc po zamknieciu terminu sktadania wnioskow.
Mobilnosci stacjonarne, jak réwniez — w zaleznosci od
rozwoju pandemii COVID-19 — wirtualne badz mieszane,
beda mogty rozpoczynac sie do grudnia 2021 roku.

Terminy ogtoszenia naboréw projektéw moga ulec zmianie
w zaleznosci od sytuacji epidemicznej oraz mozliwych obo-
strzen w podrézach miedzynarodowych.

Szczegdty konkurséw projektéw, a takze zasady dotycza-
ce sktadania wnioskéw oraz samych projektéw mobilnosci
zostang opublikowane na stronie internetowej programu
i-Portunus: www.i-portunus.eu.

Ponadto na poczatku 2021 roku w ramach programu
i-Portunus ma zosta¢ uruchomiona trzecia faza pilotazu —
nabor projektéw mobilnosci artystow i pracownikdw sektora
kultury opartych na sieci instytucji goszczacych. Szczegdty
tego naboru nie s3 znane w chwili zamykania tego numeru
»Magazynu Creative Europe Desk Polska”.
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22 wrzesnia 2020 roku Creative Europe Desk Polska wraz
z Punktem Kontaktowym programu ,Europa dla obywateli”
zorganizowato webinarium ,CSR w projektach kulturalnych
i spotecznych”. Wydarzenie skierowane byto do przedsta-
wicieli organizacji pozarzadowych, jednostek samorzadu
terytorialnego, instytucji kultury oraz matych i $rednich
przedsiebiorstw z sektoréw kultury i kreatywnego. Jego
celem byto wprowadzenie uczestnikow w zagadnienia zwia-
zane ze spoteczna odpowiedzialnoscia biznesu w obszarze
kultury i dziatan prospotecznych oraz zainspirowanie ich do
poszukiwania nowych form wspdtpracy miedzysektorowej
- réwniez w kontekscie realizacji projektow w ramach pro-
gramow Kreatywna Europa oraz ,Europa dla obywateli”.

Moderatorka spotkania, w tym dyskusji panelowej, byta
Monika Bebnowska, ekspertka public relations, wspotpracu-
jaca od wielu lat z klientami biznesowymi oraz organizacja-
mi pozarzadowymi przy tworzeniu i opracowaniu kampanii
z zakresu zrownowazonego rozwoju i spotecznej odpowie-
dzialnosci biznesu.

Webinarium otworzyty krotkie prezentacje obu programoéw
grantowych — Kreatywnej Europy oraz ,Europy dla oby-
wateli”, zawierajgce najwazniejsze informacje na ich temat,
w tym o komponencie Kultura. Nastepnie w zagadnienia
zwigzane ze spoteczna odpowiedzialnoscig biznesu wpro-
wadzit uczestnikdw Marcin Grzybek z firmy Go Responsible,
ekspert w tej dziedzinie, przez wiele lat zwigzany z Forum
Odpowiedzialnego Biznesu.

Marcin Grzybek przedstawit rézne definicje spotecznej od-
powiedzialnosci biznesu — jak byta ona definiowana dawniej,
a jak dzis, tendencje, ktdre wystepuja w Polsce i na Swiecie,
a takze modele wspotpracy oraz korzysci z niej ptynace.
Najwazniejszym standardem dotyczacym spotecznej od-
powiedzialnosci jest norma I1SO 26000 okreslajaca, na ja-
kie obszary swojej dziatalnosci przedsiebiorstwa powinny
zwracac uwage, jesli chca postepowac zgodnie z zasadami
CSR. Dziatania CSR powinny by¢ okreslone w strategii przed-
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siebiorstwa i wpisane w kodeks etyczny danej firmy. Celem
powinno by¢ budowanie dtugoterminowej strategii zaanga-
zowania spotecznego, opartej na partnerstwie z wybranymi
organizacjami, zawigzywanym, aby rozwigzywac okreslone
problemy, uznane przez firme za istotne.

Drugg czes¢ spotkania stanowita dyskusja panelowa z udzia-
tem dr Katarzyny Kopec (Instytut Kultury, Uniwersytet
Jagiellonski, uniwersytet Hochschule Zittau/Gorlitz), 1zabeli
Dembickiej-Starskiej (Stowarzyszenie Klon/Jawor), Moniki
Kulik (Orange Polska, Forum Odpowiedzialnego Biznesu),
Matgorzaty tawrowskiej von Thadden (Muzeum Sztuki
Nowoczesnej w Warszawie) oraz Bartosza Bliuja-Stodulskiego
(Laboratorium EE). Podczas rozmowy zostaty poruszone
m.in. kwestie zwigzane z poszukiwaniem partneréw bizne-
sowych, warunkéw podijecia wspdtpracy w obszarze CSR,
budowania relacji z partnerami i odbiorcami dziatan oraz
budowania strategii wspotpracy.

Monika Kulik podkreslata, jak istotne jest uwzglednienie przy
planowaniu projektu specyfiki instytucji, a takze zaintere-
sowan i potrzeb spotecznosci lokalnej. Izabela Dembicka-
-Starska réwniez zwracata uwage na potrzebe analizy potrzeb
spotecznosci, a takze celowosci dziatania i zasobdw organi-
zacji. Mowa byta tez o wyzwaniach wspotpracy miedzysekto-
rowej — koniecznosci okreslenia wspolnych celdw, korzysci
i jezyka. Bartosz Bliuj-Stodulski przyblizyt stuchaczom mozli-
wosci i korzysci wynikajace ze wspotpracy organizagji z firma-
mi IT, otwierania sie na ,myslenie biznesowe” oraz korzysta-
nia z narzedzi cyfrowych. Przyktady sukcesow w dziataniach
CSR-owych przytoczyta Matgorzata tawrowska von Thadden,
opowiadajgc m.in. o wieloletniej wspotpracy Muzeum Sztuki
Nowoczesnej z Towarzystwem Ergo Hestia. Katarzyna Kopeé
podkreslata, iz pole rozwoju dziatan CSR w kulturze jest
ogromne — przedsiebiorstwa stosujg réznorodne podejscia
do prowadzenia dziatar spotecznie odpowiedzialnych i w tym
obszarze sytuuja rowniez swoje zaangazowanie na rzecz kul-
tury, np. poprzez projekty infrastrukturalne majace na celu re-
nowacje obiektéw kulturalnych czy wolontariat pracowniczy.
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24 wrze$nia 2020 roku odbyto sie webinarium ,Crowdfunding
w projektach kulturalnych i spotecznych”, ktérego orga-
nizatorami byli Creative Europe Desk Polska oraz Punkt
Kontaktowy programu ,Europa dla obywateli”. Do udziatu
w wydarzeniu zaproszeni zostali przedstawicieli organizacji
pozarzadowych, jednostek samorzadu terytorialnego, insty-
tucji kultury oraz matych i srednich przedsiebiorstw z sekto-
réw kultury i kreatywnego.

Moderatorka spotkania, w tym dyskusji panelowej, byta
Aleksandra Janus — antropolozka, badaczka, cztonkini zarza-
du Centrum Cyfrowego i kierowniczka Pracowni Otwierania
Kultury.

Webinarium otworzyty krétkie prezentacje obu programéw
grantowych — Kreatywnej Europy oraz ,Europy dla obywateli”,
zawierajgce najwazniejsze informacje na ich temat, w tym
o komponencie Kultura. Nastepnie gtos zabrata Weronika
Zawadzka, specjalistka ds. crowdfundingu, ktéra na co dzien
wspétpracuje z wieloma platformami umozliwiajgcymi zbior-
ki publiczne (PolakPotrafi.pl, Wspieram.to, Pomagam.pl
i We The Crowd), fundacjami oraz stowarzyszeniami przy
kampaniach zwigzanych z kultura i budowaniem spotecznosci
finansujacej dziatania.

Weronika Zawadzka wprowadzita uczestnikéw w zagadnie-
nie crowdfundingu i rodzajow finansowania spotecznoscio-
wego, wskazata takze rézne rodzaje platform i podkreslata,
jak wazne jest dobre przemyslenie i opracowanie kampanii
crowdfundingowej. Zwracata uwage na konieczno$¢ zdefi-
niowania celu projektu, budowania jego publicznosci i zara-
zem spotecznosci finansujacej, zaangazowanej w przedsie-
wziecie. — Crowdfunding jest rewolucjg, nie musi sie miesci¢
w jakichs ramach — podkreslata Weronika Zawadzka w trak-
cie swojego wystapienia. — Wazna jest spotecznos¢, bo to
ona stanowi grupe docelowa kampanii crowdfundingowych.

W drugiej czesci spotkania odbyta sie dyskusja panelowa
z udziatem dr Karoliny Bieniek (Fundacja Art Transparent),

dr  Aleksandry  Nocor  (Uniwersytet  Ekonomiczny
w Katowicach), Marcina Galickiego (Wspieram.to) oraz
Mateusza Gérskiego (Patronite.pl).

Aleksandra Nocon przeanalizowata modele finansowania
spotecznosciowego — crowdfunding oparty na nagrodach,
w modelu dotacji (charytatywny) oraz udziatowy i dtuzny.
Zaznaczyta, ze maja one charakter finansowania alterna-
tywnego wobec innych, bardziej tradycyjnych instrumen-
tow dostepnych na rynku. Marcin Galicki (Wspieram.to)
oraz Mateusz Gorski (Patronite.pl), po zaprezentowaniu
przyktadow dziatan w ramach portali, ktorych sg tworcami,
moéwili przede wszystkim o roli i budowaniu spotecznosci
w finansowaniu projektéw i przedsiewziec. Zachecali réw-
niez wszystkie zainteresowane crowdfundingiem organi-
zacje do kontaktowania sie z osobami tworzacymi portale
takie jak ich, w celu uzyskania porad i pomocy dotyczacej
projektu, ktéry ma by¢ finansowany spoteczno$ciowo oraz
opracowania kampanii crowdfundingowej, a takze do po-
szukiwania informacji i wskazéwek na stronie Akademii
Crowdfundingu. Karolina Bieniek przyblizyta kulisy projektu
,Ksigzki dla Gwinei” opartego na finansowaniu spoteczno-
Sciowym. Podkreslata koniecznos¢ doktadnego przygoto-
wania dziatania: zdefiniowania celéw i metod, okreslenia
zasobdéw i mozliwosci organizacyjnych danej instytucji,
strategii budowania trwatej relacji z odbiorcami oraz planu
dziatan promocyjno-informacyjnych.

Zachecamy do poszukiwania zrodta finansowania dziatan
kulturalnych i spotecznych w postaci finansowania spotecz-
nosciowego. Ten sposdb pozyskiwania Srodkow przynosi
o wiele wiecej korzysci niz tylko zagwarantowanie realizacji
dziatania poprzez $rodki pieniezne: pozwala jednoczesnie na
poszerzenie kregu odbiorcéw oferty, budowanie zaangazo-
wanej publicznosci oraz pozyskanie dodatkowych srodkéw
na finansowanie nowych inicjatyw. Ponadto crowdfunding
moze pomdc pozyskad czy uzupetni¢ fundusze na potrze-
by wktadu wtasnego w projektach realizowanych w ramach
programéw Kreatywna Europa oraz ,Europa dla obywateli”.
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Podsumowanie 11. edyc;ji
Studia Nowe Horyzonty+

Tegoroczna, jedenasta juz edycja Studia Nowe Horyzonty+
odbyta sie w dniach 24-27 lipca, tym razem w nowej for-
mule online. Wydarzenie byto czescia Miedzynarodowego
Festiwalu Filmowego Nowe Horyzonty, ktéry w tym roku
wyjatkowo odbywat sie od 5 do 15 listopada. Creative Europe
Desk Polska po raz kolejny zaangazowat sie we wspotor-
ganizacje miedzynarodowego programu szkoleniowego
adresowanego do rezyserow i producentow, ktorzy roz-
wijajg pierwszy lub drugi petnometrazowy film fabularny.

W tym roku wyselekcjonowano 10 duetéw rezysersko-
producenckich, w tym pie¢ projektow z Polski i piec z Estonii,
Hiszpanii, Rumunii, Ukrainy i Serbii. Twdrcy uczestniczyli
w czterodniowych warsztatach prowadzonych przez wy-
$mienitych ekspertow, wsrdd ktérych znalezli sie: David
Pope (London Film Academy), Alya Belgaroui-Degalet (EAVE
— European Audiovisual Entrepreneurs) z firmy Wild Bunch,
Michael Arnon (EAVE) - reprezentujacy Wolf Consultants,
agent sprzedazy Hédi Zardi — szef firmy Luxbox oraz Nguyet
Nguyenova, reprezentujgca Gruvi.

Program warsztatow skupiat sie na roznych zagadnieniach do-
tyczacych promocji i rozwoju projektu, poczawszy od pracy
dotyczacej odpowiedniego przygotowania pitchingu, wspot-
prace z agentem sprzedazy oraz agentem PR. Producenci
i rezyserzy mieli mozliwos¢ uczestniczenia w wyktadach oraz
indywidualnych konsultacjach z ekspertami. Wzieli tez udziat
w konkursie na najlepszy projekt i najlepsza prezentacje,
oceniang przez jury w skfadzie: David Pope, Hédi Zardi,
Michael Arnon oraz przedstawiciele Creative Europe Desk
Polska, Stowarzyszenia Nowe Horyzonty, London Film
Academy i Ale kino+.

Nagroda gtéwna Studia Nowe Horyzonty+ i London Film
Academy trafita do filmu ,Dukie” w rezyserii Grzegorza
Motdy, ktorego producentka jest Ludka Kierczak. Nagroda
sg konsultacje scenariuszowe projektu, sponsorowane przez
London Film Academy. Jury zaznaczyto, ze: ,«Dukie» nie jest
zwykta historig o dojrzewaniu, jest obietnicg niezwyktego
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filmu o poszukiwaniu ojca w Polsce lat 90. Poprzedni, krét-
kometrazowy obraz tego mtodego rezysera jest zapowiedzig
obiecujgcego debiutu fabularnego. Ta nagroda jest zache-
ta do spetnienia obietnicy tego filmu. To jest projekt peten
znaczen, ktory potrzebuje napisania naprawde gtebokiego
scenariusza. Mamy nadzieje, ze zrobisz wszystko, co w Twojej
mocy, aby ukaza¢ rézne fascynujace aspekty tej historii.
Powodzenia i brawo, Grzegorzu!”.

Nagrode w postaci listu intencyjnego telewizji Ale kino+ do-
tyczacego emisji gotowego filmu otrzymat estonski projekt
,Reconstruction” w rezyserii Evara Anvelta, produkowany
przez Andreasa Kaska. Wyrdznienie specjalne otrzymaty dwa
projekty: serbski ,Usud” w rezyserii Stefana Male3evica, pro-
dukowany przez Andrijane Sofrani¢ Sucur, oraz hiszpanski
,Nina” (,In My Beginning is My End”) Andrei Jaurriety Bariain
(rezyseria) i lvana Luisa (produkcja).

W ramach Studia Nowe Horyzonty+ odbyt sie takze wyktad
otwarty ,Film marketing in the future of distribution”, ktéry
poprowadzita Nguyet Nguyenova z Gruvi, platformy techno-
logicznej i firmy medialnej, ktéra od lat opracowuje cyfro-
we rozwigzania marketingowe dla firm zwigzanych z filmem
i rozrywka. Sama Nguyet Nguyenova wspotpracowata z naj-
wiekszymi niezaleznymi dystrybutorami w Polsce, byta odpo-
wiedzialna za cyfrowe strategie marketingowe wielu tytutéw,
m.in. ,Parasite” i ,BSl i blask”, dzieki czemu rozumie rézne
strategie budowania rozgtosu w sferze cyfrowej. W zwigzku
ze zmieniajagcym sie ekosystemem w branzy filmowej zagad-
nienie dotyczace budowania strategii marketingowej okazato
sie niezwykle istotne w obecnej rzeczywistosci, a wydarze-
nie spotkato sie z duzym zainteresowaniem polskiej branzy.

Partnerami tegorocznego Studia Nowe Horyzonty+ byli:
EAVE - jeden z czotowych programéw ksztatcenia zawo-
dowego w Europie, miedzy innymi organizator warszta-
téw producenckich EAVE Producers Workshop i Marketing
Workshop, London Film Academy, Ale kino+ oraz Rumunski
Instytut Kultury.

Studio Nowe Horyzonty+, mat. Creative Europe Desk Polska
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— Podejmiemy dzis probe zmierzenia sie z wizjg przysztosci — oznajmita Matgorzata
Kietkiewicz z Creative Europe Desk Polska podczas ,Diversity of Viewing. New Trends
in VoD Market”, miedzynarodowego wydarzenia poswieconego europejskiemu rynkowi
platform oferujacych wideo na zadanie. — Nie jest to mozliwe w oderwaniu od wyzwan,
ktore stanety przed catym sektorem audiowizualnym w zwigzku w pandemia COVID-19.
Chcemy jednak szerzej spojrze¢ na nowe trendy wsrdd streamerow.

Jak zauwazyt Christian Grece z Europejskiego Obserwatorium
Audiowizualnego, europejski rynek platform VoD zano-
towat znaczny wzrost w ciggu ostatnich kilku lat, chod
w 2018 roku wcigz stanowit zaledwie 6% rynku audiowizu-
alnego. Pandemia zmienita ten odsetek, jednak zwyzkowa
tendencja powinna sie utrzymac¢ — dodat, okreslajagc SVoD
(od ang. subscription video on demand — subskrypcja wi-
deo na zadanie) jako wschodzacg gwiazde. Istotne zmiany
strukturalne miaty miejsce jeszcze przed pandemia, a sektor
medialny umieszczat streaming w samym centrum bizneso-
wych strategii. — Pandemia tylko to przyspieszyta — zauwazyt.
Cho¢ Netflix, Amazon czy Disney+ wcigz przynosza w Europie
najwieksze zyski, lokalne platformy takze majg szanse zaist-
nie¢ dzieki zainteresowaniu widzéw specjalistyczng lub ni-
szowg ofertg albo formowaniu przydatnych sojuszy. Mamy tu
wyrazng przestrzen na rozwdj — zaznaczyt, przygladajac sie
specyfice polskiego rynku, gdzie SVoD takze okazat sie mied
ogromny potencjat, a lokalni gracze, jak na przyktad Ipla.ty,
0siagaja wyjatkowo mocng pozycje. — W przypadku europej-
skich platform znajomos¢ lokalnej widowni i ich preferencj,
zawierane sojusze oraz potaczenie kilku modeli biznesowych
maja szanse sprawié, ze stang sie one konkurentami $wiato-
wych gigantéw.

Magdalena Dzbik z Komisji Europejskiej przyjrzata sie pro-
gramowi MEDIA i polityce unijnej dotyczacej wsparcia sek-
tora VoD. Porozumienie miedzy szefami panstw i rzgdami UE
przewiduje, ze powinien on liczy¢ na budzet w wysokosci
1,6 mld euro. Program MEDIA na lata 2021-2027 przewiduje
nowe mozliwosci wsparcia tresci telewizyjnych i interneto-
wych, europejskich sieci operatoréw VoD oraz innowacyj-
nych narzedzi i modeli biznesowych. — Nie chcemy prze-
prowadzac rewolucji, ale ewolucje — dodata. Wspominajac
o dyrektywie o audiowizualnych ustugach medialnych, ktérej
nowe wytyczne majg poméc w obliczaniu udziatu utwordw
europejskich w katalogach ustug na zadanie oraz definicji matej
liczby odbiorcéw i niskiego obrotu, DZzbik wymienita inicjaty-
we umozliwiajacy ich znalezienie - platforme Lumiere VoD
bedacg, jak zaznaczyta, ,owocem wspdtpracy z Europejskim
Obserwatorium Audiowizualnym”. Interesujacymi przyktada-
mi okazaty sie tez projekt ARTE, umozliwiajacy tatwiejszy do-
step do europejskich tresci poprzez napisy, czy holenderska
platforma Picl. — Jest to przyktad o tyle istotny, ze wciela w zy-
cie idee wirtualnego kina, co okazato sie niezwykle istotne
w czasie pandemii — zaznaczyta. — Mam nadzieje, ze te nowe
modele biznesowe i nowe sposoby na dotarcie do publiczno-
$ci beda mozliwe do realizacji w nowym programie MEDIA.
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W VoD chodzi przede wszystkim o publicznosé

Podczas dyskusji ,Razem czy osobno — wspdtpraca miedzy-
narodowa oraz dziatania transgraniczne platform” Agustina
Lumi z EUROVOD Pro zaznaczyta: — Odpowiedz na to pyta-
nie zawsze powinna brzmie¢: ,Razem!”. Opowiadajac o no-
wej inicjatywie EUROVOD Pro, przeznaczonej do obrony
intereséw platform oraz firm VoD, Lumi podkreslata, ze po-
zwoli ona specjalistom uzyskiwaé przydatne informacje,
budowad partnerstwa i dzieli¢ sie wiedza. Wspomniata tez
o raporcie EUROVOD, ktérego autorem byt inny uczestnik
dyskusji, Michael Gubbins, i dodata, ze VoD nie zastepuje in-
nych formatéw — to zupetnie nowy ekosystem, stanowigcy
nowy kierunek dla rynku audiowizualnego. — Wiasnie dlate-
go stworzylismy to miejsce. Powinnismy sie spotyka¢, dzieli¢
informacjami, wspotpracowad. Te narzedzia s bardzo wazne,
takze po to, aby pokazaé, ze nie chodzi tylko o wysytanie
e-maili lub wydzwanianie do kogo$ z kolejnym pytaniem.
Chodzitez o to, by wspdlnie budowad sektor i dzieli¢ sie tym,
CO juz wiemy.

Michael Gubbins dodat: — VoD ma rézne oblicza. Kluczowym
stowem jest w nim ,zadanie”, bo chodzi tu przede wszystkim
o publiczno$é. Musimy skupi¢ sie na réznorodnosci, dyna-
mizmie i zrownowazonym rozwoju. | wyjs¢ poza dyskusje
o przetrwaniu, ktorg teraz prowadzimy, traktujac VoD jako
rodzaj todzi ratunkowej. Przetrwanie nie jest zadng ambicja.

Marc Putman stwierdzit, ze europejski rynek VoD, w prze-
ciwienstwie do Stanéw Zjednoczonych, jest dos$¢ fragmen-
taryczny i stosunkowo niewielki. Brak w nim standaryzacji,
ktéra umozliwitaby mu stad sie bardziej konkurencyjnym. Na
te potrzebe odpowiedzie¢ ma powstajgca wiasnie Unified
eXchange Platform. — Potrzeba troche odwagi, by ujawnié
swoje sekrety, ale musimy nauczy¢ sie sobie ufac. Dzieli¢ sie
nimi, aby zyskac i nie budowac¢ wszystkiego na wtasna reke.
— Musimy przestac sie obawiac, ze dojdzie wtedy do wzajem-
nego kanibalizmu - podsumowata Lumi.

Sasa Stanisi¢, stojacy za Cinesquare, takze podkreslat wage
wspotpracy, opowiadajac o swojej platformie dziatajacej na
terenie 13 panstw. — Region Batkanow jest bardzo zréznico-
wany, ale faczy nas wspdlne dziedzictwo, a ludzie $miejg sie
z tych samych zartéw. Ta réznorodnos¢ moze byc¢ zaleta.
Konkurowanie z Netflixem nie jest zadng odpowiedzig, bo
to niemozliwe. Musimy znalez¢ wtasng strategie. Wiedzied,
kim jest nasza publicznos¢ i sprobowad do niej dotrzed.
Sam jestem filmowcem, a wiele interesujacych mnie filmdw
mozna zobaczy¢ tylko raz na festiwalu, a potem trzeba je po-
bra¢ z torrentéw — powiedziat. Dodat, ze aby zmieni¢ nawy-
ki widza, nieprzyzwyczajonego do ptacenia za tresci online,
trzeba uzbroid sie w cierpliwos¢.
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— Zaproponuj mu tresci, ktérych nie znajdzie nigdzie indziej —
podkreslat Stanisi¢. — Kiedy zaczynatem, moi koledzy pytali:
,5asa, po co to robisz?”. Teraz wiemy juz, ze VoD nie zabije
dystrybucji kinowej, beda sie one wzajemnie uzupetniac, a ni-
szowe tresci moga dotrzed do wiekszej liczby widzéw. Dziesied
lat temu, kiedy Arri zaczeto produkowaé kamery cyfrowe
i toczyta sie dyskusja na ich temat, zrozumielismy, ze to przy-
sztos¢. Teraz najwieksze studia uruchamiaja wtasne platformy.

— Wyszlismy juz poza etap, gdy mdwito sie o zastepowaniu
czegokolwiek. VoD polega na uzupetnianiu oferowanych
ustug — dodat Gubbins. — Wszyscy obecni tu dzi$ rozmowcy
naprawde probujg zrozumied, jak mysli publicznos¢ i odpo-
wiedzie¢ na jej potrzeby. Pietnascie lat temu wszyscy mieli ob-
sesje na punkcie europejskiego studia, ktére miato zajaé miej-
sce Hollywood. Teraz widze to samo. Dlaczego rozmowa musi
dotyczy¢ tworzenia wiasnego Netflixa? Pod wieloma wzgle-
dami jest przeciez przypadkowym imperium. Zatrzymalismy
sie na wizji z lat 80., zgodnie z ktdrg wszystko musi byé na
ogromng skale, a my musimy konkurowa¢ z uniwersum
Marvela. A powinny$my raczej zwrdci¢ uwage na to, ze wi-
dzowie majg bardzo rézne potrzeby. Reed Hastings [wspot-
zatozyciel i dyrektor Netflixa] powiedziat, ze jego najwieksi
konkurenci to [gra] ,Fortnite” i sen — rywalizujemy o czas.
Bardziej martwie sie o media spotecznosciowe niz Netflixa,
bo wbrew pozorom pozostawia nam sporo przestrzeni.

Nacisk na selekcje

Uczestnicy dyskusji ,Globalnie i lokalnie — o budowaniu pu-
blicznosci dla tresci na platformach VoD” skupili sie na no-
wych metodach dotarcia do widza. Jednym ze sposobdw
jest wspdtpraca z lokalnymi kinami i innymi festiwalami.
Przyktadem tego jest Draken Film, zwigzana z festiwalem
w Goteborgu platforma, zatozona szes¢ lat temu, aby, jak za-
znaczyt Olle Agebro, poszerzy¢ festiwalowe doswiadczenie.
— Zawsze chodzito nam bardziej o wspotprace niz uzupetnia-
nie pewnej oferty. W ostatnich kilku miesigcach przekonali-
$my sie jednak, jakie korzysci moze przyniesc platforma VoD.
Zaprosilismy inne festiwale i kina, aby zajety sie selekcjg po-
kazywanych filméw. Okazato sie, ze one tez mogg skorzystac
na takim rodzaju uwagi — opowiadat.

MUBI, od 13 lat skupiajace sie na kinie artystycznym, takze
otworzyto sie na kina, oferujac ich widzom bezptatny okres
prébny, oraz na festiwale. — Zawsze z nimi wspotpracowalismy
— zaznaczyta Sanam Gharagozlou i wspomniata o zakupionym
przez platforme ,Sweat” Magnusa von Horna, pokazywanym
jednoczesnie na wielu festiwalach. Opowiedziata tez o publi-
kacji MUBI Notebook, pomagajacej widzom zorientowad sie
w szerokim asortymencie za po$rednictwem artykutow lub
wideoesejow.
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- FilmDoo skupit sie na wykorzystaniu filméw jako narzedzi
edukacyjnych, przede wszystkim w nauce jezykéw obcych
— mowita Weerada Sucharitkul. — Udostepniamy narzedzie,
dzieki ktéremu nauczyciele moga tatwo zamieni¢ dowolny
film w interaktywng lekcje. Uczniowie mogg zagra¢ w gre lub
obejrze¢ film, a pdzniej odpowiedzie¢ na pytania. To edutain-
ment, potaczenie nauki z rozrywka — powiedziata. Przyznata
jednoczesnie, ze oferowana ustuga nie zastapi nauki grama-
tyki od zera.

Jaume Ripoll z Filmin opowiedziat zas o The Filmin Times,
wzorowanym na gazecie jako zrédle wiedzy o historii — oczy-
wiscie za posrednictwem filméw. W przysztym roku bedzie
dostepny takze w jezyku angielskim. — To wazne, aby nada¢
dodatkowa wartos¢ oferowanym tytutom i sprébowac nieco
innego podejscia — zauwazyt. — Pewnie zaden znany mi uczen
nie zaptaci za ogladanie ,Nosferatu”, ale nauczyciele dos¢
czesto korzystaja z naszej oferty podczas lekgji.

Jean-Baptiste Viaud, opowiadajac o LaCinetek, zatozonej
przez trzech rezyserow: Pascale Ferran, Cédrica Klapischa
oraz Laurenta Canteta, zaprezentowat jeszcze inne podejscie
— skupienie sie wtasnie na rezyserach, co miesigc wskazuja-
cych swoje ulubione filmy z XX wieku i dzielacych sie listg z wi-
dzami. — W naszym przypadku kluczowym stowem zawsze
powinna by¢ selekcja. Jesli takie artystki jak Agnés Varda czy
Céline Sciamma podzielg sie listg ulubionych filméw, zawsze
wzbudzi to zainteresowanie. A widz, przegladajac je, powie:
,O, »Tootsie«! Nigdy tego nie widziatem!”. To, czy zdobedziemy
do nich prawa lub napisy to juz inna historia, ale przynajmniej
wiemy, ze niektdrzy rezyserzy uwazaja, ze warto je obejrzed.

Widzowie wciaz chca chodzi¢ do kina

Podczas ostatniej dyskusji Marek Bien z Europa Distribution,
Marynia Gierat z Kina Pod Baranami, Jan Kwiecinski z Akson
Studio oraz Jan Naszewski z New Europe Film Sales zastana-
wiali sie nad alternatywnymi sposobami dystrybucji filmow.
Jednoczesnie przyznawali, ze choc sytuacja polskich kin jest
nie do pozazdroszczenia, tradycyjny model jeszcze nie runat.
— Gdyby faktycznie runat, mozna by wytaczy¢ Zooma,
zamknac drzwi i wyj$¢ — podsumowata Gierat. — Kina studyjne
poddadzg sie ostatnie. Gdyby nie byto odgdrnej informacji,
ze kultura to zto i nalezy sie trzymacd od niej z daleka, bytoby
znacznie lepie;j.

Marek Bien wydawat sie zgadzac, zaznaczajac, ze wbrew po-
wszechnie panujacej opinii ,widzowie chcieli chodzi¢ do kina”.
— Byt staty wzrost. W Polsce w lipcu byto minus 95% w sto-
sunku do tego, co byto w zesztym roku, pod koniec sierpnia
minus 70%, a pod koniec wrzesnia: minus 45%. Filmy lokalne
byty motorem wzrostu — dodat.

Ekspansja serwiséw VoD staje sie jednak czyms$ oczywistym.
— Przez pierwszy miesigc czy dwa duzo osob pytato mnie,
czy Netflix juz do nas wydzwania — opowiadat Naszewski.
— O ile na poczatku nie byto z ich strony wiekszego zainte-
resowania, o tyle teraz faktycznie moze sie okazaé, ze sprze-
damy tam dwa czy trzy filmy. Slasher sprawdzi sie lepiej niz
dramat lub kontemplacyjne kino festiwalowe — dodat i wy-
mienit ,W lesie dzi$ nie zasnie nikt”. Za wtasnie tym filmem
stat Kwiecinski, ktory opowiadat: — My, producenci, mamy
do czynienia z instytucjami lub z prywatnymi inwestorami
i jesteSmy zobowiazani do zarzadzania ich pieniedzmi po-
przez film. Musiatem szybko podjaé decyzje — miatem na
nig jeden dzien, przed lockdownem, ktéry rozpoczynat sie
w dniu planowanej premiery. Jestem z niej zadowolony, ale
to zadowolenie w warunkach kryzysowych. Netflix mnie ura-
towat, bo mogtem straci¢ wszystko.

Pewna elastycznos¢ ocalita tez Kino Pod Baranami, ktore
zatozyto wtasng platforme w cztery tygodnie po zamknieciu
kin. — Ciesze sie z tej decyzji, bo mamy juz narzedzie, z ktére-
go mozemy korzystaé¢ — opowiadata Gierat. — Takze dlatego,
ze daje ona mozliwos¢ wsparcia ulubionego kina przez wi-
dzéw, chod pojawiaja sie pytania, czy dany film bedzie tez do-
stepny online i kiedy. Musimy edukowa¢ widzow, ze najpierw
jest czas na kino, a dopiero potem na wersje online. Mysle
jednak, ze widz zejdzie kiedys z tej kanapy i do nas wrdci.

Opowiadajac o tytutach Netflixa, ktére na chwile trafity do
kin, Marek Bien przekonywat, ze to kolejny argument za
wspotpracg. W nowej rzeczywistosci kina muszg jednak sie
zmieni¢. — Netflix moze wygraé z mulipleksami, bo to tro-
che $mierdzace, bezosobowe miejsca, w ktorych czujesz sie
jak w RTV AGD, a sprzedawca nie jest ci w stanie poméc.
Kina studyjne maja wierng publicznos¢, ktdéra wraca — do-
dawat Naszewski. Pytanie tylko, czy bedzie miata do czego.

— Nasz [film Piotra Domalewskiego] ,Jak najdalej stad” miat
wspaniate przyjecie na festiwalu w San Sebastidn, ale sama
impreza miata znamiona balu na Titanicu — przyznawat
Kwiecinski. — Staramy dostosowac sie do rzeczywistosci,
o ktorej nie wiemy, jaka bedzie. Nasze biznesy zalezg od tego,
jak sprytnie podejdziemy do momentu kryzysu. Musimy
zaczad sie w nim ,mosci¢”. Bardzo mozliwe, ze wiecej filmow
bedzie miato teraz premiery na platformach VoD albo bar-
dziej otworzg sie one na kina studyjne. Finalne przeobrazenie
sie tego biznesu zobaczymy moze za dwa lata, musimy wiec
pomysle¢ o najgorszym scenariuszu. A nie czekaé, az ktos
rozwiaze za nas te sytuacje.

Konferencja ,Diversity of Viewing. New Trends in VoD Market”
odbyta sie online 27 pazdziernika.
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Wspotpraca z innymi biurami
programu Kreatywna Europa

Jesienig tego roku, w zwigzku z zagrozeniem pandemig COVID-19, Creative Europe Desk Polska
kontynuowat dziatania zwigzane z podniesieniem kompetencji i poszerzaniem wiedzy potencjal-
nych wnioskodawcdw oraz promocgjg i informowaniem o programie Kreatywna Europa — w formacie
online. W tym pdtfroczu postawilismy na wspétorganizacje wydarzen — byty to m.in. wspdlne
webinaria z Punktem Kontaktowym ,Europa dla obywateli” czy z Narodowag Agencjg Programu
Erasmus+. Nie zabrakto takze miedzynarodowych inicjatyw zrealizowanych we wspotpracy sieci

Deskoéw programu Kreatywna Europa.

Konferencja ,,Children & Youth
— The Importance of Dedicated Spaces”

Wydarzenie organizowane przez Creative Europe Desk MEDIA
Office Chorwacja oraz Art-kino Rijeka, we wspdtpracy z Kids
Regio oraz innymi biurami programu Kreatywna Europa,
skupito sie na podkresleniu wagi i réznych sposobéw dostar-
czania wysokie] jakosci tresci filmowych mtodemu widzowi
oraz jego edukacji filmowej.

Mysla, ktéra przyswiecata dwudniowe] konferencji, byto po-
czucie, ze dzieki udostepnianiu wartos$ciowych filmoéw oraz
dawaniu dzieciom i mtodym widzom mozliwo$ci odkrywania
i stawiania sobie wyzwan mozna rozwija¢ ich wrazliwos$é na
rzeczy, ludzi, sytuacje i emocje. Gtéwnym tematem konfe-
rencji byt niedobér przestrzeni poswieconych filmowi euro-
pejskiemu, szczegdlnie dla mtodej widowni, widoczny w catej
Europie — zaréwno w matych, jak i duzych krajach.

Pierwszego dnia konferencji (17 wrzesnia) odbyty sie panele
dyskusyjne dotyczace zagadnien zwigzanych z edukacja fil-
mowa. Wsrod mowcow reprezentujgcych europejskie pro-
gramy wspierajace te dziatania znalezZli sie przedstawiciele
Komisji Europejskiej, stowarzyszenia European Film Agency
Directors (EFAD) oraz inicjatywy EFA Young Audience Award.
Rozwigzania systemowe na poziomie krajowym zostaty
zaprezentowane m.in. przez ekspertéw z funduszy filmo-
wych z Danii, Szwecji, Stowenii i Wielkiej Brytanii. Panelisci
z Kinodvor Ljubljana, Raisin Factory Pygros, Watershed Bristol
oraz Children's House Rijeka dyskutowali o roli przestrzeni
dedykowanych dzieciom, a takze dzielili sie dobrymi prakty-
kami zwigzanymi ze swoja dziatalnoscia.

Drugi dzier wydarzenia obfitowat w spotkania z ekspertami
skupionymi wokét roznych zagadnien zwigzanych z naucza-
niem. W pierwszym panelu udziat wzieli eksperci reprezentu-
jacy m.in. inicjatywy DokEducation, Montessori i Art Therapy,
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ktérzy dyskutowali o wadzie réznorodnych podejs¢ do kwe-
stii edukacji. Podczas kolejnej rozmowy przedstawione zo-
staty projekty edukacyjne realizowane w krajach, w ktérych
brakuje rozwigzan systemowych, m.in. portugalskie Cine
Clube de Viseu oraz finskie Ihmifilmi ry. Wsréd gosci nastep-
nego panelu znaleZli sie przedstawiciele projektow, ktére
otrzymaty wsparcie programu Kreatywna Europa: Cinemini
Europe, European Fllm Factory, The Film Corner, Moving
Cinema oraz dziatania Stowarzyszenia Nowe Horyzonty
w tym zakresie — Festiwal Kino Dzieci, Kids Kino.Lab i Kids
Kino Industry. W ostatniej rozmowie uczestniczyli przedsta-
wiciele projektow edukacyjnych m.in. z Litwy — Kino Klubai
oraz Belgii — Real Heroes.

W konferencji wzieto udziat 39 miedzynarodowych gosci, awe
wspdtorganizacje wydarzenia zaangazowane byty Creative
Europe Desks z Austrii, Belgii, Butgarii, Danii, Finlandii, Francji,
Grecji, Gruzji, Litwy, Macedonii Pétnocnej, Niderlandow,
Niemiec, Polski, Portugalii, Serbii, Stowenii, Szwecji, Wielkiej
Brytanii oraz Wtoch.




Cykl spotkan na rzecz budowania
partnerstw projektowych
»Matchmaking with Creative Europe”

Inicjatywa podjeta z mysla o budowaniu partnerstw mie-
dzynarodowych do realizacji projektéw w ramach kompo-
nentu Kultura nowej edycji programu Kreatywna Europa byt
cykl spotkan online ,Matchmaking with Creative Europe”.
Jego celem byto stworzenie przedstawicielom organizacji
kultury i sektora kreatywnego przestrzeni do nawigzania
kontaktow i zawigzania miedzynarodowych partnerstw do
realizacji projektéw ze wsparciem programu Kreatywna
Europa komponent Kultura.

W ramach cyklu odbyty sie trzy odrebne tematyczne sesje
networkingowe ,Digitalisation in culture” (13 pazdziernika
2020), ,Gender equality in arts” (5 listopada 2020) oraz
,Green culture” (26 listopada 2020). Podczas wydarzen kazdy
z uczestnikow miat mozliwosé zaprezentowania swojej orga-
nizacji i pomystu na projekt, wymiany doswiadczen i dobrych
praktyk w kontekscie tematyki spotkania oraz wypracowania
z pozostatymi uczestnikami koncepcji wspolnego, miedzyna-
rodowego projektu.

Webinarium ,VoD Deals
...from a helicopter view”

Spotkanie odbyto sie w odpowiedzi na coraz wazniejszg role
platform VoD w kontekscie licencjonowania europejskich
filméw, a takze finansowania nowych utwordw i dziatalno-
$ci zwigzanej z tre$ciami europejskimi. Wendy Bernfeld, za-
tozycielka i dyrektor naczelna Rights Stuff, specjalizujaca sie
w strategii tresci, doborze, zakupach, dystrybucji dla trady-
cyjnych i cyfrowych platform medialnych opowiedziata o naj-
wazniejszych aspektach zwigzanych z negocjowaniem uméw
z platformami. Ekspertka zwrécita uwage na réznorodnosé
rynku platform oraz strategii dziatari (TVoD, SVoD, AVoD,
BVoD, PVoD, modele hybrydowe) oraz na wazne zagadnienie
okien dystrybucyjnych. Podzielita sie takze doswiadczeniem
wynikajacym ze wspdtpracy z agentami oraz zwigzanym ze
$wiadomym wyszukiwaniem odpowiednich platform dla
tresci, ktére posiadaja producenci, w tym dla kina niszowego.

Matchmaking
win Creative
Europe

Creative
Europe

Miedzynarodowe spotkania online ,Matchmaking with
Creative Europe” realizowane byty w partnerstwie biur
Creative Europe Desks komponentu Kultura i skierowane do
reprezentantow sektoréw kultury i kreatywnego z 12 krajow:
Chorwacji, Czech, Finlandii, Grecji, Niemiec, Polski, Portugalii,
Stowenii, Szwecji, Tunezji, Ukrainy i Wegier. W spotkaniach
wzieto udziat 180 oséb.

Webinarium, ktore odbyto sie 24 wrzesnia, zorganizowa-
ne byto przez biura Creative Europe Desks Dania i Berlin-
-Brandenburg we wspdtpracy z Erich Pommer Institute
oraz Creative Europe Desks z Francji, Wegier, Irlandii, Polski
i Rumunii.
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debathon

Debathon ,,Miasto i Kultura”
— trzy rozmowy o sektorze kultury

18 listopada 2020 roku odbyt sie debathon online ,Miasto i Kultura”, organizowany przez Strefe
Kultury Wroctaw w ramach programu Praktycy Kultury oraz Creative Europe Desk Polska.

Wydarzenie skierowane byto do przedstawicieli sektora kul-
tury z catej Polski: reprezentantek i reprezentantow instytucji
kultury, urzeddw, trzeciego sektora oraz osob dziatajacych
niezaleznie, a jego celem byto zintegrowanie $rodowiska
wokot trzech aktualnych dla sektora kultury zagadnien zwia-
zanych z pandemig COVID-19 i jej konsekwencjami dla funk-
cjonowania i przysztosci $wiata kultury: kryzysu, ekonomii
oraz adaptacji. Celem dyskusji byto zainspirowanie kadr
kultury do spojrzenia na sektor na nowo - potraktowania
kryzysu jako szansy na zmiane w zarzadzaniu kulturg oraz
wykorzystania go jako ,testu” i weryfikatora dotychczaso-
wych strategii dziatania.

Pierwotnie spotkanie pod szyldem ,Miasto i Kultura” miato
odby¢ sie pod koniec pazdziernika jako hackathon — stacjo-
narne spotkanie robocze, ktorego celem byto stworzenie
przestrzeni dla wspélnej refleksji nad wptywem pandemii
COVID-19 na dziatania sektora kultury w Polsce oraz wypra-
cowania mozliwych scenariuszy na przysztos¢. W zwigzku
z zaostrzeniem sie przebiegu pandemii, w trosce o bezpie-
czenstwo uczestnikéw, podjelismy decyzje o zmianie ter-
minu, formatu i charakteru spotkania oraz przeniesieniu go
do internetu. Hackathon zostat zastgpiony debathonem,
a praca w trzech grupach roboczych - cyklem rozmow
o najbardziej aktualnych dla sektora kultury zagadnieniach.

W ramach debathonu ,Miasto i Kultura” odbyty sie trzy trans-
mitowane online dyskusje tematyczne z udziatem przed-
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stawicieli i przedstawicielek srodowiska kultury — instytugcji
i organizacji pozarzadowych, festiwali i kolektywow arty-
stycznych, a takze marek kulturalnych, ktére rozpoczety
funkcjonowanie w czasie pandemii.

KRYZYS W SEKTORZE KULTURY

Rozmowa przygotowana i poprowadzona przez Hanne
Kostrzewska, menedzerke i badaczke kultury, zwigzang m.in.
z Medialabem Katowice, poswiecona byta funkcjonowaniu
sektora kultury w kryzysie, takze tym spowodowanym pan-
demig COVID-19 i nadchodzacg recesjg. Nad tym, czy kryzys
moze stanowic szanse na zweryfikowanie roli, celéw, strategii
dziatania, a takze na budowanie wspdlnoty sektora, zastana-
wiali sie wspdlnie Dominika Kluszczyk (reprezentujaca kolek-
tyw artystyczny IP Group oraz zlokalizowane we Wroctawiu
Centrum Sztuki WRO), Stawomir Czarnecki (dyrektor nowo
powstatej instytucji kultury Mtyny Rothera — Park Kultury
w Bydgoszczy) oraz Szymon Pietrasiewicz (animator i me-
nedzer kultury z Centrum Kultury w Lublinie, gdzie prowa-
dzi Pracownie Sztuki Zaangazowanej Spotecznie ,Rewiry”).

Pandemia, mimo ogromnej elastycznosci, jaka od momentu jej
wybuchu wykazat sie sektor kultury, wcigz probujac dostoso-
wac sie do nowych form kontaktu z publicznoscig i form pre-
zentacji oferty kulturalnej, obnazyta jego nieprzygotowanie
do sytuacji kryzysowej, m.in. ze wzgledu na utarte schematy
dotychczasowego funkcjonowania, a nierzadko tez dziatanie



oparte na relacjach hierarchicznych. Kryzys wymusit zatrzy-
manie sie i weryfikacje dotychczasowych dziatan, stworzyt
szanse przedefiniowania wartosci i zadan instytucji kultury,
w tym szczegdlnie ochrony najbardziej dotknietych skutka-
mi pandemii artystéw. Zwrécit takze uwage na stosunki pracy
w sektorze i pokazat, ze do funkcjonowania w sytuacji kryzyso-
wej, w tym takze pracy zdalnej, najszybciej dostosowujg sie or-
ganizacje opierajace sie w dziataniu na relacjach partnerskich.

Proces zmiany w sektorze bedzie wymagat czasu, rowniez
powrdt publicznosci do instytugcji kultury bedzie powolny ze
wzgledu na obawy dotyczace mozliwej transmisji koronawirusa.
Pandemia stwarza takze ryzyko kryzysu uczestnictwa publicz-
no$ci — obecne nawyki odbioru kultury online moga utrwa-
li¢c sie wsrdd odbiorcéw kultury, zanim pandemia wygasnie.

EKONOMIA SEKTORA KULTURY

Dyskusja przygotowana i poprowadzona przez Artura
Celinskiego, dziennikarza i aktywiste miejskiego, zwigzane-
go m.in. z DNA Miasta oraz ,Magazynem Miasta”, dotyczyta
sytuacji finansowej i zrodet wsparcia finansowego sektora
kultury i jego otoczenia, a takze wptywu odwotania wyda-
rzen kulturalnych na kondycje finansowg miast. W rozmowie
wzieli udziat 1zabela Btaszczyk (dyrektorka KBF), Matgorzata
Ptysa (reprezentujaca festiwal Unsound) oraz Roman Gutek
(prezes Stowarzyszenia Nowe Horyzonty). Wspdlnie zasta-
nawiali sie nad zyskami, jakie przynosi dziatalnos¢ kulturalna,
a takze nad zaleznosciami pomiedzy poszczegdlnymi pod-
miotami tworzacymi kulture w Polsce.

Wszyscy zgodnie podkreslali, ze nalezy mysle¢ o dziatalnosci
kulturalnej jako regularnej dziatalnosci biznesowej, generuja-
cej przychody i miejsca pracy, tworzacej , produkty” dla okre-
$lonej publicznosci. Nie mozna réwniez przeceni¢ korzysci,
jakie dziatalnos¢ kulturalna przynosi miastu — w postaci nie
tylko oferty dla mieszkancéw, lecz takze budowania pozy-
tywnego wizerunku miasta, przektadajgcego sie na wzrost tu-
rystyki kulturalnej czy wybér danego miejsca jako lokalizacji
tradycyjnego biznesu. Ponadto, takze w kontekscie kryzysu
wywotanego pandemig i oczekiwan na wsparcie kultury ze
$rodkéw publicznych, nalezy aktywnie poszukiwac zrédet fi-
nansowania dziatalnosci kulturalnej, m.in. poprzez sponsoring
czy tworzenie nowych kanatéw dystrybugji kultury i sztuki.

ADAPTACJA W SEKTORZE KULTURY

Ostatnia z rozmoéw, przygotowana i poprowadzona przez
Dorote Whitten, edukatorke, trenerke, aktywistke zwigzana
m.in. z Fundacjg Dom Pokoju czy Pogotowiem Mediacyjnym,
poswiecona byta adaptacji sektora kultury i zmianom w nim,
przyczyniajagcym sie nie tylko do jego przetrwania, ale przede
wszystkim — uodpornienia sektora na kryzysy i ,nowego
otwarcia” dla sektora. Nad strategiami adaptacyjnymi,
nowymi rozwigzaniami i wyzwaniami dla sektora kultury
wspdlnie zastanawiali sie Izabella Kaluta (z nowo powstatej
Fundacji Olgi Tokarczuk), Piotr Biedron (dyrektor Krakdéw
Green Film Festival) oraz Pawet tysak (dyrektor Teatru
Powszechnego im. Zygmunta Hibnera w Warszawie oraz
cztonek zespotu kuratorskiego Forum Przysztosci Kultury).

Rozmédwcy zgodnie stwierdzili, ze sektor musi dostosowac
sie do nowej rzeczywistosci — nawet po wygasnieciu pande-
mii nie bedzie mozliwy catkowity powrdt do wczesniejszego
sposobu funkcjonowania. Konieczne jest state poszukiwanie
nowych sposobdw dziatania i docierania do publicznosci.
Wynika to nie tylko z obecnego zamkniecia instytucji kultu-
ry i czesto zawieszenia ich dziatalnosci, ale takze z nowych
potrzeb odbiorcéw i zmiany sposobu konsumowania kultury
w pandemii, jak réwniez rozwoju technologii umozliwiajgcych
popularyzowanie kultury i sztuki oraz nowe formy kontaktu
tworcdw z odbiorcami.

Innym istotnym zagadnieniem poruszonym w rozmowie byty
wyzwania dla sektora kultury i potrzeba okreslenia jego roli
i misji, m.in. w konteks$cie przemian spotecznych i budowa-
nia wspolnoty, a takze edukacji, np. o zmianach klimatycz-
nych. Kultura jest kluczowa w budowaniu wspdlnoty wartosci
i tworzeniu nowej narracji o swiecie, ktory tak dynamicznie
sie zmienia.

Wszystkie rozmowy pokazaty, jak rola i obecnos¢ kultury sg
niezwykle istotne, a wsparcie dziatan sektora — konieczne.
Okres pandemii i zamkniecie instytucji kultury, brak mozli-
wosci uzyskiwania dochodu, utrata miejsc pracy, prognozo-
wane nizsze dotacje samorzadowe dla kultury, utrudnione
programowanie dziatan i ryzyko utraty publicznos$ci stanowig
zagrozenia dla przetrwania na rynku wielu organizacji sek-
tora i indywidualnych twércédw. Jednoczesnie wydaje sie, ze
pandemia uwydatnita potrzebe kultury i przywraca nalezne
jej miejsce — bez dziet kultury i sztuki trudno bytoby prze-
trwac czas zamkniecia, nowe formy ich dystrybucji pozwalaja
nie tylko utrzymaé dotychczasowych odbiorcéw, lecz takze
przyciaggna¢ nowa publicznosé. Koniecznosé znalezienia no-
wych mozliwosci interakcji z odbiorcami rozwija kreatywnos¢
w poszukiwaniu nowych form i drég wyrazu, w tym z wyko-
rzystaniem technologii. Powrét do udziatu w wydarzeniach
kulturalnych na zywo moze sprawié, ze publicznos¢ bardziej
doceni wydarzenia kulturalne, do ktérych dostep przed pan-
demia wydawat sie oczywisty i moze nawet troche spowsze-
dniat, a kultura odrodzi sie mocniejsza.

Kreatywna Europa jako wiodacy program Unii Europejskiej
na rzecz sektoréw kultury, kreatywnego i audiowizualnego
moze by¢ wsparciem dla silnie dotknietego skutkami pande-
mii sektora kultury. Dlatego debathonowi ,Miasto i Kultura”
towarzyszyty indywidualne konsultacje online dotyczace
programu Kreatywna Europa i mozliwosci finansowania mie-
dzynarodowych projektéw kulturalnych z jego $rodkow.
Dziekujemy wszystkim uczestnikom za rozmowy o pomy-
stach na dziatania — w kolejnych latach mozemy spodziewad
sie naprawde inspirujacych miedzynarodowych projektéw
w obszarze kultury!
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DONTEN & LACROIX
BLICK PRODUCTIONS

présentent

A FLEUR D'EAU

UN FILM DE PHILIP MARTIN LACROIX
CO-ECRIT AVEC MARTIN DROUQOT
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»Wspotpraca miedzynarodowa jest dla nas
bardzo wazna” — rozmowa z Maria Blicharska,

producentka,
& Lacroix Films

wspotzatozycielka Donten

W ramach programu Kreatywna Europa otrzymatas w tym
roku wsparcie na rozwéj pakietu projektow w develop-
mencie. Czy mogtabys przyblizy¢ zatozenia tego przed-
siewziecia?

W ramach finansowania pakietu (ang. slate funding) otrzyma-
lismy wsparcie na trzy projekty fabularne, jeden autorski film
dokumentalny oraz na produkcje filmu krotkometrazowego.

Film ,Mira” Anny Jadowskiej jest juz potwierdzony w finan-
sowaniu produkcyjnym, development jest dla nas wazny,
by — po pierwsze — doszlifowad scenariusz, a po drugie —
przeprowadpzic jak najszerszy casting. ,Mira” jest koprodukcja
miedzynarodows, ekipa pochodzi z trzech lub wiecej kra-
jow, chod film bedzie w petni realizowany w Polsce, w jezyku
polskim i z polskimi aktorami. Jest to oczywiscie wyzwanie
pod katem artystycznym, ale takie wtasnie wyzwania lubimy.

Kolejny projekt, zatytutowany ,Pod Paryzem”, to debiut
fabularny Corinne Garfin. Jest to réwniez film autorski,
ale w zupetnie innym stylu, tgczacy cechy gatunkowe
tzw. survival. Historia dzieje sie wspdtczesnie w podziemiach
Paryza. To jest dla nas spore wyzwanie, zeby wspotpracowad
z autorka, ktéra nawigzuje w stylu do kina gatunkowego.
Naszym zatozeniem produkcyjnym jest zrealizowanie czesci
zdje¢ (wnetrz) do tego projektu w Polsce. W tym momen-
cie projekt jest rozwijany jako potwierdzona koprodukcja
polsko-francusko-belgijska.

Trzeci projekt to petnometrazowy film dokumentalny, kté-
rego rezyserem jest Rafael Lewandowski. Z twércg wspét-
pracowalismy juz kilkakrotnie, obecnie mamy w postpro-
dukcji jego obraz poswiecony Zbigniewowi Herbertowi.
Nasz nastepny film, ktéry planujemy wspdlnie zrealizowad
nosi tytut ,Polacy z Pétnocy”. Jest to dokument historyczny,
ktory opowiada o emigracji 200 tysiecy Polakéw, ktorzy po
| wojnie Swiatowej przybyli do Francji na zaproszenie rzadu
francuskiego. Dzisiaj zyje tam okoto 600 tysiecy potomkdw
tamtych oséb. Jest to ciekawy, historyczny przyktad na to,
jak przebiegata asymilacja tak duzej liczby emigrantéw w in-
nym kraju. Naszym zdaniem temat ten ma ogromne znacze-
nie z punktu widzenia europejskiego, w kontekscie réznych
rozwazan dotyczacych aktualnych problemoéw migracji.

Kolejnym autorem, z ktérym wspotpracujemy, jest Philip
Martin Lacroix. W ramach slate funding bedziemy realizowad
jego dwa filmy: petnometrazowy oraz krétkometrazowy.
W MEDIA byta to do$¢ specyficzna sytuacja, jednak uznalismy,
ze krétki metraz pomaga nam w realizacji petnometrazowego

debiutu fabularnego rezysera. Oba projekty ,Extrema Ratio”
i ,Ponad wodg” (,A fleur d’eau”) zostaty wczesniej docenio-
ne i otrzymaty pierwsze finansowe wsparcie, dotacja MEDIA
jest wiec uzupetnieniem juz potwierdzonego uznania dla
tych projektéw. Sam twérca prezentowat swoje poprzednie
filmy na waznych festiwalach miedzynarodowych. Zaréwno
film dtugometrazowy, jak i krotkometrazowy sg projektami
miedzynarodowymi, w tym wypadku realizowanymi w jezyku
francuskim, w koprodukgji z Francja.

Na jakim etapie s3 obecnie te projekty, jaka byta ich droga?
Slate jest roztozony w czasie na trzy lata, a nasze dziatania zo-
staty zaplanowane tak, ze co dziewie¢ miesiecy kolejny film
fabularny wchodzi w produkcje.

Najbardziej rozwiniety jest film ,Mira” Anny Jadowskiej, ktory
bedzie juz z catg pewnoscig koprodukcjg polsko-szwedzka.
Zarowno w Polsce, jaki i w Szwecji mamy potwierdzone finan-
sowanie prywatne i publiczne z funduszy narodowych, od
nadawcéw i dystrybutoréw. Kolejne projekty — filmy Corrine
i Philipa — beda realizowane w roku nastepnym. Pod koniec
przysztego roku lub na poczatku 2022 planujemy zrealizowac
zdjecia do ,Pod Paryzem”, a w roku 2022 film ,Extrema Ratio”.
Jesli chodzi o dokument ,Polacy z Pétnocy”, to bedzie on
finansowany i realizowany réwnolegle do fabut. Mamy juz to
doswiadczenie, ze development dokumentu moze by¢ reali-
zowany symultaniczne z innymi formami.

Kazdy z projektow byt prezentowany miedzynarodowo na
marketach koprodukcyjnych lub forach pitchingowych.
W przypadku ,Miry” pitchingi zostaty juz zamkniete, pro-
jekt jest juz w fazie przygotowan, ktéra przedtuzyta sie
przez pandemie. Mamy jednak nadzieje, ze bedziemy mogli
go realizowac¢ w 2021 roku. W zatozeniu mielismy startowad
jesienig tego roku, niestety terminy zdje¢ musiaty zostad
przesuniete, ale przedtuzenie developmentu moze row-
niez czasem nam wyjs¢ na korzysc. Liczymy, ze tak bedzie
i w tym przypadku. Wszystkie projekty, ktore rozwijamy,
to filmy autoréw, z ktérymi juz pracowalismy, ktérych znamy
z wielu festiwali, w ktérych wierzymy i ktérych prace obser-
wujemy od kilku lat.

Obecny rok, pomimo pandemii, przyniost nam wiele suk-
ceséw, jesli chodzi o wsparcie naszych projektow. To z cata
pewnoscig zastuga ciezkiej, blisko dwuletniej pracy naszych
twdrcow oraz potgczonych sit pracy naszej ekipy produkcyj-
nej w Polsce i we Francji.
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Wszystkie projekty s3 miedzynarodowe i maj3 duzy po-
tencjat koprodukcji oraz dystrybucji miedzynarodowe;.
Czy jest jeszcze jakis inny punkt wspélny tych projektow?
To, co taczy wszystkie projekty — w moim mniemaniu — to
ich wartos¢ artystyczna i potencjat miedzynarodowy. S to
bardzo silnie autorskie filmy, w kazdym naszym projekcie re-
zyser jest autorem lub wspotautorem scenariusza. W sktad
slate’u weszty bardzo réznorodne projekty — mocne kino ko-
biece, mocne kino filozoficzno-egzystencjalne, film autorski,
ktory flirtuje z kinem gatunkowym, dokument historyczny.

Naszym zatozeniem byto tez to, zeby projekty nie konkuro-
waty ze sobg — to znaczy, zeby niekoniecznie byty skierowa-
ne do tej samej publicznosci ani finansowane z tych samych
zrédet lub przynajmniej w tym samym czasie. Oczywiscie
wsparcie z funduszy narodowych jest jednym z gtéwnych
w przypadku kazdego kina autorskiego, ale wszystkie pozo-
state zrodta sg rozne dla kazdego z projektow.

Bardzo wazna jest dla nas zasadnos$¢ tematow. Wszystkie
projekty dotykajg zagadnien wspétczesnych, filozoficzno-
-spotecznych, to tematy, ktére majg znaczenie w Europie
i ktére sa wazne dla kazdego z naszych autoréw i dla nas jako
producentéw.

Poza projektami rozwijanymi ze wsparciem MEDIA pracu-
jesz takze nad innymi tytutami...

Tak, poza projektami w developmencie mamy takze projekty
w postprodukgji: turecko-niemiecko-dunsko-polski debiut
Emre Kayis oraz film dokumentalny Rafaela Lewandowskiego.
Obecnie nie mamy filmu w zdjeciach, cho¢ mielismy w nie
wchodzi¢ w zwigzku z koprodukgcjg francusko-wtosko-belgijsko-
-polska ,Disco Boy” — debiutem Giacoma Abbruzzesego.
Te zdjecia ostatecznie zostaty przesuniete na przyszty rok.
Zmiany, ktére miaty miejsce w zwigzku z pandemia, sprawity,
Ze mamy znacznie wiecej pracy. Zdjecia sie przesuwaja,
okres przygotowan sie przedtuza. Projekty, ktore rozwijamy,
trwajg dalej, a postprodukcja jest bardziej skomplikowana,
trwa wolniej. Pracujemy roéwniez nad miedzynarodo-
wym projektem animacji, aktualnie w fazie finansowania...

Zaangazowanie w tak duzj liczbe projektéow to ogromne
wyzwaniedlafirmy, szczegélnie tak niewielkiej. Jak radzisz
sobie z praca nad tak wieloma projektami jednoczesnie?
Tak naprawde nad projektami, na ktére otrzymalismy
wsparcie MEDIA, pracujemy juz od co najmniej trzech lat.
Przetomowym rokiem byt dla mnie 2017, kiedy zostatam za-
kwalifikowana do programu europejskiego Producer on the
Move podczas festiwalu w Cannes. Juz wtedy duzo intere-
sujacych autoréw zgtosito sie do nas z nowymi projektami.
| wiasciwie juz w 2017 roku podjetam decyzje, ze to jest
moment, by przerzuci¢ gtéwny ciezar naszej pracy na
development. Przez poprzednie 15 lat bardzo duzo praco-
watam dla innych firm jako producent wykonawczy, ko-
producent. W ostatnich trzech latach zdecydowatam sie
skupi¢ na developmencie, mimo ze w tym czasie realizowa-
lismy takze inne projekty w koprodukcji mniejszosciowe;.
W latach 2018 i 2019 bratam tez udziat w szkoleniu ACE
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Producers, ktére zweryfikowato pewne zatozenia dotyczace
projektow i réwniez byto waznym momentem w mojej karierze.

Jaka byta Twoja droga do wsparcia MEDIA w ramach pa-
kietu projektow?

Nasza firma juz trzykrotnie dostata wsparcie MEDIA w ramach
schematu Development — projekt pojedynczy. W zwigzku
z tym staneli$my przed wyborem, czy chcemy aplikowad
o wsparcie Kreatywnej Europy co roku, czy jednak lepszy be-
dzie dla nas slate. Nie powiem, ze droga do tego nie byta dtuga...

O dofinansowanie w ramach programu Kreatywna Europa
staralismy sie juz rok wczesniej. W 2019 zabrakto nam pot
punktu, bylismy pierwsi na liscie rezerwowej. Nie udato sie,
ale przez nastepny rok wszystkie projekty poszty bardzo
do przodu — zaréwno jesli chodzi o strone artystyczna, jak
i stopien finansowania, wsparcia oraz zainteresowania part-
neréw produkgji i dystrybucji. Wszystkie projekty znalazty
kilku potencjalnych partnerow zagranicznych. Oczywiscie
najbardziej naturalnym terytorium dla nas jest Francja, jed-
nak wszystkimi czterema projektami zainteresowali sie takze
partnerzy zinnych krajéw — mamy koproducentéw w Szwecji,
Niemczech, Wtoszech i Kanadzie. Praca przez ostatni rok sie
opfacita, otrzymalismy niemalze maksymalng liczbe punktéw
w ramach tegorocznego slate’u.

Twoja firma jest nastawiona na miedzynarodowe kopro-
dukcje, a Ty sama bratas udziat w wielu prestizowych
szkoleniach.

Od 15 lat, od momentu zatozenia firmy, przyswiecato nam
przekonanie, ze chcemy sie zajmowad koprodukcjami, ze
wspotpraca miedzynarodowa jest dla nas bardzo wazna. Sama
nazwa firmy sie do tego odnosi — z mojg wspodlniczka Monika
Sajko postanowitysmy potaczy¢ naszych przodkdéw — jej pra-
dziadka Szweda i mojg prababke Francuzke, tym sposobem
podstata w Warszawie firma Donten & Lacroix.

Fakt, ze do tej pory uczestniczytam juz w chyba we wszystkich
najwazniejszych europejskich warsztatach — EAVE Producers
Workshop, ACE Producers, Producers on the Move, Eurodoc,
jest dla nas bardzo wazny, a wszystkie projekty, nad kté-
rymi pracuje, bardzo zyskuja dzieki tym doswiadczeniom.

Na czym Twoim zdaniem nalezy sie¢ skupi¢ najbardziej
podczas planowania aplikacji do programu Kreatywna
Europa?

To, co jest bardzo wazne w kontekscie MEDIA, to bardzo
$wiadome okreslenie grupy, do ktérej kierowany jest dany
projekt. W przypadku kina autorskiego jest to bardzo trudne,
poniewaz punktem wyjscia projektow s3 zatozenia arty-
styczne, natomiast komponent MEDIA wymaga, zebysmy
sie zastanowili nad strategia dystrybucji i marketingu. Daje
to poczucie, ze wychodzimy o krok do przodu, mimo ze pla-
nowanie grupy docelowej bywa dla nas, a jeszcze bardziej
dla naszych autorow, bardzo trudne. Okazuje sie jednak, ze
mozna to przewidzied, mozna tez zaplanowa¢ dziatania pro-
mocyjne w bardziej oryginalny i kreatywny sposéb. Dla nas



praca nad zatozeniami marketingowymi i promocyjnymi,
szczegdblnie w czasie, gdy wszystko sie zmienia, gdy nie je-
stesmy pewni, czy dystrybutorzy, z ktérymi chcemy wspot-
pracowad, beda jeszcze dziatac za dwa, trzy lata, byta bardzo
interesujgca i rozwijajaca. Mysle tez, ze to odpowiednie, Swia-
dome zaplanowanie w czasie i przestrzeni pracy nad kazdym
filmem jest podstawg skutecznego developmentu. MEDIA
zmusza nas do planowania z kilkuletnim wyprzedzeniem i to
naprawde skutkuje. Opracowywang tygodniami strategie
konieczng do opisania we wniosku wprowadzamy pdzniej
realnie w zycie. To planowanie z mojego punktu widzenia ma
ogromny sens. Oczywiscie nikt nie przewidziat pandemii,
ktora wptywa na harmonogram dziatan, ale zatozenia,
ktore opracowaliSmy podczas przygotowan do wniosku,
sg nadal aktualne i wazne.

Jesli mogtabym co$ poradzi¢ przysztym wnioskujgcym, to na
pewno bedzie to udziat w szkoleniach europejskich. Coraz
wiecej polskich producentéw, takze tych mtodych, w nich
uczestniczy. Aktywnos$¢ miedzynarodowa i wymiana do-
Swiadczen jest niezwykle istotna. Wazny jeszcze przed ztoze-
niem aplikacji jest rdwniez udziat w pitchingach, warsztatach,
marketach. Mysle, ze poza warto$ciami artystycznymi pro-
jektu, jest to nie do przecenienia.

Jakie znaczenie ma dla Ciebie znak MEDIA? Czy Twoim
zdaniem ma tez wartos¢ dodang?

Odkad trzy lata temu, podjetam decyzje o skupieniu sie na
roli producenta wiodgcego, otrzymanie dotagji slate z kom-
ponentu MEDIA stato sie dla mnie strategiczne. Samo logo
MEDIA przed filmem bardzo czesto stanowi dla mnie marke
i oznacza typ kina, ktére sama lubie ogladad. Jest to pewien
label jakosci. Nie dziwi wiec, ze rodzaj kina, ktory my robimy,
jest dotowany przez Kreatywnga Europe [$miech].

W naszym przypadku ostateczne przygotowanie tego wnio-
sku trwato prawie dwa lata, wliczajac w to prace nad pierw-
sza aplikacjg, refleksje nad ewolucjg strategii zwigzanej
z projektami. Ten czas zmusit nas do wyjscia w przysztosé

i zastanowienia sie nad realiami przeprowadzenia takich
projektéw przez firme i pozwolit nam bardzo sie rozwingd.

W przypadku dotacji MEDIA zawsze byta ona dla mnie zna-
kiem, ze dany projekt rzeczywiscie powstanie. Z jednej strony
dofinansowanie byto waznym elementem, ktore decydowato
o naktadzie produkcyjnym na dany film (konkretny zastrzyk
finansowy), z drugiej strony — realnym potwierdzeniem jego
potencjatu.

Slate jako dotacja na program naszej firmy, nasza linie edyto-
rialng, okazat sie wiec kolejnym etapem naszej pracy i wkro-
czeniem w nastepny etap rozwoju i profesjonalizmu naszej
dziatalnosci.

Nie da sie przygotowa¢ wniosku do MEDIA ad hoc.
Opisywane strategie muszg by¢ zaplanowane w sposéb
bardzo przemyslany i szczegdtowy. Przygotowanie wnio-
sku wymaga czasu. Pracy tej nie mozna nikomu zleci¢,
nalezy sie jej podja¢ na poziomie producenta, oczywiscie
we wspotpracy w partnerami. To sg decyzje, ktére kazdy
producent podejmuje zgodnie z wtasnym stylem dziata-
nia, to on ustala, z jakim krajem chce wejs¢ w koprodukcje,
z jaka ekipg wspdtpracowad. Za kazdym projektem stoi autor,
ktérego trzeba dobrze znad i ktérego potencjat trzeba
oceni¢. Kazdy film mozna zrobi¢ inaczej, w zaleznosci od
tego, kto za nim stoi i kto o nim decyduje. Ale najwazniej-
sze jest to, aby strategia byta spdjna i realna. Dlatego tez nikt
oprécz producenta nie moze jej wymyslic.

Bardzo cenne w dofinansowaniu MEDIA jest to, ze pozwala
pokrywac wiele roznych rodzajéw kosztow, takze te zwigzane
z dziatalnoscig firmy. Jest to nie do przecenienia w przypadku
producentdw realizujacych filmy artystyczne, ktére w pierw-
szej kolejnosci skierowane sa do widowni festiwalowej. Jest to
niesamowicie istotne w kontekscie kina ambitnego, ktérego
komercyjny wymiar nie jest do konca wymierny.

Jestem przekonana, ze dzieki programowi MEDIA powstajg
w tej chwili w Europie najwazniejsze i najwartosciowsze filmy.

MARIA BLICHARSKA

Producentka filmowa, wspétzatozyta Donten & Lacroix Films w Warszawie
w 2006 roku oraz Blick Productions w Paryzu w 2015. Cztonkini Europejskiej
Akademii Filmowej, Francusko-Niemieckiej Akademii Filmowej, ACE
Producers, EAVE, Eurodoc, SPI France, Polskiej Gildii Producentéw, KIPA
oraz Producer on the Move Cannes 2017.

Prace w branzy filmowej rozpoczeta w 2002 jako kierownik produkgji,
nastepnie jako koordynator koprodukgcji miedzynarodowych oraz nieza-
lezny producent w Polsce i we Francji. Jej ostatnie dwie koprodukcje miaty
premiery w Cannes: ,Szron” (,Frost”) rez. S. Bartas (LT/UA/FR/PL)
w Directors Fortnight 2017, ,Znam kogos$, kto cie szuka”(,Crache Coeur”)
rez. J. Kowalski (FR/PL) w Acid 2015.
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kich w swoim bogactwie il r6znorodno-
\ §ci zawiera fowniez pierwiastki wspoine”
\ — rozmowa z Fabianem Cieslikiem, redak-
torem-naczelnym gdanskiego wydawnic-
twa Marpress

We wrzesniu poznalismy wyniki ostatniego w tej edycji programu Kreatywna Europa
(2014—-2020) konkursu wnioskéw w obszarze grantowym Ttumaczenia literackie,
wspierajacym przektady i promocje europejskiej fikcji literackiej. Dofinansowanie
otrzymato 60 projektéw z catej Europy, w tym piec projektéw opracowanych i re-
alizowanych przez polskich wydawcow: Wydawnictwo Tatarak, Wydawnictwo
Format, Wydawnictwo Marpress sp. z 0.0., Widnokrag s.c. oraz Fundacje Tranzyt.
Dzieki tak ogromnemu sukcesowi polskich wnioskodawcow Polska jest, obok
Hiszpanii, Macedonii Pétnocnej i Serbii, w scistej czotéwce panstw z najwiek-
szg liczbg dofinansowanych w tym terminie projektow Ttumaczen literackich.
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Zapraszamy do lektury rozmowy z Fabianem Cieslikiem,
redaktorem naczelnym wydawnictwa Marpress sp. z 0.0.,
ktore wtasnie rozpoczyna realizacje projektu ,Baltic Series”.

Jak zrodzit sie pomyst na projekt pakietu przektadéw ,,Baltic Series” w ramach
Ttumaczen literackich?

Pare lat temuwwydawnictwie powstat pomyst na nowa serie ,Battyk”, ktéra przed-
stawiataby niedoreprezentowang literature krajow basenu Morza Battyckiego.
Ze swieca szuka¢ powiesci estonskich, totewskich czy nawet skandynawskich,
innych niz zazwyczaj ttumaczone kryminaty i literatura sensacyjna. Co wiecej,
nawet w jezykach niemieckim czy rosyjskim jest mndstwo genialnych tytutéw,
ktorych nie mozemy przeczytaé po polsku. Kilku zaprzyjaznionych wydawcow
i ttumaczy od poczatku nam powtarzato, ze pomyst na serie ,Battyk” to idealny
materiat na projekt w programie Kreatywna Europa. Gdy wiec tylko pojawit sie
komunikat o naborze projektéw, przystapilismy do pisania wniosku, a dzieki umo-
wom z wieloma autorami i agencjami moglismy skomponowa¢ atrakcyjng liste
przektaddw i Swietny zespot ttumaczy.

Wedtug jakiego klucza dobrali Panstwo tytuty do projektu ,Baltic Series”?
Wiekszos¢ tytutdw w ramach ,Baltic Series” to wybor naszych wspaniatych ttu-
maczy, ktorzy poznawszy zatozenia serii, zaproponowali nam najlepsze ksigzki,
az ,wotajgce”, by je przettumaczy¢ na jezyk polski. Tak powstata lista niezwykle
atrakcyjnych i waznych tytutow.

Czy to Panstwa pierwsze spotkanie z programem Kreatywna Europa?

Jest to nasz pierwszy wniosek do programu Kreatywna Europa. Do wziecia udziatu
w nim namowili nas zaprzyjaznieni wydawcy, ktdrzy uczestniczyli w programie na
przestrzeni ostatnich lat.

Co byto najwiekszym wyzwaniem podczas przygotowywania wniosku
o dofinansowanie?

Najwiekszym wyzwaniem, oprocz pracy nad pisaniem wniosku, w ciggu kil-
ku ostatnich dni przed ztozeniem projektu byto dopiecie negocjacji z autorami
zagranicznymi przy jednoczesnej rezerwacji czasu naszych ttumaczy. Ponadto
nie pomagata praca w trybie lockdownu, a poza tym nie doszacowalismy czasu,
jaki trzeba bedzie poswieci¢ na napisanie wniosku i uratowato nas wtasciwie to,
Ze ostateczny termin ztozenia wniosku zostat przesuniety o miesiac.

Czy pandemia COVID-19 pokrzyzowata realizacje projektu? Jak mierza sie
Panstwo z tym wyzwaniem?

Pandemia dotozyta nam stresu w trakcie przygotowywania wniosku, przez
co w efekcie trudno nam byto spa¢ spokojnie. Dzi$, po przyznaniu grantu, je-
steSmy juz oswojeni zaréwno z pandemig, jak i z naszym projektem, ktdre-
go wymagania i etapy sa dla nas klarowne. Najwieksza niewiadoma pozosta-
je uczestnictwo w targach krajowych i zagranicznych, ale poniewaz coraz
czesciej pojawiajg sie edycje targow online, mamy nadzieje, ze w razie kryzysu
pozwolg one zaprezentowac nasze ksigzki krajowym i niemieckim czytelnikom
w kolejnych latach.

Jak beda Panstwo promowaé¢ wydawane w ramach pakietu tytuty?
W jaki sposdb planuja dociera¢ do czytelnikow, nie tylko polskich, lecz takze
zagranicznych?

W promocji stawiamy na wspotprace z do$wiadczonymi firmami, ale tez na no-
watorskie rozwigzania — poczynajac od definiowania grup docelowych czytel-
nikow przy uzyciu algorytmow sztucznej inteligencji stworzonych przez spétke
Literacka z Olsztyna, poprzez tworzenie niestandardowych planéw marke-
tingowych przy wsparciu agencji Projekt PR z Gdanska, po analize sprzedazy
i ruchu w sieci dzieki narzedziom opracowanym przez zespot specjalistow
z firmy ProjectUP z Gdyni.
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Chcielibysmy udowodni¢ naszym i zagranicznym czytelni-
kom, Ze literatura krajow nadbattyckich w swoim bogactwie
i réznorodnosci zawiera rowniez pierwiastki wspoélne, ktore
wyptywajg m.in. z doswiadczenia historycznego, ekono-
micznego, ale takze przeplatajacych sie mitologii i wierzen.

W projekcie przewiduja Panstwo wykorzystanie techno-
logii cyfrowych w promocji wydawanych tytutéw, a takze
pracy tlumaczy i literatury panstw regionu Morza
Battyckiego — z jakich narzedzi czy kanatéw komunikacji
bedga Panstwo korzystaé?

Ttumacze i ttumaczki w naszym projekcie odgrywaja kluczo-
w3 role. W wiekszosci wskazali tytuty i przez to petnig funk-
cje swoistych ambasadoréw serii ,Battyk”. Wiedzg najlepiej,
do kogo ksigzka trafita na rodzimym rynku i w jaki sposéb
pokierowa¢ jej promocjg na rynku polskim czy niemieckim.

Z pewnoscig media spotecznosciowe odgrywaja wazng, jesli
nie najwazniejszg role w promocji. Poprzez posty, podcasty;,
a takze krotkie formy filmowe zamierzamy dociera¢ do szero-

kiej grupy odbiorcéw. Wraz z firma Goodbooks blisko wspdt-
pracujemy z bibliotekami i klubami ksigzek w catej Polsce.
Z kolei media tradycyjne to miejsce na pogtebione recenzje
czy analizy naszych ksigzek. Zupetnie wyjatkowym pomy-
stem na promocgje jest wyjscie z tytutami poza rynek ksigzki
w ogdle. Pracujemy nad stworzeniem osobnego produktu
- czy to w formie kabaretu, malarstwa, teatru Kamishibai,
filmu, czy piosenki.

Kiedy bedziemy mogli znalez¢ w ksiegarniach pierwsze
tytuty wydane w ramach ,,Baltic Series”?

Jesli nic nie stanie nam na przeszkodzie, gtosna i nagradzana
ksiazka litewskiej pisarki Dainy Opolskaité , Piramidy dnia” w ttu-
maczeniu Kamila Peceli powinna ukazad sie do korca maja przy-
sztego roku. Marzymy o premierze na Warszawskich Targach
Ksigzki, wiec trzymajcie kciuki, by pandemia jak najszybciej
odpuscita i pozwolita spotkac sie z czytelnikami na zywo.

Dziekujemy serdecznie za rozmowe i zyczymy Panstwu
wielu sukceséw w realizacji zaplanowanych przedsiewzie¢!

FABIAN CIESLIK

Wydawca, redaktor naczelny, charakterologiczny odkrywcataczacy ludzi. Absolwent
Politechniki Wroctawskiej oraz Uniwersytetu SWPS, przez wiele lat pracowat w kor-
poracjach, by ostatecznie poswieci¢ sie swojej najwiekszej pasji — ksigzkom. Od czte-
rech lat wtasciciel wydawnictwa Marpress, ktére wraca do swoich korzeni oraz prze-
bija sie do sSwiadomosci szalonego rynku wydawniczego. W Marpressie rozpoczynat
jako korektor, redaktor, specjalista od promogji i sprzedazy, co pozwolito mu poznaé
dziatanie wydawnictwa od podszewki. W 2018 roku podjat sie catkowitej przemiany
marki wydawnictwa, wtaczajac w to nowe logo, wdrozenie nowej strategii komuni-
kacji wizualnej, strony www i ksiegarni internetowej. Wspotpraca z doswiadczonymi
autorami i odkrywanie debiutantéw, pielegnowanie bogatego trzydziestoletniego
dorobku wydawnictwa oraz dbanie o jego dalszy rozwéj to jego wyzwania na dzis.
Slazak osiadty na Wybrzezu, uwazny czytelnik, zréwnowazony podréznik, rozwaz-
ny konsument o minimalnym $ladzie weglowym, mitoénik dziejéw Pomorza i Slaska.
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European Film Factory —
kino moze by¢ szkot3

26 sierpnia ruszyta dofinansowana w programie Kreatywna Europa
europejska platforma edukacyjna European Film Factory.

European Film Factory to innowacyjne narzedzie edukacyjne,
majace na celu pomdc nauczycielom i uczniom z catej Europy
w odkrywaniu europejskiego kina. Projekt przygotowywany
byt przez Institut Frangais we wspdtpracy z Arte Education
oraz European Schoolnet.

Priorytetem European Film Factory jest pomoc w stworzeniu
europejskiej spotecznosci nauczycieli i ucznidéw przy wyko-
rzystaniu dziedzictwa kinematograficznego. Celem projektu
jest podnoszenie poziomu $wiadomosci na temat znaczenia
edukadji filmowej, odkrywanie réznorodnosci i bogactwa eu-
ropejskiego kina oraz odmtodzenie publicznosci sal kinowych.

Filmy dostepne w katalogu to arcydzieta kina europejskiego,
ktore zostaty wytypowane przez europejskie jury ztozone
z profesjonalistdw zajmujacych sie edukacja filmowa i eksper-
tow z branzy filmowej. Tytuty te zostaty wybrane w celu pod-
niesienia $wiadomosci mtodego pokolenia na temat historii
Europy, a takze bardziej wspdtczesnych zagadnien. Kazdy film
dostepny jest z przewodnikiem edukacyjnym stworzonym
przez grupe nauczycieli-wolontariuszy, koordynowanych
przez European Schoolnet.

Obecnie, katalog zawiera 10 filméw: brytyjski ,Billy Eliott”
(rez. Stephen Daldry), francuski ,400 batow” (rez. Francois

Truffaut), wtoski ,La Strada” (rez. Federico Fellini), niemiec-
ki ,Good Bye, Lenin” (rez. Wolfgang Becker), grecki ,Stella”
(rez. Mihalis Kakogiannis), szwedzki ,Historia mitosna”
(rez. Roy Andersson), rumunski ,12:08 na wschdéd od
Bukaresztu” (rez. Corneliu Porumboiu), a takze koprodukcje
polsko-niemiecko-francuskg ,Europa, Europa” (rez. Agnieszka
Holland), hiszpanski dokument ,En Tierra Extreana (rez. Iciar
Bollain) oraz irlandzko-francusko-belgijska animacje ,Sekret
ksiegi z Kells” (rez. Tomm Moore, Nora Twomey).

Platforma zawiera nie tylko katalog europejskich filméw do
wykorzystania przez nauczycieli podczas lekgji, ale takze go-
towe przewodniki pedagogiczne, pozwalajgce na odkrywanie
i pogtebianie wiedzy na temat wyselekcjonowanych filmow.
Platforma umozliwia tworzenie fragmentéw wideo i map mysli
czy wprowadzanie notatek dotyczacych filméw i udostepnia-
nie ich klasie, dzieki wykorzystaniu interaktywnych narzedzi.

Platforma dostepna jest w osmiu jezykach (niemieckim,
angielskim, hiszpanskim, francuskim, greckim, wtoskim,
polskim i rumunskim) do bezptatnego wykorzystania na
terenie catej Unii Europejskiej.

Projekt dofinansowany jest w komponencie MEDIA programu
Kreatywna Europa w schemacie Edukacja filmowa.
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EKRAN¥ 2020

— europejskie kino mimo'wszystko

Tegoroczna edycja programu EKRAN+ udowodnita, Ze pasja tworzenia europejskiego
kina to sita, ktérej nie mozna zatrzymad. Tworcy dziewieciu projektow z Polski, Szwajcarii,
Chorwagiji, Litwy, Austrii i Hiszpanii pracowali nad developmentem filméw z zastosowa-
niem wszelkich zasad narzuconych przez swiatowa pandemie COVID-19. Konsultacje online,
mistrzowskie wyktady wirtualne i bezpieczne plany filmowe — 16. edycja programu za nami.

Na czym polega ,,EKRAN+"?

EKRAN+ to 22-dniowy projekt skierowany przede wszyst-
kim do rezyseréw oraz scenarzystéw-rezyseréw, oparty na
profesjonalnym programie szkoleniowym, skupiajgcy sie na
wizualizacji przysztego filmu uczestnikéw. Jest ona opra-
cowywana dzieki potaczeniu trzech gtéownych elementdw:
scenariusza, realizacji audiowizualnych wykonanych podczas
kursu i wspotpracy z innymi profesjonalistami zaangazowa-
nymi w powstawanie filmu. EKRAN+ pozwala uczestnikom na
znalezienie i dopracowanie wtasciwego tonu oraz wizualnego
jezyka przysztego filmu. Celem kursu jest rozwdj scenariuszy
i treatmentow uczestnikow oraz realizacja dwoch scen z kaz-
dego scenariusza badz treatmentu. Kazdy z projektéw jest
reprezentowany przez zespot kreatywny sktadajacy sie z re-
zysera (albo scenarzysty-rezysera), scenarzysty (albo wspot-
scenarzysty), autora zdjec i producenta. EKRAN+ opiera sie
na pracy zespotowej profesjonalistéw z réznych dziedzin
filmowych. Gtéwnymi uczestnikami sg europejscy rezyserzy
lub scenarzysci-rezyserzy, ktérzy maja juz na koncie film pet-
nometrazowy albo kilka krétkometrazowych. Uczestnikami
aplikujacego zespotu sa: rezyser lub rezyser-scenarzysta,
scenarzysta lub wspotscenarzysta, producent zaangazowany
w projekt, operator.
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EKRAN+ wspierany przez program Unii Europejskiej
Kreatywna Europa, komponent MEDIA, jest wspolnym projek-
tem Wajda Studio i Szkoty Wajdy, Fundacji Focal (Szwajcaria),
Austriackiego Instytutu Filmowego, Chorwackiego Funduszu
Audiowizualnego, Litewskiego Centrum Filmowego ze wspar-
ciem Fundagcji Polskiego Instytutu Sztuki Filmowe;j.

Zespdt opiekundw kursu sktada sie z profesjonalistow
z catej Europy. Wsréd nich znaleZli sie: Wojciech Marczewski
— dyrektor programu EKRAN+, Pawet Pawlikowski, Jerzy
Zielinski, Krzysztof Zanussi (Polska), Ildiké Enyedi (Wegry),
Antoine Jaccoud (Szwajcaria), Udayan Prasad, Marilyn
Milgrom, Margaret Glover (Anglia), Denijal Hasanovié
(Bosnia). Wyktadowcami EKRAN+ byli takze: Andrzej Wajda,
Volker Schléndorff, Aleksandr Sokurow, Witold Stok, Jan
Fleischer, Filip Bajon, Ernest Bryll, Nigel Orrillard, Zbigniew
Brzoza, Milenia Fiedler, Zbigniew Gruz, Mamoun Hassan,
Marek Hendrykowski, Stawomir Idziak, Maciej Karpinski,
Edward Ktosinski, Mateusz Rakowicz, Stanistaw Rdézewicz,
Ralph Schwingel, Maciej Strzembosz, Bob Swain, Alan
Fountain, Claire Downs, Jacques Akchoti i Edward Zebrowski.
Specjalnymi gosc¢mi programu byli: Ryszard Kapuscinski,
Alan Starski i Jan A.P. Kaczmarek (Polska).



Nowe kino europejskie
W tegorocznej edycji wzieto udziat dziewieé projektéw
z Polski, Szwajcarii, Chorwacji, Litwy, Austrii i Hiszpanii.

»The Graduates” rez. Hrvoje Mabic (Chorwacja)
Idealistyczny nastolatek zakochany w sztuce bierze udziat
w szalonym oszustwie internetowym, aby pomoc ojcu hazar-
dziscie. Jest nieswiadomy tego, ze nalezy do grupy nasto-
latkow, ktdrzy zmienig bieg historii.

»Falling” rez. Samuel Perriard (Szwajcaria/Niemcy)

Adam i Helena od lat spedzajg wakacje razem z przyjaciétmi
w potudniowych Wtoszech nad morzem. Kiedy ich syn Finn
upada i traci przytomnos$é w drodze do domu z plazy, wszy-
scy uczestnicy wycieczki sa w szoku. Chociaz nastepnego
dnia chtopiec czuje sie dobrze, incydent nadal ma wptyw na
wszystkich, a jego rodzice sg kompletnie nieprzygotowani na
kryzys w ich zwigzku.

,Renovation” rez. Gabrielé Urbonaité (Litwa)

Para dwudziestolatkéw wprowadza sie razem do pozornie
idealnego mieszkania, ale renowacja budynku rozbija iluzje
doskonatosci.

»The Little Loves” rez. Celia Rico Clavellino (Hiszpania)

Jest lato i Teresa wprowadza sie do Ani, starszej matki,
ktdra ztamata noge i potrzebuje opieki. Wspdlne zycie na
wsi po wielu latach wydaje sie teraz nie do zniesienia, ale jest
réwniez konieczne dla obu kobiet. Film bada zwigzek kobie-
ty z jej starzejaca sie matka, ktdra chciataby, aby jej 42-letnia
corka osiedlita sie i zatozyta rodzine. Ale Teresa, bezdzietna
i nie posiadajaca statego partnera, nie zamierza rezygnowac
z niezaleznosci.

,The Bear Peak” rez. Filip Filkovi¢, sc. Dora Susti¢ (Chorwacja)
Dwéch braci zagubionych w gérach bedzie musiato nauczy¢
sie ufac sobie nawzajem, aby przezy¢. Im wyzej w gore, tym
bardziej zdradliwa jest ich $ciezka.

In

»Basen” /,,Swimming Pool” rez. Filip Malinowski (Polska)
Trzydziestoletnia Julia, ktéra na co dzien pracuje jako ratow-
niczka na basenie, traci ojca i chtopaka. Prébujac przezwycie-
zy¢ bdl, dotacza do klubu strzeleckiego, w ktorym popetnia
akty przemocy. To oddziela jg od przyjaciot, ale wymaga od
niej odwagi, by w koncu poszta wtasng droga.

,Orunia 4ever” rez. Elzbieta Benkowska (Polska)

W upadajacej komunistycznej Polsce dwaj mtodzi chtopcy
zatozyli pierwszg polska niezalezna telewizje, ktéra integruje
lokalng spotecznos$é, ale ostatecznie psuje ich przyjazn.

,Pokdj z widokiem na morze” / ,Room with a sea view”
rez. Mateusz Bednarkiewicz (Polska)

Liza to mtoda dziewczyna z Ukrainy, ktéra boi sie niepod-
legtosci. Wpada w dziwng relacje z matkg chtopca, ktorego
przypadkowo spotkata. Pod nieobecno$¢ jego narzeczonej
zaczyna zy¢ zyciem innej kobiety.

»Tak ma byé¢” /, Let It Be” rez. tukasz Grzegorzek (Polska)

Czterdziestopiecioletnia Joanna to kochajgca matka, wspiera-
jaca zona i znakomita nauczycielka. Ale prowadzi podwdjne
zycie. Pewnego dnia otrzymuje anonimowa notatke, w ktorej
szantazysta zada, by wyznata swoje grzechy przed cata szkota.
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Filmowcy w obliczu pandemii

Swiatowy kryzys zdrowotny zwigzany z pandemia COVID-19
niezwykle mocno uderzyt w przemyst filmowy. Wptynat takze
na ksztatt tegorocznej edycji EKRAN+. Dla programu, ktére-
go najwazniejszym elementem sg spotkania twdrcdw, czy to
w trakcie analiz, konsultacji, czy na planie, kontynuacja pracy
nad nowymi europejskimi filmami byta nie lada wyzwaniem.
Na szczescie pasja do kina zwyciezyta. Zaréwno uczestnicy,
jak i tutorzy niezwykle sprawnie zaadaptowali sie do nowej
rzeczywistosci i bezpiecznych warunkéw pracy stworzonych
przez Wajda Studio, dzieki czemu rozwijane projekty byty na
wysokim poziomie, do jakiego przyzwyczaity nas poprzednie
edycje programu.

Pierwsza sesja EKRAN+ 2020 rozpoczeta sie 2 marca w Wajda
Studio. Uczestnicy zaprezentowali projekty i po raz pierw-
szy analizowali scenariusze pod opieka tutoréw: Wojciecha
Marczewskiego, Udayana Prasada i Denijala Hasanovicia.
Drugiego dnia mieli okazje spotkac sie i przedyskutowac wi-
zualna reprezentacje swoich filméw z tutorami i uznang na
catym s$wiecie producentky filmowa Roshanak Behesht
Nedjad. Sesja zostata zakorczona przygotowaniami do ko-
lejnego etapu programu — pracy nad planem. Uczestnicy
spotkali sie ze scenografem i rezyserem obsady, aby wybraé
aktoréw do sceny, nad ktéra pracowali podczas programu.

Druga sesja EKRAN+ rozpoczeta sie 31 sierpnia 2020 roku.
Zachowujac wszystkie srodki bezpieczenstwa zwigzane
z COVID-19, Wajda Studio przywitato uczestnikdw, ktdrzy przy-
jechali do Warszawy, by dalej pracowaé nad rozwojem scena-
riuszy i krecic¢ pierwsze sceny pod opieka tutoréw: Wojciecha
Marczewskiego, Denijala Hasanovicia i Ildikd Enyedi, ktora
poprowadzita rowniez wyktad mistrzowski poswiecony jej

I———

WYJSCIE
EWAKUACYJNE

ekrane

EXPLORING CREATIVITY

30  Magazyn 3/2020, Creative Europe Desk Polska

nowemu obrazowi. Mtodzi filmowcy mieli okazje skonsulto-
wac scenariusze z Pierre’em Aghte’em (wczesniej, w kwietniu,
uczestnicy omowili scenariusze online z Margaret Glover).
Spotkania zakonczyty sie dyskusja na temat zmontowanych
przez nich scen oraz przygotowaniem do finatowe] sesji.

W dniach 19-27 pazdziernika obyta sie trzecia i ostatnia sesja
tegorocznej edycji EKRAN+. Czesc¢ zajed i konsultacji odbyta
sie online, a liczba oséb obecnych na planach filmowych zo-
stata ograniczona tak, aby stworzy¢ uczestnikom i ekipom
filmowym bezpieczne warunki do pracy. Pierwszego dnia
uczestnicy razem z Wojciechem Marczewskim, Denijalem
Hasanoviciem i Udayanem Prasadem omowili zrealizowane
sceny. W kolejnych dniach odwiedzili lokacje zdjeciowe, do-
konali poprawek w scenariuszach, sporzadzili storyboardy,
wzieli udziat w probach z aktorami. Zamknieciem cyklu indy-
widualnych konsultacji scenariuszy i treatmentéw odbytych
przez rezyserow i scenarzystéw z Margaret Glover, Antoine’m
Jaccoudem oraz Pierre’em Agthe’em byty rozmowy
z tutorami. Wydarzeniem ostatniej sesji byt zamkniety, przygo-
towany specjalnie dla uczestnikéw EKRAN+ 2020 mistrzow-
ski wyktad online prowadzony przez Volkera Schléndorffa.

Sceny nakrecone podczas trzeciej sesji w najwiekszym stop-
niu moga odzwierciedlaé wizje rezyserdw — uczestnikow
programu (specjalnie dobrani aktorzy, lokacja, rekwizyty,
styl zdje¢) oraz by¢ traktowane przez nich i ich producentéw
jako demo, ,wizualne laboratorium”, materiat towarzyszacy
scenariuszowi czy tez czes¢ pakietu producenckiego podczas
poszukiwania zrédet finansowania filmu.

Chcesz tworzy¢ nowe europejskie kino? Dotacz do kolej-
nej edycji EKRAN+: www.ekranplus.eu.
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