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Szanowni Panstwo,

pierwsze wydanie ,Magazynu CED Polska” w 2020 roku trafia do Panstwa w niepokojacym
i nietatwym czasie. Pandemia koronawirusa wptywa negatywnie nie tylko na sytuacje w sektorach
kultury, kreatywnych i audiowizualnym, ale na wszystkie aspekty naszego zycia. Creative Europe
Desk Polska, zgodnie z zaleceniami, pracuje zatem w trybie zdalnym, staramy sie jednak, aby ta
sytuacja w jak najmniejszym stopniu wptywata na nasze dziatania. | tak oto, jak zawsze na wiosne,

prezentujemy Pafstwu nasze czasopismo.

Na famach tej publikacji podsumowujemy dziatania polskiego biura programu Kreatywna
Europa w pierwszych miesigcach trwajgcego roku. W tym krétkim okresie, w ktorym jeszcze
wszystko zdawato sie i$¢ normalnym torem, przygotowalismy i poprowadziliSmy szereg spotkan
informacyjnych w kilku Polskich miastach. ByliSmy rowniez obecni na Miedzynarodowym Festiwalu
Filmowym w Berlinie i Europejskich Targach Filmowych, i te obecnos¢ przyblizamy Parstwu
w artykule o tym swiecie kina.

Na kolejnych stronach magazynu znajda Panstwo relacje z pierwszego w tym roku Europejskiego
Forum Filmowego, ktére poswiecone byto w catosci potrzebie zielonej i zrownowazonej
produkgji filmowej oraz dziatan w sektorze audiowizualnym. W Creative Europe Desk Polska
staramy sie wprowadzac ekologiczne rozwigzania zarowno w codziennej pracy, jak i pozostatych
zajeciach oraz dziataniach. Od wielu lat nasze materiaty promocyjne tworzymy z mysla o dobru
planety, dostarczajac Panstwu bezpieczne dla srodowiska i wspierajace ekologiczny tryb Zycia
gadzety. Z przyjemnoscig informujemy zatem, ze od tego roku takze nasze publikacje stajg
sie bardziej zielone. Wszystkie opublikowane broszury wykorzystuja papier z recyklingu, co
wiecej zrezygnowalisSmy z takich szkodliwych zabiegdéw, jak foliowanie czy wykorzystanie ‘
lakieru UV. Rowniez nastepny numer ,Magazynu CED Polska” trafi do Panstwa juz w zmienionej,
bezpieczniejszej dla sSrodowiska formie.

W najnowszym wydaniu zapraszamy na dwa wydarzenia, ktére zaplanowalismy na kolejne
miesigce — wspotorganizowane z Punktem Kontaktowym ,Europa dla obywateli” seminarium
,Crowdfunding i spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu (CSR) w projektach kulturalnych
i spotecznych” oraz dzien informacyjny o inicjatywie Music Moves Europe i innych programach
wsparcia sektora muzyki. Mamy nadzieje, ze bedziemy sie mogli z Panstwem spotkac juz
w niedalekiej przysztosci.

.| w koncu zachecamy do lektury trzech rozméw z pasjonujgcymi kobietami — Matgorzata
/ Goliszewska i Kasig Mateja, rezyserkami filmu dokumentalnego , Lekcja mitosci”, Karoling Giedrys-
Majkut, koordynatorka dofinansowanego w komponencie MEDIA programu edukacyjnego
,Shortcut — mate historie,wvi?lkie sprawy” z ramienia Centrum Edukacji Obywatelskiej oraz
Anng Baca z Wydawnictwa Ezop, ktére realizuje projekt , Literackie zblizenia”, dofinansowany
w ramach Ttumaczen literackich w 2018 roku.

To oczywiscie nie wszystko, co przygotowalismy dla Panstwa na kartach tego magazynu.
Zapraszamy do lektury, wierzac, ze przyniesie ona Panstwu troche wytchnienia w otaczajace;j

nas rzeczywistosci.

Zespot Creative Europe Desk Polska



Udziat podmiotow
z Wielkiej Brytanii
w obecnej edycji programu
Kreatywna Europa

31 stycznia 2020 roku Wielka Brytania wystgpita z Unii
Europejskiej. Umowa o wycofaniu sie tego panstwa ze
Wspdlnoty Europejskiej przewiduje jego udziat w progra-
mie Kreatywna Europa do konca obecnej edycji programu
(2014-2020) tak, jakby Wielka Brytania nadal miata status
kraju cztonkowskiego. Oznacza to, ze brytyjskie organizacje
i instytucje moga kontynuowac¢ korzystanie z dofinansowa-
nia przyznanego w ramach aktualnej edycji programu i brac¢
udziat w konkursach wnioskéw ogtaszanych w edycji progra-
mu Kreatywna Europa 2014-2020.

Ewentualny udziat Wielkiej Brytanii w programie w przysztosci
— po 2020 roku — bedzie zalezat od wyniku negocjacji i usta-
ler tego kraju z Unig Europejska.

Creative
Europe

Kampania #CreativeEuropeAtHome
dla beneficjentéw programu Kreatywna Europa

Komisja Europejska zainicjowata kampanie
#CreativeEuropeAtHome, w ramach ktoérej za posrednic-
twem platform takich jak Facebook, Twitter czy Instagram
bedzie informowad o prowadzonych w catej Europie dziata-
niach online, realizowanych w ramach projektéw dofinanso-
wanych przez program Kreatywna Europa.

W zwigzku z tym Komisja zwraca sie z prosba do wszystkich
beneficjentéw programu, ktorzy prowadzg ogdlnodostepne

dziatania w sieci realizowane w ramach projektéw wspartych
przez program Kreatywna Europa, o informowanie o nich
w mediach spotecznosciowych z wykorzystaniem oznacze-
nia #CreativeEuropeAtHome oraz oznaczeniem programu
Kreatywna Europa w postach.

Oznaczone w ten sposéb dziatania bedg promowane przez
Komisje Europejska za posrednictwem kanatéw komunika-
cyjnych programu Kreatywna Europa.

Magazyn 1/2020, Creative Europe Desk Polska 5



Dziedzictwo kulturowezagrozeniu'
— 7 Most Endangered ' |

W grudniu 2019 roku Europa Nostra — europejska federacja
stowarzyszen na rzecz ochrony dziedzictwa kulturowego
i przyrodniczego Europy — ogtosita shortliste 14 zabytkéw
i obiektéw dziedzictwa kulturowego najbardziej zagrozo-
nych zniszczeniem lub likwidacja. Dziatania te realizowane sg
w ramach prowadzonego przez federacje programu 7 Most
Endangered, majacego na celu zwrdcenie uwagi na koniecz-
no$¢ podjecia przez sektor publiczny i prywatny dziatan
zmierzajacych do ratowania niszczejacych obiektéw dzie-
dzictwa kulturowego.

24 marca 2020 roku w ramach programu 7 Most Endangered
spos$réd 14 nominowanych obiektéw siedem zostato wy-
branych jako najbardziej zagrozone. Wséréd wskazanych

,obiektdow w zagrozeniu” znalazta sie stuletnia
Elektrocieptownia Szombierki. Kompleks budynkéw EC
Szombierki zostat ukonczony w 1920 roku. Elektrocieptownia
pracowata dla Bytomia i okolic do 2011 roku.

Obok Elektrowni Szombierki na liscie najbardziej zagro-
zonych obiektéw znalazty sie:

- teatr Narodowy w Tiranie — Tirana (Albania),

- zamek Jezefi — Horni Jitetin (Czechy),

- zamek Sammezzano — Toskania (Wtochy),

+ Y-block, dzielnica rzgdowa Oslo (Norwegia),

- twierdza w Belgradzie wraz z jej otoczeniem (Serbia),

- stadion Plecnik — Ljubljana (Stowenia).

10 nowych obiektow
wyréznionych Znakiem
Dziedzictwa Europejskiego

31 marca 2020 roku Komisja Europejska wyroznita Znakiem
Dziedzictwa Europejskiego (European Heritage Label) dzie-
sie¢ obiektéw materialnego i niematerialnego dziedzictwa
kulturowego, ktére odegraty znaczaca role w ksztattowa-
niu historii i kultury europejskiej oraz budowaniu Wspdlnoty
Europejskiej. Nowe obiekty objete Znakiem Dziedzictwa
Europejskiego to:

+ Miejsce Pamieci Narodowej w tambinowicach (Polska),

- obszar dziedzictwa archeologicznego Starej Ostii (Wtochy),
+ podwodne dziedzictwo kulturowe Azoréw (Portugalia),

- Colonies of Benevolence (Belgia, Holandia),

- niematerialne dziedzictwo miasta Szentendre (Wegry),

- zamek Kynzvart (Czechy),

« wiersz ,Zdravljica” (Stowenia),

- osiedla Werkbundu (Austria, Czechy, Niemcy, Polska),

+ Miejsce Pamieci Chambon-sur-Lignon (Francja),

« Trzej Bracia (Lotwa).

6 Magazyn 1/2020, Creative Europe Desk Polska
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tacznie Znakiem Dziedzictwa Europejskiego do tej pory wy-

réznionych zostato 48 obiektéw materialnego i niematerial-

nego dziedzictwa kulturowego w krajach Unii Europejskiej.

Wsrdd nich, obok nowo uhonorowanych Miejsca Pamieci

Narodowej w tambinowicach oraz osiedli architektow

Werkbundu (wroctawskie Osiedle WuWa), znajduja sie

cztery obiekty zwigzane z Polska:

+ Unia Lubelska zawarta miedzy Polsk3 i Litwg w 1569 roku,

- Konstytucja 3 maja,

- cmentarz wojenny nr 123 — tuzna-Pustki z okresu
| wojny swiatowej,

- historyczna Stocznia Gdanska - obiekty zwigzane
z powstaniem ,Solidarnosci”.
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CROWDFUNDING ICSR Europa

W PROJEKTACH KULTURALNYCH
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Creative
Europe
Desk Polska

W nadchodzacych miesigcach Creative Europe Desk Polska oraz program ,Europa
dla obywateli” planuj3 zorganizowa¢ seminarium ,Crowdfunding i spoteczna odpowie-
dzialnos¢ biznesu (CSR) w projektach kulturalnych i spotecznych”.

Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu (ang. corporate social
responsibility, CSR) to odpowiedzialnos¢ przedsiebiorstw
za ich wptyw na spoteczenstwo. Dziatania CSR powinny by¢
okreslone w strategii przedsiebiorstwa i wpisane w kodeks
etyczny danej firmy. Powinny przejawiac sie poprzez inicja-
tywy uwzgledniajgce zrownowazony rozwdj, a takze relacje
z réznymi grupami interesariuszy. Crowdfunding to finanso-
wanie spoteczno$ciowe, czyli finansowanie réznego rodza-
ju przedsiewzie¢ spotecznych, kulturalnych i biznesowych
przez spotecznosd, ktdra jest lub zostanie wokdt tych projek-
tow zorganizowana.

Obie formy poszukiwania finansowania na realiza-
cje dziatan kulturalnych przynoszg o wiele wiecej ko-
rzysci  niz  tylko zagwarantowanie realizacji  dzia-
tan poprzez srodki pieniezne: crowdfunding pozwala
jednoczesnie na poszerzenie kregu odbiorcéw oferty oraz
pozyskanie dodatkowych $rodkéw na finansowanie nowych
inicjatyw. Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu stanowi
z kolei forme mecenatu, ktéra uwzglednia dobro spotecz-
ne i tworzy nowe sieci powigzan na linii biznes - kultura —
spoteczenstwo.

Ponadto obie formy dofinansowania doskonale wpisuja sie
w priorytety komponentu Kultura programu Kreatywna
Europa, takie jak wprowadzanie innowacji i testowanie no-
wych modeli biznesowych w kulturze, w tym nowych modeli

przychodu. Sprzyjaja réwniez budowaniu sieci kontaktéw
i wspotpracy miedzysektorowej. Ta ostatnia ma rowniez po-
zytywny wptyw na budowanie i rozwéj publicznosci — umie-
jetnie przeprowadzona kampania crowdfundingowa moze
przyczyni¢ sie do zainteresowania ofertg kulturalng grupy
dotad z niej niekorzystajgce. Wspdtpraca z biznesem daje zas,
poza nowymi odbiorcami i rezultatami finansowymi, dodat-
kowa rozpoznawalnos$¢ i efekt wizerunkowy.

Juz teraz =zapraszamy serdecznie na wydarzenie
,Crowdfunding i spoteczna odpowiedzialnoéé biznesu
(CSR) w projektach kulturalnych i spotecznych”, ktére
planujemy zorganizowa¢ w nadchodzacych miesigcach!

Podczas planowanego wydarzenia przedstawiciele sekto-
réw kultury i kreatywnego, a takze dziatacze i reprezentanci
organizagji i instytucji spotecznych, beda mogli otrzymad
informacje na temat obu form finansowania. Goscie, praktycy
i teoretycy crowdfundingu oraz spotecznej odpowiedzialno-
$ci biznesu, wskaza zaréwno sposoby funkcjonowania i moz-
liwosci wykorzystania tych koncepdji, jak i przyktady najlep-
szych praktyk.

Szczegdty wydarzenia dostepne beda na naszej stronie inter-
netowej: www.kreatywna-europa.eu.

Serdecznie zapraszamy!

Magazyn 1/2020, Creative Europe Desk Polska 7
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Pierwsze tegdll_gc"zne spotkania :
informacyjne programu

Kreatywna Europa

Poczatek 2020 roku obfitowat w spotkania informacyjne dla potencjalnych wniosko-
dawcow programu Kreatywna Europa. W zwigzku z nadchodzacymi terminami zgto-
szen, podanymi jesienig zesztego roku przez Agencje Wykonawcza ds. Edukacji, Kultury
i Sektora Audiowizualnego, zespét Creative Europe Desk Polska zorganizowat szereg
wydarzen, skupiajac sie na potrzebach zainteresowanych aplikowaniem o srodki unijne.

Pierwsze ze spotkan, ktére odbyto sie 23 styczniaw Warszawie,
skierowane byto do wnioskodawcéw komponentu MEDIA.
W wydarzeniu uczestniczyli producenci audiowizualni zainte-
resowani wsparciem na etapach rozwoju projektu oraz pro-
dukgji. Gtéwnym tematem spotkania byty trzy z 13 dostepnych
obszaréw grantowych: Development — projekt pojedynczy,
Development — pakiet projektéw oraz TV Programming.
Zaprezentowane zostaty wytyczne schematow, omodwione
zostaty takze zasady aplikowania oraz kryteria oceny wnio-
skéw. Podczas spotkania przedstawicielka Creative Europe
Desk Polska podkreslata, jak wazne jest przygotowanie sku-
tecznych strategii marketingowych i promocyjnych na eta-
pie planowania wniosku, zwracata tez uwage na europejski
wymiar projektu oraz potencjat budowania publicznosci.
W ramach wydarzenia zaprezentowane zostaty réwniez mie-
dzynarodowe fundusze koprodukcyjne ze znakiem MEDIA,
w ramach ktérych polscy producenci takze moga starac sie
o $rodki na wsparcie rozwoju projektéw. Spotkanie byto do-
brg okazjg dla uczestnikow do dzielenia sie doswiadczeniami
oraz skonsultowania swoich pomystow.

8 Magazyn 1/2020, Creative Europe Desk Polska

Kolejne dwa spotkania informacyjne dotyczyty zaprezento-
wania mozliwosci, jakie oferuje program Kreatywna Europa
jako catosc¢: 7 lutego odbyt sie regionalny dzien informacyj-
ny Programu w EC1 £6dz — Miasto Kultury, a tydzien pozniej
— 14 lutego — w gdanskim Nadbattyckim Centrum Kultury.
Podczas obydwu spotkan przyblizono idee i cele Kreatywnej
Europy, omdwiono zasady dziatania Agencji Wykonawczej
ds. Edukagji, Kultury i Sektora Audiowizualnego oraz sieci
Creative Europe Desks.

Po wprowadzeniu nastapita prezentacja obydwu komponen-
tow programu: Kultura oraz MEDIA. W ramach czesci poswie-
conej komponentowi Kultura przedstawione zostaty zasady
i wytyczne statych obszaréw grantowych: Projekty wspétpra-
cy europejskiej oraz Ttumaczenia literackie. Przedstawicielka
Creative Europe Desk Polska podkreslata, ze projekty mie-
dzynarodowe musza by¢ tworzone na zasadzie zrownowazo-
nego partnerstwa, a kampanie promocyjne dotyczace ttuma-
czonych pozycji starannie przygotowane. Zaprezentowane
zostaty projekty pilotazowe Programu: wsparcie dla sektora
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muzycznego Music Moves Europe oraz program mobilno-
$ci artystow i profesjonalistow sektora kultury i-Portunus.
Omowiono tez zasady konkursu na Projekty wspdtpracy
z krajami regionu Batkanéw Zachodnich. W ramach spotkania
zaprezentowane zostaty ponadto wytyczne dotyczace nabo-
ru na projekty w obszarze taczenia kultury i tre$ci audiowizu-
alnych poprzez cyfryzacje (Bridging culture and audiovisual
content through digital), ogtoszonego w ramach czesci mie-
dzysektorowej programu Kreatywna Europa.

Kolejnym punktem byty spotkania zbeneficjentamiProgramu.
W todzi Marta Gmosinska z firmy Lava Films zaprezentowata
projekt Slate Funding 2019, na ktéry firma otrzymata wspar-
cie w zesztym roku. Pakiet projektéw obejmuje rozwdj pieciu
filmow petnometrazowych — s3 to: ,Sweat” Magnusa von Horna,
,Masazysta” / ,Wonder Zenia” Matgorzaty Szumowskiej,
,Sucha ziemia” Agnieszki Woszczynskiej, ,Lany Poniedziatek”
Justyny Mytnik i ,Ona/On” Anny Kazejak — oraz produkcje
filmu krétkometrazowego w rezyserii Dawida Bodzaka.
Marta Gmosinska podzielita sie dobrymi praktykami i pod-
kredlita, jak wazne jest odpowiednie zaplanowanie prac zwig-
zanych z przygotowaniem wniosku.

W Gdansku gosémi spotkania byli Magdalena Zakrzewska-
Duda z Nadbattyckiego Centrum Kultury, ktéra opowiedziata
o projekcie ,Memory of Water — Pamie¢ zamknieta w kropli
wody”, dofinansowanym w ramach Projektéw wspodtpracy
europejskiej, oraz Robert Jaszczurowski z Grupy Smacznego
/ GS Animation, ktory przedstawit projekt ,Grand Banda’,
dofinansowany w ramach schematu Development — projekt
pojedynczy. Magdalena Zakrzewska-Duda podkreslita wage
budowania partnerstwa w ramach projektu. W ciggu dwoch
lat wspotpracy partnerzy z europejskich miast — Gdanska
(Polska), Govan (Szkocja), Limeryku (Irlandia), Levadii (Grecja),

Ostendy (Belgia) oraz Sztokholmu i Goteborgu (Szwecja)
— organizowali rezydencje artystyczne, debaty i warsztaty
w formie City Lab oraz tworzyli digitalng platforme artystycz-
nych prezentagcji i wymiany doswiadczen. W Gdansku pro-
jekt skupit sie na terenach postoczniowych. W jego ramach
realizowane byty rézne inicjatywy artystyczne pod wspol-
nym hastem ,Stocznia Od/Nowa”. Robert Jaszczurowski za-
prezentowat projekt serialu animowanego dla dzieci ,Grand
Banda", ktéry w zesztym roku otrzymat wsparcie programu
Kreatywna Europa. Podczas spotkania opowiedziat, jak wie-
le pracy wymaga rozwdj serii animowanej oraz jak wazne jest
doktadne przygotowanie wniosku, rozsagdne reagowanie na
zalecenia Agencji Wykonawczej.

Obydwa spotkania zakonczyta prezentacja komponentu
MEDIA oraz mozliwosci, jakie oferuje sektorowi audiowizu-
alnemu. W ramach wystapienia przedstawicielka Creative
Europe Desk Polska zaprezentowata zesztorocznych benefi-
cjentéw Programu oraz opowiedziata o kazdym z 13 schema-
tow dofinansowania, omawiajac szczegdtowe wytyczne zwig-
zane z aplikowaniem o dofinansowanie w komponencie, cele
i priorytety poszczegdlnych obszaréw grantowych. Duzy
nacisk potozony zostat na kontekst europejski planowanych
dziatan — budowanie i rozwdj publicznosci, strategie dystry-
bucji miedzynarodowej oraz innowacje i nowe modele biz-
nesowe. Zaznaczone zostaty takze kierunki zmian Programu
po 2020 roku.

Poza  kompleksowym  zaprezentowaniem  programu
Kreatywna Europa oraz mozliwosci, jakie oferuje, waznym
punktem obydwu spotkan informacyjnych byt networking
— dzielenie sie pomystami, dobrymi praktykami oraz do-
Swiadczeniem z realizowanych projektéw oraz nawigzywanie
partnerstw na poziomie krajowym.
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Film und Medien
Stiftung NRW

medienboard
Berlindrandentry

The Streaming Revolution

Arnim Butzen (VP Commercial Management Ent. & T, Telekom Deutschland GmbH)

Sergio Oslé (President, Moviestar+)

ilipp.

Soumya Sriraman (President & CEQ, BritBox)

 Officer, NENT Group)

Obecnos¢ MEDIA na festiwalu
i targach filmowych w Berlinie

W pierwszym kwartale roku branza audiowizualna zyje zawsze jednym wydarzeniem
— Berlinale. Rowniez w tym roku 70. Miedzynarodowy Festiwal Filmowy w Berlinie
(20 lutego — 1 marca 2020) oraz Europejskie Targi Filmowe (20-27 lutego 2020) byty
tematami przewodnimi konca lutego. Pomimo pierwszych niepokojow zwigzanych
z pojawieniem sie COVID-19 w Europie jubileuszowa edycja festiwalu zaprezentowata szero-
kiwachlarz ciekawych filmow i seriali oraz zgromadzita ttumy widzow, artystéw i profesjona-

listéw z sektora audiowizualnego.

Na podstawie danych organizatoréw stwierdzi¢ mozna, ze
festiwal po raz kolejny cieszyt sie ogromnym zainteresowa-
niem publicznosci i przedstawicieli branzy. Do Berlina przy-
byto okoto 22 tysiecy specjalistéw sektora audiowizualnego
ze 133 krajéw. Festiwal sprzedat réwniez okoto 330 tysiecy
biletéw na pokazy filmowe.

Z polskich akcentéw na festiwalu warto wspomnied o $wiato-
wych premierach trzech filméw. W ramach Berlinale Special
odbyt sie pokaz najnowszego filmu Agnieszki Holland pod
tytutem ,Szarlatan”. To koprodukcja czesko-irlandzko-
-polsko-stowacka, za ktéra po polskiej stronie odpowiadajg
Klaudia Smieja-Rostworowska oraz Bogna Szewczyk z firmy
Madants. Swiatowa premiera petnometrazowej animagji
,Zabijtoiwyjedz z tego miasta” Mariusza Wilczynskiego od-
byta sie w ramach nowo ogtoszonego konkursu Encounters.
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Producentkami filmu s3 Agnieszka Scibior (Bombonierka)
i Ewa Puszczynska (Extreme Emotions), a wsrdd koprodu-
centéw m.in. Instytut Adama Mickiewicza. Réwniez naj-
nowszy film Olega Sencova ,Numery”, ukrainsko-polsko-
-czesko-francuska koprodukcja, miat premierowy pokaz
w ramach specjalnego wydarzenia z okazji 70. rocznicy
powstania Berlinale. Polscy profesjonalisci brali takze udziat
w wielu wydarzeniach i inicjatywach w ramach Europejskich
Targow Filmowych.

Jak co roku w stolicy Niemiec obecny byt tez program
Kreatywna Europa. W programie festiwalu zagoscity filmy
z dofinansowaniem komponentu MEDIA, w ramach targéw
odbyty sie prezentacje poswiecone wybranym schematom
dofinansowania, a w holu gtéwnym Gropius Bau jak zawsze
zagoscito stoisko MEDIA.

Berlinale Series Market & Conference / © CED Polska




FILMY Z DOFINANSOWANIEM MEDIA W PROGRAMIE
70. MIEDZYNARODOWEGO FESTIWALU FILMOWEGO W BERLINIE

W ramach tegorocznej edycji festiwalu w Berlinie odbyty sie pokazy 16 filméw, ktére otrzymaty wsparcie programu
Kreatywna Europa — komponentu MEDIA. Zagoscity one az w dziewieciu sekcjach — od konkursu gtéwnego po Berlinale
Series.

Prezentowane tytuty otrzymaty dofinansowanie programu w obszarach grantowych zwigzanych z developmentem,

produkcjg telewizyjng, miedzynarodowymi funduszami koprodukcyjnymi oraz dystrybucja na taczng kwote ponad
miliona euro.

W tym roku jury i publicznos¢ festiwalu wyréznity dwa obrazy. ,Irradiés” w rezyserii Rithy’ego Panha otrzymat nagrode dla
najlepszego filmu dokumentalnego w konkursie gtéwnym, a dramat Srdana Goluboviéa ,Otac” doceniony zostat zaréwno
przez Jury Ekumeniczne, jak i przez publicznos¢, otrzymujac od obu grup nagrody dla najlepszego filmu sekcji Panorama.
Ztotego Niedzwiedzia dla najlepszego filmu otrzymat w tym roku dokument Mohammada Rasoulofa ,Sheytan vojud
Nadarad” (,There is No Evil”).

LISTA FILMOW ZE WSPARCIEM MEDIA POKAZYWANYCH NA FESTIWALU

- ,Irradiés”, rez. Rithy Panh (Francja, Kambodza)

BERLINALE SPECIAL

»Pinocchio”, rez. Matteo Garrone (Wtochy, Francja)

PANORAMA

»Digger”, rez. Georgis Grigorakis (Grecja, Francja)

,Pari”, rez. Siamak Etemadi (Grecja, Francja, Holandia, Butgaria)

»Otac”, rez. Srdan Golubovi¢ (Serbia, Francja, Niemcy, Chorwacja, Stowenia, Bo$nia i Hercegowina)

»Semina il vento”, rez. Danilo Caputo (Wtochy, Francja, Grecja)

GENERATION 14PLVUS

+ ,The Earth is Blue as an Orange”, rez. Iryna Tsilyk (Ukraina, Litwa)
- ,Yalda, la nuit du pardon”, rez. Massoud Bakhshi (Francja, Niemcy, Szwajcaria, Luxemburg, Liban, Iran)

- ,Pompei”, rez. Anna Falguéres, John Shank (Belgia, Francja, Kanada)

GENERATION KPLUS

- ,Las nifias”, rez. Pilar Palomero (Hiszpania)

- ,Mugge & vejfesten”, rez. Anders Morgenthaler, Mikael Wulff (Dania)

. ,Frem”, rez. Viera Cdkanyova (Czechy, Stowacja)

-, Tipografic majuscul”, rez. Radu Jude (Rumunia)

ENCOUNTERS

- ,,Gunda”, rez. Victor Kossakovsky (Norwegia, USA)

PERSPEKTIVE DEUTSCHES KINO

- ,Garagenvolk”, rez. Natalija Yefimkina (Niemcy)

BERLINALE SERIES

»Freud”, rez. Marvin Kren (Austria, Niemcy, Czechy)
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EUROPEJSKIE TARGI FILMOWE

Europejskie Targi Filmowe odbywajace sie przy Berlinale pozostajg jednym z najwazniejszych wydarzen branzowych, sku-
piajacych przedstawicieli sektora audiowizualnego z catego swiata. W tym roku ponownie mogty pochwali¢ sie wysoka
frekwencja. Budynek Gropius Bau odwiedzito bowiem az 11 423 akredytowanych profesjonalistow.

Jednak targi to nie tylko miejsce spotkan na stoiskach promujgcych produkcje z catego $wiata i Europy, lecz takze wiele
platform i wydarzen towarzyszacych, takich jak Berlinale Series, EFM Horizon, DocSalon, Berlinale Africa Hub czy EFM
Producers Hub. To okazja do wziecia udziatu w sesjach informacyjnych i panelach z udziatem miedzynarodowych eks-
pertow, w szeregu prezentacji, dyskusji oraz stolikow eksperckich na wiele waznych i interesujgcych dla przedstawicieli
sektora tematow.

Szczegdlnie interesujacy z punktu widzenia MEDIA pozostaje EFM Horizon (21-25 lutego 2020) - cykl paneli, wyktadow
i prezentacji dotyczacych najnowszych trendow i wykorzystania technologii w branzy audiowizualnej. Platforma obejmuje
wiele modutéw wzbogacajgcych program targdw, majacych na celu wsparcie transformacji sektora filmowego i audiowi-
zualnego poprzez interdyscyplinarne podejscie. Podczas tegorocznej edycji mozna byto postuchac¢ miedzy innymi o takich
waznych kwestiach jak zwigzek miedzy kreatywnoscig a zdrowiem psychicznym i waga dobrego samopoczucia, zréwno-
wazona i ekologiczna produkgja filmowa, kobiety w filmie oraz innowacyjne strategie marketingowe w czasach digitalizacji.
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STOISKO MEDIA

Podobnie jak w poprzednich latach na parterze Gropius Bau rozstawito sie stoisko MEDIA, na ktérym kazdego dnia odby-
waty sie setki spotkan niezaleznych europejskich producentéw, tworcow, dystrybutoréw i agentow sprzedazy. Na stoisku
obecnych byto niemal 180 europejskich profesjonalistow, w tym az 13 z Polski, a wsrdd nich firmy: AMP Polska, Apple Film
Production, ATM Grupa, Aura Films, Bahama Films, Bow and Axe Entertainment, FDR Studio, Icebreaker Films, IKH Pictures
Promotion, Media Move, Niezalezna Fundacja Filmowa, Shipsboy oraz Spectator. Stoisko to réwniez miejsce rozmow
z przedstawicielami biur programu Kreatywna Europa z catego kontynentu. Ich reprezentanci byli do dyspozycji profesjo-
nalistow z branzy audiowizualnej przez caty czas trwania targow filmowych.

W ramach obecnosci komponentu MEDIA w Gropius Bau odbyty sie rowniez dwie prezentacje przygotowane przez przed-
stawicieli Agencji Wykonawczej ds. Edukacji, Kultury i Sektora Audiowizualnego (EACEA) dotyczace wybranych schematow
dofinansowania w programie Kreatywna Europa. Oba spotkania miaty miejsce w Producers Hub i cieszyty sie ogromnym
zainteresowaniem europejskich przedstawicieli sektora audiowizualnego, ktérzy zapetnili do granic przestrzen wydarzenia.
Pierwsza prezentacja oraz Q&A, poprowadzone przez Soon-Mi Peten oraz Irine Sofletee, poswiecone zostaty nowemu
dziataniu ,Wsparcie dla europejskich sieci festiwali” w ramach schematu dofinansowania Festiwale filmowe. Tematem dru-
giej sesji informacyjnej byto miedzysektorowe wezwanie w obszarze ,taczenia kultury i tresci audiowizualnych poprzez
cyfryzacje”, przedstawione przez Guida Di Fiore i lvana Brincata.
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INICJATYWY WSPARTE W MEDIA

Obok dofinansowanych filméw w selekcji festiwalowej komponent MEDIA byt obecny w Berlinie réwniez podczas spotkan,
prezentacji i konferencji.

Wsrod wydarzen odbywajacych sie ze wsparciem MEDIA w tym roku znalazty sie: Europejskie Forum Filmowe [0 ktérym
wiecej na kolejnych stronach magazynu — przyp. red.], Berlinale Co-Production Market, Berlinale Talents, Shooting Stars
i Sino-European Forum & Pitching, a takze wspdlna inicjatywa Europejskich Targéw Filmowych, Berlinale Co-Production
Market oraz Berlinale Talents — Berlinale Series Market & Conference.

Warto wspomniec réwniez o zamknietym spotkaniu poswieconym réwnowadze ptci i roznorodnosci w nadchodzacej no-
wej edycji programu Kreatywna Europa. Wraz z zaproszonymi przedstawicielami sektora audiowizualnego podczas deba-
ty omawiano potencjalne mozliwosci wdrozenia i sposoby osiggniecia wyznaczonego celu. Zblizony temat — rownowagi
wsrod krytykow filmowych w Europie — porusza nowy, powstaty na podstawie badan i zaprezentowany podczas Berlinale
raport MEDIA i Collectif 50/50.

Berlinale Co-Production Market

17. edycja Berlinale Co-Production Market odbyta sie w dniach 22-26 lutego. Targi zrzeszajg niemal 600 miedzynarodowych
producentdw, dystrybutordw, nadawcdw, agentdw sprzedazy, reprezentantéw funduszy filmowych i innych przedstawicieli
branzy audiowizualnej, poszukujgcych projektow o duzym potencjale miedzynarodowym. Udziat w wydarzeniu daje szanse
na odkrywanie wysokiej jakosci miedzynarodowych projektéw, poznanie nowych trendéw na rynku oraz znalezienie nowych
mozliwosci biznesowych. MEDIA wspiera targi w ramach schematu dofinansowania Dostep do rynkéw (kwotg 140 000 euro).

W tym roku sposréd kilkuset zgtoszen z catego $wiata organizatorzy wybrali 36 projektow z 34 krajow, dla ktorych zorgani-
zowano ok. 1500 spotkan. Wsrdd nich znalazt sie dofinansowany w programie Kreatywna Europa w schemacie Development
- projekt pojedynczy film Katarzyny Rostaniec pod tytutem ,Jezioro Stone”. Drugim polskim przedstawicielem byta amery-
kansko-polska koprodukgja, film ,Just” w rezyserii Jacka Turitsa, ktéry zaprezentowany zostat w ramach Talent Project Market,
sekcji powstatej we wspdtpracy Berlinale Co-Production Market oraz Berlinale Talents.

Berlinale Talents

Berlinale Talents, szczyt i platforma networkingowa, zrzesza co roku 250 wybitnych twércow filmow i seriali. Program wyda-
rzenia obejmuje master class i panele dyskusyjne z uznanymi ekspertami, laboratoria oraz szereg spotkan networkingowych.
W 2020 roku Berlinale Talents odbyt sie pod hastem ,Zawsze razem — nigdy osobno” (org. ,Together Forever — Never Apart”)
i przygladat sie sprawdzonym i eksperymentalnym modelom spotecznosciowym z réznych dziedzin tworczych. Inicjatywa
wspierana jest w programie Kreatywna Europa w schemacie Szkolenia dla profesjonalistéw (w kwocie 268 000 euro).

Wsrdd polskich uczestnikdw tegorocznej edycji znaleZli sie Matgorzata Wabinska, producentka docenianego dokumentu
,Diagnosis” w rezyserii Ewy Podgdrskiej, oraz Aleksander Pietrzak, rezyser i scenarzysta m.in. komedii , Juliusz”.

Shooting Stars

Jak co roku w Berlinie miat miejsce sztandarowy program European Film Promotion (EFP) — Shooting Stars, w ktorym udziat
bierze 10 obiecujgcych mtodych aktoréw z catej Europy. Wschodzacy artysci prezentowani sg branzy filmowej, publicznosci
oraz miedzynarodowej prasie podczas otwierajagcego weekendu Berlinale. Biorg oni udziat w prestizowych wydarzeniach
i spotkaniach, ktérych kulminacyjnym elementem jest prezentacja nagrdd Shooting Stars w Berlinale Palast. Shooting Stars
dziata przy wsparciu programu Kreatywna Europa z obszaru dofinansowania Dostep do rynkéw (w wysokosci 84 500 euro).

Jednym z tegorocznych wyrdznionych zostat Bartosz Bielenia, znany szerokiej publicznosci z gtéwnej roli w nominowanym do
Oscara filmie Jana Komasy , Boze ciato”. W zesztym roku wsrdd laureatédw znalazt sie Dawid Ogrodnik.

Sino-European Forum & Pitching

Chinsko-europejskie forum i pitching to inicjatywa odbywajaca sie w ramach Bridging the Dragon, ktérej celem jest zapew-
nienie platformy kontaktu przemystéw filmowych z Chin i Europy. Udziat w wydarzeniu zapewnia europejskim producen-
tom szeroka wiedze o chinskim rynku filmowym, umozliwiajacg jego zrozumienie. Uczestnicy majg do wyboru serie paneli
dyskusyjnych oraz praktyczne warsztaty z ekspertami. Briding the Dragon jest wspierany przez program Kreatywna Europa
w schemacie Dostep do rynkéw (kwotg 60 000 euro).

Berlinale Series Market

Berlinale Series Market, wspdlna inicjatywa Europejskich Targow Filmowych, Berlinale Co-Production Market oraz Berlinale
Talents odbyta sie w dniach 24-26 lutego 2020 roku. Po raz kolejny to trzydniowe wydarzenie poswiecone wszystkim aspek-
tom zwigzanym z tworzeniem, produkowaniem i wyswietlaniem seriali goscito szereg profesjonalistéw z catego $wiata.
Inicjatywa taczy kluczowe elementy niezbedne do istnienia w branzy audiowizualnej: mozliwo$¢ nawigzywania kontaktow,
panele tematyczne analizujgce miedzynarodowe trendy, sesje pitchingowe, pokazy marketowe oraz starannie dobrane,
wysokiej jakosci odcinki seriali do zakupu, przedsprzedazy czy koprodukgji. Berlinale Series Market powigzany jest z Berlinale
Series, sekcja festiwalu poswiecong prezentacji $wiatowych premier wyjatkowych seriali.
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Europejskie Forum Filmowe

Pierwsze Europejskie Forum Filmowe w 2020 roku odbyto sie w poniedziatek 24 lutego przy
Miedzynarodowym Festiwalu Filmowym w Berlinie. Debata ,Greener Pastures: Towards
a Sustainable Audiovisual Industry” poswiecona byta zrownowazonej i ekologicznej produkdji
filmowej. Taki temat spotkania byt odpowiedzig na pogarszajaca sie sytuacje ekologiczng na
Swiecie oraz dziatania podejmowane w celu zatrzymania tego procesu.

Mysla przewodnig debaty stato sie pytanie, jakie powzigé
$rodki i wdrozy¢ strategie, aby ztagodzi¢ wptyw produkgji
audiowizualnej, a takze dziatan w ramach catego sektors,
na srodowisko. Branza filmowa i telewizyjna z jednej strony
zapewnia rozwdj, zatrudnienie oraz technologiczne innowa-
cje w catej Europie, z drugiej jest jednym z gtéwnych zrodet
emisji dwutlenku wegla.

Filmowcy, producenci oraz inni profesjonalisci przyktadaja
coraz wiekszg uwage do zmian klimatycznych. Tworzonych
jest coraz wiecej tresci na ten temat, stajgcych sie narzedziem
zwiekszajacym swiadomos¢ odbiorcdw. Rownoczesnie rosnie
potrzeba dziatania, podjecia krokéw, aby osiggnaé wyzna-
czone cele — zrownowazong produkcje i zmniejszenie eko-
logicznego $ladu zostawianego przez sektor audiowizualny.

Samo Berlinale widzi potrzebe zmierzenia sie z tymi wyzwa-
niami. W tym roku wystosowano manifest ekologiczny pre-
zentujacy kroki podjete w celu zmniejszenia negatywnego
odziatywania na naszg planete. Nie jest to zresztg jedyny ani
pierwszy festiwal poruszajacy te wazna kwestie.

Berlinskie forum, goszczone w tym roku przez reprezentacje
landu Szlezwik-Holsztyn w Berlinie, odbyto sie réwniez w kon-
tekscie porozumienia zwanego Europejskim Zielonym tadem
(ang. European Green Deal), w ktorym Komisja Europejska
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proponuje, aby Unia Europejska stata sie neutralna dla kli-
matu do 2050 roku. To ambitny pakiet srodkow, ktdére moga
umozliwi¢ europejskim obywatelom i przedsiebiorstwom
czerpanie korzysci ze zréwnowazonej zielonej transformagji.

Debate otworzyta Laurence Farreng, reprezentujaca
Parlament Europejski, ktéra w swojej przemowie podkresla-
ta wage sytuacji klimatycznej oraz zapewniata o dziataniach
podejmowanych przez Parlament, majgcych na celu nie tylko
zmniejsza¢ wptyw na srodowisko, lecz takze zachecac oby-
wateli i przedsiebiorcéw do ekologicznej i zréwnowazonej
dziatalnosci.

Wiecej o manifescie, a takze o tym, jak festiwal radzi sobie
z kwestig ochrony klimatu, jak zmodyfikowano obecng edy-
cje i jakie zmiany chcg wprowadzi¢ w przysztosci, opowie-
dzieli Matthijs Wouter Knol, dyrektor Europejskich Targéw
Filmowych oraz Christine Tréstrum, jedna z przewodnicza-
cych Berlinale Talents. Prelegenci podkreslali, ze nawet drob-
ne zmiany maja znaczenie. A jednak, wycofanie jednorazo-
wych kubeczkéw z budynku Gropius Bau czy ograniczenie
festiwalowych buséw to dopiero pierwsze kroki na drodze do
osiggniecia wyznaczonego celu.

Kolejnym gosciem forum byt Luc Jacquet, rezyser, scenarzysta,
biolog, nagrodzony w 2006 roku Oscarem za film ,Marsz
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pingwinow”, najlepiej zarabiajgcy dokument w historii.
Twodrca opowiedziat miedzy innymi o swojej drodze od nauki
do filmu, o tym, jak postrzega medium filmowe w kontekscie
ochrony $rodowiska, oraz o nowych projektach, nad ktorymi
pracuje. Obecnie zajmuje sie dokumentami przedstawiajg-
cymi historie Claude’a Loriusa, ktéry w latach 50. prowadzit
badania nad lodem arktycznym i byt jednym z pierwszych na-
ukowcdw zainteresowanych globalnym ociepleniem. Rezyser
podzielit sie réwniez swoim podejsciem do sposobu, w jaki
filmy moga oddziatywad na widzdéw i zwieksza¢ ich $wiado-
mos¢ ekologiczng. Co ciekawe, zamiast tak chetnie wykorzy-
stywanego straszenia tym, co nas czeka, Luc Jacquet prefe-
ruje pokazywanie piekna otaczajacej nas przyrody i swiata,
jedynie z tagodng przestrogg, iz jesli nie zmienig sie nasze
przyzwyczajenia, mozemy ja bardzo szybko utracic.

Z pewnoscia najciekawsza i najbardziej emocjonujaca czescia
berlinskiego forum okazat sie panel dyskusyjny ,Greening
the Industry, taking it from there!”, moderowany przez
AC Coppens, CEO i zatozycielke The Creatives’ Catalysts,
ktora goscita réwniez w Warszawie na jednym z naszych
seminariéw ,Emerge!”. Do udziatu w panelu zaproszeni zo-
stali Philip Gassmann (ekspert zwigzany z zielong produkcja
filmowa), Arild Kalkvik (CEO KinoNor, przewodniczacy Film
& Kino — norweskiego zwigzku wiascicieli kin), Alvaro Longoria
(producent i rezyser, Morena Films), Lucia Milazzotto
(dyrektorka Mercato Internazionale Audiovisivo, MIA), Jane
Millichip (CCO, Sky Studios) oraz Tim Wagendrop (Flamandzki
Fundusz Audiowizualny).

Debate poswiecono ocenie tego, jak radzi sobie sektor
audiowizualny z wyzwaniami Swiadomego i nieszkodzacego
Srodowisku dziatania. Eksperci odpowiadali miedzy innymi na
pytania, czego mozemy sie od siebie nauczy¢, jak daé przy-
ktad innym oraz jakie konkretne kroki podja¢, aby zmiany na
lepsze byty dtugotrwate. Na przyktadzie wtasnych doswiad-
czen goscie przedstawiali najlepsze w ich mniemaniu praktyki
oraz omawiali nastepne posuniecia.

Kazdy z prelegentéw moze pochwali¢ sie czynnym dziata-
niem na rzecz zrébwnowazonej produkgji filmowe;j i sukcesa-
mi w tej dziedzinie. Philip Gassmann, dyrektor pierwszego
na $Swiecie zielonego studia, jest zaangazowany w projekty
ekologiczne juz od 1978 roku. Od wielu lat dzieli sie swoim
doswiadczeniem w ramach warsztatéw, wyktaddéw i konfe-

EUROPEAN
FILM FORUM
BERLIN 2020
GREENER PASTURES:

TOWARDS A SUSTAINABLE
AUDIOVISUAL INDUSTRY

\Y 24 FEBRUARY 2020 2 PM. > 430 PM.

rencji. Opracowat pierwszy w Niemczech program eksper-
tow i konsultantow ds. ekologii dla sektora audiowizualnego,
ktory koncentruje sie na kazdym aspekcie produkcji — od
oswietlenia planu, przez transport, scenografie, catering,
planowanie produkgcji, az po ekologiczne scenariusze i deve-
lopment. Trondheim Kino, ktérego CEO jest Arild Kalkvik, to
pierwsze norweskie kino, ktére uzyskato certyfikat ,zielonej
firmy” i ktore realizuje cele zrbwnowazonego rozwoju ONZ.
Od tego czasu coraz wiecej norweskich kin zaczyna sie ubie-
gac o ten krajowy certyfikat, wprowadzajac do swoich obiek-
tow chociazby tak proste rozwigzania jak napoje w butelkach
nadajacych sie do recyklingu, uzycia ekranow zamiast plaka-
tow czy korzystania z elektrycznych samochodow. Réwniez
wioskie targi MIA uzyskaty certyfikat ISO 20121 — przyjmujac
wartosci s$wiadomosci ekologicznej oraz zrownowazonego
rozwoju ekonomicznego i spotecznego. To jednoczesnie wy-
darzenie catkowicie wolne od plastiku. Natomiast Sky Studio,
ktore osiggneto zerowe emisje dwutlenku wegla (carbon
neutral) juz w 2006 roku, w lutym 2020 ogtosito, ze za 10 lat
uczyni to samo w ramach catej sieci — w catym tancuchu do-
staw oraz u swoich partneréw.

Podczas dyskusji nie zabrakto pouczen od zaproszonych
ekspertow. Z podium padty miedzy innymi zarzuty, ze wcigz
robimy za mato — zaréwno na poziomie instytucjonalnym,
jak i praktycznym — w organizacjach, festiwalach czy firmach
produkcyjnych. Na prosbe AC Coppens wystawiano oceny
podejmowanych dziatan majacych na celu ochrone srodowi-
ska. Wahaty sie one od A od Z w zaleznosci od ocenianego
podmiotu. W opinii uczestnikow panelu zdecydowanie lepiej
radza sobie jednostki, wprowadzajace zmiany od podstaw, niz
wieksze organizacje zmuszone podja¢ bardziej sformalizowa-
ne dziatania.

Na sam koniec goscie poproszeni zostali o podsumowanie
w jednym zdaniu najwazniejszego przestania zwigzanego
z mysla przewodnig forum. Wypowiedzi catej szostki moz-
na stresci¢ w zasadzie w dwdéch sformutowaniach — ,Mniej
dyskusji, wiecej dziatania” oraz ,Zacznij dziata¢ juz dzis”.

Europejskie Forum Filmowe zamkneta Lucia Recalde, szefowa
departamentu ds. przemystu audiowizualnego i komponentu
MEDIA programu Kreatywna Europa w Dyrekcji Generalnej
ds. Sieci Komunikacyjnych, Tresci i Technologii Komisji
Europejskiej.
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i inne programy wsparcia sektora muzyki
INFO DAY

W najblizszych miesigcach Creative Europe Desk Polska planuje zorganizowa¢ dzien informacyjny
o inicjatywie Music Moves Europe i innych programach wsparcia sektora muzyki.

Music Moves Europe to pilotazowa inicjatywa Komisji
Europejskiej, majaca na celu wsparcie rozwoju i wzrost kon-
kurencyjnosci europejskiego sektora muzyki. Realizowana
jest w czterech wymiarach: wsparcia finansowego, miedzy-
sektorowego podejscia do wspdtpracy w obszarze sektora
muzycznego, dialogu z reprezentantami branzy oraz poprzez
powotanie nowej nagrody Music Moves Europe Talent Awards
(d. European Border Breakers Award). Dziatania te majg przy-
nosi¢ korzysci branzy muzycznej i uzupetniac istniejace juz
mozliwosci finansowania w programie Kreatywna Europa
komponent Kultura (Projekty wspotpracy europejskiej, Sieci
europejskie, Platformy europejskie). Skupiaja sie przy tym na
podkreslaniu roznorodnosci europejskiej muzyki i zwieksze-
niu dostepu do niej obywateli.

Dziatanie wdrazane jest ze srodkéw programu Kreatywna
Europa komponent Kultura od 2018 roku poprzez — oprocz
nagrody Music Moves Europe Talent Awards — konkursy na
pilotazowe projekty tematyczne oraz przetargi na badania
potrzeb i zasobdw sektora.

Dotychczas udato sie zrealizowac nabory projektéw w obsza-

rach takich jak:

+ opracowanie wsparcia programowego w dziedzinie pro-
fesjonalizacji i szkoled mtodych muzykdw i specjalistow
w sektorze muzycznym, koncentrujacego sie na umiejet-
nosciach zwigzanych z biznesem,

- testowanie mozliwosci dziatan opracowanych w ramach
strategii eksportu muzyki europejskiej w celu wspierania jej
miedzynarodowego sukcesu na Swiecie,

« promocja zréownowazonej dystrybucji muzyki na zywo
poprzez wspdtprace matych i $redniej wielkosci klubéw
muzycznych, w celu stymulowania innowacyjnych modeli
wspdtpracy oraz zwiekszenia roli i tozsamosci obiektéw
muzycznych w spotecznosci lokalnej,

- wspieranie kreatywnosci i rozwoju talentow w sektorze
muzycznym poprzez europejskie inicjatywy wspdttworze-
nia repertuaru,

- zwiekszenie wiedzy na temat zagadnien dotyczacych zdro-
wia twdrcow europejskiej branzy muzycznej,

« promowanie innowacyjnych podej$¢ w dziedzinie wtacza-
nia spotecznego i edukacji muzycznej poprzez wspdtprace
sektorow muzycznego i edukacyjnego.
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Pilotaz ma przetestowac rézne praktyki w celu wyboru od-
powiednich i ukierunkowania unijnego systemu finansowania
sektora muzycznego w ramach nastepnej edycji programéw
— po roku 2020. Sektorowe podejscie na poziomie ogdlnoeu-
ropejskim ma zapewni¢ wsparcie promowania réznorodnosci,
kreatywnosci i innowacji sektora muzycznego w dziedzinach
takich jak dystrybucja offline i online, eksport europejskiej
muzyki poza Stary Kontynent, budowanie publicznosci,
rozwdj artystow i repertuaréw, profesjonalizacja branzy
muzycznej, edukacja muzyczna, a takze badanie sektora.

Juz teraz zapraszamy serdecznie na wydarzenie , Music
Moves Europe i inne programy wsparcia sektora muzyki”,
ktore pragniemy zorganizowac dla Paristwa w nadchodza-
cych miesiacach!

Spotkanie rozpoczniemy od wprowadzenia do programu
Kreatywna Europa komponent Kultura i jego statych obsza-
réw grantowych, w ramach ktérych mozliwa jest realizacja
miedzynarodowych dziatah w obszarze muzyki. Czes¢ spo-
tkania poswiecong inicjatywie Music Moves Europe poprowa-
dzi miedzynarodowy ekspert i praktyk sektora muzycznego,
zaangazowany w tworzenie tej inicjatywy, odpowiedzialny za
okreslanie obszaréw tematycznych dziatania. Przedstawi jej
zatozenia, osiggniecia i przyktady najlepszych praktyk z do-
tychczasowych projektow Music Moves Europe. Ponadto go-
$ci¢ bedziemy polskich beneficjentéw obszaru grantowego
Projekty wspdtpracy europejskiej oraz Music Moves Europe,
ktérzy opowiedza o realizowanych w partnerstwie miedzyna-
rodowym projektach zwigzanych z muzyka.

W drugiej czesci spotkania planujemy skoncentrowac sie na
mozliwosciach wsparcia sektora muzyki w ramach dziatan
krajowych. Nasi goscie przedstawig rézne mozliwosci wspar-
cia sektora muzyki, w tym profesjonalizacji i rozwoju sektora
jako branzy kreatywnej, a takze popularyzacji polskiej muzyki
za granica i wzmacniania jej konkurencyjnosci na arenie mie-
dzynarodowej.

Szczegoty wydarzenia dostepne beda na naszej stronie
internetowej: www.kreatywna-europa.eu.

Serdecznie zapraszamy!
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»Tworzenie filmu dokumentalnego wymaga niewy-
obrazalnych zasobéw cierpliwosci i wyrozumiatosci”
— rozmowa z Matgorzaty Goliszewskq i Kasiag Matej3,
rezyserkami filmu ,,Lekcja mitosci”

,Lekcja mitosci” miata premiere podczas zesztorocznego
Miedzynarodowego Festiwalu Filméw Dokumentalnych
IDFA w Amsterdamie, w prestizowej sekcji konkurso-
wej First Appearance, prezentujacej filmy debiutujacych
tworcow. Jaka byta droga do jednej z najwazniejszych im-
prez poswieconych dokumentom?

Kasia Mateja: Praca nad promocja filmu i dotarciem do festi-
wali zaczeta sie jeszcze na etapie developmentu, a nad catym
procesem czuwata nasza producentka Anna Stylinska. Jako
rezyserki bratysmy z Anig udziat w wielu miedzynarodowych
programach, wiec w zasadzie na kazdym etapie pracy nad fil-
mem miatysmy okazje prezentowacd nasz projekt selekcjone-
rom festiwali czy telewizjom.

Matgorzata Goliszewska: Rozwijatysmy nasz film miedzy in-
nymi na warsztatach dok.incubator w 2019 roku. Przyjezdzali
na nie rézni goscie z miedzynarodowych festiwali filmowych,
takze z festiwalu IDFA. Nasza praca zrobita na nich bardzo do-
bre wrazenie i zachecili nas do aplikowania. Dostatysmy za-
proszenie do udziatu w sekcji First Appearence i z radoscig je

przyjetysmy.

Co byto gtéwngj inspiracja do pracy nad tym projektem?

KM: Zdecydowanie moc i zyciowa energia gtownej bohaterki
Joli Janus. Kazde z nig spotkanie byto gwarancja tego, ze zda-
rzy sie co$ niezwyktego, zabawnego, szalonego. Jola przycia-
ga niebanalnych ludzi, generuje wokot siebie nietuzinkowe
zdarzenia, a gdy towarzyszg jej przyjacidtki Jagddka i Lodzia,
natychmiast wytwarza sie wokét niepowtarzalna aura beztro-
skiiprzygody. Sitatych kobiet dodawata mitwodrczego zapatu.

MG: Postac Joli jest tak hipnotyzujaca i nietypowa, jej prze-
sztosé (i terazniejszosc tez) jest wrecz niewiarygodna, podob-
nie jej otoczenie i postacie skupione wokét — to juz wtasciwie
gotowa fabuta. Musiat powstac kiedys o niej film i padto na
nas. Juz podczas jego krecenia coraz wyrazniej widziatysmy
i rozumiatysmy, jak wazny moze sie on stac¢ dla kobiet doswiad-
czajacych jakiejkolwiek formy przemocy. Potraktowatysmy to
jako mozliwo$¢ opowiesci o tym trudnym temacie w stodko-
-gorzki, lekko absurdalny, ale wcigz powazny sposéb.

Punktem wyjscia prezentowanej w filmie historii jest
zmiana. Jak decyzja o prébie odzyskania kontroli nad
swoim zyciem wptyneta na gtéwng bohaterke?

KM: Jola wykazata sie odwaga i determinacjg, podejmujgc
te decyzje. tatwo jest powiedzied, ze mozna zaczad zycie od
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nowa na kazdym jego etapie, ale odciecie sie od toksycznej
przesztosci wymaga wielkiej determinacji. Jest to tym trud-
niejsze dla osoby starszej, wspdtuzaleznionej, funkcjonujacej
w spoteczenstwie, w ktorym spoteczne normy typu ,na dobre
i na zte” nadal s3 wyznawane i pozostajg drogowskazem zycia
dla wielu, niezaleznie od stopnia zta, ktore usprawiedliwiaja.

Nasza bohaterka sukcesywnie podejmowata kroki prowa-
dzace do przejecia kontroli nad wtasnym zyciem. Zapewne
wazne w tym procesie byto wsparcie, ktére otrzymata od
przyjaciotek, Wojtka, dzieci. Poczucie bycia akceptowang
przez bliskich dodato Joli sity do zmiany schematu dziatania.

MG: Decyzja o ucieczce od meza zbiegta sie z moim po-
znaniem Joli i mysle, ze propozycja udziatu w filmie dodata
jej sit, by przy niej trwaé. Uwazam, ze proces powstawania
filmu o$mielit Jole i Wojtka oraz przyspieszyt ich romantycz-
na historie. Jola data nam z siebie bardzo duzo, ale ten film
réwniez utatwit jej w pewnym sensie wstep do nowego zycia.

KM: Jola rozkwitta, angazuje sie w wiele projektéw arty-
stycznych, $piewa, wystepuje w teatrze. Przy okazji projekcji
,Lekcji mitosci” chetnie uczestniczy w spotkaniach z publicz-
noscia, podkreslajac, ze pragnie, by jej historia motywowa-
ta inne kobiety do zmiany. Utozsamiam sie catkowicie z tym
pragnieniem.

Pracowaty Panie jako duet rezyserski. Skad sie wziagt po-
myst na taka wspoétprace, szczegdlnie w kontekscie réz-
nych wczeséniejszych doswiadczen?

KM: Z Matgosig znamy sie od wielu lat, przyjaznimy sie,
miaty$my juz wczesniej okazje pracowac razem. Mysle, ze
nasze rozne doswiadczenia, umiejetnosci, ale tez wrazli-
wosci byty atutem, dzieki nim mogtysmy uzupetniaé sie na
roznych etapach pracy nad filmem. ,Lekcja mitosci” dla nas
obu byta pierwszym tak waznym i wymagajagcym projektem.
Dzieki temu, ze bytysmy dwie, mogtysmy podzieli¢ sie od-
powiedzialnoscig, obowigzkami, czutysmy mniejsza presje,
mniejszy stres.

MG: Jednak liczba osdb gteboko zaangazowanych w film
na nas sie nie konczy. Caty czas bardzo blisko towarzyszyta
nam nasza producentka Ania Stylinska, réwniez wspotautor-
ka scenariusza. ,Lekcja mitosci” powstata tez dzieki ogrom-
nemu zaangazowaniu, pracowitosci i talentowi naszego
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montazysty, Alana Zejera. Stanowimy zgrany zespdt i wie-
le razem przeszlismy przez ponad trzy lata wspdlnej pracy.

Co byto dla Pan najwiekszym wyzwaniem podczas reali-
zacji filmu?

KM: Zbiorowy proces tworczy, ktory trwa kilka lat, jest nie-
konczacym sie ciggiem wyzwan. Bardzo dtugo pracowalismy
bez pieniedzy, projekt rozwijat sie jedynie dzieki determinacji,
ktora scalata ekipe i silnemu przekonaniu, ze historie Joli trze-
ba opowiedzied. Dopiero gdy otrzymalismy wsparcie od HBO,
moglismy odetchnad i przestad ogranicza¢ sie na kazdym kroku.

Czes¢ zdjec realizowalismy we Wtoszech, w malowniczej to-
skanskiej wiosce Vernio. Przez prawie dwa tygodnie mieszka-
lismy z ekipa, razem z bohaterami filmu, w domu diabolicz-
nego meza Joli — Bogdana. Bycie z bohaterami 24 godziny na
dobe nie byto tatwe. W takiej sytuacji trzeba bardzo sie pilno-
wad, by zachowac dystans i umiejetnie decydowad, kiedy i po
co wyciaga sie kamere.

Tworzenie filmu dokumentalnego to zajecie, ktére wymaga
niewyobrazalnych zasobdéw cierpliwosci i wyrozumiatosci.
Na przestrzeni wielu miesiecy pracy pojawiaty sie w ekipie
konflikty, kryzysy, mate lub wielkie pozary, ktére trzeba byto
ugasi¢, czasem przeczekac. Na szczescie nigdy nie zdarzyto
sie tak, ze wszyscy na raz straciliémy panowanie nad soba.

Projekt byt prezentowany na etapie developmentu pod-
czas Doc Lab Start. Jakie mozliwosci otworzyt udziat
w tym wydarzeniu?

MG: Wtasciwie, gdyby nie Doc Lab Poland, nie bytoby filmu.
Tam sie wszystko zaczeto, tam poznatySmy Anie Stylinska
i skierowatysmy uwage na zycie prywatne Joli, poza dancingi.

KM: Dzieki Doc Lab Start znalaztysmy sie na pitchingu
w Krakowie, gdzie zwrécitySmy uwage HBO. Na Doc Lab
dowiedziatysmy sie o Ex Oriente i o dok.inkubator. Jest tro-
che tak, ze jedne warsztaty uruchamiajg kolejne, tworzy sie
tancuszek zdarzen, ktére napedzajg proces ulepszania filmu.

Film byt takze rozwijany na wspominanych miedzynaro-
dowych warsztatach dofinansowanych w ramach progra-
mu Kreatywna Europa: dok.incubator oraz Ex Oriente Film
Workshop. Czy udziat w tych wydarzeniach przetozyt sie
na wymierne korzysci dla projektu?

[Kasia Mateja / ©Fundacja Widok
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KM: Udziat w Ex Oriente i dok.incubator dat nam przede
wszystkim mozliwo$é skonfrontowania projektu, na réznych
etapach produkgji i postprodukgji, z miedzynarodowym gro-
nem wybitnych filmowcéw. Pozwolito to nam dostownie zo-
baczy¢ i poczud nasz film inaczej.

MG: Te warsztaty ogromnie nas rozwinety i wymusity wyte-
zongiintensywna prace nad projektem. Otrzymatysmy mné-
stwo uwag, opinii, krytyki, niejednokrotnie przezywatysmy
kryzysy. Kilka razy bytysmy pewne, ze film jest ukonczony,
co oczywiscie okazywato sie nieprawda. Dzieki warsztatom
nawigzatysmy tez przyjaznie z ludzmi z branzy i poznaty-
$my m.in. nasza agentke sprzedazy Salme Abdalle z Autlook
Filmsales.

KM: Na pitchingu konczacym dok.incubator w Malmé zdo-
bytysmy nagrode, ktéra umozliwita korekcje koloru w Espera
& PTD w Luksemburgu.

Polskie filmy dokumentalne s3 obecne na arenie migedzy-
narodowej, czesto odnosz3 znaczace sukcesy. Co za tym
stoi? Jak polskie projekty prezentuj3 sie na tle innych
filméw z Europy Srodkowo-Wschodniej?

KM: Filmy z Europy Srodkowo-Wschodniej s na znakomitym
poziomie. To, co jest znamienne dla produkgji z tego rejonu
Swiata, to determinacja i motywacja tworcow, by zrealizowad
swe dzieta jak najlepiej, czesto pomimo za niskich budzetow.
W tych krajach, aby zrobi¢ dobry dokument, trzeba bezkom-
promisowo poswiecic sie pracy nad projektem. Finalizuje sie
filmy, za ktérymi stoi autentyczna wewnetrzna potrzeba twér-
cow podzielenia sie ze Swiatem istotng dla nich opowiescia.

Czy maj3 juz Panie pomyst na nastepny projekt?

MG: Pomystow jest sporo, ale trzeba odpoczacd i skupié na
promogji filmu i owocach tego, co stworzyty$my. Na pewno
zamierzamy w dalszym ciggu prowadzi¢ warsztaty z filmu do-
kumentalnego i skupi¢ sie na zyciu prywatnym, ktore u kaz-
dej z nas zostato mocno zaniedbane z powodu intensywnej
pracy nad , Lekcja mitosci”.

KM: Po zakonczeniu ,Lekcji mitosci” na state przeprowadzi-
tam sie do Oslo, miasta, w ktorym wczesniej pomieszkiwatam
troche jedng noga. Przez ostatnie trzy lata praca nad filmem
byta na tyle intensywna, ze faktycznie spedzatam w Norwegii
Srednio raptem tydzien w miesigcu. Teraz to w Oslo rozgla-
dam sie za tematami na kolejny film. Mam juz kilka tropéw.

MALGORZATA GOLISZEWSKA - artystka wizualna i dokumentalistka, absolwentka
Akademii Sztuki w Szczecinie i Szkoty Wajdy w Warszawie. Pokazywata swoje prace
m.in. w Rosji, Chinach, Tajlandii, Indonezji, Wtoszech, Austrii i Stanach Zjednoczonych.
Zadebiutowata w 2010 roku filmem ,Ubierz mnie”. Jest laureatka wielu nagréd arty-
stycznych i filmowych, stypendystka Mtodej Polski, laureatka konkursu Artystyczna
Podréz Hestii, rezydentka Museumsquartier w Wiedniu. Realizuje projekty z pogranicza
performansu i dokumentu. Mieszka w Szczecinie.

KASIA MATEJA — dokumentalistka i fotografka, ukonczyta wydziat Filmu i Telewizji na
Edinburgh College of Art oraz Wydziat Prawa i Administracji na Uniwersytecie Szczecinskim.
Realizowata filmy dokumentalne i eksperymentalne w Polsce, Szkodji, Irlandii, Argentynie,
Boliwii, Peru. Mongolii. Jej debiut dokumentalny ,Cicho w drodze do ludzi reniferow”,
zdobyt nagrody na festiwalach w Brazylii, Rumunii, Portugalii i Polsce. Od 2011 roku pro-
wadzi warsztaty filmowe dla mtodziezy defaworyzowanej, pracuje tez jako instruktorka
filméw dokumentalnych w ramach festiwalu We Do w Oslo i projektu Laboratorium Rejs.
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Wl Centrum Edukacji Obywatelskiej od wielu lat prowadzi pro-
jekty edukacyjne, takze te zwigzane z edukacja filmowsa.
Od czego rozpoczeta sie¢ Wasza droga?
Najwiekszym projektem zwigzanym z edukacja filmowa, reali-
zowanym w Centrum Edukacji Obywatelskiej jest ,Filmoteka
Szkolna. Akcja!”. Do udziatu w nim CEO zostato zaproszone
przez Polski Instytut Sztuki Filmowej w 2009 roku, czyli wta-
Sciwie w momencie, kiedy program Filmoteka Szkolna star-
towat. PISF potrzebowat partnera, ktéry wesprze realizacje
| tak duzego ogdlnopolskiego programu, jakim jest , Filmoteka
Szkolna”, w kontakcie ze szkotami, promogji oraz komunikacji
z nauczycielami. Ta potrzeba przetozyta sie na pomyst roz-
szerzenia jej o ,Akcje!”, czyli wiasnie wspotprace ze szkotami.
Projekt ten prowadzilismy do zesztego roku, czyli przez
10 lat, we wspotpracy z Filmoteka Narodowa — Instytutem
Audiowizualnym, dzieki wsparciu Polskiego Instytutu Sztuki
Filmowej. Sadze, ze to wtasnie ogromna wiedza i doswiadcze-
nie, bazy danych i ekspertéw, ktore dzieki temu projektowi
. zyskalismy, zachecita nas do podjecia kolejnych dziatan i roz-
* woju edukadji filmowej w CEO.

. Jeszcze przed rozpoczeciem projektu ,Shortcut — mate hi-
| storie, wielkie sprawy” podjeli$my nowe aktywnosci i koope-
racje, zarébwno w naszym zespole filmowym, w dziale Kultura
i Media, ktérego jest czescia, jak i innych programach CEO,
gdzie film funkcjonuje jako dodatkowa formuta w réznych in-
' nych dziataniach. Filmy powstaja na przyktad w ramach reali-
zacji projektow mtodziezowych. W CEO wykorzystujemy film
jako metode pracy, budowania zespotu i osiggania réznych
celéw edukacyjnych.

_\""‘“-;. — v —
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Jestescie zaangazowani takze w wiele innych dziatan
filmowych...

Rzeczywiscie, realizowalismy szereg innych pomystéw, jak
na przyktad miedzynarodowy projekt historyczno-filmowy
LInspirowane pamiecia”. Byty tez bardziej kameralne dziatania,
na przyktad ,Sladami filmowej Warszawy”, w ktérego trakcie
mtodzi ludzie przygotowywali filmiki o tym, co sie w stolicy

krecito, o historii réznych kin i przestrzeni. Ponadto realizuje- |

my dziatania na rzecz dystrybutorow czy sieci kin — w ramach
programu ,Kino na temat” przygotowujemy dla Heliosa ma-
teriaty wykorzystywane w dziataniach edukacyjnych z filmem,
wspotpracujemy tez z Monolith Films, Méwi Serwis, Next
Films, dla ktérych opracowalismy wiele pakietow pomocni-

czych do pracy z kinowymi premierami. Wachlarz tematéw, |

ktére podejmujemy, jest bardzo szeroki. Wykorzystujemy
réznorodne metody i narzedzia (wirtualne quizy, pokoje za-
gadek, spacery edukacyjne z filmem itp.). Ostatnio, przygo-
towujac materiaty pomocnicze do filmu ,Chtopca z chmur”,
wspotpracowalismy z ornitolozka, a wczesniej, przy opra-
cowywaniu materiatow o Marii Sktodowskiej-Curie, z fizy-
kiem i fizyczka. Ta paleta poruszanych tematéw i réznorod-
no$¢ projektéw, ktore realizujemy, to ogromna wartosé.

Projekt ,, Shortcut — mate historie, wielkie sprawy” opiera
sie na filmach krétkometrazowych. Skad sie wziat pomyst
dziatan skierowanych na filmy krétkie?

Ten projekt jest sktadowa do$wiadczenia CEO oraz mojego
wiasnego. Moja macierzysta Fundacja Generator opraco-
wata w 2015 roku narzedzie dla nauczycieli ,Filmowe lekcje

wychowawcze”. To byta ptyta z wyborem filmow krotkome- &

Nieznane terytorium, kadr z filmu , Tragiczna historia Zhappy erTa_
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trazowych, ktéra stata sie niejako zapowiedzig ,Shortcut”.
Doszlismy do wniosku, ze potrzebne jest narzedzie, ktére
wpisze sie w przestrzen lekcji, pozwoli na obejrzenie krétkie-
go filmu w jej trakcie i pozostawi czas niezbedny na rozmowe.
Wazne byto tez dla nas, zeby poza wygoda filmy oferowaty
cos wiecej — byty ambitne, wazne oraz artystycznie interesu-
jace i razem sktadaty sie na opowies¢ o problemach, z jakimi
borykamy sie w dzisiejszym Swiecie, o ktérych pedagodzy
beda mogli rozmawiaé z uczniami. To rozwigzanie sie spraw-
dzito, nauczyciele byli bardzo zadowoleni z takiego narzedzia
i do dzisiaj kontaktuja sie z nasza fundacja z pytaniem o ptyty.

,Shortcut — mate historie, wielkie sprawy” jest kumulacja tych
doswiadczen - pracy w szkole z platformg internetows i fil-
mami krétkometrazowymi. Byt to punkt wyjscia do dalszej
pracy nad projektem. Postanowiliémy zaplanowac dziatania
skupione na filmie, ale tez wpisujace sie w program szkolny,
w ktérym weigz brakuje edukacji filmowej. Bardzo zalezato
nam na rozszerzeniu dziatan poza cele stricte wychowawcze,
dlatego — w duchu CEO - postanowilismy skupi¢ sie na celach
zwigzanych z wartosciami europejskimi, edukacjg dla réwno-
$ci, réznorodnosci, promocja tolerangji i otwartosci, budowa-
niem postawy $wiadomego, otwartego, aktywnego mtodego
Europejczyka. Dzieki temu szerszemu ujeciu moglismy trafic¢
do szerszej grupy nauczycieli, nie tylko do wychowawcow.

Inicjatywa oparta jest na 10 europejskich krotkometra-
zowych filmach fabularnych, dokumentalnych i anima-
cjach, realizujacych rézne tematy, na przyktad , Popatrz
na mnie”, ,ldealna wspélnota?” czy ,Oswoi¢ nature”.
S3 to miedzy innymi filmy z krajéw uczestniczacych
w projekcie — z Polski, Wielkiej Brytanii i Portugalii.
Jaki byt klucz ich wyboru?

Rzeczywiscie zatozylismy, ze w projekcie majg sie znalez¢
filmy europejskie oraz filmy krétkie. Rozpoczelismy ich se-
lekcje od sprecyzowania ramy tematycznej, ustalaliSmy przy
tym idee projektu. Kryteriami wyboru byta réznorodnosé
form. Bardzo nam zalezato, zeby w pakiecie znalazty sie ani-
macja, dokument, fabuta, filmy formalnie bardziej wymaga-
jace, wykraczajace poza przyzwyczajenia mtodego widza.
Czasem szlismy za filmem, jak w przypadku ,Rafy”, ktérego
temat nie byt poczatkowo planowany, natomiast sam obraz
tak nas urzekt, ze postanowilismy zmieni¢ wyjsciowg rame te-
matyczng. Czasem o wyborze danego dzieta decydowat pro-
blem, jaki wnosi do dyskusji. Taka niespodzianka byta dla nas

’ .
Oswoic nattg,

,Superjednostka” — film fantastyczny, jednak nie najtatwiej-
szy w formie, ktéry z poczatku wydawat nam sie zbyt duzym
wyzwaniem dla mtodziezy, jednak z czasem przekonat nas
swoim potencjatem tematycznym. Wspolnie zastanawialismy
sie, jak opowiedziec o kulturze europejskiej, jak zadad pytanie
oto, czyjest co$, conastaczy. | tuz pomoca przyszedt moder-
nizm — ruch, ktérego $lady znajdziemy na catym kontynencie:
zaréwno w Europe Zachodniej, jak i na wschodzie, gdzie miat
rézne formy, rozne odnogi. Uznalismy, ze film Teresy Czepiec
prezentujgcy potezny blok mieszkalny z Katowic to Swietny
pretekst, by opowiedzie¢ o Europie poprzez architekture,
zadac pare pytan o mozliwos¢ wykreowania idealnej wspol-
noty, méwigc wprost — o to, jak nam sie mieszka razem, na
naszych osiedlach czy tez w Unii Europejskiej. Wybierajac
tematy, mieliSmy zatem wiele kryteridw, co z jednej strony
utrudniato, a z drugiej czasami tez troche utatwiato prace,
bo dawato wiecej mozliwosci.

Projekt skupia czterech partneréw z czterech réznych
krajow europejskich. Wszystkie instytucje — Centrum
Edukacji Obywatelskiej, czeska People in Need, portugal-
ska Os Filhos de Lumiére oraz irlandzka The Nerve Center
— maja spore doswiadczenie w realizacji projektéw eduka-
cyjnych. Jak szukaliscie partneréw i w jaki sposéb nawia-
zaliscie z nimi wspotprace?

Tak naprawde wspotpraca pomiedzy tymi czterema instytu-
cjami rozpoczeta sie przy ,Shortcut”. Pierwszym partnerem,
ktory sie pojawit na horyzoncie, byt People in Need. Jakis
czas temu przygotowywalismy razem inny projekt i tam-
ta wspotpraca byta bardzo owocna. Kiedy zaczetam mysled
o ,Shortcut”, to wiedziatam, ze prawdopodobnie beda z nami
go realizowad. Wtedy tez, podczas konferencji organizowa-
nej przez Agate Sotomska [kierowniczke zespotu edukacji
filmowej w Filmotece Narodowej — Instytucie Audiowizualnym
— przyp. red.], poznatam Bernarda McCloskeya [kierownika
edukacji w Northern Ireland Screen]. Bernard polecit mi The
Nerve Center. Skontaktowatam sie z nimi i bardzo szybko
rozpoczeta sie nasza wspodtpraca. Natomiast Os Filhos de
Lumiere znalaztam, przeszukujac liste poprzednich benefi-
cjentéw komponentu MEDIA. Jest to stowarzyszenie twor-
cow o bardzo ciekawym profilu, aktywne w CinEd [program
edukagji filmowej dofinansowany ze $rodkéw programu
Kreatywna Europa — przyp. red.]. Wszyscy partnerzy bardzo
sie zaangazowali, a zespot tworzacy projekt okazat sie bar-
dzo barwny. O ile wszyscy mieliSmy bogate do$wiadczenie
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dotyczace edukacji filmowej, o tyle dziatania te realizowane
byty na bardzo rézne sposoby.

Czy w kazdym z krajéw ,,Shortcut” jest realizowany na po-
dobnych zasadach?

Sg drobne réznice wynikajace z tego, ze edukacja filmo-
wa ma troche inng forme i inny przebieg w poszczegdlnych
krajach. Na przyktad w Portugalii praca ze szkotami zaktada
wspotprace z matymi centrami kultury, a edukacja filmowa
w tym kraju prowadzona jest poprzez pokazy organizowane
nie na terenie szkoty, a w kinie. Specjalnie dla Os Filhos de
Lumiere musielismy tak skonstruowa¢ umowy licencyjne,
aby obejmowaty takze zamkniete edukacyjne pokazy kino-
we. W Czechach projekt tez ma troche inng forme, dlatego
ze organizacja People in Need ma swojg duzg platforme One
World in Schools i ,Shortcut” stanowi tam czes¢ tej wiekszej
catosci. Oczywiscie z korzyscia dla projektu — na platformie
jest 3800 nauczycieli, wiec naturalnie trafiamy z zestawem
filméw do bardzo duzej grupy. Wspdlnym finatem dziatan
w kazdym z czterech krajéw ma by¢ platforma z filmami,
ktorg testujemy. Wszedzie pilotaz ma forme szkolnych rezy-
dencji filmowych.

Jak przebiega realizacja programu w Polsce?

Podobnie jak w trzech pozostatych krajach partnerskich zo-
staty wybrane trzy szkoty, w ktérych realizowane sg progra-
my rezydencji filmowych. Z kazda z tych placéwek wspdt-
pracuja nasi rezydenci — filmowcy: Teresa Czepiec pracuje
z mtodziezg w Minsku Mazowieckim, Konrad Sniady realizuje
projekt w szkole w tubnianach, a Natalia Spychata byta rezy-
dentka w szkole bytomskiej. Wspotpraca z rezydentami roz-
poczeta sie od szkolenia, podczas ktérego wypracowalismy
formy dziatania, po czym rezydenci przeszli do wspotpra-
cy z mtodzieza w trakcie warsztatow. Podczas nich pracu-
ja z filmami z zestawu — omawiaja je, rozmawiaja. Kolejnym
etapem bedzie plener, w ktdérego trakcie mtodzi ludzie beda
realizowali swojg odpowiedz na jeden, wybrany film i temat.

Szkét rezydencyjnych mamy w projekcie 12, po trzy w kazdym
kraju — tak zatozono w projekcie bazowym. Potem uznalismy,
ze skoro projekt dziata, mamy platforme z opublikowanymi
na niej materiatami, to mozemy z nim dotrze¢ do wiekszej
liczby nauczycieli. Gdy robiliSmy nabér do programu, wazne
dla nas byto, zeby szkoty czynnie mogty w nim uczestniczyd
nawet bez realizacji programéw rezydencyjnych. W zwigzku
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z tym wypracowalismy system, w ktérego ramach szkoty co
miesigc przesytajg nam relacje z realizowanych tematéw fil-
mowych (najciekawsze z nich sa nagradzane) i pomagajg nam
oceniac¢ materiaty edukacyjne. Obecnie z takiej formy uczest-
nictwa w ,Shortcut” korzysta ponad 100 szkét w Polsce.
Mamy jednak nadzieje, ze w przysztosci program ewoluuje
i wypracowane zostang inne formy, na przyktad warsztaty.

W Polsce edukacja filmowa nie jest ujeta w podstawie
programowej. Projekty podejmowane przez CEO czegsto
utatwiaja dziatania szkotom w tym zakresie. Jak mtodziez
odbiera prace z filmem i dziatania, ktére im proponujecie?
Najbardziej uczciwa odpowiedz na to pytanie brzmi: to za-
lezy. Od filmu, od nauczyciela, od kontekstu itd. Na pew-
no dzieki naszym dziataniom skupionym na wtaczaniu filmu
do praktyki szkolnej standardowe lekcje s3 atrakcyjniejsze,
a obok nich pojawiaja sie zajecia poswiecone kwestiom nie-
stety czesto nieobecnym w szkotach — sprawom waznym dla
mtodych, takim jak ich samopoczucie i zdrowie psychiczne.
Nauczyciele czesto nam pisza, ze dzieki wzbogaceniu
lekcji o element filmowy pojawia sie inne zaangazowanie —
uczniowie chetniej sie wypowiadaja, szczegdlnie ci, ktorzy
nie byli wczesniej aktywni. Lekcje te maja inng energie,
udaje sie takze podczas nich poruszy¢ trudniejsze tematy.
Ale nie chodzi nam tylko o to, by wesprze¢ nauczycieli
w edukacji przedmiotowej. Najbardziej zalezy nam na edu-
kacji o filmie i do filmu. Nasza idée fixe to pokazywanie ka-
mery jako narzedzia pewnego zaangazowania spotecznego,
obserwagji i zmiany $wiata. Bardzo nas cieszy, kiedy mtodziez
ztapie bakcyla. Dowiadujemy sie potem o przetomowych,
wzruszajacych dyskusjach, jakie tocza sie w klasie dzieki
filmom z pakietu. Byto tak na przyktad po filmie ,Chér”,
ktory stat sie dla wielu mtodych widzéw waznym punk-
tem odniesienia i proba zmiany relacji w szkole. Podczas
dyskusji w klasie pojawiajg sie postulaty bardziej sprawie-
dliwego traktowania, refleksja, ze warto sie angazowac¢ na
rzecz zmiany swojej sytuacji. W wielu szkotach ten film za-
dziatat, wzmocnit w uczniach poczucie sprawczosci. Byt dla
nich wazny, o czym napisali w spontanicznych recenzjach.

,Shortcut” zostat rowniez wtaczony w jeden z naszych pro-
gramoéw ,Mtodzi w akgji”, w ktérego ramach uczniowie reali-
zujg $Sciezke filmowa, czyli robig projekty o réznym profilu.
Wybraliémy bardzo wazny temat zdrowia psychicznego.
W odpowiedzi dostalismy filmy krecone przez ucznidw,
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ktorzy staraja sie zabierad gtos w tej sprawie lub przygotowu-
ja kampanie w szkotach. Te filmy rezonuja, pomagaja rozwijacé
nowe zainteresowania. Podobnie jak w przypadku innych na-
szych projektow to dziatanie jest punktem docelowym, a film
stuzy aktywizacji mtodych ludzi.

W 2018 roku ,,Shortcut — mate historie, wielkie sprawy”
otrzymat wsparcie programu Kreatywna Europa, z CEO
jako liderem. Jak przebiegato przygotowanie aplikacji?
Jakie mozliwosci otworzyta wspétpraca miedzynarodowa?
W przypadku pierwszej edycji trudno méwic o wymianie po-
mystéw, to my bylismy lokomotywa tego projektu. Wiecej
dzieje sie w przypadku planowania dziatan drugiej edycji —
wspolnego tworzenia koncepcji kolejnych etapdw i rozwoju
projektu. To bardzo tworczy i ozywczy pomyst, stymulowa-
ny przez konfrontacje naszych réznych podejs¢. W naszym
zespole spotykaja sie rézne perspektywy — Portugalczycy
wnoszg aspekty filmoznawcze, teoretyczno-filmowe, a z ko-
lei dla People in Need film jest tylko pretekstem i ilustracja
tematdw, ma by¢ prosty i komunikatywny. Staramy sie jednak
zawsze spotkac posrodku, wypracowac wspdlng koncepcje.
Nam w CEO wydawato sie, ze skoro mamy doswiadczenie
zaréwno praktyczne, jak i teoretyczne, zwigzane z edukacja
poprzez filmi o filmie, jestesmy dobrze przygotowani do tych
dyskusji i spotkan. Po pierwszej edycji projektu jestesmy da-
leko od naszych wstepnych zatozen i kazdy z nas wychodzi
z tego procesu zmieniony.

Wspotpraca z zagranicznymi partnerami moze okazac sie
nie najtatwiejsza. O czym trzeba pamieta¢ podczas plano-
wania dziatan partnerskich?

Jak powiedziat Robert Pruszczynski, z ktorym realizuje projekt
,Shortcut” w CEO: ,Zeby co$ byto rozwojowe i edukacyjne,
to musi by¢ wyzwaniem, musi stawia¢ opor”. Tak naprawde
najciekawsze rzeczy w projekcie zdarzaty sie, gdy wszyscy
partnerzy wychodzili ze strefy wtasnego komfortu. Podczas
dyskusji, ktore prowadzilismy, czesto rodzity sie najlepsze
pomysty. Nawet wybor pakietu 10 filméw, na ktérych opiera
sie projekt ,Shortcut”, nie byt tatwy — kazdy z partneréw miat

swoje typy, pomysty. Jednak finalny efekt okazat sie bardzo
fajny, a wspétpraca z partnerami wiele nas nauczyta. Podczas
planowania projektow partnerskich trzeba pamietac o bar-
dzo waznej rzeczy — nigdy nie mozna oszczedzac czasu na
komunikacje. Czasami niektére kwestie wyjada sie nam zu-
petnie oczywiste, a pozniej okazuje sie, ze kazdy z partneréw
ma zupetnie co innego na mysli, mowiac chocby ,edukacja
filmowa”. Kluczem do sukcesu czesto jest rozmowa i dopre-
cyzowanie pojed, ale tez otwartos¢ na pomysty, rozwigza-
nia proponowane przez inne podmioty. Bez tego nie mozna
stworzy¢ partnerskiej relacji.

Punktem kulminacyjnym projektu bedzie miedzynarodo-
we spotkanie wszystkich europejskich uczestnikéw pro-
gramu w Warszawie.

Tak, o ile obecna sytuacja nie pokrzyzuje nam plandéw, pod-
sumowanie projektu odbedzie sie 7-8 czerwca w Warszawie
i bedzie podzielone na dwa etapy. Pierwszy to spotkanie
partnerow oraz szkot biorgeych udziat w projekcie, podczas
ktorego bedziemy dzieli¢ doswiadczeniami, pokazywad sobie
filmy, w ramach festiwalu Kino w Trampkach. Organizujemy
tez konferencje w Stuzewskim Domu Kultury, podczas ktérej
odbeda sie prezentacje i warsztaty. Planujemy na nig zaprosic¢
kolejnych 50 nauczycieli, zeby zainteresowac ich projektem.

Projekt ,,Shortcut” realizowany jest do kornca tego roku
szkolnego. Co na tym etapie uwazasz za jego najwieksze
osiagniecie?

Mam wrazenie, ze dla wszystkich zainteresowanych stron,
takze adresatéw koncowych, jest to naprawde satysfak-
cjonujace doswiadczenie. Rezydenci — zawodowi filmowcy
bardzo wysoko oceniaja pakiet, wybér filméw, nauczyciele
mowig ,to mi sie sprawdzito”, uczniowie bardzo zywo reagu-
ja na prace z filmami. Konczymy ten projekt z partnerami
w poczuciu, ze co$ fajnego nam sie udato, ze to jest jakos¢
wypracowana na dtuzej. Chcemy ze sobg jeszcze wspdtpra-
cowad, chcemy rozwijaé te platforme. Mamy wrazenie, ze
dobra diagnoza spotkata sie z wtasciwym rozwigzaniem,
a catos¢ udato sie zrealizowad, nie idac na kompromisy.

absolwentka

KAROLINA GIEDRYS-MAJKUT -
Instytutu
Warszawskiego i kulturoznawstwa w Szkole Wyzszej
Psychologii Spotecznej w Warszawie, studentka
ostatniego roku psychologii. Ttumaczka, koordy-
natorka projektéw edukacji filmowej, fundraiserka,
autorka programéw edukagji filmowej, szkolen dla

Lingwistyki ~ Stosowanej  Uniwersytetu

nauczycieli oraz tekstow eksperckich z zakresu
psychoedukacji poprzez film. Na co dzien koordy-
natorka programu ,Shortcut — mate historie, wielkie
sprawy” prowadzonego przez Centrum Edukacji

koordynatorka projektu ,Kinoterapia” prowadzone-
go przez Fundacje Generator.
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Ttumaczenia literackie to obszar grantowy wspieraj3-
cy przektady i promocje europejskiej literatury pigknej.
Do gtéwnych zatozen obszaru naleza:

+ wspieranie i promowanie réznorodnosci kulturowej i jezy-
kowej w Unii Europejskiej i krajach uczestniczacych w pro-
gramie Kreatywna Europa komponent Kultura,

-+ promowanie miedzynarodowego obiegu oraz upowszech-
nianie wysokiej jakosci utworow literackich,

- zwiekszanie dostepnosci wysokiej jakosci europejskiej lite-
ratury w Unii Europejskiej i poza nig,

« dotarcie do nowych odbiorcéw przettumaczonych ksigzek.

Ponadto istotnym aspektem projektow jest wykorzystywanie
technologii cyfrowych w dystrybugji i promocji przektada-
nych tytutdow oraz wzmacnianie pozycji i uznawalnosci pracy
oraz wktadu ttumaczy w tworzenie wysokiej jakosci literatury
europejskiej.

Konkurs przeznaczony jest dla wydawnictw zarejestrowanych
w krajach uczestniczacych w programie Kreatywna Europa,
komponencie Kultura, posiadajagcych osobowo$¢ prawng
i aktywnie dziatajacych na rynku wydawniczym od minimum
dwdéch lat w dniu ztozenia wniosku.

Wydawcy mogg ubiegad sie o $rodki na projekty zaktadajace
ttumaczenie pakietu od 3 do 10 utwordéw bedacych fikgja lite-
racka. Moga to by¢: powiesci, opowiadania, nowele, komiksy
lub powiesci graficzne, sztuki teatralne, poezja, literatura dzie-
ciecaimtodziezowa. Otrzymane srodki nalezy przeznaczyc¢ nie
tylko na samo ttumaczenie, lecz takze na publikacje i dystrybu-
cje oraz marketing i promocje przetozonych dziet, ich autoréw
i thumaczy — réwniez z wykorzystaniem nowych technologii.

W konkursach w obszarze grantowym Ttumaczenia literac-
kie ogtaszanych w latach 2014-2019 dofinansowano dotad
320 pakietow przektadow literackich z catej Europy, obejmu-
jacych blisko 3000 tytutéw.

Wsrod 320 pakietow przektadow polskie wydawnic-
twa otrzymaty dofinansowanie na realizacje tacznie
11 projektow:

« Wydawnictwo Format, ,Wydanie i promocja ksigzek dla
dzieci i dorostych, o wysokich walorach literackich i arty-
stycznych, w tym ttumaczonych z jezykéw rzadziej uzywa-
nych na bardziej powszechne” (2019)
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+ Wydawnictwo Widnokrag, ,Near-Far Neighbourhood” (2019)

« Biuro Literackie, ,European Literary Heritage” (2019)

- Wydawnictwo RM, ,Read, Meet, Explore: Becoming
European for Beginners” (2019)

- Wydawnictwo Ezop, ,Literackie zblizenia” (2018)

- Ksigzkowe Klimaty, ,The Vineyard Series” (2017)

« Wydawnictwo Format, ,Ttumaczenie, wydanie i promocja
artystycznych ksigzek dla dzieci i dorostych” (2016)

- Uniwersytet Jagiellonski, ,European Identities After the
Crisis” (2015)

- Biuro Literackie, ,Classics from Europe and Prose from
Europe” (2015)

+ Kolegium Europy Wschodniej im. Jana Nowaka-Jezioranskiego,
,Shared Experiences in Literature” (2014)

- Ksigzkowe Klimaty, ,Due South — translation of four books
to Polish” (2014).

Zapraszamy do lektury rozmowy z pania Anng Baca
z Wydawnictwa Ezop, ktore realizuje projekt , Literackie
zblizenia”, dofinansowany w ramach Tlumaczen literac-
kich w 2018 roku.

Jak zrodzit sie pomyst na projekt pakietu przektadéw
Literackie zblizenia” w ramach Tiumaczen literackich?
Od dawna chciatysmy wejs¢ na rynek literatury dla dorostych,
ale dla takiego wydawnictwa jak Ezop, ktorego marka kojarzy
sie przede wszystkim z literaturg dla mtodszych dzieci, to bar-
dzo trudne zadanie. Mamy wiele zaprzyjaznionych wydaw-
nictw z krajow takich jak Stowenia, Litwa, Estonia czy totwa
i zawsze dziwitysmy sie, ze literatura z tych zakatkow Europy
zupetnie do nas nie dociera. Najtrudniej byto zaczaé. Projekt
byt takim wytrychem, ktéry pomaogt nam w tych pierwszych
krokach organizacyjnie i finansowo. Przymierzatysmy sie do
niego juz dwa lata temu, wtedy niestety nie dostatysmy wy-
starczajacej liczby punktow, by otrzymad dofinansowanie,
ale pomogto nam to w ponownym ztozeniu aplikacji.

Woczesniej z sukcesem zrealizowaty Panie dwie edycje pro-

jektu ,,Our Little Library” w ramach obszaru grantowego

Projekty wspotpracy europejskiej.

Tak, i to tez pomogto nam $mielej patrze¢ na samodzielne
sktadanie aplikacji o dofinansowanie projektu ,Literackie
zblizenia” z programu Kreatywna Europa. Projekt ,Our Little
Library” byt oparty na wspotpracy wielu wydawnictw z catej



Europy pod przewodnictwem stowenskiego KUD Sodobnost
International. To oni byli liderami projektu i to na nich spo-
czywat obowiazek rozliczenia sie z programem Kreatywna
Europa i koordynowania catego przedsiewziecia. Podczas
tych dwoch edycji bardzo sie rozwinety$Smy jako wydaw-
nictwo oraz wiele nauczytysmy. Projekt, oprécz swojego
gtownego celu — promogji czytelnictwa wérod dzieci, byt tez
niesamowitg platforma do wymiany pomystéw, sposobdw za-
rzadzania oraz informacji na temat réznych form dofinanso-
wania, ktére w naszej branzy sa czesto kluczowe dla zaistnie-
nia na rynku. Przy sktadaniu aplikacji o grant ttumaczeniowy
mogtysmy liczy¢ na wsparcie merytoryczne przy przygoto-
waniu aplikacji naszych kolegéw i kolezanek ze Stowenii, oraz
na pomoc wszystkich naszych partneréw w znalezieniu do-
brych i waznych utworow literackich z ich krajow.

Wedtug jakiego klucza wybrano tytuty do projektu
,Literackie zblizenia”?

Przede wszystkim staraty$my sie wybrac ksigzki wartosciowe
literacko i na wysokim poziomie. Poza tym, jak juz wspomnia-
tam, obszar poszukiwan ograniczytysmy do literatury spoza
literackiego mainstreamu, mniej znanych i wcigz czekajacych
na odkrycie tytutéw. Ten etap przygotowywania aplikacji za-
jat nam chyba najwiecej czasu. Zdecydowatysmy, ze jednym
z kryteriow, wedle ktorych dokonamy selekgji, bedg nagro-
dy literackie. Starannie wybratysmy trzy ksigzki dla dzieci
i pie¢ dla dorostych, w tym cztery uznane i uhonorowane
Nagroda Literacka Unii Europejskiej. Wybratysmy réwniez
dwie nagrodzone i uznane ksigzki dla dzieci autorstwa Anny
Onichimowskiej, ktore zaprezentujemy stowenskim czytel-
nikom we wspdtpracy z KUD Sodobnost International. Przy
selekcji tytutéw konsultowatysmy sie rowniez z zaprzyjaznio-
nymi ttumaczami, na przyktad z Marleng Gruda, ktérg prosity-
Smy o rekomendacje z zakresu literatury stowenskiej. Wydaje
nam sie, ze w wypadku tak mato znanejw Polsce literatury ttu-
macz ma najlepszy wglad w to, co na danym rynku ksigzki jest
najbardziej interesujace.

Jak promujg Panie wydawane w ramach pakietu tytuty?
W jaki sposéb docieraja do czytelnikéw, nie tylko pol-
skich, ale i stowenskich? Czy jest jakas réznica pomiedzy
Polsk3 a Stowenig w odbiorze literatury i oczekiwaniach
czytelnikéw?

W ramach projektu do tej pory wydatysmy trzy tytuty:
dla dzieci ukazata sie ,Strasznowitka i dzika zima” Jany
Bauer (Stowenia) i ,Sekretna kocia piekarnia” Helen Laks
(Estonia) oraz dla czytelnikéw dorostych ,Wyspa Krach” Iny
Wytczanowej (Butgaria). Oprécz standardowej promocji
w sieci na naszych portalach spotecznosciowych oraz w me-
diach realizujemy spotkania autorskie oraz warsztaty ilustra-
torskie dla dzieci w Polsce i Stowenii. W naszym projekcie
chcemy réwniez promowad prace ttumaczy jako posredni-
kéw miedzy réznymi kulturami. Dlatego zdecydowatysmy sie
na organizacje dwdch paneli, podczas ktorych beda oni roz-
mawiac o tajnikach swojej pracy i literaturze, ktéra ttumacza.
Jeden taki panel dotyczacy literatury dla dzieci juz sie odbyt
w czasie zesztorocznych Warszawskich Targéw Ksigzki. Jezeli
chodzi o promocje polskiej literatury w Stowenii, zaufatysmy
wydawnictwu Sodobnost, ktére swietnie zna rynek ksigzki
i zwigzane z nim krajowe realia. Z wielu naszych rozmow wy-
nika, ze jest to zupetnie inny rynek niz polski. Ksiazki dla dzieci
sgtam duzo drozsze, wiec mniej dostepne dla kupujacych, na-

tomiast bardzo dobrze rozwiniete s3 sieci bibliotek lokalnych
i szkolnych, gdzie trafiaja prawie wszystkie wydane w Stowenii
publikacje. To na bibliotekach i szkotach spoczywa gtéwne
zadanie promocji czytelnictwa wséréd mtodych czytelnikow.

Co jest najwiekszym wyzwaniem w realizacji projektu?
Projekt trwa juz od roku, jestesmy mniej wiecej na pdtmetku.
Niestety tegoroczne plany wydawnicze pokrzyzowata nam
epidemia, w zwiazku z sytuacjg musimy przetozy¢ nie tylko
premiery ksigzek, ale przede wszystkim spotkania autorskie
i warsztaty. Jednak, patrzac na cato$¢ przedsiewziecia, naj-
wiekszym wyzwaniem byto chyba przygotowanie i wymysle-
nie projektu. Proces przygotowywania aplikacji i obmyslania
jest fascynujacy i tworczy, ale kreuje duzo wyzwan zwigza-
nych chociazby z tym, ze trzeba w nim myslec przysztosciowo
i czasem spekulowa¢, co wydarzy sie za trzy lata. Jakie beda
ceny danych ustug, czy odbedga sie planowane targi ksigzki
lub czy bedziemy w stanie zaprosi¢ wszystkich autorow do
Polski? Po przejsciu tego etapu wdrazanie projektu jest juz
relatywnie tatwiejszym zadaniem.

Co przynosi Paniom najwigkszg satysfakcje w tym projekcie?
Chyba najwieksza satysfakcjg jest wydawanie ciekawych
i warto$ciowych ksigzek, ktore bez tego dofinansowania by¢
moze nigdy nie trafityby do polskich czytelnikéw. I, oczywi-
$cie, mozliwos¢ zaproszenia wielu ciekawych tworcéw, pisa-
rzy i ilustratorow, ktérzy dzieki nam beda mogli sie spotkac
z polskimi czytelnikami.

Co doradzitaby Pani wydawnictwom zaczynajacym przy-
gode w obszarze grantowym Ttumaczenia literackie?
Przede wszystkim nie taki diabet straszny, jak go maluja. Nas
od poczatku zniechecata i przyttaczata cata biurokracja zwia-
zana z przygotowaniem aplikacji, szczegdlnie, ze jestesmy
w wydawnictwie tylko cztery, ale okazato sie, ze wszystko jest
dosc jasno opisane i wcale tak duzo dokumentdw wypetniad
nie trzeba. Przede wszystkim warto aplikacje zaczg¢ przygo-
towywad duzo wczesniej, zeby zdazy¢ dopigé wszystko na
ostatni guzik. Dobrze napisana aplikacja to jest potowa suk-
cesu, bo gdy juz dostaniemy dofinansowanie, projekt mamy
bardzo doktadnie rozpisany i wiemy, co kiedy trzeba robic
i ile wydac. Nam projekty z programu Kreatywna Europa daty
mozliwos¢ rozwoju, zdobycia wielu nowych kontaktow z za-
granicznymi wydawnictwami, utatwity dostep do medidw,
ktére byty bardzo zainteresowane prowadzonymi przez
nas wydarzeniami. | umozliwity wydanie wielu ksigzek, kto-
rych inaczej prawdopodobnie nie udatoby nam sie wydac.

LITERACKIE ZBLIZENIA

Gtownym celem projektu jest prezentacja i promocja
wsréd polskich czytelnikow najciekawszej i najbardziej
rozpoznawalnej literatury dla dorostych i dzieci z szesciu
krajow europejskich: Stowenii, Butgarii, Estonii, Litwy,
Grecji i Portugalii. Projekt promuje nie tylko literature

tych krajow, lecz takze ich kulture i tradycje, i ma na celu
zwiekszenie zainteresowania tymi regionami Europy.
Zaktada tez publikacje dwoch polskich tytutow dla dzie-
ci w Stowenii, we wspotpracy z partnerska organizacja
KUD Sodobnost International, oraz promocje polskiej
kultury za granica.

Magazyn 1/2020, Creative Europe Desk Polska 25



Platformyu europejskie w komponencie
Kultura programu Kreatywna Europa

Platformy europejskie to obszar grantowy w komponencie Kultura oferujacy dofinanso-
wanie na dziatania w sektorach kultury i kreatywnym. Wsparcie programu przeznaczone
jest na promowanie artystow i tworcoéw, szczegolnie nowych talentéw, a takze sieciowanie
i rozwoj wspotpracy miedzynarodowej oraz upowszechnianie dziet i zwiekszanie dostepu

do kultury i sztuki.

W obecnej edycji programu Kreatywna Europa (2014-2020)
obszar grantowy jest przeznaczony dla europejskich platform
sektora kultury sktadajacych sie z co najmniej 11 podmiotow.
Powyzsze organizacje musza mie¢ siedzibe w co najmniej
10 réznych krajach uczestniczacych w programie Kreatywna
Europa komponent Kultura.

Podejmowane w ramach projektéw dziatania majg stuzyc
promocji i rozwojowi kariery nowych, wschodzacych arty-
stéw, a takze przyczyniad sie do budowania publicznosci
i docierania do nowych odbiorcéw kultury i sztuki. Powinny
by¢ realizowane réznorodnymi metodami i mogg polegad
m.in. na organizowaniu mobilnoscii miedzynarodowej wspot-
pracy twoércdw, dziatan edukacyjnych, promujacych rézno-
rodnosc kulturowa. Istotnym aspektem projektow jest rowniez
tworzenie i testowanie nowych modeli biznesowych, w tym
innowacyjnych modeli dystrybucji, a takze wykorzystanie

nowych technologii w docieraniu do szerszej, miedzynaro-
dowej publicznosci oraz popularyzowaniu kultury i sztuki.

Dzieki wspétdziataniu organizacje moga skutecznie realizo-
wa¢ dziatania promocyjne i upowszechnia¢ dokonania w wy-
branych dziedzinach sektora kultury. Ponadto dzieki wspdt-
pracy miedzynarodowej, wykorzystaniu nowych technologii
i kanatow komunikacji platformy moga skutecznie zwiekszac
widoczno$¢ i rozpoznawalnosé artystéw na arenie miedzyna-
rodowej i upowszechniac ich twdrczosé.

Przedstawiamy liste aktualnie realizowanych projektow
Platform europejskich oraz przeglad wybranych projektéw,
prezentujacy réznorodnosé dziedzin kultury i sztuki oraz za-
sieg i skale dziatania platform. Zachecamy do przytaczenia
sie do jednej z nich — organizacje i instytucje kultury moga to
zrobi¢ w dowolnym momencie!

Liveurope

Liveurope to inicjatywa zrzeszajaca 14 uznanych obiektéw
i klubéw muzycznych z 14 krajéw. Jej gtownym celem jest
wsparcie wspotpracy europejskich  klubéw  muzycznych
w zakresie mobilnoéci artystow i organizacji wystepdw na
zywo, a takze wzajemnej promocji wschodzgcych twdrcéw
z ich krajéw. Dzieki Liveurope mtodzi muzycy moga zapre-
zentowad na zywo przed zagraniczng publiczno$cig wtasny
materiat.

26 Magazyn1/2020, Creative Europe Desk Polska

Versopolis

Europejska platforma promujaca wschodzacych poetéw
i twdrczosé poetycka. Zrzesza kilkanascie festiwali poetyc-
kich i literackich, a zasiegiem objeta dotychczas ponad
200 poetek i poetdw z catej Europy. Platforma wspiera udziat
wschodzacych tworcdw w wydarzeniach literackich, mento-
ring mtodych poetdw, a takze przektady i publikacje utwordéw
w réznych jezykach europejskich, aby mogty dotrzec do szer-
szej publicznodci.
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Distributed Design Market Platform

Platforma majaca na celu wsparcie pozycji i twdrczosciwscho-
dzacych projektantéow i rzemieslnikéw na zglobalizowanym
i zdominowanym przez rozbudowane tancuchy produkgji
i dystrybugji towaréw rynku. Sprzyja rozwijaniu kompeten-
¢ji oraz mobilnosci twdrcow i obiegowi ich dziet, promuje
i wspiera ich prace tworczg jako kreatywng i zréwnowazong
— osadzong w spotecznosci lokalnej i opartg na lokalnej dys-
trybucji materiatéw i towaréw, bedaca w kontrze do maso-
wej produkgji i nadmiernej konsumpgji, majacych negatywny
wptyw na srodowisko.

European Media Art Platform

Europejska Platforma Sztuki Mediow to miejsce wymiany
artystycznej i pobyty rezydencyjne europejskich artystow,
dziatajacych w dziedzinie medidéw cyfrowych, w tym twor-
cow internetowych, filmowcdw oraz autoréw pracujgcych
z wideo, dzwiekiem lub performansem. Platforma wspiera
realizacje i produkcje ich prac, prezentacji, warsztatow oraz
wystaw zbiorowych powstatych w ramach sieciowania arty-
stow, europejskich organizacji, festiwali, galerii, kuratoréw
i firm produkcyjnych.

Future Architecture Platform

Paneuropejska platforma wspdtpracy zrzeszajagca muzea
architektury oraz festiwale, wydawcéw, producentéw i ar-
tystéw zajmujacych sie badaniem i promocjg wspdtczesnej
architektury oraz jej relacjami z innymi dziedzinami kultury
i sztuki. Prezentuje dokonania we wspotczesnej architekturze,
a takze organizuje szereg wydarzen i inicjatyw majacych na
celu prezentacje i rozwdj umiejetnosci mtodych architektow.

Aerowaves

Platforma skupiajaca 45 partneréw z dziedziny tanca pocho-
dzacych z 33 réznych krajow europejskich. Gtéwnym celem
platformy jest wsparcie miedzynarodowej wymiany wscho-
dzacych choreograféw, promowanie sztuki tanca oraz docie-
ranie do szerokiej publiczno$ci — m.in. poprzez coroczny fe-
stiwal Aerowaves Spring Forward czy magazyn ,Springback”
poswiecony tancowi wspdtczesnemu.

Fedora Platform

Platforma promujaca wspdtczesna sztuke operowa i baletowa
oraz jej wschodzacych artystow. Ponadto wspiera wprowa-
dzanie innowacji w tych dziedzinach, m.in. nowych modeli
biznesowych i wspdtpracy miedzysektorowej, a takze wy-
korzystanie nowych technologii, stuzacych tworzeniu wyso-
kiej jakosci produkgji i docieraniu do szerokiej publicznosci.

Petna lista Platform europejskich dziatajacych aktualnie

w sektorze kultury ze wsparciem programu Kreatywna Europa

Aerowaves www.ae rowaves.org

CircusNext www.circusnext.eu

Classical Futures Europe www.classicalfutures.eu

Distributed Design Market Platform www.distributeddesign.eu

European Media Art Platform www.emare.eu

European Talent Exchange Programme www.etep.nl

EuroStrings www.eurostrings.eu

Fedora Platform www.fedora-platform.com

Future Architecture Platform www.futurearchitectureplatform.org

Futures www.futures-photography.com

Liveurope www.liveurope.eu

Magic Carpets www.magiccarpets.eu

Parallel — European Photo Based Platform www.parallelplatform.org

SHAPE - Sound, Heterogeneous Art and Performance in Europe www.shapeplatform.eu

Versopolis www.versopolis-poetry.com
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Sieci europejskie w komponencie Kultura
programu Kreatywna Europa

Sieci europejskie to obszar grantowy w komponencie Kultura oferujgcy dofinansowanie
sektorom kultury i kreatywnemu. Wsparcie programu jest przeznaczone na sieciowanie,
rozwoj wspotpracy miedzynarodowej, wzrost potencjatu i budowanie pozycji podmiotéw
dziatajacych na rzecz poszczegdlnych dziedzin tych sektoréw.

W obecnej edycji programu Kreatywna Europa (2014-2020)
obszar grantowy jest przeznaczony dla europejskich sieci
sektora kultury sktadajacych sie z co najmniej 15 organi-
zacji cztonkowskich. Musza one miec siedzibe w co naj-
mniej 10 roznych krajach uczestniczacych w programie
Kreatywna Europa.

Projekty wspotpracy w sieci majg stuzy¢ taczeniu, transfe-
rowi wiedzy i umiejetnosci, wypracowywaniu i testowaniu
nowych, lepszych rozwigzan dla sektora kultury, a takze
popularyzowaniu kultury i sztuki, zwiekszaniu i utatwia-
niu dostepu do nich. Dziatania sieci powinny by¢ prowa-
dzone réznorodnymi metodami i moga polega¢ m.in. na
organizowaniu wydarzen stuzacych wzajemnemu uczeniu
sie profesjonalistéw sektora, wypracowywaniu dobrych
praktyk i narzedzi w zakresie budowania publicznosci,
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nowych modeli biznesowych, a takze prowadzeniu badan.

Dzieki wspoétdziataniu w sieci organizacje kultury tworzg ra-
zem podmioty majace silng pozycje, doswiadczenie i dogteb-
ng znajomos$¢ wybranej dziedziny sektora, co pozwala im
wystepowad w charakterze reprezentantow czesto rozpro-
szonego sektora i by¢ partnerem w dialogu z decydentami,
a takze opracowywac i proponowac strategiczne rozwigzania
dla europejskiej kultury.

Przedstawiamy liste aktualnie dziatajacych Sieci europejskich
oraz wybrane przyktady ilustrujace réznorodnosé dziedzin
kultury i sztuki oraz zasieq i skale dziatania sieci. Zachecamy
do dotaczenia do jednej z nich — organizacje i instytucje
kultury moga stac sie jej cztonkiem w dowolnym momencie
realizacji projektu!
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Zostata zatozona w 1963 roku w celu ochrony, promogji
i dziatan na rzecz dziedzictwa kulturowego, w tym ratowania
zagrozonych obiektéw. Od tego czasu rozrosta sie i obec-
nie zrzesza blisko 250 podmiotéw dziatajagcych w obszarze
ochrony dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego, a takze
ponad 100 organizacji stowarzyszonych. Dzieki temu Europa
Nostra reprezentuje caty sektor, dziatajgcy w tym obszarze
i jest organizacjg opiniotworcza i doradcza, bedaca silnym
partnerem w rozmowach z decydentami. Nie mozna réwniez
nie wspomnie¢ o nagrodach Europa Nostra — federacja przy-
znaje je corocznie za najwybitniejsze osiggniecia i najlepsze
praktyki w obszarze dziedzictwa kulturowego.

To sie¢ narodowych instytutéow kultury oraz innych instytucji
narodowych panstw Wspolnoty zaangazowanych w dziatal-
nos$¢ z zakresu dyplomacji publicznej i kulturalnej. Ma zasieg
globalny i petni funkcje partnera Unii Europejskiej w okresla-
niu i realizowaniu europejskiej polityki kulturalnej w ramach
Wspolnoty Europejskiej i poza nig. Celem sieci EUNIC jest
promogja dialogu i réznorodnosci miedzykulturowej, a tak-
Ze tworzenie partnerstw i sieci wspotpracy na rzecz wzmac-
niania dialogu miedzynarodowego i wspotpracy z panstwami
spoza Europy.

Europejska Rada Muzyki wyodrebnita sie w 1972 roku jako
czes¢ dziatajacej od 1949 roku Miedzynarodowej Rady
Muzyki. Sie¢ dziata na rzecz wsparcia promocji muzyki w kon-
tekscie m.in. edukacji muzycznej i dostepu do niej, tworzenia,
koncertowania, mobilnosci muzykdw, produkeji i nowych
technologii, a takze dziedzictwa kulturowego w obszarze
muzyki. Obecnie zrzesza blisko 80 podmiotéw. W ostatnich
latach zainicjowata i w procesie konsultacji ze sSrodowiskiem
muzycznym przygotowata ,Europejska agende dla muzyki”,
wyznaczajaca kierunki i cele dziatar w tym sektorze.

Europejski Szlak Dziedzictwa Przemystowego to sie¢ informagji
turystycznej taczaca obiekty dziedzictwa przemystowego.
Siec zrzesza ponad 300 organizacji cztonkowskich. Opracowuje
szlaki tematyczne dziedzictwa przemystowego na terenie
catej Europy, majace na celu zwrdcenie uwagi na wspdlne
europejskie dziedzictwo przemystowe oraz promocje tury-
styczna miejsc i regiondw zwigzanych z historig przemystu.

To paneuropejska sie¢ organizacji i instytucji kultury dziata-
jaca na rzecz promocji kultury jako niezbednego warunku
zrébwnowazonego rozwoju zarowno na poziomie lokalnym,
jak i europejskim. Sie¢ ma charakter przekrojowy i miedzy-
sektorowy — zrzesza podmioty ze wszystkich dziedzin kultury
i sztuki. Dzieki temu Culture Action Europe reprezentuje caty
sektor w dziataniach na rzecz zwiekszania dostepu do sztuki
i uczestnictwa w kulturze jako podstawowych praw kazdego
obywatela, w tym dziataniach zmierzajacych do zmian w po-
lityce kulturalnej i zwiekszania naktadéw publicznych na kul-
ture i sztuke.

Europejska sie¢ zrzeszajaca ponad 90 czasopism kulturalnych
z catej Europy, wydawanych wformie tradycyjnejielektronicznej.
Dziata ponadto online jako magazyn kulturalny ,Eurozine”,
prezentujacy wybrane artykuty ze zrzeszonych pism w prze-
ktadzie na najbardziej powszechne jezyki europejskie. Dzieki
temu najciekawsze teksty z prasy kulturalnej mogg przekro-
czy¢ granice jezykowe i dotrzeé do europejskiej publicznosci.

Sie¢ majaca na celu wsparcie i promocje europejskiego
sektora muzyki wykonywanej na zywo. Zrzesza 20 organi-
zacji cztonkowskich z 16 krajéw, reprezentujacych ponad
3000 klubdéw i obiektéow muzycznych oraz festiwale z catej
Europy. Gtéwnym zadaniem sieci jest wsparcie i rozwdj obiek-
téow muzycznych oraz lokalnych i regionalnych stowarzyszen
na rzecz wykonywania muzyki na zywo, m.in. w kontekscie
dostosowania do zmian zachodzacych w sektorze muzyki, roli
spotecznej i kulturotwérczej w spotecznosciach lokalnych,
wsparcia dla odkrywania talentéw.

Sie¢ dziatajgca na rzecz sektora wspétczesnych sztuk perfor-
matywnych. Ma charakter przekrojowy i miedzysektorowy
— zrzesza podmioty ze wszystkich dziedzin sztuk performatyw-
nych, tacznie ponad 450 organizacji i indywidualnych cztonkow.
Jejgtownym celemjest wsparcie rozwoju sektora sztuk perfor-
matywnych, w tym m.in. umiejetnosci tworcow i organizacji,
réznorodnosci dziatan, réwnego dostepu dla twércow, budo-
wania sieci wspotpracy i publicznosci oraz integracji poprzez
kulture i sztuke.

Federacja na rzecz Europejskiej Sztuki Opowiadania Historii
zrzesza 75 organizacji cztonkowskich z 24 krajow, dziatajacych
w obszarze storytellingu. Celem dziatania sieci jest m.in. roz-
wéj umiejetnosci w tym zakresie, wymiana dobrych praktyk,
wsparcie uznawalnosci storytellingu jako profesjonalnej sztu-
ki performansu, budowanie publiczno$ci oraz wsparcie mo-
bilnosci opowiadaczy historii.

Europejska Sie¢ Domow Tanca dziata na rzecz promogji i pre-
zentagji sztuki oraz tworcéw i wykonawcdw tanca wspotcze-
snego, a takze jego profesjonalizacji i rozwoju jako formy sztuki
oraz ulepszania infrastruktury w sektorze tanca. Ponadto
angazuje sie m.in. w dziatania stuzace budowaniu publicz-
nosci, rozwojowi kompetencji spotecznych, wtaczaniu spo-
tecznemu i integracji miedzypokoleniowej poprzez taniec.

Europejska siec teatrow publicznych zrzesza 40 instytugcji z po-
nad20 krajow. Promuje europejskiteatrjako przestrzen dialogu,
interakcji, refleksji oraz angazowania publiczno$ciw dziatania.
Jej gtéwnym celem jest wzmocnienie roli teatru jako nosnika
spotecznego, jezykowego i kulturowego dziedzictwa Europy
oraz budowanie partnerstw na rzecz rozwoju teatru poprzez
realizacje przedsiewzie¢ teatralnych, wymiane dobrych prak-
tyk i wspotprace srodowiska tworcow teatru. Siec dziata réow-
niez na rzecz dostosowania teatru do zmiany cyfrowej i wyko-
rzystania technologii cyfrowych w budowaniu publicznosci.
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Amateo — The European Network for Active Participation
in Cultural Activities www.amateo.org

Artcena www.artcena.fr

Association Européenne des Conservatoires,
Académies de Musique et Musikhochschulen www.aec-music.eu

Club de Directores de Arte de Europa (Arts Director Club of Europe) www.adceurope.org
Conseil des Architectes d’Europe www.ace-cae.eu

Culture Action Europe www.cultureactioneurope.org

Deutscher Museumsbund www.museumsbund.de

EUNIC EU National Institutes for Culture www.eunicglobal.eu

Europa Nostra www.europanostra.org

Europe Jazz Network www.europejazz.net

European Choral Association — Europa Cantat www.europeanchoralassociation.org
European Composer & Songwriter Alliance www.composeralliance.org
European Dancehouse Network www.ednetwork.eu

European Festivals Association www.efa-aef.eu

European Music Council www.emc-imc.org

European Network of Cultural Administration Training Centres www.encatc.org
European Route of Industrial Heritage www.erih.net

European Network of Cultural Centres www.encc.eu

European Theatre Convention www.europeantheatre.eu

Eurozine www.eurozine.com

Federation for European Storytelling www.fest-network.eu

Future for Religious Heritage www.frh-europe.org

IMZ - International Music + Media Centre www.imz.at

Informal European Theatre Meeting www.ietm.org

Live DMA www.live-dma.eu

Réseau Européen de Musique Ancienne www.rema-eemn.net

Secretariat de Jeunesses Musicales International www.jmi.net

Trans Europe Halles www.teh.net
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Wars taty Devé|0p|ng
podczas MFF Nowe Horyzonty

Your Film 'Festival

Developing Your Film Festival to wyjatkowy kurs dla organizatorow festiwali filmowych
i profesjonalistow zwigzanych z tg czescig sektora audiowizualnego. W tym roku szkolenie
juz pod raz drugi odbedzie sie podczas Miedzynarodowego Festiwalu Filmowego Nowe

Horyzonty we Wroctawiu.

Organizowane przez Independent Cinema Office miedzy-
narodowe warsztaty to intensywny, szesciodniowy program
przeznaczony dla profesjonalistéw, podczas ktérego wybrani
Swiatowi eksperci dzielg sie wiedzg na temat rozwoju festiwali
filmowych. Dziesiata, jubileuszowa edycja Developing Your
Film Festival skupi sie nawyszukiwaniu i podkreslaniu dobrych
praktyk w dziatalnosci tych wydarzen. Bedzie tez dobrg okazja
dla ekspertéw i uczestnikéw do dzielenia sie doswiadczenia-
mi. Jednym z wazniejszych zagadnien poruszanych w trakcie
szkolenia bedg strategie budowania publicznosci w kontek-
$cie programu festiwalu, zaréwno wyboru filmow, jak i dziatan
dodatkowych, inicjatyw edukacyjnych skierowanych do mto-
dej publicznosci oraz towarzyszacych wydarzen branzowych.
Warsztaty dadzg mozliwo$¢ pracy nad miedzynarodowa pro-
mocja wydarzen, a takze rozwojem umiejetnosci bizneso-
wych, prowadzacych do zwiekszenia przychodéw oraz zain-
teresowania potencjalnych sponsorow. Duzy nacisk ktadziony
bedzie takze na skuteczne docieranie do odpowiednich
mediow, zarowno branzowych, jak i na poziome lokalnym.

Organizowane od 2010 roku szkolenie co roku przycigga
przedstawicieli Swiatowych festiwali, pracujacych nad rozwo-
jem wtasnych wydarzen, w zwigzku z tym jest dobrg okazja
do nawigzania nowych kontaktéw branzowych. Developing
Your Film Festival skierowany jest w pierwszej kolejnosci do
przedstawicieli europejskich festiwali, bez wzgledu na ich
rodzaj czy charakter — otwarty jest zaréwno dla wydarzen
prezentujacych filmy fabularne, jak i dokumentalne - jednak
w jego poprzednich edycjach udziat wzieli takze profesjona-
lisci z Japonii, Peru, Stanéw Zjednoczonych oraz Meksyku.

W szkoleniu do tej pory uczestniczyli przedstawiciele ponad
190 festiwali filmowych z catego $wiata. Corocznie podczas
warsztatéw postuchad mozna specjalistow wspdtpracujacych
z Independent Cinema Office oraz przedstawicieli czotowych
wydarzen filmowych. Wsréd ekspertéw poprzednich edycji
znalezli sie miedzy innymi reprezentanci Berlinale, Hot Docs,
festiwali w Rotterdamie oraz Toronto.

Tegoroczny Developing Your Film Festival odbedzie sie
w dniach 20-26 lipca. Wydarzenie bedzie miato miej-
sce w Polsce juz po raz drugi, ponownie we wspotpracy
z Miedzynarodowym Festiwalem Filmowym Nowe Horyzonty
we Wroctawiu.

Organizator szkolenia, Independent Cinema Office, to naro-
dowa brytyjska instytucja, ktorej gtéwnym celem jest wspar-
cie rozwoju otwartego, wymagajacego i dobrze prosperuja-
cego sektora filmowego oraz niezaleznego kina. Wieloletnie
doswiadczenie w tej dziedzinie zbudowata poprzez progra-
mowanie repertuaru ponad 20 kin oraz festiwali, organizo-
wanie warsztatow i szkolen, oferowanie konsultacji oraz inne
aktywnosci podnoszace kwalifikacje profesjonalistow branzy
filmowe;j.

Warsztaty Developing Your Film Festival s3 wspétfinansowane
z $rodkéw Programu Kreatywna Europa — komponentu MEDIA.

Szczegdtowe informacje dotyczgce warsztatéw Developing

Your Film Festival dostepne sg na stronie organizatora:
www.independentcinemaoffice.org.uk.
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