,Babylon Berlin”, prod. X-Filme Creative Pool, dystr. HBO Polska
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PROGRAM KREATYWNA EUROPA 2014-2020

Program Kreatywna Europa oferuje finansowe wsparcie dla sektoréw audiowizualnego, kultury
i kreatywnego. Program sktada sie z trzech komponentow: MEDIA, Kultura oraz czesci miedzysek-
torowej z nowym instrumentem finansowym od 2016 roku.

Obszary grantowe komponentu MEDIA obejmujg rozwdj projektdw, dystrybucje i promocje utwo-
réow audiowizualnych. O dofinansowanie moga sie takze ubiegac organizatorzy inicjatyw zwig-
zanych z profesjonalizacja sektora audiowizualnego, budowaniem widowni i edukacja filmowa.

Jednym z priorytetow programu jest zwiekszenie cyrkulacji dziet europejskich oraz pomoc w sta-
wieniu czota wyzwaniom rewolucji cyfrowej i globalizacji. Dlatego komponent MEDIA dofinan-
sowuje nowe technologie, w tym projekty interaktywne, gry video, promocje on-line, dziatania
zwigzane z rozpowszechnianiem europejskich filméw i utwordw audiowizualnych na europejskim
i miedzynarodowym rynku.

DEFINICJE:

Nadawca (ang. broadcaster): nadawca telewizyjny lub VOD emitujacy tresci w formatach linearnym i nielinearnym.
VOD (ang. Video on Demand): serwis umozliwiajgcy indywidualnym osobom wybér utworéw audiowizu-
alnych z gtéwnego serwera do ogladania na oddalonym od niego ekranie za pomoca strumieniowania i/lub
pobierania na dysk.

Kraje nalezace do komponentu MEDIA: aktualna lista krajéw znajduje sie pod linkiem http://bit.ly/KE_kraje.

TV PROGRAMMING przeznaczona w pierwszej kolejnosci do dystrybu-
O dofinansowanie moga ubiegad sie niezalezni pro- cji telewizyjnej,
ducenci (gtéwnym celem i obszarem dziatalnosci - dokument kreatywny (film lub serial) o minimal-
firmy musi by¢ produkcja audiowizualna) przygo- nym metrazu 50" przeznaczony w pierwszej kolej-
towujacy do emisji telewizyjnej lub na platformach nosci do dystrybucji telewizyjnej.
wysokiej jakosci fabuty, animacje i dokumenty kre-  Nie kwalifikuja sie:
atywne; realizowane przy znaczacym udziale pro- - audycje na zywo, teleturnieje, programy typu talk
fesjonalistéw bedacych obywatelami lub mieszkan- show, programy kulinarne, magazyny, widowiska
cami krajow nalezacych do komponentu MEDIA: telewizyjne, programy typu reality tv, programy
- fabuta (film lub serial) o minimalnym metrazu 90’ edukacyjne i poradnikowe,
przeznaczony w pierwszej kolejnosci do dystrybu- - filmy dokumentalne promujace turystyke, relacje
¢ji telewizyjnej — wyjatkowo, kwalifikuja sie takze z planu, reportaze, filmy przyrodnicze, programy
sequele i trzecie sezony juz wyprodukowanych informacyjne i telenowele dokumentalne,

seriali fabularnych, projekty zawierajace materiaty pornograficzne lub
- animagja (film lub serial) o minimalnym metrazu 24’ rasistowskie albo promujace przemoc,



- utwory o charakterze promocyjnym;-produkcje
instytucjonalne majace na celu promocje konkret-
nej organizacji i jej dziatalnosci;-projekty w catosci
finansowane i/lub uprzednio finansowane przez
Eurimages,

- produkcje pierwotnie planowane jako utwory
kinowe (np. gdy zaangazowanych jest wielu dys-
trybutoréw kinowych i/lub miedzynarodowy
kinowy agent sprzedazy,

- sequele oraz trzecie i dalsze sezony juz wyprodu-
kowanych seriali dokumentalnych i animowanych.

Projekt musi by¢ ztozony najpozniej w pierwszym
dniu zdjeciowym (albo na poczatku tworzenia ani-
macji), musza w nim uczestniczy¢ co najmniej trzej
nadawcy z trzech krajow uczestniczacych w kompo-
nencie MEDIA.

50% budzetu musi pochodzi¢ z tzw. trzeciego zrédta
(albo poprzez bezposrednie finansowanie, albo
przedsprzedaz praw). Dofinansowanie z MEDIA razem
z wktadem producenta/koproducenta/nadawcy sta-
nowi pozostate 50% catkowitego budzetu projektu.
Udziat nadawcy nie moze przekroczy¢ 70% catkowi-
tego finansowania koprodukgji.

Whnioskodawca musi udowodnié, ze:

- posiada wiekszos¢ praw autorskich do projektu,
ktéry bedzie realizowac,

- co najmniej 50% catkowitego szacowanego
budzetu produkgcji pochodzi z krajow nalezacych
do komponentu MEDIA.

Prawa powinny wréci¢ do producenta:
« po 7 latach, jesli udziat nadawcy ma forme przed-
sprzedazy,
+ po 10 latach, jesli nadawca jest takze koproducentem.

Po 5 dodatkowych punktéw otrzymujg projekty:
- adresowane do mtodej widowni (do 16 r. z.) oraz/lub
« pochodzace z krajéw o $redniej (m.in. Polska)

i niskiej zdolnosci produkceyjne;j.

Wysokosé¢ dofinansowania:

- fabuta i animacja: maks. 500 000 € i12,50% catko-

witych kwalifikowalnych kosztéw,

- pierwsze i drugie sezony seriali koprodukowanych
przez firmy z roznych krajow komponentu MEDIA
sktadajacych sie z co najmniej 6 odcinkdéw i z cat-
kowitym kwalifikowalnym budzetem w wysokosci
co najmniej 10 min €: maks. 1 mIn €i10% kwalifiko-
walnych kosztow,
dokumenty kreatywne: maks. 300 000 € i 20%
catkowitych kwalifikowalnych kosztow.

UWAGA: Na etapie raportu koncowego wymagane
bedzie przedstawienie miedzynarodowego numeru
identyfikacyjnego ISAN: https://www.zapa.org.pl/isan.
Koszty nadania numeru mozna pokryc z grantu MEDIA.

PROMOCJA ONLINE

Dziatanie 1.: Wsparcie dla promocji, marketingu
i budowania marek serwiséw VOD

Celem dziatania jest zwiekszenie widocznosci i do-
tarcie do swiatowej publicznosci z europejskimi
utworami audiowizualnymi.

Dofinansowanie moga otrzyma¢é projekty wyko-
rzystujagce narzedzia cyfrowe, majgce na celu pro-
mocje, marketing, budowanie marki i rozwoj nowych
ofert na istniejacych platformach VOD udostepnia-
jacych w wiekszosci filmy z krajéw uczestniczacych
w komponencie MEDIA.

Katalog filméw na platformach VOD od poczatku
i przez caty okres trwania projektu musi:

- gromadzi¢ ogoétem co najmniej 500 utwordw
audiowizualnych,

- sktadad sie w co najmniej 50% z utwordw europej-
skich,- zawiera¢ utwory z co najmniej pieciu krajow
uczestniczacych w komponencie MEDIA i repre-
zentujacych co najmniej pie¢ roznych oficjalnych
jezykdéw Unii Europejskiej,

- sktadad sie w nie wiecej niz w 40% z utwordw po-
chodzacych z jednego kraju.

Dziatanie 2.: Wspétpraca ponadgraniczna pomie-
dzy serwisami VOD

Celem dziatania jest wspdtpraca pomiedzy istnieja-
cymi, europejskimi platformami VOD. Konsorcjum
aplikujace o dofinansowanie musi sktadac sie z co
najmniej trzech serwisow VOD z co najmniej trzech
krajow nalezacych do komponentu MEDIA.

Przygotowany przez konsorcjum, zbiorczy katalog

od poczatku i przez caty okres trwania projektu musi:

- obejmowac tacznie co najmniej 1 000 utwordw
audiowizualnych,

+ w co najmniej 40% zawierac utwory krajow uczest-
niczacych w komponencie MEDIA,

« zawiera¢ utwory z co najmniej pieciu krajow
uczestniczacych w komponencie MEDIA i repre-
zentujacych co najmniej piec réznych oficjalnych
jezykdw i Unii Europejskiej.

Dziatanie 3.: Nowe strategie dystrybucji i promocji
europejskich utworéw audiowizualnych

Celem dziatania jest dotarcie do szerokiej publicz-
nosci, a takze wsparcie platform i narzedzi interne-
towych stuzacych wspotpracy pomiedzy réznymi
rynkami i sektorami europejskiej branzy audiowi-
zualnej.

Dziatanie koncentruje sie na innowacyjnych i party-
cypacyjnych strategiach dotarcia z filmami europej-
skimi do szerokiej publicznosci, a takze wspierajace
taczenie roznych — dziatajgcych online i offline —
platform dystrybucji.
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Europejskie utwory dostepne w ramach projektu musza:
« by¢ wyprodukowane przez firmy zarejestrowane
w jednym z krajow MEDIA, oraz
+ przy znaczacym udziale profesjonalistow mieszka-
jacych lub pochodzacych z krajéw nalezacych do
komponentu.

Dziatanie 4.: Wsparcie dla migedzynarodowego
obiegu tresci kulturalnych w sieci (eng. factual
cultural content) poprzez opracowanie napisow
Dziatanie zaktada opracowanie napiséw dla min.
300 godzin réznorodnych tresci o silnym wymiarze
europejskim — od filméw fabularnych, dokumentéw,
poprzez reportaze, programy historyczne, naukowe,
kulturalne itp. — w co najmniej pieciu jezykach krajow

CHCESZ WIEDZIEC WIECEJ?

nalezacych do komponentu MEDIA. Projekt musi
takze zaktada¢ zagwarantowanie dystrybucji tresci
opatrzonej przygotowanymi w jego ramach napisa-
mi w co najmniej 10 krajach (w tym co najmniej pieciu
w jezykach krajow nalezacych do MEDIA).

Celem jest utatwienie obiegu europejskich utwordw
audiowizualnych na platformach VOD i zwiekszenia
dostepu do nich w Europie i poza nia.

Wysokos¢ dofinansowania:
« maksymalnie 40% catkowitych kwalifikowalnych
kosztow projektu dla Dziatania 1.,
- maksymalnie 60% catkowitych kwalifikowalnych
kosztéw projektu dla Dziatan 2. 3. oraz 4.

Niniejsza broszura zawiera jedynie ogdlne informacje. Szczegdty na temat sposobu, warunkdw i terminow
sktadania wnioskdw znajduja sie na naszej stronie: www.kreatywna-europa.eu/media

CREATIVE EUROPE DESKS

Biura reprezentujace Program Kreatywna Europa (Creative Europe Desks) znajduja sie w kazdym kraju uczest-
niczagcym w Programie. Biuro reprezentujace Program Kreatywna Europa w Polsce zaprasza do kontaktu
wszystkie osoby zainteresowane sktadaniem wnioskéw lub poszukujace szczegdtowych informacji zwiazanych
z Programem i dofinansowanymi projektami.

Creative Europe Desk Polska

Al/Ujazdowskie 41,00-540 Warszawa

tel. +482244 76180

www.kreatywna-europa.eu
www.facebook.com/kreatywnaeuropa
www.instagram.com/creative_europe_desk polska
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