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Szanowni Panstwo,

kolejny rok za nami, kolejne wyzwania przed nami.

Pierwszy numer w tym roku rozpoczynamy od zaprezentowania Panstwu nowych
Europejskich Stolic Kultury, finalistow Nagrody im. Mies van der Rohego, a takze losow
tytutdw dofinansowanych w komponencie MEDIA w koncowce sezonu nagréd filmowych
- na ceremoniach w Madrycie, Paryzu, Londynie i podczas gali Oscaréw w Los Angeles.
Przedstawiamy rowniez pilotazowy program mobilnosci artystow i-Portunes oraz przyblizamy
Nowa Europejskg Agende Kultury.

Jak co roku na tamach pierwszego magazynu podsumowujemy dla Panstwa rowniez
najwazniejsze wydarzenie filmowe w centralnej Europie — Miedzynarodowy Festiwal Filmowy
w Berlinie. Poznajg Panstwo miedzy innymi filmy ze znakiem MEDIA w selekgji festiwalu,
dowiedza sie o naszej obecnosci na Europejskich Targach Filmowych oraz przeczytaja
relacje z Europejskiego Forum Filmowego, ktére w tym roku poswiecone byto przektadom

jezykowym, napisom i dubbingowi.

Wrocimy rowniez na chwile do grudnia ubiegtego roku, by podsumowac kilka wydarzen :
z koncédwki 2018 — miedzynarodowe seminarium dla mtodych talentéw ,Emerge!” oraz |
inicjatywe Komisji Europejskiej — European Cinema Night, projekt majacy na celu prezentacje .
bogactwa europejskiej kultury filmowej, ktéry cieszyt sie ogromnym zainteresowaniem \;
zaréwno w Polsce, jak i catej Europie. L\ -

Zachecamy Panstwa rowniez do zapoznania sie z ciekawymi rozmowami, ktore
przeprowadgzilismy z gos¢mi naszego grudniowego seminarium. AC Coppens z Marketing
Catalysts opowiada nam o tym, jak pomdc szczesciu i zosta¢ zauwazonym w branzy,
a Kasper Dissing z Zentropy zwraca uwage na znaczenie biznesowego podejscia w sztuce.

Zyczymy przyjemnej lektury

zespot Creative Europe Desk Polska |
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Od 1 stycznia tego roku Europejskimi Stolicami Kultury sa
Ptowdiw (Butgaria) oraz Matera (Wtochy). Program ESK ma
na celu promowanie bogactwa i réoznorodnosci kultur oraz
wzmocnienie u obywateli poczucia przynaleznosci do wspdl-
nego, europejskiego obszaru kulturowego. Tytut Europejskiej
Stolicy Kultury jest doskonata szansg promocji miasta, zapre-
zentowania jego wktadu kulturalnego i artystycznego w eu-
ropejska kulture i sztuke, jak rowniez wktadu kultury i sztuki
w jego rozwdj; przyciggniecia miedzynarodowej publiczno-
$ci i turystow, a takze aktualizacji strategii rozwoju poprzez
dziatalnos¢ kulturalng. Wybér danego miasta na Europejska
Stolice Kultury ma dtugofalowy i wielowymiarowy wptyw
nie tylko na kulture, lecz rowniez na sytuacje spoteczng i go-
spodarcza zarébwno samego miasta, jak i catego regionu.

W ramach Europejskiej Stolicy Kultury 2019 oba miasta przy-
gotowaty bogaty program imprez i wydarzen artystycznych
dostepnych dla wszystkich zainteresowanych odbiorcéw.
Hastem ESK 2019 Ptowdiw jest ,Razem”. W programie kultu-
ralnym przygotowano ponad 300 wydarzen, m.in. festiwale
i projekty spoteczne o tematyce zwigzanej z dziedzictwem,
historig i kulturg Ptowdiwu, a takze z wyzwaniami, przed kto-
rymi stoi. Ponadto miasto opracowato i realizuje strategie roz-
woju kultury (na lata 2014-2024) oraz turystyki (2014-2020).

Program ESK 2019 Matery zostat opracowany pod hastem
,Otwarta przysztosc¢”. Szczegdlny nacisk potozono na in-
tegracje spoteczng i kulturowg oraz innowacje oparte na
wspotpracy. S3 one czescig strategicznego planu miasta
w obszarze kultury.

W 2018 roku Europejskimi Stolicami Kultury byty Valletta na
Malcie i Leeuwarden w Holandii. W kolejnych latach bedg to:

(@

o K= PLOVDIV 2019

Eurnpean Capital of Culture

+ 2020 - Rijeka (Chorwacja) i Galway (Irlandia),
- 2021 - Timisoara (Rumunia), Eleusis (Grecja) i Nowy Sad (Serbia),
+ 2022 - Esch (Luksemburg) i Kowno (Litwa).

W 2023 roku wybrane zostanie miasto na Wegrzech, a w 2024
— w Estonii, Austrii oraz panstwie kandydujagcym do Unii
Europejskiej badz kraju stowarzyszonym.

Zachecamy do odwiedzenia w tym roku Ptowdiwu i Matery oraz
wziecia udziatu w wydarzeniach kulturalnych przygotowanych
w ramach programéw obu Europejskich Stolic Kultury 2019.

Europejska Stolica Kultury jest przedsiewzieciem realizowa-
nym i finansowanym w ramach programu Kreatywna Europa.
Tytut Europejskiej Stolicy Kultury po raz pierwszy zostat
przyznany Atenom w 1985 roku. Pomystodawczynig inicja-
tywy oraz aktywng promotorka dziatan na rzecz ochrony
dobr kultury byta grecka minister kultury Melina Mercouri.
Od poczatku celami przyznawania tytutu byty prezentacja
i promocja na arenie miedzynarodowej dorobku kulturalne-
go i artystycznego danego miasta oraz budowanie poczu-
cia przynalezno$ci do europejskiej wspdlnoty kulturowej,
przy jednoczesnej trosce o zachowanie réznorodnosci.

Idea Europejskiej Stolicy Kultury wcigz ewoluuje. Poczatkowo
tytut przyznawany byt jednemu miastu. Waznym momen-
tem w historii inicjatywy byt rok 2000, w ktérym, wyjatkowo,
dla uczczenia nowego tysiaclecia, az dziewie¢ europejskich
miast, w tym Krakdw, mogto cieszy¢ sie tym prestizowym ty-
tutem. To wydarzenie dato poczatek nowym zasadom, ktére
stanowity przyznawanie tytutu dwém miastom lezgcym
w granicach Unii Europejskiej. W 2016 roku tytut Europejskiej
Stolicy Kultury wspétdzielity Wroctaw i San Sebastian.

Magazyn 1/2019, Creative Europe Desk Polska 5
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Finalisci Nagrody im. Mies van der Rohego

13 lutego 2019 roku poznalismy pieciu Scistych finalistow tegorocznej Nagrody Unii
Europejskiej w dziedzinie architektury wspotczesnej im. Mies van der Rohego. W pierwszym
etapie, 11 grudnia 2018 roku, Komisja Europejska oraz Fundacié Mies van der Rohe ogtosity
liste 383 realizacji architektonicznych nominowanych do Nagrody Mies van der Rohego
2019 przez niezaleznych ekspertéw, krajowe stowarzyszenia architektéw oraz Komitet
Doradczy ds. Nagrody. Wyrdznione koncepcje zostaty zrealizowane w 238 miejscowosciach
w 38 panstwach. Warto odnotowac, ze w tej edycji — ze wzgledu na dotaczenie do programu
Kreatywna Europa — w konkursie wziety udziat trzy nowe kraje: Armenia, Kosowo i Tunezja.

Wsrdéd nominowanych 383 realizacji znalazto sie 18 projektow
z Polski — sg to budynki prywatne i uzytecznosci publicz-
nej, parki, ogrody, rzezby architektoniczne, m.in. poznan-
ski Biurowiec Za Bramka zaprojektowany przez biuro Ultra
Architects, Muzeum Il Wojny Swiatowe] autorstwa Studia
Architektonicznego Kwadrat, NAWA - rzezba architekto-
niczna stworzona przez pracownie Oskara Ziety czy budy-
nek Wydziatu Radia i Telewizji im. Krzysztofa Kieslowskiego
Uniwersytetu Slaskiego zaprojektowany wspdlnie przez pra-
cownie architektoniczne BAAS z Barcelony, Grupe 5 Architekci
z Warszawy oraz katowickie biuro projektowe Mateccy.

Wydziat Radia i Telewizji
lowskiego ©Adria Goula
o

Uniwersytet Si
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Kolejnym etapem byto ogtoszenie 16 stycznia 2019 roku listy
40 najlepszych koncepcji sposréd nominowanych wczesniej
383 projektéw. Wybrane realizacje architektoniczne znajduja
sie w 17 krajach: siedem we Frangji, szes¢ w Hiszpanii, cztery
w Belgii, po trzy w Austrii i Danii, po dwie w Holandii, Irlandii,
Niemczech, Rumunii i we Wtoszech. Ponadto wskazano po
jednym projekcie z Albanii, Estonii, Finlandii, Polski, Portugalii,
Serbii i Stowacji.

W przewazajgcej czesci sg to obiekty kultury, takie jak muzea,
centra kultury, audytoria, teatry muzyczne, placowki eduka-
cyjne — szkoty, uczelnie, biblioteki, kompleksy mieszkaniowe,
budynki o mieszanym przeznaczeniu, a ponadto m.in. centra
i obiekty przemystowe, park oraz skwer.

Z realizacji wykonanych na terenie Polski do najlepszej czter-
dziestki jury wybrato budynek Wydziatu Radia i Telewizji
Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach, przygotowany przez
pracownie architektoniczne BAAS z Barcelony, Grupe 5
Architekci z Warszawy oraz katowickie biuro projektowe
Mateccy. Warto nadmienié, iz projekt ten zostat wyrdzniony
nie tylko przez miedzynarodowe jury Nagrody im. Mies van
der Rohego, lecz otrzymat wiele nagréd i nominacji w kra-
jowych konkursach, m.in. zdobyt Grand Prix Stowarzyszenia
Architektow Polskich za najlepszy obiekt architektoniczny
zrealizowany w 2017 roku.



Pie¢ realizacji zakwalifikowanych do scistego finatu Nagrody im. Mies van der Rohego poznalismy
13 lutego 2019 roku. S3 to nastepujace projekty:

PC CARITAS w Melle zaprojektowany przez pracownie archi-
tecten de vylder vinck taillieu

(CIVEIN-EE

Plasencia Auditorium oraz Congress Centre w Plasencii zapro-
jektowane przez biuro architektoniczne selgascano

©Filip Dujardin

[N — - .
Skanderbeg Suare w Tiranie zaprojektowany przez zespét
pracowni 5IN4E, Anri Sala, Plant en Houtgoed oraz iR|

% ©Erica Overmeer
Terrassenhaus Berlin / Lobe Block w Berlinie zaprojektowany
przez biuro Brandlhuber+ Emde, Burlon oraz Muck Petzet

Architekten

B " = =4 ~©@Philippe Ruadilt

przeksztatcenie 530 mieszkan w kompleksie Grand Parc
Bordeaux zaprojektowane przez zespoty pracowni Lacaton
& Vassal architects, Frédéric Druot Architecture oraz
Christophe Hutin Architecture.

Wybrane realizacje zostaty docenione m.in. za przeksztat-
cenie lub stworzenie interesujgcej przestrzeni przyjaznej
odbiorcom, zachecajacej do spedzania w niej czasu i pro-
wadzenia dziatan, a takze za skomponowanie realizacji
z otoczeniem.

Laureata lub grupe laureatéw Nagrody Mies van der Rohego
poznamy pod koniec kwietnia 2019 roku. Ceremonia wrecze-
nia nagréd oraz wydarzenia jej towarzyszace, takie jak otwarcie
wystawy, wyktady i debaty, prezentacja publikacji, odbedg sie
7 maja 2019 roku w Barcelonie. Ponadto w maju zorganizowa-
ne zostang Dni Otwarte Nagrody Mies van der Rohego, pro-
mujace zwiedzanie zakwalifikowanych prac oraz zwycieskich
projektow.

Nagroda Unii Europejskiej w dziedzinie architektu-
ry wspoétczesnej im. Mies van der Rohego zostata
zainicjowana w 1987 roku w wyniku porozumienia
pomiedzy Parlamentem Europejskim a rada mia-
sta Barcelona, a od 2001 roku jest wspotorganizo-
wana przez Fundacié Mies van der Rohe i Komisje
Europejska.

Nagroda przyznawana jest co dwa lata realizacjom
architektonicznym ukonczonym od ostatniej edycji
konkursu. Gtownym celem jest uhonorowanie pra-
cy i wktadu europejskich architektow w rozwoj no-
wych idei i koncepcji we wspodtczesnej urbanistyce.
Nominowane i nagrodzone projekty uwzgledniaja
pozytywny wptyw spoteczny i kulturowy na uzytkow-
nikéw i otoczenie, funkcjonalnosé i korespondowanie
obiektéw z otoczeniem, a zarazem — réznorodnosd
i innowacyjnosc.

Strona internetowa nagrody: www.EUMiesAward.com
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Komponent Kultura: konkurs wnioskow
w obszarze Ttumaczenia literackie

Nabdér wnioskow do obszaru Ttumaczenia literackie zostat
otwarty w marcu i potrwa dwa miesigce.

Konkurs przeznaczony jest dla wydawnictw zarejestrowanych
w krajach uczestniczacych w programie Kreatywna Europa,
posiadajgcych osobowos¢ prawng od minimum 2 lat w chwili
ztozenia wniosku. Gtéwnym celem jest zwiekszenie dostep-
nosci wysokiej klasy literatury europejskiej oraz wsparcie
kulturowej i jezykowej réznorodnosci w Unii Europejskiej
i innych krajach uczestniczagcych w komponencie Kultura
programu Kreatywna Europa.

Do konca obecnej edycji programu Kreatywna Europa wy-

dawcy bed3a mogli ubiegaé sie o dofinansowanie pakietu

przektaddéw juz tylko w ramach kategorii o ponizszych

ramach:

« maksymalny czas realizacji 2 lata,

- projekt zaktadajacy ttumaczenie od 3 do 10 utworéw
beletrystycznych,

- projekt oparty na strategii przektadow, publikacji,
dystrybugji i promocji pakietu ttumaczen,

« wktad wtasny — minimum 50%,

- dofinansowanie do 100 tys. euro.

Wydawcy pragnacy skorzysta¢ ze wsparcia w ramach
Ttumaczen literackich moga sktadaé wnioski zaktadajace
ttumaczenie pakietu od 3 do 10 utworéw literackich,
ktérymi moga byé¢:

+ powiesci,

« opowiadania,

« nowele,

« komiksy,

. sztukiteatralne,

+ poezjg,

- literatura dziecieca i mtodziezowa.

8 Magazyn 1/2019, Creative Europe Desk Polska

Otrzymane s$rodki mozna przeznaczy¢ nie tylko na ttuma-
czenie, lecz takze na marketing oraz promocje autoréw i ttu-
maczy, wprowadzenie technologii cyfrowych do dystrybugji
i promocji dziet.

Dodatkowe punkty mozna zdoby¢ poprzez wtaczenie do pa-
kietu przektadéw tytutéow wyrdznionych Nagroda Literacka
Unii Europejskiej. Istotnym aspektem sktadanego projektu
jest nie tylko wybodr utwordw do przektadu, lecz réwniez opra-
cowanie i uzasadnienie strategii promocji oraz dystrybucji.

GLOWNE ZAtOZENIA OBSZARU GRANTOWEGO
TEUMACZENIA LITERACKIE

Gtéwnymi celami obszaru Ttumaczen literackich sa:

- wspieranie réznorodnosci kulturowej i jezykowej Unii
Europejskiej,

- promowanie miedzynarodowego obiegu wysokiej jakosci
utwordw literackich,

- zwiekszanie dostepu do wysokiej jakosci dziet literackich
w Unii Europejskiej i poza nig,

- dotarcie do nowych czytelnikow.

Dofinansowania przeznaczone s3 dla:

- ttumaczen z jednego jezyka europejskiego na inny je-
zyk europejski; kwalifikowane sg jezyki urzedowe kra-
jow uczestniczacych w komponencie Kultura programu
Kreatywna Europa oraz facina i starozytna greka;

.« utworéw obejmujacych beletrystyke (fikcja literacka),
niezaleznie od gatunku (powie$¢, opowiadanie, sztuka te-
atralna, poezja, komiks i utwory dla mtodych czytelnikéw);

- przektadéw utwordw juz wydanych.
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PRZED ZAKONCZENIEM KONKURSU WNIOSKOW
ZAPRASZAMY NA SZKOLENIE DLA WYDAWNICTW

Wydawnictwa oraz wydawcow posiadajgcych doswiadczenie
w ttumaczeniach literackich zachecamy do udziatu w szkole-
niu dotyczacym mozliwosci zdobycia dofinansowania w ra-
mach komponentu Kultura programu Kreatywna Europa.

Szkolenie adresowane do oséb planujacych ztozy¢ aplika-
cje do obszaru grantowego Ttumaczenia literackie odbe-
dzie sie 11 kwietnia 2019 roku. Jego celem jest przekazanie
uczestnikom wiedzy na temat wymogow programu oraz zapo-
znanie ich zdokumentami wymaganymi do ztozenia wniosku.

Szkolenie potaczone z czescig warsztatowa bedzie dotyczyto
ponizszych zagadnien:

. celeipriorytety obszaru Ttumaczenia literackie,

- wytyczne dotyczace wypetniania wniosku,

- dodatkowe dokumenty wymagane do ztozenia aplikacji,

« procedura sktadania wniosku.

Projekt ,Ttumaczenie, wydanie i promocja artystycz-
nych ksigzek dla dzieci i dorostych” realizowany przez
Wydawnictwo Format w ramach Ttumaczen literackich

Projekt wroctawskiego wydawnictwa Format wnosi wktad
do obiegu literatury europejskiej na dwdch ptaszczyznach:
poprzez utatwienie dostepu polskiego odbiorcy do dziet
najwyzszej jakosci (obecnie utrudnionego ze wzgledu na wy-
sokie koszty zwigzane z dziatalnoscig wydawnicza), a takze
poprzez umozliwienie czytelnikowi francuskojezycznemu
obcowania z twérczoscia autoréw z Europy Srodkowej. Celem
inicjatywy nie jest powielanie masowego standardu, lecz dtu-
gofalowe ksztattowanie potrzeb estetycznych réznorodnych
grup czytelnikéw, w tym najmtodszych: 4+, 6+, 10+, a takze
odbiorcow dorostych.

Program wydawniczy realizowany jest przez doswiadczony
zespot, legitymujacy sie dziesiecioletnim doswiadczeniem
w publikacji literatury artystycznej, a takze wykwalifikowa-
nych ttumaczy, ktorych praktyka poparta jest dogtebng wie-
dza ogdlna.

Dystrybucja publikowanych dziet obejmuje szeroka sie¢ kon-
taktéow z wyspecjalizowanymi firmami. Kampanie popula-
ryzujace poszczegdlne tytuty, précz tradycyjnych kanatow
(dystrybutorzy, ksiegarnie, media), obejmuja dziatania w me-
diach spotecznosciowych, na blogach oraz w serwisach stre-
amingu wideo.

Ponadto w zakresie aktywnosci zwigzanych z projektem znaj-
duja sie zgtoszenia do konkursow literackich, wystawy ilu-
stratorow, warsztaty, spotkania z ttumaczami i inne. Dziatania
promocyjne i edukacyjne maja trwac réwniez po zakonczeniu
tej inicjatywy.

Gosciem szkolenia bedzie reprezentant polskiego wy-
dawnictwa, ktére otrzymato dofinansowanie w ramach
obszaru Ttumaczenia literackie, znawca rynku ksigzki
w Polsce i Europie. Beneficjent podzieli sie z uczestnikami
doswiadczeniami zwigzanymi z realizacja projektu w ra-
mach programu Kreatywna Europa oraz wiedzg i praktyka
w zakresie przygotowania wartosciowego projektu przekta-
dow literackich.

Ponadto 24 maja 2019 roku serdecznie zapraszamy na spotka-
nie z programem Kreatywna Europa komponent Kultura
i obszarem Ttumaczenia literackie podczas Warszawskich
Targow Ksigzki.

Szczegdty dotyczace najblizszego naboru wnioskéw, szko-
lenia dla wydawnictw oraz spotkania podczas Warszawskich
Targéw Ksigzki dostepne sg na naszej stronie internetowej:
www.kreatywna-europa.eu.
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Filmy MEDIA w rywalizagcji
o miedzynarodowe nagrody filmowe

Luty jest ostatnim miesigcem trwajagcego od pazdziernika tak zwanego sezonu nagréd
filmowych, konczacego sie rozdaniem Oscarow. W tym czasie w wielu panstwach na na-
szym kontynencie — Frangji, Anglii czy Hiszpanii — odbywajg sie europejskie odpowiedniki
tych wciaz prestizowych nagrod Amerykanskiej Akademii Filmowej. Niekwestionowanym
zwyciezcg wszystkich tegorocznych ceremonii byt film ,Roma” Alfonso Cuardna, ktéry
wywiozt statuetki niemal z kazdego wydarzenia. Ale szeroki wachlarz tytutow powstatych
ze wsparciem komponentu MEDIA rowniez aktywnie uczestniczyt w wyscigu po najwaz-
niejsze nagrody filmowe.

OSCARY

Szesc¢ filmow dofinansowanych w komponencie MEDIA otrzymato w sumie az 18 nominacji do 91. nagrod Amerykanskiej
Akademii Filmowej. Byty to: ,Faworyta” w rezyserii Jorgosa Lantimosa, ,Zimna wojna” Pawta Pawlikowskiego, ,Werk ohne
Autor” Floriana Henckela von Donnersmarcka, ,Zona” Bjérna Runge’a, ,Granica” Aliego Abbasiego oraz ,O ojcach i synach”
Talala Derkiego. ,Faworyta” nominowana byta az dziewieciokrotnie — dla najlepszego filmu, rezysera, aktorki pierwszopla-
nowej (Olivia Colman), aktorki drugoplanowej (Emma Stone i Rachel Weisz), scenariusza oryginalnego, zdje¢, montazu, sce-
nografii oraz kostiuméw. Trzy nominacje trafity do polskiego reprezentanta — dla najlepszego dyrektora, filmu nieangloje-
zycznego oraz zdjeé, dwie nominacje otrzymat obraz naszych zachodnich sasiadéw — w kategoriach film nieanglojezyczny
i zdjecia. Po jednej nominacji otrzymaty pozostate filmy, kolejno dla aktorki pierwszoplanowej (Glenn Close), charakteryzacji
oraz petnometrazowego filmu dokumentalnego.

Odbywajaca sie 24 lutego w Dolby Theater w Los Angeles gala w tym roku nie byta dla filméw MEDIA specjalnie szczesliwa.
Dofinansowane tytuty w wiekszosci kategorii rywalizowaty z bezkonkurencyjng w tym roku ,Romga”. Ostatecznie jed-
na statuetka powedrowata do filmu Lantimosa za rewelacyjna role krélowej Anny w wykonaniu Olivii Colman. ,Faworyta”,
irlandzko-angielsko-amerykanska koprodukcja otrzymata w programie Kreatywna Europa 50 000 euro na development.
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OSC/ARS



CEZARY

Jury nagrod Francuskiej Akademii Sztuki i Techniki Filmowej wyraznie docenito filmy ze znakiem MEDIA, nominujac 17 fil-
mow az 55 razy. Jednym z najwiekszych zwyciezcow byt film ,Jeszcze nie koniec” w rezyserii Xaviera Legranda, ktéry zdo-
byt az 5 statuetek, w tym najwazniejsza — dla najlepszego filmu. W komponencie MEDIA film otrzymat 55 996 euro na dys-
trybucje w 11 krajach. Wsréd wyrdznionych 22 lutego tytutéw z dofinansowaniem Programu znalazty sie jeszcze filmy |, Dilili
w Paryzu” Christophe’a Rossignona (nagroda dla najlepszej animacji) oraz ,Niezatapialni” Gillesa Lellouche’a (nagroda dla
Philippe’a Katerine’a — najlepszego aktora drugoplanowego).

BAFTA

Sze$¢ filmdéw ze wsparciem komponentu MEDIA otrzymato 21 nominacji do brytyjskiego odpowiednika Cezaréw — nagrod
BAFTA. Obok ,Faworyty” (12 nominagji) i ,Zimnej wojny” (4 nominacje) Brytyjska Akademia Sztuk Filmowych i Telewizyjnych
oceniata réwniez filmy ,Pod ciemnymi gwiazdami” w rezyserii Michaela Pearce’a (2 nominacje), ,Dogman” Matteo Garrone’a,
,Zona” Bjérna Runge’a oraz ,Ray & Liz” Richarda Billinghama (po 1 nominacji).

Ze statuetkami londynska gale zakonczyty dwa z tych filmow. ,Faworyta” otrzymata az 7 nagréd, w tym dla najlepszego filmu
brytyjskiego, najlepszej aktorki pierwszoplanowej (Olivia Colman) i drugoplanowej (Rachel Weisz), najlepszego scenariusza
oryginalnego, najlepszej scenografii, kostiumow oraz charakteryzacji i fryzur. ,Pod ciemnymi gwiazdami” wygrat w kategorii
najlepszy debiutujgcy brytyjski rezyser, scenarzysta lub producent.

GOYA

Hiszpanska Akademia Sztuk Filmowych w tym roku docenita 10 filméw wspartych w ramach Kreatywnej Europy, nominujac je
az 42 razy. O statuetki w 2019 roku walczyli: ,Campeones”, rez. Javier Fesser (11 nominagji), ,La sombra de la ley”, rez. Dani de
la Torre (6 nominacji), ,Kto ci zaspiewa”, rez. Carlos Vermut (7 nominacji), ,Wszyscy wiedzg”, rez. Asghar Farhadi (8 nominacji),
,Cztowiek, ktéry zabit Don Kichota”, rez. Terry Gilliam (5 nominacji), ,Psy”, rez. Marcela Said, ,Girl”, rez. Lukas Dhont, ,Party”,
rez. Sally Potter, ,Zimna wojna”, rez. Pawet Pawlikowski oraz ,Jeszcze dzien zycia”, rez. Raul de la Fuente i Damian Nenow
(wszystkie z1 nominacja).

Po trzy nagrody 2 lutego w Madrycie otrzymaty: ,Campeones” (najlepszy film, debiutujacy aktor, piosenka) oraz ,La sombra de
la ley” (najlepsza scenografia, kostiumy, zdjecia). Dwie statuetki — za charakteryzacje (makijaz i fryzury) oraz kierownictwo pro-
dukgji — otrzymat film Terry’ego Gilliama. Nagroda dla najlepszej debiutujacej aktorki trafita do Evy Llorach (,Kto ci zaspiewa”).
Dwie nagrody Hiszpanskiej Akademii trafity do polskich koprodukgji. Najlepszym filmem animowanym zostat ,Jeszcze dzien
zycia”, za najlepszy film europejski uznana zostata ,Zimna wojna” Pawlikowskiego.
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Konsorcjum ztozone z Instytutu Goethego w Brukseli,
Instytutu Francuskiego w Paryzu, fundacji — centrum sztu-
ki 1zolyatsia z Kijowa oraz Nida Art Colony przy Wilenskiej
Akademii Sztuk Pieknych od kwietnia 2019 roku realizowaé
bedzie na zlecenie Komisji Europejskiej pilotazowy program
mobilnosci artystéw i profesjonalistow sektora kultury, wspie-
rany przez program Kreatywna Europa. Program i-Portunes
ma realizowad jeden z wyznaczonych w Nowej Europejskiej
Agendzie Kultury celéw, jakim jest konkretne, realne wspar-
cie mobilnosci artystéw i pracownikéw sektora kultury, i ma
by¢ wzorowany na programie mobilnosci dla innych profes;ji
dostepnym w programie Erasmus+.

W ramach programu, od kwietnia do wrzesnia 2019 roku, ar-
tyéci i profesjonalisci sektora kultury z krajow uczestnicza-
cych w programie Kreatywna Europa beda mogli ubiegac sie
o wsparcie finansowe na wyjazdy stuzace ich rozwojowi za-
wodowemu poprzez prace artystyczng za granica. Program
przewiduje ogtoszenie trzech konkurséw wnioskéw o wspar-
cie wyjazdow zagranicznych w ramach krajéw objetych pro-
gramem Kreatywna Europa: w kwietniu, maju i czerwcu.
Czas trwania realizowanych mobilnosci ma wahad sie od
15 do 85 dni pobytu, w zaleznosci od podejmowanych dziatan
artystycznych i ich adresatow. Do wniosku o wsparcie obo-
wigzkowo nalezy dotaczy¢ dokument potwierdzajacy przyje-
cie danej osoby przez instytucje kultury goszczaca projekt.
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Pilotazowy program jest czescia strategii Unii Europejskiej na
rzecz zwiekszania mobilnosci i wspotpracy miedzynarodo-
wej réznych grup zawodowych, w tym artystéw i pracowni-
kéw sektora kultury i kreatywnego. Inwestowanie w program
mobilnosci europejskich artystéw i profesjonalistéw sektora
kultury ma zwiekszy¢ szanse rozwoju ich kariery i konku-
rencyjnos$¢ na rynku pracy poprzez aktywne podnoszenie
kwalifikacji zawodowych, zdobycie i wypracowanie nowych
kontaktdéw, realizacje innowacyjnych projektéow miedzyna-
rodowych oraz dotarcie do miedzynarodowych odbiorcéw
z ich przedsiewzieciami. Program ma uzupetniac oferte kra-
jowego wsparcia dla tego rodzaju inicjatyw, a takze wykra-
cza¢ poza standardowe projekty rezydencji artystycznych
czy wymiany talentéw, wtasnie poprzez skoncentrowanie na
zwiekszeniu kreatywnosci artystéw i pracownikéw sektora
kultury, ich rozwoju zawodowym oraz zwiekszeniu mozliwo-
$ci konkurowania na rynku pracy, dostepu do nowych rynkéw
i odbiorcéw. W szerszej perspektywie program ma sprzyjac
niwelowaniu réznic w dostepie do mobilnosci oraz tworze-
niu nowych miejsc pracy w sektorze kultury i kreatywnym.

Program zostat zainicjowany w 2018 roku i ma by¢ wste-
pem do uruchomienia od 2021 roku regularnego programu
wsparcia mobilnosci artystéw i pracownikéw europejskiego
sektora kultury, realizowanego w ramach kolejnej edydji
programu Kreatywna Europa, w latach 2021-2027.
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Nowa Europejska Agenda Kultury

W zesztym roku Komisja Europejska przedstawita Nowg Europejska Agende Kultury,
bedaca rozwinieciem poprzedniego planu dziatann na rzecz kultury zatwierdzonego
w 2007 roku. Nowy plan wspdlnie podejmowanych w Europie dziatarh w obszarze kul-
tury ma za zadanie odpowiadac¢ na wyzwania spoteczne i ekonomiczne, przed ktorymi
stoi Unia Europejska, wzmocni¢ poczucie tozsamosci europejskiej obywateli wspdlnoty,
a takze wykorzysta¢ potencjat kultury w osiggnieciu postepu spotecznego i gospodar-
czego w Europie.

Gtowne zadania postawione przed kulturg w ramach Nowej Agendy to:

- wymiar spoteczny: wykorzystanie potencjatu kultury i sity réznorodnosci kulturowej na rzecz poprawy spojnosci spotecz-
nej i dobrobytu w Unii poprzez zwiekszanie uczestnictwa obywateli w kulturze, mobilnosci i wspotpracy miedzynarodowej
artystow i pracownikow sektora kultury oraz ochrone dziedzictwa kulturowego;

- wymiar gospodarczy: wsparcie rozwoju gospodarki opartej o wiedze i kreatywno$é, m.in. poprzez tworzenie miejsc pracy
w sektorze kultury i kreatywnym, wzmacnianie roli sztuki i kultury w edukacji, rozwdéj kompetencji twérczych, wzmacnianie
wprowadzania innowagji i nowych technologii w kulturze;

- budowanie relacji miedzynarodowych: wzmocnienie miedzynarodowych stosunkéw kulturalnych poprzez maksymalne
wykorzystanie potencjatu kultury do wsparcia zrébwnowazonego rozwoju gospodarczego i spotecznego oraz budowania
i dbania o pokojowe stosunki miedzy parstwami i spoteczno$ciami.
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W ramach realizacji zadan w obszarze wymiaru spotecznego kultury w Nowej Agendzie przewidziano m.in.:

- zwiekszanie uczestnictwa w kulturze;

- wsparcie dziatan na rzecz réznorodnosci kulturowej oraz wtaczania spotecznego, m.in. migrantéw i uchodzcéw,
poprzez kulture;

- zwiekszanie obiegu dziet kultury;

- wsparcie rozwoju systemu mobilnosci artystow i pracownikow sektora kultury oraz rozwoju wspétpracy miedzynarodowej
sektora kultury;

- ochrona i promowanie dziedzictwa kulturowego jako wspdlnej wartosci oraz wspdlnego zasobu.

W celu realizacji zadan w obszarze wymiaru gospodarczego kultury w Nowej Agendzie przewidziano m.in.:

- wsparcie dziatan w zakresie walidacji i uznawalnosci kompetencji twérczych uczniow i studentow w systemie edukacji for-
malnej i pozaformalnej, rowniez w kontekscie zwiekszania ich uczestnictwa w kulturze;

-+ wzmocnienie w systemie edukacji formalnej i ksztatcenia zawodowego pozycji i roli edukacji artystycznej, réwniez w po-
taczeniu z nowymi technologiami informacyjno-komunikacyjnymi, kompetencjami biznesowymi i przedsiebiorczoscia;

- wsparcie zrownowazonej turystyki kulturalnej oraz rozwoju regionalnej i terytorialnej wspdtpracy europejskiej;

« tworzenie sprzyjajgcego otoczenia dla sektora kultury i sektora kreatywnego, np. poprzez tworzenie creative hub
— centréw innowagji, faczacych kreatywnos¢, sztuke i design z nowoczesnymi technologiami i naukami przyrodniczymi;

- realizacje pilotazowej inicjatywy ,Music Moves Europe” na rzecz wzmocnienia pozycji europejskiego sektora muzycznego;

-+ wsparcie rozwoju miejsc pracy i zatrudnienia w sektorze kultury, a takze otoczenia regulacyjnego sektors;

- wsparcie gwarancji finansowych dla sektora kultury i kreatywnego.

W celu realizacji zadan w obszarze budowania stosunkéw miedzynarodowych w Nowej Agendzie przewidziano m.in.:

- promowanie sektora kultury i kreatywnego na Batkanach Zachodnich, wsparcie kultury w tym rejonie oraz w krajach
objetych procesem rozszerzenia;

- wsparcie kultury w ramach Partnerstwa Wschodniego oraz wzmacnianie poprzez kulture rozwoju spoteczenstwa obywatel-
skiego w krajach srédziemnomorskich;

- utworzenie europejskich domaéw kultury w krajach partnerskich Unii Europejskiej;

+ rozwdj wspotpracy na polu kultury z Chinami, Japonia, panstwami Afryki, Karaibéw i regionu Pacyfiku, Bliskiego Wschodu
oraz Ameryki tacinskiej;

-+ opracowanie strategii na rzecz wspdtpracy kulturalnej na poziomie regionalnym na Batkanach Zachodnich, Bliskim
Wschodzie, w Afryce Pétnocnej oraz Ameryce tacinskiej.

Ponadto zaplanowano dwa obszary dziatan przekrojowych:

- dziedzictwo kulturowe: ochrona, promocja i zachowanie réznorodnosci europejskiego dziedzictwa kulturowego i jego
wartosci, zwiekszanie dostepu do débr dziedzictwa kulturowego i uczestnictwa w kulturze, rozwdj zréwnowazonej tury-
styki zwigzanej z dziedzictwem kulturowym, tworzenie nowej sztuki w nawigzaniu do obiektéw dziedzictwa kulturowego;

- strategia ,Digital4Culture”: wsparcie innowagji i wykorzystania technologii cyfrowej w kulturze i sektorze kreatywnym,
takze w kontekscie zwiekszania — dzieki digitalizacji — dostepu do dobr kultury, w tym obiektéw dziedzictwa kulturowego
i tresci kulturowych oraz wzmocnienia konkurencyjnosci sektora kultury i kreatywnego; zwiekszenie udziatu kobiet w sek-
torze audiowizualnym.

Program Kreatywna Europa jest jednym z gtéwnych narzedzi realizacji dziatan Unii Europejskiej w obszarze kultury.
Zaréwno do konca obecnej perspektywy budzetowej UE, jak i w kolejnej odstonie — po 2021 roku — realizowaé bedzie
wyznaczone w agendzie zadania. Szczegdlnie dotyczy¢ to ma komponentu Kultura, ktéry w catosci ,,przypisany” ma by¢
do celéw Nowej Agendy, przede wszystkim na polu wiaczania spotecznego poprzez kulture, wsparcia profesjonalizacji
i konkurencyjnosci sektora kultury, wprowadzania innowacji w kulturze, budowania dobrych relacji miedzynarodowych
i sieci wspotpracy miedzynarodowe;.

Pomimo iz nie znamy uzgodnionego nowego ksztattu programu Kreatywna Europa po 2020 roku — Parlament Europejski
zadecyduje o tym w tym roku, warto podkresli¢, ze wyznaczone w Nowej Agendzie zadania i priorytety s w duzej mierze
realizowane juz teraz, w obecnej edycji programu. Dotyczy to m.in. wprowadzenia — do juz istniejagcych (mobilnosci
transnarodowej, rozwoju publicznosci oraz budowania potencjatu sektora kultury) — nowych priorytetéw Projektéow
wspotpracy europejskiej w komponencie Kultura, takich jak dialog miedzykulturowy oraz integracja spoteczna migran-
téw i uchodzcéw czy wspotpraca miedzynarodowa w obszarze dziedzictwa kulturowego. Ponadto w tym roku rusza pi-
lotazowy program mobilnosci artystow i profesjonalistow sektora kultury i kreatywnego, ktéry ma by¢é dodatkowym
wsparciem rozwoju tej grupy zawodowej i ktory od 2021 roku ma by¢ czesciag nowej edycji programu Kreatywna Europa.
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Filmy z dofinansowaniem z komponentu
MEDIA na 69. Berlinale

Podczas tegorocznej, 69. edycji Miedzynarodowego Festiwalu Filmowego w Berlinie moz-
na byto obejrzec az 24 filmy, ktére otrzymaty finansowe wsparcie w ramach komponentu
MEDIA programu Kreatywna Europa. Sposrod wszystkich tytutow az piec walczyto o Ztotego
Niedzwiedzia w konkursie gtéwnym. Pozostate filmy rywalizowaty w sekcjach Panorama,
Generation 14plus, Generation Kplus czy Culinary Cinema.

Wszystkie filmy obecne na festiwalu w Berlinie otrzymaty
tacznie ponad 1,7 min euro dofinansowania w schematach
komponentu MEDIA zwigzanych z developmentem, miedzy-
narodowymi funduszami koprodukcyjnymi oraz dystrybucja.

Z Berlina w tym roku z nagrodami wyjechaty cztery filmy ze zna-
kiem MEDIA. ,Gospod postoi, imeto i' e Petrunija” (God Exists,
Her Name Is Petrunija) w rezyserii Teony Strugar Mitewskiej
otrzymat Nagrode Jury Ekumenicznego dla najlepszego fil-
mu w konkursie gtéwnym oraz Nagrode Gildii Niemieckich
Kin Arthousowych. Operator Rasmus Videbak otrzymat
Srebrnego Niedzwiedzia za najlepsze osiggniecia artystyczne
w kategorii zdjecia do filmu , Ut og stjaele hester” (Out Stealing
Horses) w rezyserii Hansa Pettera Molanda. ,H6Im& nuori
sydan” (Stupid Young Heart) Selmy Vilhunen zdobyt Nagrode

Jury Mtodych Generation 14plus dla najlepszego filmu petno-
metrazowego. Natomiast ,Mijn bijzonder rare week met Tess”
(My Extraordinary Summer with Tess) Stevena Wouterlooda
nagrodzony zostat Krysztatowym Niedzwiedziem, Nagroda
Miedzynarodowego Jury Generacji Kplus — wyrdznieniem
specjalnym dla filmu petnometrazowego.

Ztotym Niedzwiedziem za catoksztatt twdrczosci w tym roku
festiwal uhonorowat brytyjska aktorke Charlotte Rampling.
Wsréd filméw pokazywanych w ramach hotdu dla nagro-
dzonej znalazto sie szes¢ tytutdw wspartych przez MEDIA.

Tegorocznym zwyciezcg w konkursie gtéwnym, uhonorowanym

Ztotym Niedzwiedziem, zostat film ,Synonymes”, koproduk-
cja francusko-niemiecko-izraelska w rezyserii Nadava Lapida.
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LISTA WSZYSTKICH FILMOW Z DOFINANSOWANIEM MEDIA BIORACYCH UDZIAL
W SELEKCJI 69. MIEDZYNARODOWEGO FESTIWALU FILMOWEGO W BERLINIE:

KONKURS GEOWNY

- ,ELISAY MARCELA”, rez. Isabel Coixet (Hiszpania, 2019)

- ,OBYWATEL JONES”, rez. Agnieszka Holland (Polska, Wielka Brytania, Ukraina, 2019)

,GOSPOD POSTOI, IMETO I’ E PETRUNIJA”, rez. Teona Strugar Mitewska (Macedonia, Belgia, Stowenia,
Chorwagja, Francja, 2019)

»THE KINDNESS OF STRANGERS”, rez. Lone Scherfig (Dania, Kanada, Szwecja, Niemcy, Francja, 2019)
,UT OG STJALE HESTER”, rez. Hans Petter Moland (Norwegia, Szwecja, Dania, 2019)

BERLINALE SPECIAL

+ ,LAMPENFIEBER”, rez. Alice Agneskirchner (Niemcy, 2019)

PANORAMA

+ ,FLATLAND”, rez. Jenna Cato Bass (RPA, Niemcy, Luksemburg, 2019)

- ,DIVINO AMOR?”, rez. Gabriel Mascaro (Brazylia, Dania, Norwegia, Szwajcaria, Urugwaj, Francja, Chile, 2019)

+ ,MONOS”, rez. Alejandro Landes (Holandia, Niemcy, Norwegia, Francja, Urugwaj, Kolumbia, Argentyna, 2019)
,»IL CORPO DELLA SPOSA”, rez. Michela Occhipinti (Wtochy, Francja, 2019)

+ ,THE MIRACLE OF THE SARGASSO SEA”, rez. Syllas Tzoumerkas (Grecja, Niemcy, Holandia, Szwecja, 2019)

GENERATION KPLUS

- ,LOTTE JA KADUNUD LOHED”, rez. Janno Pdldma, Heiki Ernits (Estonia, totwa, 2019)
+ ,,MIJN BIJZONDER RARE WEEK MET TESS”, rez. Steven Wouterlood (Holandia, Niemcy, 2019)
- ,SOLAN & LUDVIG - MANELYST | FLAKLYPA", rez. Rasmus A. Sivertsen (Norwegia, 2019)

+ ,2WHEN TOMATOES MET WAGNER”, rez. Marianna Economou (Grecja, 2019)

+ 45 LAT”, rez. Andrew Haigh (Wielka Brytania, 2015)

+ ,HANNAH”, rez. Andrea Pallaoro (Wtochy, Francja, Belgia, USA, 2017)

-+ ,,POD PIASKIEM”, rez. Frangois Ozon (Belgia, Francja, Wtochy, Japonia, 2001)

+ ,BASEN”, rez. Francois Ozon (Francja, 2002)

+ ,CHARLOTTE RAMPLING. SPOJRZENIE”, rez. Angelina Maccarone (Niemcy, Francja, 2011)
- ,NAPOLUDNIE”, rez. Laurent Cantet (Kanada, Francja, 2005)
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POLSKA W BERLINIE

Z polskiej perspektywy 69. Miedzynarodowy Festiwal Filmowy w Berlinie to przede wszystkim premiera nowego filmu
Agnieszki Holland ,Obywatel Jones”, wspieranego przez komponent MEDIA w zakresie dystrybugji. Bardzo nas cieszg po-
zytywne recenzje, z jakimi spotkat sie ten wazny i prawdziwie europejski, jesli chodzi o skale koprodukgiji, film. Nie mozemy
sie doczekad, az wejdzie on na Swiatowe ekrany — bo co do jego miedzynarodowego obiegu nie mamy najmniejszych
watpliwosci.

Przedstawiciele Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej i Polskiej Komisji Filmowej opowiadali w Berlinie o zachetach, ktore
majg wptynac na zainteresowanie zagranicznych producentéw wspotpracg z Polska i przetozyd sie tym samym na zwiek-
szenie potencjatu koprodukcyjnego polskich projektéw. Z punktu widzenia komponentu MEDIA, ktéry stawia na kopro-
dukcje juz na etapie developmentu, tego rodzaju inicjatywy stanowia kolejny wazny krok w kierunku zwiekszania europej-
skiego wymiaru i wspierania wspotpracy pomiedzy rynkami réznej wielkosci.
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EUROPEAN FILM MARKET

Warto pamietac, ze Berlinale to takze European Film Market — najwazniejsze wydarzenie branzowe sezonu, skupiajace
profesjonalistow z catego $wiata. Oprocz spotkan na stoiskach promujacych produkcje z catego $wiata i Europy, to takze
okazja do wziecia udziatu w sesjach informacyjnych i panelach z udziatem miedzynarodowych ekspertéw.

Najciekawszym wydarzeniem EFM jest z pewnoscig organizowany co roku ,EFM Horizon” — cykl paneli, wyktadow i pre-
zentacji dotyczacych najnowszych trendéw i wykorzystania technologii w branzy audiowizualnej. W tym roku wydarzenie
otworzyt wyktad Alexa McDowella, ktory w niezwykle zajmujacy sposodb opowiadat o swoich doswiadczeniach na styku
dizajnu, technologii i opowiadania historii, proponujgc innowacyjne modele kreowania narracji. Wsréd innych poruszanych
w ramach Horyzontu 2019 tematéw znalazty sie blockchain — zagadnienie niezwykle istotne takze w zwigzku z europej-
skim jednolitym rynkiem cyfrowym — oraz produkcja z wykorzystaniem nowych technologii (tu Swietnym przyktadem jest
Norwegia, szczegdlnie wyrézniona na EFM jako Country in Focus 2019).

,Re:Vision Think Tank”, warsztaty z udziatem profesjonalistow branzy rozrywkowej z réznych zakatkow swiata i Europy,
dotyczyty zwiekszania dostepu do branzy we wszystkich jej wymiarach i sektorach. Podobnie jak w latach ubiegtych
w ramach ,EFM Horizon 2019” zorganizowano, cieszace sie niestabngcym zainteresowaniem, debaty branzowe (Industry
Debates), Propellor FilmTech Meetup, VR NOW Summit, a takze VRNEXT Investors Club. Po raz pigty odbyt sie EFM Startups,
powrdcono takze do zesztorocznego wydarzenia zatytutowanego ,Przekraczajgc pomosty pomiedzy technologig i dys-
trybucja (online)” (,Crossing the Bridge Between Tech and (Online) Distribution”). Ostatnie zwymienionych wydarzen byto
szczegolnie interesujace z punktu widzenia priorytetéw komponentu MEDIA, udato sie bowiem przeprowadzic¢ dyskusje
z udziatem dystrybutorow audiowizualnych i firm z zapleczem technologicznym, ktérej tematem byta przysztosc sektora
rozrywki i doswiadczen.

Zainteresowani komponentem MEDIA wzieli udziat w prezentacjach obszaréw dofinansowania Dystrybucja — schematy au-
tomatyczny i selektywny oraz Agenci sprzedazy, przygotowanych przez przedstawicieli Agencji Wykonawczej ds. Edukacji,
Kultury i Sektora Audiowizualnego (EACEA).
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CREATIVE EUROPE MEDIA STAND

Jak co roku na Europejskich Targach Filmowych obecne byto stoisko komponentu MEDIA. Na stanowisku C2 w budynku
Martin Gropius-Bau zaprezentowato sie ponad 130 wystawcow z 24 europejskich panstw. Wsrod nich byto az 13 przed-
stawicieli z Polski: AMP Polska | Apple Film Production | Arkana | Bahama Films | Bow and Entertainment | Film Media |
Film Produkcja | IKH Pictures Promotion | KFF Sales & Promotion | Media Move | Niezalezna Fundacja Filmowa | Shipsboy |
Silver Frame. Na stoisku mozna byto rowniez dowiedzie¢ sie wiecej na temat samego Programu Kreatywna Europa
i komponentu MEDIA.

EUROPEAN FILM PROMOTION

Polskie sukcesy na Berlinale to nie tylko obecnosé polskich profesjonalistéw, pokazy polskich filméw (m.in. niezwykle intere-
sujgcy pokaz krotkich metrazy wschodzacych talentéw, przygotowany przez Warszawska Szkote Filmowa), lecz takze polski
uczestnik European Shooting Stars — inicjatywy promujacej mtodych aktoréw z catej Europy. Dawid Ogrodnik, ktéry zastynat
fantastycznymi rolami w takich filmach, jak ,Chce sie zy¢”, ,Cicha noc” czy ,Ostatnia rodzina”, znalazt sie wsrdd 10 aktorow
mtodego pokolenia wytonionych przez European Film Promotion (EFP), miedzynarodowa sie¢ 38 agencji promujacych za grani-
ca kino i talenty ze swoich krajow. Najbardziej znane mtode gwiazdy uczestniczace w poprzednich edycjach programu to: Carey
Mulligan, Alba Rohrwacher, Alicia Vikander i George MacKay. Uczestnictwo w European Shooting Stars oznacza udziat w presti-
zowych wydarzeniach podczas Berlinale, nawigzanie miedzynarodowych kontaktow i zaistnienie na arenie miedzynarodowe;.

Podobnie jak inna inicjatywa EFP — Producers on the Move — program promujacy europejskich aktoréw stuzy wzmocnieniu
kompetendji i zwiekszeniu obecnosci mtodych talentéw na europejskich rynkach. Ze wzgledu na szeroka skale dziatan
promocyjnych i marketingowych, ukierunkowanych na zwiekszanie zainteresowania publicznosci i profesjonalistow eu-
ropejskim kinem najwyzszej jakosci, European Film Promotion nalezy do wieloletnich beneficjentow komponentu MEDIA.

Warto podkresli¢, ze absolwenci obu programoéw, European Shooting Stars oraz Producers on the Move, byli w tym roku
szeroko reprezentowani podczas festiwalu w Berlinie, pokazujac tacznie 33 filmy, w tym az 10 konkursowych. Nalezy do nich
absolwentka Producers on the Move, Klaudia Smieja, producentka najnowszego filmu Agnieszki Holland ,Obywatel Jones”.

Wiecej informacji na temat EFP i dziatan sieci mozna znalez¢ na stronie https://www.efp-online.com/en/.
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| dubblngu w Swiecie nbwych technologii

Beérlinale to wyjatkowa okazja’do wymlahy’doéwiadczeﬁ, projektowiipamystow, a takze
— prezentacji zagadnien,t6re w rozpoczynajacym sie Tokinbeda miaty szczegdlne znaczenie
dla proceséw zachedzgcych w europejskim przemysle filmowym?®?

Podczas tegorocznego, 69. Miedzynarodowego Festiwalu
Filmowego w Berlinie odbyto sie kolejne Europejskie Forum
Filmowe, majace za zadanie otwarcie dyskusji o waznych —
z punktu widzenia przedstawicieli sektora audiowizualnego —
kwestiach. Berlinskie forum byto dos¢ wyjatkowe, tym razem
zaangazowato takze srodowisko ttumaczy. Tematem prze-
wodnim byty bowiem ttumaczenia audiowizualne.

Forum zatytutowano ,Subtitling and Dubbing: Using
Technology to Help European Films Travel” (,Napisy i dub-
bing: wykorzystanie technologii w celu utatwienia cyrkulacji
filmdéw europejskich”), a wsrdd prelegentéw znale?li sie tacy
eksperci, jak producentka seriali ,Papiez” i ,Genialna przy-
jaciotka” Karin Annell czy Federico Keen z platformy MUBI,
odpowiedzialny za tworzenie napiséw w réznych wersjach
jezykowych.

Rozmowy dotyczyty wyzwan, jakie stawiajg przed producen-
tamiidystrybutoramiwspotczesne platformy dystrybucji oraz
warunki produkcji, zwtaszcza w kontekscie emisji na matym
ekranie. W tym kontekscie szczegdlnie interesujacy okazuje
sie przypadek serialowej adaptacji prozy Eleny Ferrante, w kté-
rej zgodnie z duchem powiesci wykorzystano dialekt neapo-
litanski, wyjatkowo rezygnujac z dubbingu w jezyku wtoskim.

Wielojezycznos¢ europejskich koprodukgji to niezwykle in-
teresujacy watek, zwtaszcza gdy bierze sie pod uwage przy-
zwyczajenia widzow w réznych krajach Europy. Jak wiemy,
jezyk dzieta przektada sie na jego dostepnosc, a wiec zasieg,
na ktérym szczegdlnie zalezy komponentowi MEDIA pro-
gramu Kreatywna Europa. Stad dziatania Komisji Europejskiej
i Agencji Wykonawczej ds. Edukacji, Kultury i Sektora
Audiowizualnego zmierzajgce do zwiekszenia efektywnosci
wydatkdéw zwigzanych z ttumaczeniami, a ponoszonych przez
dystrybutoréw, operatoréow VOD i organizatorow festiwali.

Zgodnie z najnowszymi wytycznymi w schemacie selektyw-
nym powstate dzieki dofinansowaniu z MEDIA wersje jezy-
kowe maja by¢ dostepne po zakonczeniu projektu na tery-
toriach, gdzie dany jezyk jest wykorzystywany, niezaleznie
od platformy dystrybucji. W przypadku festiwali filmowych
ich organizatorzy s3 zachecani do budowania partnerstw
miedzynarodowych, ktére mogtyby m.in. polegaé na wy-
korzystaniu przez kilka wydarzen ttumaczen opracowanych
dzieki wsparciu komponentu. Waznym wydarzeniem w skali
Europy okazat sie ogtoszony w 2016 roku przez Komisje
Europejska i zakonczony sukcesem europejskiego agregato-
ra tresci Milky Way nabér projektéw crowdsourcingowych,

ktorych celem miato by¢ opracowanie jezykowe tre-
$ci dystrybuowanych za posrednictwem platform VOD.

O narzedziach i technologiach, ktére mozna wykorzystad
w celu usprawnienia i zmniejszenia kosztow ttumaczen,
rozmawiano takze podczas panelu dyskusyjnego ,How
Technology is Making European Works More Visible”. Wzieli
w nim udziat Annemie Degryse z Lumiére, Miriam Hagmann-
Schlatterbeck z ZDF Digital, Federico Keen z MUBI i Maarten
Verwaest z Limecraft oraz przedstawiciele Srodowiska ttuma-
czy audiowizualnych.

Kwestia, ktéra wzbudzita najwieksze poruszenie, byto zau-
tomatyzowanie procesu ttumaczenia tresci audiowizualnych
w celu zmniejszenia wydatkow i zwiekszenia efektywnosci.
Postulat szerszego wykorzystania ttumaczenia automatycz-
nego i zastapienie ttumaczy oprogramowaniem, ktére praco-
watoby przy edytorskim wsparciu lingwistow, wywotat sprze-
ciw przedstawicieli sektora ttumaczeniowego. W ciekawej
dyskusji o tym, do jakiego stopnia automatyzacja negatywnie
wptywa na jako$é ttumaczen, powotywano sie na przyktady
przektadéw literackich, doswiadczenie i wiedze ttumaczy
audiowizualnych i konsekwencje wprowadzanych zmian dla
branzy filmowej.

Warto jednak podkresli¢, ze kwestia zautomatyzowanych
ttumaczen byta podczas forum poruszana przede wszystkim
przez przedstawicieli stacji newsowych, miedzy innymi pod-
czas wystapienia Patricka Leuscha z Deutsche Welle. Reportaz
nadawany w wieczornych wiadomosciach, krotki film emito-
wany od razu po wyprodukowaniu — nie ma watpliwosci, ze
tego rodzaju kontent potrzebuje specjalnego podejsciai krot-
ki czas przeznaczony na ttumaczenie jest tu podstawowym
wyznacznikiem skutecznosci. Czy jednak dazenie do obnize-
nia kosztow ttumaczen lub dubbingu sprzyja dbatosci o jakos¢
europejskiego repertuaru? Pytanie to pozostato otwarte.

Forum spetnito swojg role platformy do dyskusji na temat
zmian w sektorze audiowizualnym, stwarzajgc mozliwosé pole-
miki réznym $rodowiskom zaangazowanym w obieg europej-
skich utworow. W tym kontekscie byto jednym z ciekawszych
wydarzen z catej serii paneli dyskusyjnych organizowanych
przez Komisje Europejskg podczas najwazniejszych europej-
skich festiwali filmowych. Witaczenie do dyskusji ttumaczy
i przestrzen dla ich stanowczego sprzeciwu wobec obnizania
jakosci wersji jezykowych, umozliwiajacych cyrkulacje dziet,
stawia nowe zadania przed Unig Europejska i twércami nowe-
go programu, ktéry w 2021 roku zastgpi Kreatywng Europe.
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INICJATYWA

Pod koniec zesztego roku po raz pierwszy odbyto sie wyda-
rzenie zainicjowane przez Komisje Europejska pod nazwa
European Cinema Night. Mito$nicy kina z catej Europy w dniach
3-7 grudnia mieli mozliwos¢ bezptatnie obejrze¢ znakomite
europejskie produkcje filmowe. Lokalne kina w 34 miastach
w 27 panstw cztonkowskich Unii Europejskiej wyswietlity
tacznie 21 filmdéw ze wsparciem programu Kreatywna Europa
komponentu MEDIA. Po projekcjach widzowie mieli okazje
spotkad sie z twdrcami, krytykami filmowymi, ktérzy opowie-
dzieli wiecej o prezentowanych filmach, stanie europejskiej
kinematografii, a takze o tym, jak fundusze europejskie, ta-
kie jak program Kreatywna Europa, mogg ksztattowac lokal-
ne spotecznosci i taczy¢ Europejczykdw w réznych krajach.
European Cinema Night to wyjatkowy projekt prezentujacy
bogactwo europejskiej kultury filmowej. Ta nowa inicjatywa
powstata w kontekscie strategii informacyjnej skupiajacej
sie na odbiorcach i ma na celu poszerzenie wiedzy na temat
programu MEDIA, przy jednoczesnym promowaniu dziatan
upowszechniajacych uczestnictwo w nim obywateli panstw
cztonkowskich, oraz uwidocznienie, w jaki sposdb UE nie tyl-
ko przyczynia sie do rozwoju europejskich sektoréw kultury
i kreatywnych, lecz takze przynosi korzysci catemu spofte-
czenstwu. Wyswietlane przez kina nalezace do sieci Europa
Cinemas filmy wybrane zostaty z puli europejskich tytutéw,
ktére otrzymaty dofinansowanie na dystrybucje z kompo-
nentu MEDIA w ostatnich dwdch latach — tacznie wybrano az
21 réznych produkdji.

Wsrdéd  wyswietlanych  filméw  znalazty sie takie gtosne
i nagradzane tytuty, jak ,Zimna wojna” w rezyserii Pawta
Pawlikowskiego, ,Zabicie swietego jelenia” oraz ,Faworyta”
Jorgosa Lantimosa, ,Dusza i ciato” w rezyserii lldiko Enyedi,
,Utoya, 22 lipca” Erika Poppe’a, ,Granica” Aliego Abbasiego
czy tegoroczny zwyciezca LUX Film Prize ,Kobieta idzie na
wojne” Benedikta Erlingssona.

European Cinema Night odbyta sie z inicjatywy Komisji
Europejskiej, przy wspdtorganizacji programu Kreatywna
Europa komponentu MEDIA oraz sieci kin Europa Cinemas.

O WYDARZENIU POWIEDZIELI

Komisarz Marija Gabriel, odpowiedzialna za gospodarke cy-
frowa i spoteczenstwo cyfrowe, stwierdzita: ,Kino jest istot-
N3 czescig naszej bogatej i réznorodnej kultury europejskiej
i przyczynia sie do wzmocnienia wiezi miedzy ludzmi, ktérzy
odczuwaja te same emocje, ogladajac film. European Cinema
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Night jest okazja do tego, by uwidoczni¢ te réznorodnosc
i pokaza¢, jak wazne jest wspieranie bogatej, wolnej i zrézni-
cowanej produkgji filmowej. Szereg dziatan podejmowanych
na rzecz kina europejskiego sprawia, ze UE jest obecna w co-
dziennym zyciu obywateli”.

Komisarz Tibor Navracsics, odpowiedzialny za edukacje, kul-
ture, mtodziez i sport, powiedziat: ,Europejskie filmy sa cze-
Scig naszego dziedzictwa kulturowego, ktdére celebrujemy
przez caty rok, majac na uwadze jak najszersze udostepnienie
go wszystkim. W tym duchu European Cinema Night poka-
zuje obywatelom, w jaki sposéb polityka europejska wigze
sie z ich zyciem, z emocjami, ktore odczuwajg w kinach, oraz
w jaki sposob, poprzez udziat w wydarzeniu, moga uczest-
niczy¢ w doswiadczeniu, ktére odbywa sie w catej Unii”.

EUROPEAN CINEMA NIGHT W POLSCE

W Polsce w ramach European Cinema Night odbyty sie
dwa pokazy. W kinie Muranéw w Warszawie 3 grudnia wy-
$wietlono film ,The Square” w rezyserii Rubena Ostlunda.
Po pokazie odbyta sie debata z udziatem krytyka filmo-
wego Janusza Wréblewskiego. Dzien pdzniej w Kinie po
Baranami w Krakowie pokazano ,Fuge” w rezyserii Agnieszki
Smoczynskiej. Po projekcji na pytania publiczno$ci odpowia-
data sama rezyserka oraz producentka Agnieszka Kurzydto.
Oba pokazy cieszyty sie ogromnym zainteresowaniem,
wypetniajac sale obu kin po brzegi.

DYSTRYBUCJA W MEDIA
Kazdego roku $rednio ponad 400 filméw jest dystrybuowa-
nych dzieki wsparciu komponentu MEDIA.

W latach 2014-2018 w ramach obszaréw Dystrybucja —
schemat selektywny i automatyczny oraz Agenci sprzedazy
33 polskie filmy byty dystrybuowane w 29 krajach Europy.
W latach 2014-2017 ze srodkéw programu Kreatywna Europa
przeznaczonych zostato 1 888 450 euro na dystrybucje
polskich filmow.

W 2018 roku w ramach Dystrybucji selektywnej polskie
firmy wprowadzity do kin w naszym kraju takie europejskie
filmy, jak ,Wszyscy wiedzg” Asghara Farhadiego, ,Dom, ktéry
zbudowat Jack” Larsa von Triera, ,Szczesliwy Lazzaro” Alice
Rohrwacher czy ,Dogman” Matteo Garrone’a.

Wszystkie filmy nominowane w kategorii najlepszy film eu-
ropejski zesztorocznych Europejskich Nagréd Filmowych sa
lub wkrétce bedg wyswietlane na ekranach polskich kin dzieki
wsparciu MEDIA.
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w Warszawie: jak wejs¢ do gry

— promocja mtodych talentéw

Kwestiami zwigzanymi z wchodzeniem nowych firm i mtodych talentéw na rynek audio-
wizualny zajmowali sie uczestnicy i panelisci konferencji ,Emerge! European Seminar for
Audiovisual Talents”, ktéra odbyta sie 4 grudnia 2018 roku w Warszawie. W seminarium udziat
wzieli eksperci, producenci, organizatorzy festiwali filmowych z firm polskich oraz zagra-
nicznych, m.in. AC Coppens, Doris Bandhold, Laurent Crouzeix, Kasper Dissing, Agnieszka

Rostropowicz-Rutkowska i Anna Kot.

Do spotkania, zorganizowanego przez Kreatywng Europe,
zaproszono przedstawicieli organizacji wspierajgcych roz-
woj innowacji i sektorow kreatywnych. W rozmowie na
temat strategii promocji mtodych talentéw, ich ,przebija-
nia sie” do szerokiej publicznosci rozmawiali producenci,
przedstawiciele studiow filmowych i firm dystrybucyjnych,
a takze Dawid Bodzak, autor nagradzanego w kraju i za gra-
nicg filmu ,Drzenia”. ,Nowe pokolenie filmowcéw stanowi
przysztos¢ europejskiego sektora audiowizualnego” — pod-
kreslita Matgorzata Kietkiewicz, dyrektor Creative Europe
Desk Polska podczas przywitania uczestnikdw seminarium.
,Zajmiemy sie kwestiami zwigzanymi z wchodzeniem no-

wych firm i start-upéw na rynek. Zachecimy do poszukiwan
w dziedzinie technologicznych i marketingowych innowacji”
- zapowiedziata.

Jako pierwsza gtos zabrata AC Coppens, zatozycielka
Marketing Catalysts, firmy dziatajgcej w Nowym Jorku, Los
Angeles, Berlinie i Marsylii, wspierajacej rozwoj przedsta-
wicieli sektoréw innowacji i kreatywnych funkcjonujacych
na przecieciu technologii cyfrowych, sztucznej inteligencji,
filmu, animacji, dizajnu i muzyki. ,Potrzebujecie strategii.
Przygotowania. Bez tego przyjdziecie ze Zle dobranymi argu-
mentami do niewtasciwych ludzi i z waszej wizji — jakkolwiek
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piekna i nowatorska by nie byta — nie wyniknie nic. To praw-
dziwa zdrada artystycznych ideatéw. Najwazniejsze jest wiec
przygotowanie gruntu” — powiedziata.

,Pomoge wam znalez¢ sposoby, dzieki ktérym lepiej przy-
gotujecie sie do prezentacji — od géry do dotu, od najwaz-
niejszych spraw po najdrobniejsze kwestie. Musicie wiedzied,
dlaczego robicie to, co robicie. Przeciez jest mndstwo ludzi,
ktdrzy pracujg kreatywnie, majag projekty. Dlaczego inwestor,
klient, miatby zwrdci¢ uwage wtasnie na was? Musisz poka-
za¢ mi swoja unikatowa perspektywe. Jesli jestes operatorem
kamery, fotografem, scenopisarzem — $wietnie! Mamy ich tu
tysigce. Jesli jestes rezyserem, to doskonale, ale mamy ich na
peczki. Co cie wyrdznia? Jaki jest twoj wyjatkowy sposob pa-
trzenia na swiat, opowiadania o nim? Jaka jest twoja osobo-
wos¢? Jesli jestes artysta, jesli dzielisz sie swojg wizjg Swiata,
zareaguje na nig” — przekonywata uczestnikéw seminarium,
wsrod ktorych znaleZli sie mtodzi filmowcy i producenci.

Odpowiadajac na ich pytania, Coppens podkreslata wartosc
starannego strategicznego przygotowania. Zwracata uwage
na konieczno$¢ wyznaczania sobie celdw — nie wizji. Cele sg
realne, mozliwe do osiggnieciaw okreslonym czasie, dajace sie
zmierzyc. ,Kto wtasciwie, realnie moze mi pomaci stuzy¢ mo-
jej sprawie? Ustrukturyzowatam sobie rynek, myslagc pod tym
katem, by zawsze wiedzie¢, do kogo sie zwrdécié, by osiagnac
cel. Nie biegatam po proéznicy, tracac zapat, energie i czas.
Jesli produkuje seriale, mam wiele sposobdéw ich dystrybucji.
Moge to zrobic przez internet, newsletter. Docieram do mo-
jej widowni. Moge pojs¢ inng droga, w zaleznosci od moich
potrzeb — moge zamiesci¢ wideo na YouTubie, moge pojs¢
do agengji reklamowej albo do Netflixa lub innego tego typu
dystrybutora. Drég jest wiele. Moge nawet zatrudnic agenta,
by reprezentowat mnie na festiwalach. Zorganizujcie kanaty
dystrybucji, przygotujcie strategie dystrybucji w zaleznosci
od waszych potrzeb” — namawiata, podkreslajagc koniecz-
nos$¢ wspdtpracowania z blogerami, budowania bazy danych
kontaktowych, wysytania newslettera. Jej zdaniem nalezy
korzystaé z catej réznorodnosci kanatéw dystrybucyjnych.

Podczas panelu dyskusyjnego ,Jak wspiera¢ rozwdj talen-
tow?” o dziataniach, podejmowanych przez European Film

22  Magazyn1/2019, Creative Europe Desk Polska

>0

Promotion — Future Frames opowiadata kierownik biura
prasowego firmy Doris Bandhold, ktéra od 2010 roku jest
takze programerka przy Filmforum Dni Filméw Nordyckich
w Lubece. ,Mamy programy skierowane do mtodych twor-
cow. Prezentujemy filmy, oczywiscie, ale to tylko jeden z ele-
mentéw catego programu. Cata sekcje dedykujemy branzy.
Filmowcy dostaja mentora, ktéry im pomaga. Po zakoncze-
niu programu utrzymuja ze sobg kontakt. Organizujemy
spotkania z agentami, dystrybutorami, dyrektorami festi-
wali filmowych, producentami, tak by zobaczyli, jak wielka
sie¢ musza zarzucié, by zetkneli sie z ta strukturg i nawigzali
pierwsze kontakty. To biznesowa strona sztuki” — podkreslita.

,Wielu mtodych filmowcdw, swiezo po szkole, nie chce
w ogodle zajmowac sie takimi sprawami; s3 artystami. Ale
muszg zrozumied, ze s tez biznesmenami, sprzedawcami
— musza znalez¢ sposdb, by ich sztuka byta mozliwa. By ktos ja
pokazat, sfinansowat, wypromowat. Artysta musi nauczyc¢ sie
promowac swoja prace” — zauwazyta Bandhold.

Katarzyna Wilk — zastepca dyrektora w KFF Sales & Promotion,
zajmujaca sie promocjg polskich filméw dokumentalnych,
krotkometrazowych i animowanych — ocenita, ze prace stu-
dentéw kierunkow filmowych w Polsce bywajg na tak wyso-
kim poziomie, ze dostaja sie na najwazniejsze festiwale i po-
kazywane sg w sekcjach krotkich metrazy.

Przedstawiciel dunskiej Zentropy, producent Kasper Dissing
przyznat, ze wielu mtodych rezyseréw odmawia dyskusji na
temat swojej wizji. ,Nauczytem sie nie angazowac w takie
projekty. Ja jestem zainteresowany nawigzywaniem kontaktu
z publicznoscia. | nie chodzi o jej schlebianie, tylko dawanie
swojej sztuce szansy. Na samym poczatku pytam wiec, kto
jest widownig. Do kogo adresujemy film? To najwazniejsze
pytanie” — podkreslit.

W panelu udziat wziat rowniez Laurent Crouzeix, dyrektor wy-
konawczy festiwalu filméw krétkometrazowych w Clermont-
-Ferrand. ,Nasz festiwal z biegiem lat zyskat status najwazniej-
szego — lub jednego z najwazniejszych — wydarzen w swiecie
filmu krétkometrazowego. Pokazujemy ponad 500 filmow,
sposréd ktorych okoto 150 to nowe dzieta. Przygotowujemy
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specjalne sekcje festiwalowe dla twércéw mitodych, przeta-
mujacych granice, eksperymentujacych. Nasza praca polega
na tym, by upewnic sie, ze te prace dotra do widowni, ze nie
zagubig sie w gaszczu programu” — ttumaczyt.

,Goszcza u nas przedstawiciele wszystkich gatezi branzy fil-
mowej, okoto 3500 delegatdw. To daje szanse nawigzywania
kontaktow. Chodzi w gruncie rzeczy o to, by doprowadzi¢ do
spotkania odpowiednich ludzi ze sobg. Wymienig wizytéwki,
porozmawiajg o jakims projekcie, moze znajdg nowe sposoby
dystrybugji juz istniejacych dziet” — opowiadat o korzysciach,
jakie mtodzi twdrcy moga wyniesé¢ z udziatu w festiwalu
w Clermont-Ferrand.

Udziat w festiwalach byt rowniez tematem panelu ,Pojawic sie
i zostac? Wptyw i trwatos¢ nowych projektéw audiowizual-
nych”, ktéry poprowadzit dziennikarz Btazej Hrapkowicz. Czy
obecnos¢ krotkich metrazy w obiegu festiwalowym wymaga
szczegdlnej promogiji, strategii, czy tez przestrzen festiwalo-
wa dla mtodych tworcdw jest na tyle przyjazna, ze nie stanowi
to problemu? - pytat uczestnikow: Anne Kot z Munk Studio,
krytyka Marcina Radomskiego i specjalistke ds. promog;ji
i strategii festiwalowych Agnieszke Rostropowicz-Rutkowska.

,Krétkie metraze na festiwalach sg coraz bardziej wazne,
a mtodym twoércom zalezy, by ich filmy pokazywano nie na
przypadkowych imprezach, ale by strategia byta starannie za-
planowana” — ocenita Kot. ,Staramy sie ttumaczy¢ twdrcom,
ze premiera $wiatowa w Clermont-Ferrand jest dla nich waz-
niejsza niz premiera w Cannes, gdzie zainteresowanie krotkimi
metrazami jest zdecydowanie mniejsze. W Koszalinie podczas
panelu jedna z uczestniczek powiedziata nawet, ze dla niej
obecnos¢ na markecie w Clermont jest wazniejsza niz obec-
nos¢w jakiejkolwiek sekcji konkursowejw Cannes — na marke-
cie ktos cie zauwazy, bo wtym wtasnie celu sie tam przyjezdza:
zeby zauwazy¢ krotkie metraze i ich tworcéw” — zauwazyta.

Krytyk Marcin Radomski pytat retorycznie: ,Twércy chca,
by ich film wyptynat na zagraniczne wody, by miat pre-
miere na wielkim festiwalu, mysla o zagranicy w pierwszej
kolejnosci. A moze warto pomysle¢ o obecnosci na naszych
festiwalach krétkometrazowych i dopiero pozniej poka-

zywac je za granica?”. Zgodzita sie z nim Rostropowicz-
-Rutkowska, ktora przyznata, ze ,twodrcy czesto mysla
o festiwalach klasy A, juz wyobrazajgc sobie cannenska pa-
lemke na plakacie swojego filmu. Czesto mysla o festiwalach,
dajacych kwalifikatory do Oscaréw. Uczulam, by nie mysleé
od razu o $ciezce oscarowe;j”.

,Tworca powinien mysle¢ o kwestii artystycznej, skupic sie
na sztuce, ale ludzie, ktérzy go otaczajg — producenci, musza
odpowiedzie¢ sobie na pytanie, dla kogo ten film powstaje.
Czy powstaje z myslg o szerokiej widowni, czy do szuflady?
Jezeli dla widzow, to trzeba zajaé sie promocjg” — dodata
i zwrécita uwage na roznorodno$é oferty komunikacyjnej,
na jaka liczy¢ moze mtody twdrca starajacy sie nawigzad wiez
z widownia: dostepne platformy, kanaty, media spoteczno-
Sciowe czy VOD.

Jak ocenita Kot, pozycja filmu krétkometrazowego w Polsce
poprawia sie z roku na rok, do czego przyczyniaja sie przede
wszystkim sukcesy polskich twoércow. ,Dwanascie lat temu,
gdy powstawat pierwszy film w ramach programu «30 minut»,
nikt nie myslat, ze kilkanascie lat pozniej bedziemy mieli film
z nagroda w Cannes, jak w przypadku «Najpiekniejszych
fajerwerkéw ever» Aleksandry Terpinskiej” — zauwazyta.

Od poczatku — juz podczas planowania ,Emerge!” i uktadania
programu wydarzenia — zalezato nam na prezentacji nowych
projektéw i stworzeniu ptaszczyzny do spotkania doswiad-
czonych producentéw oraz przedstawicieli branzy audio-
wizualnej z twdrcami bedacymi na poczatku swojej drogi.

W listopadzie zamknelismy nabor krétkich metrazy na etapie
developmentu, ktére zespot Creative Desk Polska ocenit pod
katem kryteriow stosowanych przy ocenie projektéw w sche-
macie Development — projekt pojedynczy. Ocenie poddano:
adekwatnos¢ projektu i europejska wartos¢ dodana, jakosc
projektu i zaplanowanych dziatan, upowszechnianie rezulta-
tow oraz wptyw i trwatos$é przedsiewziecia. Kluczowy — jak
zawsze przy ocenie inicjatyw zgtaszanych w MEDIA — byt eu-
ropejski i miedzynarodowy potencjat dystrybucji, a wiec no-
watorskie ujecie tematu (zaréwno w warstwie tresci, jak i wi-
zualnej), wyraznie okreslona grupa potencjalnych odbiorcéw,
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a takze doswiadczenia aplikujacych. Zalezato nam, aby wsréd
przedstawionych 4 grudnia na scenie ,Emerge!” projektéw
znalazty sie zarowno animacje, jak i dokumenty oraz krétkie
formy fabularne. Niezwykle ucieszyt nas fakt, ze w konkursie
udziat wzieli absolwenci takich inicjatyw, jak wspdtorganizo-
wanego przez Creative Europe Desk Polska i Stowarzyszenie
Nowe Horyzonty Studio Nowe Horyzonty czy Film Spring
Open — warsztatéw dofinansowanych z programu Kreatywna
Europa w latach 2016-2018.

Wybor projektéw do prezentacji okazat sie niezwykle trud-
ny. Ograniczenia czasowe pozwolity na przedstawienie pie-
ciu pomystoéw, uczestnicy wydarzenia mogli sie tez zapoznad
z formularzami zgtoszeniowymi pozostatych twércéw, ktd-
rych filmy — chociaz nie zostaty zaprezentowane publicznosci
w formie pitchingu — warte sg uwagii z pewnoscig w przyszto-
$ci zdobeda uznanie widzow i krytyki.

Ponizej przedstawiamy alfabetyczng liste zaprezentowa-
nych projektow:
- ,Bogu zawierzeni”, rez. Przemystaw Stanski
« ,,Crumbs”, rez. Marek A. Sobkiewicz
- ,Mary on the Moon”, rez. Kasia Prus,
scen. Wojciech Szczerba
+ ,Matriomin”, rez. Maciej Wiktor
-, To bedzie takie piekne samobéjstwo”,
rez. i scen. Michat Hytro$

Prezentacja ,Bogu zawierzonych” ze wzgledu na kolizje ter-
mindw zostata nagrana z wyprzedzeniem i od niej zaczeli-
$my te cze$¢ ,Emerge!”. Animowana, oparta na rodzinnych
doswiadczeniach historia przenosi widza w czasy wojenne,
pozwala dowiedziec sie wiecej o polskiej wsi, historii batalio-
néw chtopskich i zwyktych ludzi w nig uwiktanych. ,Crumbs”
/ ,Okruchy” to intymna historia osadzonej w wiezieniu
kobiety i jej relacji z kilkuletnim synem, z ktérym zgodnie
z obowigzujgcym prawem musi sie rozstac. ,Mary on the
Moon”, szalony musical o $piewajacej po polsku pierwszej
kobiecie, ktora poleciata (tam i z powrotem!) na Ksiezyc,
zongluje konwencjami, choreografig, muzycznymi szlagie-
rami. Bohaterka to silna i niezalezna kobieta, ktéra $miato
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pokonuje wszelkie trudnosci i dazy do celu — oczywiscie ze
$piewem na ustach. Muzyczny dokument Macieja Wiktora
przybliza z kolei idee i historie matriomina — jednego z naj-
dziwniejszych instrumentéw S$wiata o niepowtarzalnym
dzwieku i wygladzie. Zestaw projektéw zakonczyta nasy-
cona czarnym humorem fabuta o miasteczku samobdjcow
i potedze mitosci.

Wsrod projektow zgtoszonych na ,Emerge!” znalazty sie

takze (kolejnos¢ alfabetyczna):

- ,Daglock”, rez. Piotr Gacek, zdj. Maciej Kwasniewski,
prod. Justyna Koziarz — opowiesc o kottunie — kompleksie,
ktorego nie mozna sie pozbyd i ktory stopniowo przestania
caty $wiat — zaréwno, kiedy prébujesz go ukryé, jak i kiedy
ostatecznie wymyka sie spod kontroli;

- ,Don’t Look at Me”, Anna Furmanowicz, Bartosz Konstrat
— opowies¢ o samotnej walce z depresja, ktorej towarzy-
szy kamera — jedyny $wiadek i towarzysz zmagan z lekami
gtéwnej bohaterki;

+ ,Ich czworo”, rez. Ida Raszka i Justyna Korzen, zdj. Beata
Rakoczy, prod. Aleksandra Gajdosz - autorska interpre-
tacja dramatu Gabrieli Zapolskiej, widziana z perspektywy
dziecka historia swiata, ktéry w jednej chwili z bezpieczne-
go i dobrze znanego zmienia sie w arene dla agres;ji i walki
o niejasne cele;

- ,Nad wode”, rez. Marcin Chtopas — dokument o ludziach,
ktorych pozornie nie taczy nic, poza jednym: wszyscy
uwielbiajg spedzad czas nad wodg;

- ,,Szansa na sukces”, rez. Matgorzata Suwata, scen. Marta
Jagniewska — wspaniata czarna komedia o mezczyznie,
ktory ma dokonac kradziezy w towarzystwie agresywnego
przestepcy i o komplikacjach wynikajacych z faktu, ze musi
zabrad ze sobg swoich rodzicow;

+ ,The Death of the Czech Dog”, scen. i rez. Adam Barwinski
(na podstawie opowiadania Janusza Rudnickiego) — Polak,
stary Czech, turecki taksowkarz, grupa Cygandw i jeden
martwy pies — w wielokulturowym tyglu, jakim jest wspot-
czesny Berlin;

. ,Three Feathers”, rez. Zuzanna Grajcewicz, zdj. Ewa
Radzewicz — historia spotkania marzacej o harcerskiej od-
znace Anki i Phana — ukrywajacego sie w lesie imigranta.
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AC COPPENS:

POMOZ SAMEMU SOBIE

Polscy politycy powtarzaja nam jak mantre, ze Polska jest
postrzegana w Europie jako kraj innowacyjny, peten ener-
gii i checi do pracy. Tak chcemy by¢ widziani. A jak jest
naprawde?
Moja babcia jest Polka, wiec musze przyznaé, ze mam sta-
bos¢ do waszego kraju. Bardzo lubie przyjezdza¢ do Krakowa,
Wroctawia, Gdanska czy Warszawy. Patrzac na Polske z ze-
wnatrz, nie jako uczestnik waznych wydarzen spotecznych,
artystycznych i politycznych, mozna dostrzec te ,ciemniejsza
strone” kraju, widzimy to w wiadomosciach i we wszystkim,
co zwigzane z polityka.

Z drugiej jednak strony Warszawa i inne polskie miasta roz-
wijaty sie dynamicznie przez ostatnie 30 lat, réwniez w bran-
zach kreatywnych. Stawiacie na innowacje w sztuce, archi-
tekturze, strategiach dziatarh spotecznych i edukacyjnych.
Widac to na ulicach Warszawy — wida¢, jak zmienita sie przez
ostatnie dziesie¢ lat. To efekt pracy wielu kreatywnych mto-
dych ludzi, ktérzy maja wizje przysztosci i chca wprowadzad
ja w zycie — dla siebie samych i dla innych wspdtobywateli.
Nie mozna zredukowac catego kraju do waskiego grona ludzi,
trzeba patrzeé w przysztosc, wstuchiwac sie w gtos i propo-
zycje mtodych ludzi. W swoim zespole mam mtoda Polke,
co jest dla mnie niezwykle cenne. Doceniam to, jak pracuje,
jak otwarta jest na $wiat i tolerancyjna. Mam wiec bardzo
mieszane uczucia wzgledem polskiej przesztosci, obawy
wobec jej terazniejszosci, ale o przysztosé jestem spokojna.

Co jest najwiekszym wyzwaniem stojacym przed mtodym
twoérca pochodzacym z Polski, ktéry marzy o miedzyna-
rodowej karierze? Wiadomo, Ze konieczna jest tytaniczna
praca i odrobina, a moze nawet catkiem sporo, szczescia.
Ale co moge zrobié¢, na przyktad jako poczatkujacy fil-
mowiec, by poméc samemu sobie? Jak sprowokowaé tut
szczescia?

Mozesz mu pomdc. To wiasnie staratam sie przekazac¢ pod-
czas prezentacji. Jesli sie przygotujesz — odrobisz prace do-
mowa, dowiesz sie, do kogo sie zwrécic i z jaka oferta, z jaki-
mi stowami — to, co moze wydawac sie tylko tutem szczescia,
w rzeczywistosci bedzie efektem twojej wtasnej pracy. Jesli sie
przygotujesz, to nie bedzie przypadek, ze znalaztes sie w kon-
kretnym pomieszczeniu w otoczeniu konkretnych ludzi: pro-
ducentéw, dyrektoréw placowek kulturalnych, dziennikarzy.
Nawigzujesz kontakty, wymieniasz poglady z ludZmi z branzy.
Co$ z tego wyniknie — a to nie jest szczescie, to nie fart.
Tym, ktérym udaje sie dotrzeé do samej mety, na sam szczyt,
w sukcesie na pewno pomogty korzystne zbiegi okolicznosci.
Sprawito, ze byli nieco bardziej widoczni. Ale oni te szanse
wykorzystali — mieli talent, wizje. A to, co wydaje sie dzia¢
samo z siebie, bez wysitku, wtasnie za sprawa talentu, boskie-
go natchnienia, w rzeczywistosci jest mordercza haréwka.

Czy dzi$ — w czasach internetu — ta haréwka nie powinna
by¢ nieco mniej mordercza? Droga mniej skomplikowana?
W koncu mury zostaty obalone, nie ma juz stré6zéw kul-

turalnych szancéw, ludzi, ktérzy decydowali o czyims by¢
albo nie by¢. Dzi$ sam moge sobie nagraé ptyte, sam ja
wydac i dystrybuowac.

Wocale nie jest trudniej, po prostu wszystko dzieje sie szybciej.
I wszystkiego jest wiecej. Masz zatem wiecej zadan do wyko-
nania, zanim przystapisz do rzeczy samej, do sztuki, o ktéra
przeciez chodzi. Kiedys byto mniej Zzrodet dystrybucji, byta
mniejsza liczba partnerdw, z ktérymi trzeba byto pracowad.
Z tych wzgledéw byto tatwiej. Dzi$ musisz sie wykazaé, po-
kazac, czym sie wyrdzniasz. Jest taki ttok. Mamy zbyt wielu
twoércdw, zbyt wiele dziet i kanatéw informacyjnych oraz
niewystarczajgco duzo czasu. Musisz wiec by¢ naprawde
Swietnie zorganizowany. Jesli spiszesz sobie liste rzeczy do
zrobienia, przygotowania przed przystapieniem do pracy,
znacznie tatwiejsze bedzie zorientowanie sie w tym labiryn-
cie, przedarcie sie przez informacyjng dzungle. Inaczej twoja
praca przepadnie, zniknie w kosmosie cyfrowej twdrczosci.

Jak przekonaé mtodego artyste, ze musi by¢ tez przedsie-
biorca? | ze nie musi to oznaczaé zdrady sztuki czy sprze-
dazy ideatéw?

Nie masz za bardzo wyboru. Jesli ty nie potrafisz tego robic
albo brzydzisz sie biznesowa strong przedsiewziecia, znajdz
partnera, ktory nie ma takiego problemu, jest rzutki i podejmie
sie tych zadan. Uwazam, ze powinno uczy¢ sie w szkotach, jak
rozwija¢ umiejetnosci autoprezentacji i przedsiebiorczosci.
Jedli sam nie dajesz rady, zorganizuj sobie zespét. Inaczej
nie masz szans, przepadniesz. Chyba Ze jeste$ geniuszem.

A nawet jesli jestes geniuszem...

...i tak bedziesz potrzebowat pomocy innych w wejsciu na
rynek. W przeciwnym razie twoja praca nie trafi do ludzi,
nie zostanie sprzedana, nie zostanie wystawiona.

* AC Coppens wspiera rozwdj przedstawicieli sekto-
réw innowacji i kreatywnych dziatajgcych na przecieciu
technologii cyfrowych, sztucznej inteligencji, CR/AR/
XC, filmu, animagji, gier, dizajnu, muzyki, ze szczegdélnym
zainteresowaniem wyzwaniami charakterystycznymi
dla wchodzenia na nowe rynki. Wspiera projekty inter-
mediowe i transmediowe z uwzglednieniem budowa-
nia publicznosci Tribeca Film Institute w Nowym Jorku,
DOK Leipzig, story:first digital storytelling lab, Web First:
Webseries Lab, PRIMI Pole Mediterrannee Transmedia.
Wyktada na takich konferencjach, jak Berlinale Talents,
Berlinale EFM Horizon, Changing the Picture Technology
Conference, CPH:DOX Cinema: Science, DOK Industry,
IFA+Summit, Silbersaltz. Jej firma, Marketing Catalysts,
jest aktywna w Berlinie, Nowym Jorku, Los Angeles,
Zurychu i Marsylii.
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KASPER DISSING:

ROZMOWA O BIZNESIE
StUzZY SZTUCE

Jak sprawi¢, by mtody twoérca, artysta, chciat zajac sie
sprawami tak przyziemnymi, jak promocja jego wtasnej
sztuki? Jak méwi¢ o biznesie w sztuce, nie zniechecajac
jednoczesnie do pracy tworczej?

Rozmowa o tym nie powinna by¢ zniechecajaca. Stuzy prze-
ciez powodzeniu catego projektu, od niej zalezy niemal
wszystko. Jesli artysta przychodzi ze swoj3 wizjg, swoim po-
mystem, a my zaczynamy go zmieniaé, dostosowywac do
wiasnego widzimisie tak, ze w koncu to bardziej nasz projekt
niz artysty — wtedy jest to zniechecajace. Kto$ przychodzi do
nas z wysublimowanym filmem artystycznym, a my dorzuca-
my do niego kilka wybuchdw i poscigéw samochodowych...
To bytoby nie fair, zgoda.

Musimy rozmawiac o projekcie i o tym, do kogo jest skiero-
wany. Rozmowa moze by¢ frustrujaca jesli tworca odmawia
uczestnictwa w dialogu i po prostu nie interesuje go jakakol-
wiek publiczno$¢. Ta moze by¢ zupetnie niewielka, to moze
by¢ film tylko dla wielbicieli wyrafinowanej sztuki... W Danii
nie ma ich az tak wiele. Ale jesli tak ma by¢ — jesli to ma by¢
twoja widownia, przygotuj go dla niej, tak by chciata go zo-
baczy¢, by byta z niego zadowolona. Zréb to, a potem zmierz
sie z prawdziwym problemem - faktem, Zze nie masz pienie-
dzy na zrobienie takiego filmu, nie sta¢ cie na taki luksus.

Czy problem lezy w ksztatceniu mtodych talentow?

W Danii ten problem nie jest wielki. Wielu mtodych rezyse-
réw jest przywyktych do robienia krétkometrazowych filmow
przy bardzo niskich budzetach. Problemem jest przejscie
z trybu niskobudzetowego, niemal pro publico bono do trybu
profesjonalnego. Od sytuacji, w ktérej twoja zatoga pracuje
za darmo, poniewaz to film krotkometrazowy, i wszyscy chca
ci poméc, bo jestes mtodym twédrca, do agresywnego pro-
fesjonalizmu. Ta transformacja to wyzwanie — przechodzisz
z poziomu, na ktéorym masz 300 euro na zrobienie filmu, na
wyzszy, gdzie dysponuje sie milionowymi kwotami. Wcale nie
oznacza to niestety, ze z takim budzetem wreszcie bedziesz
mogt w petni zrealizowad swojg wizje. Wrecz przeciwnie.

Czy mtodemu artyscie jest dzis, w dobie internetu,
tatwiej, czy — paradoksalnie — znacznie trudniej zostac
metaforycznie wytowionym z tego morza tresci?

Moge méwi¢ jedynie z dunskiego punktu widzenia: w ze-
sztym roku mogtes zrobi¢ film, jesli miates wsparcie
Dunskiego Instytutu Filmowego, stacje telewizyjng i dys-
trybutora. Wiele projektow staneto w miejscu, gdy okazato
sie, ze nie moze znalez¢ nadawcy, ktéry zgodzitby sie wy-
emitowad film. Nowe regulacje zlikwidowaty konieczno$é
wspotpracy z telewizj, wiec dopiero dowiemy sie, czy byt to
dobry krok, czy nie. Ale na pewno mamy teraz mniej opgji.
Pojawienie sie takich graczy, jak HBO czy Netflix, utrudnia
sprawe, poniewaz oni nie biorg zadnej odpowiedzialnosci
za odkrywanie nowych talentéw, nie angazuja sie w ryzy-
kowne produkcje... Wiem, ze niektdrzy czasami jednak sie
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na to godza, ale to wyjatki potwierdzajace regute. Potrzebuja
mied jakiegos rodzaju zabezpieczenie: gtosne nazwisko, zna-
nego aktora lub uznanego rezysera. To sprawia, ze teraz jest
trudniej, bo wiekszos¢ funduszy trafia do najwiekszych graczy.

Czy w Danii mtody tworca moze liczy¢ na wsparcie insty-
tucji panstwowych?

Najlepiej chyba aplikowa¢ o stypendium do Dunskiego
Instytutu Filmowego. Stypendia siegajg 8000 euro. Tyle tyl-
ko, ze to caty budzet, a wraz z przyjeciem pieniedzy zrzekasz
sie jako tworca praw do swojego dzieta. Dostajesz w pakiecie
pokaz twojego filmu w panstwowej telewizji, co w praktyce
0znacza, ze nie mozesz go potem sprzedac.

Tracisz kontrole nad filmem?

Na szczescie nie jest tak Zle. Chodzi o to, by zminimalizo-
wac liczbe ludzi, ktérzy maja cos do dodania przy produkgji.
Stworzenie warunkéw dla twércy, w ktérych moze bez resz-
ty poswieci¢ sie pracy. To dobry plan - tyle tylko, ze wieksze
firmy, takie jak Zentropa, nie moga na dtuzsza mete tworzy¢
przy tak niskich budzetach. Ja chciatbym przeja¢ tych naj-
bardziej utalentowanych twércéw z mniejszych firm i pomoc
im tworzy¢ wieksze formaty.

Jak ich odnajdujecie?

Jest ich naprawde wielu. Jesli przyjdziesz do nas z unikalnym
pomystem, to ci pomozemy. Jesli dodasz do tego wole, by
stworzy¢ ten film, choéby nie wiem co — to jest z grubsza to,
czego szukamy. Ludzi, ktérzy chcg poswiecié wiecej. Jesli
jestes mtody, musisz ryzykowaé, pracowal prawie za nic,
za wszelka cene. W Zentropie mamy doswiadczonych pro-
ducentdw, a takze takich jak ja i wielu znacznie mtodszych.
Wydaje mi sie, ze moze by¢ nam nieco fatwiej przyciggac mto-
dych utalentowanych ludzi, bo sami wcigz jestesmy mtodzi,
rozumiemy ich problemy i ideaty, rozumiemy sie nawzajem.

* Kasper Dissing pracuje w Zentropie od 2014 roku.
Jest absolwentem alternatywnej szkoty filmowej
Superl6, ktéra ukonczyt jako producent w 2016 roku.
W tym samym roku zostat wybrany do Klubu Mtodych

Nordyckich Producentéw w Cannes, a rok pdzniej —
w ramach obchodéw ESK w Aarhus — stworzyt filmowa
wystawe dla Moesgaard Museum. Obecnie pracuje nad
serialami telewizyjnymi oraz filmami petnometrazowymi,

wspoétpracujagc  z nordyckimi  talentami  filmowymi.




Z kazdym rokiem powieksza sie grono polskich beneficjentow realizujgcych dziatania dzieki dofinanso-
waniu komponentu Kultura programu Kreatywna Europa. W zwigzku z tym chcielibysmy zaprezentowac
wybrane realizacje w ramach Projektow wspotpracy europejskiej, ktére otrzymaty finansowe wsparcie
w 2018 roku, a ktérych partnerami sa wtasnie polskie instytucje.

iCoDaCo (International Contemporary Dance Collective) to
dwuletni projekt, w ktorym miedzynarodowy kolektyw arty-
stéw i producentdw wspottworzy i prezentuje spektakl tanca
wspodtczesnego, rozwija nowe metody pracy i buduje trwate
relacje miedzy twoércami a publicznoscig w miejskich i wiejskich
spotecznosciach, poprzez bezposrednie interakcje i dyskusje.
Obok Nowohuckiego Centrum Kultury projekt realizujg czte-
ry organizacje dziatajgce w sektorze tanca wspdtczesnego:
iIDance (Szwecja), Gwyn Emberton Dance (Walia), Jacqueline
Sintung Wong (Hongkong), SIN Arts and Culture Centre
(Wegry). W jego ramach szescioro artystow z krajoéw partner-
skich — Lee Brummer, Mui Cheuk-Yin, Eddie Ladd, Joseph Lee,

Weronika Pelczynska, Imre Vass — odbywa rezydencje arty-
styczne, ktére obejmujg prace nad spektaklem, warsztaty,
otwarte préby i spotkania z lokalng spotecznoscig. Otwarcie
procesu twérczego wynika z przyjetego w projekcie demo-
kratycznego modelu wspdtpracy, opartego na konsensusie,
zaufaniu i transparentnosci, ktory dotyczy zaréwno pracy
artystycznej, jak i zarzadzania produkcja.

Relacje artystéw i producentow z poszczegdlnych aktywno-
$ci sg publikowane na blogu, a refleksje zewnetrznych obser-
watorow (krytykow, teoretykdw tanca, kuratoréw) zostana
zebrane w ksigzce.

Oficjalna strona projektu: www.icodaco.com

Miedzynarodowy projekt ArtCoMe. Art and Contemporary
Me. Artwork as a medium building European identity
taczy ucznidw z czterech miast partnerskich — Otomunca,
Krakowa, Bratystawy i Peczu — by odpowiedziec¢ na pytanie,
jak dzis mtodzi ludzi postrzegajg sztuke srodkowoeuropej-
skiej awangardy i budowang przy jej pomocy tozsamosc.
ArtCoMe to projekt edukacyjny oparty na wspotpracy
uczniéw, profesjonalistow, nauczycieli i edukatoréw mu-
zealnych. Zostat stworzony, by utatwi¢ nawigzanie miedzy-
kulturowego dialogu opartego na wspolnym, europejskim
dziedzictwie. Jego celem jest przetamywanie granic miedzy
sztuka amatorska a profesjonalna.

Na projekt sktadajg sie: miedzynarodowy program eduka-
cyjny dla ucznidéw i nauczycieli, wystawa ,Czas przetomu.

Awangarda w Europie Srodkowej 1908-1928”, miedzynaro-
dowa konferencja naukowa, publikacja oraz krajowy program
edukacyjny.

Najwazniejszymi punktami projektu sg cztery spotkania
mtodziezy szkolnej, odbywajace sie w latach 2018-2020,
w $lad za wystawa ,Czas przetomu. Awangarda w Europie
Srodkowej 1908-1928”, zorganizowang przez Muzeum Sztuki
w Otomuncu we wspotpracy z Galerig Miasta Bratystawy,
Miedzynarodowym Centrum Kultury w Krakowie i Muzeum
Janus Pannonius w Peczu.

Partnerem szkolnym projektu jest VII Prywatne Liceum
Ogolnoksztatcace im. Mikotaja Reja w Krakowie.

Oficjalna strona projektu: www.artcome.eu

Projekt EMERGENCE bada role pamieci lokalnej i globalnej
— w jakim stopniu pamie¢ ksztattuje nasze rozumienie dzie-
dzictwa kulturowego ijego postrzeganie w réznych czesciach
Europy. Sztuki performatywne staja sie tu platforma taczaca
doswiadczonych projektantow i scenograféw z nowym po-
koleniem artystow, dzieki czemu mtodzi tworcy moga rozwi-
jac swoje umiejetnosci.

Nieustannie zmieniajace sie warunki polityczne i spoteczno-
ekonomiczne budujg tozsamos¢ i pamie¢ danego miejsca

i pokolenia. Konkretne sytuacje, wydarzenia i konflikty
ideologiczne stanowig znaczniki na wspdlnej mapie do-
$wiadczen. Pamiec o nich bywa sprzeczna z tym, co zostato
zapisane w oficjalnie obowigzujacych narracjach historycz-
nych poszczegdlnych narodéw ksztattujacych poglady no-
wego pokolenia. Percepcja minionych wydarzen wptywa
na interpretacje biezacych i to jest gtéwny temat projektu:
zywe dziedzictwo i przeksztatcanie pamieci.

Strona polskiego partnera projektu: www.instytut-teatralny.pl
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Ministerstwo

B Kreatywna Kultury
M Europa Narodoweao,

Creative Europe Desk Polska
Al. Ujazdowskie 41
00-540 Warszawa

tel. + 48224476180
www.kreatywna-europa.eu
info@kreatywna-europa.eu

Publikacja zostata sfinansowana przy wsparciu Komisji Europejskiej oraz Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Wyraza ona jedynie
opinie jej autordw, a Komisja oraz MKIDN nie moga zostac pociggniete do odpowiedzialnosci w zakresie wykorzystania informacji w niej zawartych
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