. 'Szczesliwy Lazzaro', rez. Alice ohrwacher, dystr. :womu.m.\im




"Szczesliwy Lazzaro", rez. Alice Rohrwacher, dystr. Aurora Films
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Seminarium Budowanie Relacji z Odbiorcami Dziatan Kulturalnych i Spotecznychfot. Andrzej Szypulski, © CED'Polska

"Frostpunk", © 11 bit studios
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Szanowni Panstwo,

grudzien to czas podsumowan, dlatego na tamach ostatniego w tym roku magazynu
wracamy myslami do organizowanych przez Creative Europe Desk Polska w ubiegtych
miesigcach wydarzen. Przypominamy Panstwu jak przebiegat nasz coroczny Info Day, ktory
w tym roku odbyt sie 15 pazdziernika w ramach Creativity Days, organizowanych przez
Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego, i ktéry poswiecony byt w duzym stopniu
Instrumentowi Gwarancyjnemu Sektorow Kultury i Kreatywnego programu Kreatywna
Europa. Podsumowujemy tez cykl zorganizowanych latem warsztatéw Akademia Dobrego

Pomystu — poswieconych problematyce rozwoju publicznosci.

Ale w tym numerze patrzymy réwniez w przysztos¢ i przedstawiamy Panstwu nowe
szkolenia dofinansowane w ramach komponentu MEDIA, a takze szczegdtowo opisujemy

nowe priorytety w obszarze Projekty wspotpracy europejskiej, tj. dialog miedzykulturowy
oraz integracja spoteczna migrantow i uchodzcéw, a takze spuscizne Europejskiego Roku
Dziedzictwa Kulturowego 2018.

W biezgcym wydaniu przyblizamy Panstwu tegorocznych nominowanych do Europejskiej
Nagrody Filmowej, gdzie z duzym uznaniem spotkaty sie filmy z dofinansowaniem

komponentu MEDIA. W chwili, w ktérej ten magazyn trafi do Panstwa rak, laureaci
tegorocznej edycji beda juz znani. My trzymamy mocno kciuki za polskiego pretendenta,
film ,Zimna wojna” Pawta Pawlikowskiego. Jednak juz teraz mozemy sie pochwali¢, ze
— niezaleznie od wyboru jury — statuetka dla najlepszego filmu europejskiego trafi do

tytutu wspartego przez program Kreatywna Europa.

Zapraszamy rowniez do zapoznania sie z danymi na temat sieci kin Europa Cinemas oraz
dofinansowan w ramach obszaru Development gier video, a takze dystrybucji polskich
filmow poza granicami kraju, umozliwionej dzieki wsparciu komponentu MEDIA.

Zyczymy Panstwu wesotych i spokojnych $wiat.
Do zobaczenia w nowym roku!
Zespo6t Creative Europe Desk Polska
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Pro;ekty wspoipracy europejsklej

W trwajacej wtasnie edycji naboru wnioskéw w obszarze
Projekty wspétpracy europejskiej (2019), procz dotych-
czasowych trzech priorytetéw:

+ mobilnosci transnarodowej,
+ rozwoju publicznosdi,

budowania potencjatu: cyfryzacji, nowych modeli
biznesowych, szkolenia i ksztatcenia,

pojawity sie dwa nowe:

dialog miedzykulturowy oraz integracja spoteczna
migrantéw i uchodzcow,

- spuscizna Europejskiego Roku Dziedzictwa
Kulturowego 2018.

Dialog miedzykulturowy jako element strategii Unii
Europejskiej w zakresie polityki kulturalnej, promujacej
dialog i wymiane, inspirowany powszechng Deklaracja
Réznorodnosci Kulturowej UNESCO z 2001 roku, omawiany
byt juz dekade temu. W maju 2008 roku Rada Europy opubli-
kowata biatg ksiege poswiecong tej problematyce, zatytu-
towana ,Zyjac wspdlnie jako réwni w godnosci”. Dokument
postulowat wspdlne zarzadzanie réznorodnoscia kulturowa
poprzez demokratyczny, oparty na pluralizmie dialog uczest-
niczacy. Zakres wskazan nie ograniczat sie jedynie do zagad-
nien zwigzanych z dostownie pojmowang dziatalnoscia kultu-
ralng, lecz obejmowat rowniez aspekt edukacyjny, tworzenie
kompetengji i kapitatu kulturowego oraz miedzynarodowy
wymiar wspétpracy na rzecz ksztattowania dobrych praktyk.
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Biezaca sytuacja miedzynarodowa oraz zwigzany z nig naptyw
do Europy zaréwno migrantéw ekonomicznych, jak i uchodz-
cow uciekajacych przed wojng i gtodem wywotanym zmiana-
mi klimatycznymi, nie mogty pozostac bez wptywu na polityke
Unii Europejskiej oraz poszczegolnych panstw wchodzacych
w jej sktad. Dotyczy to nie tylko rozwigzan zwigzanych z za-
gadnieniami administracyjnymi, lecz takze kwestii ,miekkich”,
takich jak ksztattowanie odpowiedniej polityki inkluzji kul-
turalnej. W 2017 roku, w odpowiedzi na wyzwania stojace
przed Wspdlnota, opracowany zostat dokument omawiaja-
cy sposoby, dzieki ktorym kultura i sztuka moga promowacd
dialog miedzykulturowy w kontekscie kryzysu migracyjnego
i uchodzczego. Jak podaje raport, jedynie w 2014 roku do
28 panstw cztonkowskich Unii Europejskiej naptyneto
3,8 mIn oséb, zas 2,8 min opuscito ich teren. Szacuje sie, ze
w pierwszej z wymienionych liczb miesci sie 1,6 min obywateli
krajow niebedacych cztonkami UE, 1,3 mIn obywateli innego
panstwa cztonkowskiego oraz okoto 870 tys. osdb, ktdre mi-
growaty do jednego z panstw cztonkowskich, ktérego oby-
watelstwo posiadaty (np. obywatele, ktorzy powracali do oj-
czystych krajow). Najwiecej migrantow w 2014 roku przybyto
do Niemiec (884900). Za nimi uplasowaty sie: Wielka Brytania
(632000), Francja (339900), Hiszpania (305500) i Wtochy
(277600). Polska z kolei, obok Hiszpanii, Niemiec, Wielkiej
Brytanii i Francji, miesci sie w czotowce krajow o najwiekszej
emigracji — w 2014 wyjechato z niej 268300 osob. Ogodtem,
wedtug stanu na 1 stycznia 2015 roku, w krajach cztonkowskich
Unii Europejskiej przebywato 34,3 mln oséb urodzonych poza
wspolnota. Liczba oséb, ktére w 2014 roku uzyskaty obywatel-
stwo jednego z panstw UE, wyniosta 889100, z czego najwie-
cej — bo az 205900, czyli 23% catkowitej liczby — hiszpanskie.

Liczba osob ubiegajacych sie 0 azyl w krajach Unii Europejskiej
wzrosta miedzy 2008 a 2015 o 490%: z 225150 do 1322825.

Coroczne badanie opinii spotecznej w krajach UE wykazato,
ze o ile w 2009 roku zaledwie 9% Europejczykow uznawato
Limigracje” za jeden z dwdch najistotniejszych problemow,
jakie stoja przed wspdlnota, o tyle w 2015 roku byto to
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juz 58%. Choc odsetek ten spadt do 48% w 2016 roku,
kwestia ta, obok terroryzmu i sytuacji ekonomicznej, pozo-
staje jedna z najbardziej palacych.

W swietle powyzszych faktow oraz trwatosci zjawiska migracji
niezbedne staje sie stworzenie infrastruktury, ktéra umozliwi
migrantom i uchodzcom udziat w zyciu kulturalnym goszcza-
cych ich panstw. Pozwoli ona na konsekwentne prowadzenie
opartego na zasadzie zréwnowazonego rozwoju dialogu mie-
dzykulturowego, ktory z kolei wymaga jak najwiekszej otwar-
tosci ze strony instytucji publicznych oraz uksztattowania no-
wych umiejetnosci. By mozliwe byto wspétdziatanie, istotny
jest wzajemny szacunek oraz rozmowa z rownych pozygji.

Kultury i tozsamosci, ktore sktadaja sie na bazowe elemen-
ty dialogu miedzykulturowego, nie sg utrwalonymi na wieki,
niezmiennymi zasadami; ich charakter jest procesualny,
otwarty na transformacje w codziennych stosunkach mie-
dzy ludZzmi wywodzacymi sie z réznorodnych srodowisk.
Jak przypominajg autorzy raportu, zgodnie ze stownikowa
definicjg ,partycypowad” oznacza ,miec udziat” lub ,stanowié
czes$¢”. Znaczenia te pozostajg w znamiennym zwigzku z do-
brostanem jednostek wynikajacym z aktywnego, podmio-
towego udziatu w zyciu spotecznym i kulturalnym. Oznacza
to, ze celem poprawy funkcjonowania spotecznosci migran-
tow i uchodzcow nalezy réwniez umozliwi¢ im podmiotowy
udziat w tworzeniu, organizacji i przeprowadzaniu projektow
kulturalnych. To z kolei koresponduje z wtasciwie pojmowana
i realizowang koncepcja spotecznej mobilnosci i partycypagji
spotecznej. Tego typu dziatania pozwolg na integracje oséb
pochodzacych ze Srodowisk migrantow i uchodzcow w zycie
spoteczenstw Europy oraz — poprzez swoj partycypacyjny
charakter — zminimalizowac luki dzielgce obywateli ,nowych”
i ,starych”. Ten sam wymiar aktywnosci powinien pomoc
w przezwyciezeniu spuscizny historycznej oraz potencjalnie
wynikajacych z niej wzajemnych animozji.

W listopadzie 2015 roku przywddcy panstw cztonkowskich
Unii Europejskiej ustalili, ze — zaraz po zaspokojeniu podsta-



wowych potrzeb — przy konstruowaniu wspélnych, biezacych
polityk, nalezy skoncentrowac sie na spotecznej i ekono-
micznej integracji migrantow i uchodzcow. W tym kontekscie
istotna role maja do odegrania kultura i sztuka, ktéore pozwo-
lityby osobom o statusie azylantéw na lepsze zrozumienie
nowego srodowiska, w ktérym funkcjonuja oraz wejscie z nim
w tworcza interakcje. Zapisy dotyczace wskazan co do realiza-
¢ji tych zatozen znalazty sie w unijnym ,Work Plan for Culture”
na lata 2015-2018.

W zwigzku z tym zagadnienia dialogu miedzykulturowego
oraz spotecznej integracji migrantéw i uchodzcow w spo-
séb naturalny znalazty réwniez odzwierciedlenie w prioryte-
tach obszaru Projekty wspotpracy europejskiej komponentu
Kultura programu Kreatywna Europa.

Program uznat je za zasadnicze zatozenia powyzszego obsza-
ru i wspierac bedzie projekty o charakterze transnarodowym,
ktore jako cel obiorg sobie promocje dialogu miedzykulturo-
wego i kulturowej réznorodnosci. Zgtaszane w naborze pro-
jekty, realizujac powyzszy priorytet, powinny przyczyniac sie
do integracji uchodzcow w Europie i wzajemnego zrozumie-
nia kulturowego oraz sprzyjac dialogowi miedzykulturowemu
i miedzyreligijnemu, tolerancji i szacunkowi dla innych kultur.
Przy ocenie tych inicjatyw eksperci potoza szczegdlny nacisk
na zaangazowanie grup docelowych w inicjatywy i dziatania
— tak, by mogty one przyczynic sie w sposob rzeczywisty do
efektywnej integracji uchodzcéw i migrantow w spoteczen-
stwach europejskich, m.in. poprzez tworzenie platform edu-
kacyjnych oraz transnarodowe rozpowszechnianie i wspot-
tworzenie dziet kultury.

Zaleca sie rowniez zaangazowanie w projekty organizacji wy-
specjalizowanych w spotecznej i edukacyjnej integracji po-
wyzszych grup, by tworzy¢ warunki do wspotpracy obywateli
Unii Europejskiej oraz uchodzcow na rzecz obopdlnej nauki
i zrozumienia partykularnych wartosci i kultur. Projekty te,
bioragc pod uwage kwestie zwigzane z jezykiem, ptcig, obo-
wigzujgcym prawem, mobilnoscia i specyfika grupy docelo-

wej, moga promowac wspottworzenie spektakli teatralnych,
muzyki, prac audiowizualnych oraz performance’u ulicznego.
Celem jest identyfikacja, wsparcie i wykorzystanie potencja-
tu artystycznego uchodzcéw oraz wzmacnianie ich integracji
spotecznej i zwiekszanie szans na rynku pracy.

Wspomnied warto, ze juz w 2016 roku w czesci miedzysekto-
rowej programu Kreatywna Europa odbyt sie nabér wnioskéw
dotyczacych integracji uchodzcow (EACEA12/2016). Wybrane
projekty miaty na celu wspieranie szacunku i zrozumienia dla
réznorodnosci, wartosci demokratycznych i obywatelskich,
dialogu miedzykulturowego i tolerancji. Eksperci wyrdznili
dwa projekty z Polski: Beyond Theater — Creative Platform for
Professional Skills (z Fundacjg Strefa WolnoStowa jako lide-
rem oraz Stowarzyszeniem Komisja Klubowa i warszawskim
Teatrem Powszechnym w charakterze partneréw), a takze
Shared History, w ktorym jako jeden z partneréw pojawito sie
gdanskie Nadbattyckie Centrum Kultury.

Pierwsza z wyroznionych inicjatyw ujeta w swoim progra-
mie choc¢by multimedialny wystep teatralny, zorganizowa-
ny na warszawskiej Pradze z udziatem okoto setki mtodych
0s6b: mieszkancow, migrantow i uchodzcéw, ktérzy w dro-
dze improwizacji wykreowali obraz szczesliwej krainy Utopii.
Wydarzenie to poprzedzity wielomiesieczne przygotowania,
podczas ktérych zawodowcy spotykali sie z amatorami na
warsztatach, by stworzy¢é warstwe muzyczng spektaklu,
kostiumy, scenografie, ramy scenariusza, a takze impro-
wizowac choreografie, tworzy¢ animacje, projekcje wideo
oraz plakaty na potrzeby wydarzenia. Warsztaty te miaty na
celu rozwdj kwalifikacji oraz umozliwienie uchodzcom zade-
monstrowania ich zdolnosci, ktére bytyby w stanie pomdc
im w znalezieniu zatrudnienia w ich nowym srodowisku;
stad tez tytut projektu: ,Beyond Theater” ,Poza teatr / poza
teatrem”. Inne zwigzane z projektem realizacje odbywaty sie
choc¢by w Bolonii, gdzie publicznos¢ mogta obcowacd ze
spektaklem ,Lombra che non c’e” (Cien, ktdérego nie ma),
réwniez podejmujacym watek utopijny. Koncentrowat sie
on na utracie oraz mozliwosci odnalezienia nadziei na nowo.

Magazyn 4/2018, Creative Europe Desk Polska 7

-
X
K
e

A
24

2

2

)

N

i
9
(U]

N

w
=2

o

0
N

=
£
g
g

e
N



Réwniez i tym razem koncepcja wydarzenia budowana byta
poprzez serie warsztatow m.in. improwizacji, rekodzieta, kre-
atywnego krawiectwa oraz tworzenia wideo. Szkolenia odby-
wajace sie w meczetach, bibliotekach i budynkach uzyteczno-
$ci publicznej mierzyty w aktywizacje potencjatu twdrczego
okolicznych mieszkancédw, migrantéw i azylantéw i zaowoco-
waty serig wydarzen artystycznych, ktore odbyty sie w Bolonii
i innych miastach. Powigzane z projektem spektakle bazujace
na improwizacji wystawione zostaty rowniez w Antwerpii.

Europejski Rok Dziedzictwa Kulturowego 2018 jest inicjatywa
majaca na celu m.in. wzmocnienie swiadomosci wspolnej
historii i warto$ci oraz poczucia zbiorowe] przynaleznosci do
europejskiej przestrzeni.

Jedna z definicji dziedzictwa kulturowego, sformutowana
w maju 2014 roku przez Rade Europy, stwierdza, iz sktada sie
ono z zasobdw odziedziczonych po przesztosci we wszelkich
ich formach i aspektach: wymiernych, niewymiernych i cy-
frowych (tak cyfrowych, jak i scyfryzowanych), do ktérych
zaliczaja sie zabytki, stanowiska archeologiczne, krajobrazy,
kwalifikacje, praktyki, wiedza oraz wyrazy ludzkiej kreatyw-
nosci, a takze poddane konserwacji zbiory zarzadzane przez
instytucje i organizacje publiczne i prywatne, takie jak muzea,
biblioteki i archiwa. Dziedzictwo kulturowe bierze swoje
poczatki z interakcji w czasie pomiedzy ludzmi a miejscami
i nieustannie ulega zmianom.

Definicje te warto uzupetnic¢ o wymiar ludzki; zasoby, o ktorych
mowa, stanowig bowiem obiekt identyfikacji zbiorowej — nie-
zaleznie od kwestii wtasnosci. Ptynaca z tej wiezi refleksja prze-
ksztatca sie nieustannie w systemy wartosci, wiedzy i tradygji
i nacechowana jest wszelkimi aspektami charakterystycznymi
dla $rodowiska, stanowigcego rezultat interakcji miedzyludz-
kiej na przestrzeni dziejow. Zasadniczg zatem cechg dziedzic-
twa kulturowego jest fakt, ze stanowi ono dobro wspdlne.
Odniost sie do tego faktu traktat o funkcjonowaniu Unii
Europejskiej, ktérego art. 167 stwierdza, ze ,Unia przyczynia sie
do rozkwitu kultur panstw cztonkowskich, w poszanowaniu
ich réznorodnosci narodowej i regionalnej, réwnoczesnie
podkreslajgc znaczenie wspdlnego dziedzictwa kulturowego”.

Dziedzictwo kulturowe - wspdlna, ogdlnoludzka wartosé
— jest zreszta w coraz wiekszym stopniu obecne jako ele-
ment polityk na szczeblu rzadowym i miedzynarodowym.
Poczawszy od , Deklaracji o politykach kulturalnych” UNESCO
71982 roku, przez ,Ramowg konwencje Rady Europy o war-
tosci spotecznej dziedzictwa kulturowego” z 2005 roku, az
po ustanowienie 2018 rokiem tematycznym, problematy-
ka ta zyskiwata powszechne uznanie i stawata sie jednym
z fundamentéw zréwnowazonej strategii kulturalnej. Liczy sie
tu spoteczna inkluzywnos¢: dialog oraz upodmiotowienie
wszystkich grup spotecznych, ktére moga wejs¢ ze soba
w partnerska relacje na rzecz zachowania materialnych i nie-
materialnych débr dziedzictwa. Stanowi ono bowiem zaréw-
no S$wiadectwo rozwoju, bedacego wysitkiem przesztych
pokolen, jak i zZrodto tozsamosci oraz inspiracji do tworzenia
nowych dziet i wspétdziatania na rzecz lepszej przysztosci.
By w petni osiggnac¢ te cele, konieczna jest ochrona débr
dziedzictwa kulturowego oraz jak najszerszy do nich dostep,
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ktory zwigzany jest jednoczesnie z potencjatem, jaki generu-
je sie na przecieciu zwigzanych z nim zagadnien z kwestiami,
takimi jak rozwdj regionalny, spéjnosc spoteczna, rolnictwo,
gospodarka morska, srodowisko, turystyka, edukacja, badania,
innowacja i cyfryzacja. Nietrudno zatem domyslié sie, ze wita-
$ciwe, odpowiedzialne i zréwnowazone podejscie do zarza-
dzania dziedzictwem kulturowym przyczynic¢ sie moze do
rozwoju gospodarczego oraz poprawy jakosci zycia. Wymaga
ono jednakze, w ochronie, zarzadzaniu i promocji, miedzy-
sektorowego wspotdziatania interesariuszy publicznych
i prywatnych, organizacji pozarzadowych i wolontariuszy.

Na tamach Magazynu CED wielokrotnie pisalismy juz o wy-
darzeniach towarzyszacych obchodom Europejskiego Roku
Dziedzictwa Kulturowego, niemniej warto przypomniec kilka
inicjatyw, wpisujgcych sie w jego ramy.

Z pewnoscig warto zajrze¢ na poswiecong ERDK 2018 strone
europejska, na ktérejzapoznad sie mozna z zatozeniami, ktére
przyswiecaty inicjatywie, przeczytac nieco o dziesieciu pod-
stawowych dziataniach na rzecz zachowania dziedzictwa kul-
turowego oraz dotyczacych go europejskich aktualnosciach.
Wiele interesujacych tresci zawiera réwniez strona interneto-
wa organizacji Europa Nostra — najwiekszej na naszym kon-
tynencie instytucji dziatajacej na rzecz ochrony dziedzictwa
kulturowego. Znajdg tam Panstwo informacje o najbardziej
spektakularnych imprezach z udziatem przedstawicieli wtadz
panstw cztonkowskich Unii Europejskiej oraz samej wspélnoty;,
takich jak czerwcowy szczyt w Berlinie. To wtasnie podczas
tego wydarzenia przyjeto ,Berlin Call to Action” — dokument
inicjujacy dziatania majace na celu zgromadzenie jak najwiek-
szej liczby instytucji i organizacji na rzecz wykorzystania po-
tencjatu dziedzictwa kulturowego dla pokojowej, inkluzyw-
nej, sprawiedliwej i bogatej przysztej Europy. Inicjatywa ta
taczy sie z ideg sformutowania ogdlnoeuropejskiego planu na
rzecz dziedzictwa kulturowego, ktory wpisze sie w zatozenia
,Agendy 2030 na rzecz Zréwnowazonego Rozwoju” ONZ.

Polskim koordynatorem obchoddéw Europejskiego Roku
Dziedzictwa Kulturowego 2018 jest Miedzynarodowe
Centrum Kultury w Krakowie. W jego trakcie zorganizowato
ono wiele interesujacych spotkan i dyskusji poswieconych
idei dziedzictwa, jej przysztosci, wartosci wspdlnej, a tak-
ze roli, jakag moze odgrywaé w cyfrowym spoteczenstwie.
Wydarzenie podsumowujgce ERDK 2018 odbyto sie 29 listo-
pada 2018 roku w Krakowie. Jego wspdtorganizatorem byt
Creative Europe Desk Polska. Biuro zorganizowato seminaria
eksperckie, ktére skoncentrowaty sie wokdt zagadnien takich
jak spoteczno-ekonomiczny wymiar dziedzictwa, dziedzic-
two w sieci, dziedzictwo niematerialne oraz profesjonalizacja
sektora dziedzictwa.

Istotna rola spoteczna i kulturotwdrcza, jaka petni dziedzic-
two kulturowe, znalazta swoje odzwierciedlenie w nowym
priorytecie naboru w obszarze Projekty wspdtpracy euro-
pejskiej komponentu Kultura programu Kreatywna Europa
(EACEA 34/2018).

Spuscizng inicjatywy Europejskiego Roku Dziedzictwa
Kulturowego bedzie wsparcie, jakiego komponent Kultura




programu Kreatywna Europa udzieli projektom transna-
rodowym promujgcym dziedzictwo kulturowe jako zrodto
inspiracji dla tworczosci wspotczesnej, innowacyjnosci oraz
wzmocnienia interakcji miedzy sektorem dziedzictwa a in-
nymi sektorami kultury i kreatywnymi. Projekty realizujgce
ten priorytet powinny podkresla¢ znaczenie dziedzictwa
jako zasobu bedacego inspiracjg dla tworczosci i innowacji,
o charakterze inkluzywnym i partycypacyjnym, ktéry wiagcza-
ja publiczno$¢ w tworzenie i realizacje dziatan i koncentrujg
sie przede wszystkim na grupach trudno dostepnych oraz
ludziach mtodych.

Organizacje z sektorow dziedzictwa kulturowego (muzea,
biblioteki, archiwa, organizacje spoteczenstwa obywatelskie-
go i inne) poprzez wspotprace, wymiane doswiadczen i do-
brych praktyk, na ptaszczyznie eksperymentu i dialogu po-
winny ponownie, innowacyjnie wykorzystywac¢ dziedzictwo
kulturowe. Mogtoby to wesprzeé twdrczos¢ wspotczesng,
inspirowad kreatywne interwencje w $rodowisko historycz-
ne oraz wspomagac wykorzystanie zdigitalizowanych débr
dziedzictwa przez sektory kreatywne. Celem jest tu rowniez
m.in. uzytkowanie potencjatu sektoréw kreatywnych na
rzecz lepszego wykorzystania zasobow dziedzictwa kultu-
rowego: ich zachowania dla przysztych pokolen, szerokiej
prezentacji oraz interpretacji.

Dziatania w ramach tego priorytetu mogg mie¢ charakter réz-
nych form wymiany i wspotpracy, a takze wzajemnego na-
uczania miedzy osobami zawodowo zajmujgcymi sie dziedzic-

twem kulturowym, aktywnymi w sektorze kultury. Inicjatywy
te moga réwniez by¢ poswiecone odkrywaniu dziedzictwa we
wspotczesne] perspektywie, np. poprzez instalacje artystycz-
ne w przestrzeniach publicznych i innowacyjne projekty kul-
turalne w miejscach stanowigcych obiekty dziedzictwa, dawaé
przy tym rado$¢ z obcowania z nimi i pozwalaé na zrozumienie
ich na nowo przy poszanowaniu ich charakteru. Dzieki takim
projektom dziatalno$¢ organizacji dziedzictwa kulturowego
powinna zyskac¢ wymiar europejski, stworzy¢ warunki do trwa-
tej wspotpracy i wymiany do$wiadczen z nowymi partnerami
z innych krajow oraz dociera¢ do szerszych grup odbiorcow.
Istotne sg tu badanie, dokumentacja, rozpowszechnianie in-
formacji oraz nagtasnianie niedostatecznie reprezentowanych
aspektéw europejskiego dziedzictwa kulturowego, a takze
dziatalno$¢ promujgca pozytywne wartosci, takie jak zgoda,
wzajemny szacunek, dialog i zrozumienie miedzykulturowe.
Obydwa nowe priorytety doskonale korespondujg i uzu-
petniajg trzy pozostate — poprzez swdj inkluzywny, dialo-
giczny i transgraniczny charakter. Jako takie majg szanse
w sposob trwaty przyczyni¢ sie do nawigzania wspotpracy
instytucji i organizacji — a dzieki temu przede wszystkim
ludzi — z catej Europy: bez podziatu na obywateli ,nowych”
i ,starych”, w porozumieniu, szacunku i uznaniu wartosci
wspolnych i jednoczacych, bez wzgledu na pochodzenie
i przynaleznosc etniczng.

Wszystkie dokumenty zwigzane z powyzszym naborem

oraz nowymi priorytetami dostepne sg na stronie Agengji
Wykonawczej ds. Edukacji, Kultury i Sektora Audiowizualnego.
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FILM AWARDS
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19 filméw dofinansowanych z komponentu
MEDIA w grze o Europejskie Nagrody Filmowe

Tegoroczna, 31. ceremonia rozdania Europejskich Nagréd
Filmowych jest bardzo udana z perspektywy progra-
mu Kreatywna Europa. Az 19 tytutdow z dofinansowaniem
MEDIA bierze udziat w wyscigu o najwazniejsze europej-
skie wyrdznienia filmowe. tacznie zdobyty az 34 nominacje.

Ogromnym sukcesem jest to, ze z wszystkie pie¢ filmow
nominowanych do nagrody dla najlepszego filmu europej-
skiego to beneficjenci komponentu MEDIA. O to najwaz-
niejsze wyrdznienie konkuruja: ,Granica” (Gréns) w rezyserii
Ali Abbasiego, ,Zimna wojna” Pawta Pawlikowskiego,
,Dogman” Matteo Garrone, ,Girl” Lukasa Dhonta oraz
,Szczesliwy Lazzaro” (Lazzaro felice) Alice Rohrwacher.

Najwiecej nominacji, bo az pie¢, otrzymat w tym roku nasz
polski reprezentant, dramat ,Zimna wojna”. Oprdcz nagro-
dy dla najlepszego filmu statuetki otrzymad moga rowniez
Pawet Pawlikowski dla najlepszego rezysera oraz dla najlep-
szego scenarzysty, Tomasz Kot dla najlepszego aktora za role
Wiktora oraz Joanna Kulig dla najlepszej aktorki za role Zuli.

Po cztery nominacje otrzymaty filmy ,Granica”, ,Szczesliwy
Lazzaro” (oba tytuty z nominacjami dla najlepszego filmu,
rezysera, aktorki oraz scenarzysty) oraz ,Dogman” (dla naj-
lepszego filmu, rezysera, aktora oraz scenarzysty). Trzy nomi-
nacje trafity do filmu ,Girl” (najlepszy film, aktor oraz Nagroda
Fipresci — Odkrycie Europejskie).

Po jednej nominacji otrzymaty: ,3 dni w Quiberon” (3 Tage In
Quiberon), rez. Emily Atef, ,Kobieta idzie na wojne” (Kona fer
i strid), rez. Benedikt Erlingsson, ,Petra”, rez. Jaime Rosales,
,Borg/McEnroe. Miedzy odwagg a szalenstwem”, rez. Janus
Metz Petersen oraz ,Touch Me Not”, rez. Adina Pintilie. Trzy
pierwsze tytuty s3 nominowane w kategorii najlepsza euro-
pejska aktorka, film Janusa Metza Pedersena otrzymat nomi-
nacje dla najlepszego europejskiego aktora, a film Pintilie do
Nagrody Fipresci — Odkrycie Europejskie.

W kategorii najlepszego europejskiego dokumentu az czte-

ry filmy z nominowanej piatki otrzymato dofinansowanie
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MEDIA: ,Kobieta w niewoli” (A Woman Captured),
rez. Bernadett Tuza-Ritter, ,Bergman — rok z zycia” (Bergman
— ett ar, ett liv), rez. Jane Magnusson, ,O ojcach i synach”
(Of Fathers and Sons), rez. Talal Derki oraz ,A w oddali
ujadaty psy” (The Distant Barking of Dogs), rez. Simon
Lereng Wilmont.

Wsrod wyrdznionych animacji znalazty sie ,Jeszcze dzien
zycia” Ralla de la Fuente i Damiana Nenowa, ,Jaskiniowiec”
(Early Man) Nicka Parka oraz ,Zywiciel” (Breadwinner)
Nory Twomey.

Dwa filmy MEDIA otrzymaty réwniez nominacje w katego-
rii najlepszej europejskiej komedii — ,Nasze najlepsze we-
sele” (Le Sens de la féte) w rezyserii Oliviera Nakache i Erica
Toledano oraz ,Smier¢ Stalina” (The Death of Stalin) w rezyserii
Armando lannucciego.

Tegorocznych nagrodzonych poznamy 15 grudnia w Sewilli*,
ale juz teraz mozemy pochwali¢ sie pierwszymi nagrodami
dla filmoéw z dofinansowaniem programu Kreatywna Europa.
15 listopada Europejska Akademia Filmowa ogtosita bowiem
pierwszych laureatéw w osmiu kategoriach. Az siedem
z nich to filmy z dofinansowaniem MEDIA. Wsréd nich réw-
niez polski akcent — nagroda dla najlepszego montazysty za
film ,Zimna wojna” uhonorowany zostat Jarostaw Kaminski.

Pozostali nagrodzeni beneficjenci Programu to: Martin
Otterbeck z nagroda dla najlepszego operatora za film
,Utoya, 22 lipca” (Utaya 22. Juli), Massimo Cantini Parrini
z nagroda za najlepsze kostiumy oraz Dalia Colli, Lorenzo
Tamburinii Daniela Tartari za najlepszg charakteryzacje za film
,Dogman”, Christoph M. Kaiser i Julian Maas z nagroda za naj-
lepszg muzyke za film ,3 dni w Quiberon”, André Bendocchi-
Alves i Martin Steyer z nagroda za najlepszy dzwiek za film
,Kapitan” (Der Hauptmann) oraz — po raz pierwszy w historii
Europejskich Nagréd Filmowych — Peter Hjorth z nagroda za
najlepsze efekty specjalne za film ,Granica”.

*To wydanie magazynu Creative Europe Desk Polska zostato zamkniete
przed ceremonia rozdania Europejskich Nagréd Filmowych.



»ZIMNA WOJNA”

rez. Pawet Pawlikowski

Petna pasji historia mitosci kobiety i mezczyzny, ktérzy poznali sie wsrdd ruin
powojennej Polski. Dzieli ich niemal wszystko, a szczegdlnie temperament.
Od poczatku wydaja sie tragicznie niedobrani. Raz po raz rozdzielaja ich poli-
tyka, réznice charakteru i nieszczesliwe zrzadzenia losu. A jednak, mimo tych
réznic i przeciwnosci, nie s3 w stanie sie rozstac. Tto ich historii mitosnej,
rozgrywajacej sie w niesprzyjajacych czasach, stanowig zimnowojenna Polska
lat piecdziesiatych, Berlin, Jugostawia i Paryz.

»DOGMAN"
rez. Matteo Garrone

Wtoskie przedmiescie, gdzies pomiedzy metropoligadzika przyroda: Marcello,
niepozorny, ale lubiany przez wszystkich fryzjer pséw, dzieli swéj czas mie-
dzy prace, wychowywanie corki i okazjonalny handel kokaing. Mieszkancy
wioskiego miasteczka wiedza, ze Marcello nie skrzywdzitby nawet muchy.
Mezczyzna z powodzeniem unika ktopotéw, dopdki nie pojawia sie w jego zy-
ciu Simone — byty brutalny bokser, ktéry terroryzuje cata okolice. Toksyczna
relacja obu mezczyzn doprowadza bohatera do niespodziewanych dziatan.

»GRANICA”
rez. Ali Abbasi

Strazniczka graniczna Tina jest wyjatkowo dobra w wykrywaniu przemytni-
kéw, odznaczajac sie niemal széstym zmystem w tej kwestii. Pewnego dnia po-
dejrzanie wygladajacy mezczyzna wysiada z promu. Niezdolna do rozpozna-
nia zamiarow nieznajomego ani tego, co ukrywa, popada w obsesje na jego
punkcie. Jej sledztwo ujawnia znacznie wiecej, niz sie spodziewata, zmuszajac
Tine do konfrontacji z przerazajgca prawda o sobie oraz ludzkosci.

»GIRL”

rez. Lukas Dhont

Pietnastoletnia Lara marzy o zostaniu profesjonalng baletnicg. Wspierana
przez swego ojca robi wszystko, by spetni¢ swoje marzenia. Zaczyna nauke
w prestizowe szkole baletowej. Frustracje i niecierpliwo$¢ Lary wzrastajg,
gdy zdaje sobie sprawe, ze jej ciato nie poddaje sie tak rygorystycznej dys-
cyplinie. Lara musi bowiem pokona¢ wiecej przeciwnosci niz pokryte pe-
cherzami, krwawe stopy, gdyz uwieziona jest od urodzenia w meskim ciele.

»,SZCZESLIWY LAZZARO”

rez. Alice Rohrwacher

Historia Lazzaro, mtodego chtopa, mieszkanca w niewielkiej sycylijskiej wsi,
tak dobrego z natury, ze czesto postrzeganego jako gtupca, oraz Tancrediego,
mtodego znudzonego szlachcica, przekletego przez swoja wyobraznie. Kiedy
Lazzaro udzieli mu schronienia, ten postanowi dla zabawy wykorzystaé naiw-
nos¢ wiesniaka. Ten dziwny i nieprawdopodobny sojusz jest jednak pierwsza
przyjaznig, jaka przytrafita sie Lazzaro, uczuciem tak cennym, ze pozwoli
bohaterowi podrézowac¢ nie tylko w przestrzeni, ale i w czasie.
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Akademia Doskonatego Projektu 2018:
cykl warsztatow poswieconych
problematyce rozwoju publicznosci

Juz po raz pigty Creative Europe Desk Polska zorganizowat serie wydarzen poswieconych
podnoszeniu kompetencji profesjonalistéw aktywnych w sektorach kultury i kreatywnym.
Kazda z dotychczasowych edycdji przedstawiata osobom aktywnym w dziedzinie kultury jeden
z priorytetéw komponentu Kultura programu Kreatywna Europa. W 2017 roku warsztaty
poswiecone byty budowaniu potencjatu sektorow: modelom biznesowym w Swiecie
kultury (czes¢ prowadzona przez Jana Strycharza) oraz aplikacjom i grom mobilnym dla
kultury (segment zrealizowany przez Sylwie Zotkiewska). Na tegoroczng edycje Akademii
Doskonatego Projektu ztozyt sie cykl czterech wydarzen, zorganizowanych latem
2018 roku kolejno w Elblagu, Biatymstoku, Poznaniu i Rzeszowie — Creative Europe Desk
Polska doktada bowiem staran, by ze swojg ofertg szkoleniowg dotrzeé rowniez poza
najwieksze osrodki miejskie.

Czym jest problematyka rozwoju publicznosci (audience
development)? Fundacja Impact na stronie internetowej
podaje taka jego definicje: ,nieznana w Polsce, a szeroko
stosowana m.in. w Wielkiej Brytanii, metoda — sposéb pracy
organizagji, firm i instytucji sektora kultury, ktéry skoncen-
trowany jest na rozwoju ilosciowym i jakosciowym publicz-
nosci wydarzen kulturalnych”. Okreslajac te strategie, z za-
znaczeniem upraszczajacego charakteru tego stwierdzenia,
mianem marketingu sztuki, wychodzacego poza ,sprzedaz
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wydarzer”, inicjatywa podkresla aktywizacje spotecznosci
wokot dziatan organizagji, tworzenie relacji z publicznoscia,
animowanie jej oraz rozwdj jej zainteresowan. Istotne jest tu
bowiem zaréwno ilosciowe powiekszanie grupy odbiorcow,
jak i rozpoznanie oraz tworzenie jej potrzeb — dbatos¢ o juz
posiadang publicznos$¢ oraz konsekwentne, swiadome do-
cieranie do nowej. Ujecie audience development autorstwa
Fundacji Impact ma charakter szeroki i inkluzywny: mianem
publicznosci okresla wszystkich odbiorcéw dziatari organi-



zacji lub instytugji kultury: gosci, czytelnikow, stuchaczy, wi-
dzéw, ucznidw, studentdw, partnerdw i sponsordw. Strategia
rozwoju publicznosci ukazana jest tu w ujeciu dtugofalowym,
dynamicznym i cato$ciowym, ktére stawia odbiorce w cen-
trum dziatan catej organizacji. Jest to definicja zdecydowanie
szersza niz coraz popularniejsza koncepcja stricte marketin-
gowa, wykorzystywana do tworzenia grona lojalnych klien-
tow, w ktérych gtos wstuchiwaé sie moze dziat sprzedazy.

Do poprowadzenia warsztatéw rozwoju publicznosci w ra-
mach Akademii Doskonatego Projektu 2018 Creative Europe
Desk Polska zaprosit Bartka Lisa, doktora nauk spotecznych
(socjologa i badacza jakosciowego), animatora kultury i edu-
katora. Od 2015 roku wspotpracuje on z Fundacjg Impact,
ktdra jako pierwsza na polskim gruncie rozpoczeta rozwijanie
koncepcji audience development oraz prace z instytucjami
i organizacjami kultury nad otwieraniem i budowaniem relacji
z publicznoscia; w ramach tej dziatalnosci realizuje szkolenia
i badania dla instytucji kultury w Polsce i za granica. Warto
réwniez wspomnied, iz Bartek Lis w latach 2012-2017 byt ku-
ratorem projektéw spotecznych w Muzeum Wspdtczesnym
Wroctaw, obecnie za$ pracuje w poznanskim Centrum
Kultury ,Zamek”, wpierw jako koordynator Il NieKongresu
Animatoréow Kultury, nastepnie zas — projektéw spotecz-
nych w ramach Centrum Praktyk Edukacyjnych. Od 2012 roku
zwigzany jest z Towarzystwem Inicjatyw Twodrczych ,e”.

Dzieki przygotowaniu merytorycznemu oraz duzemu do-
Swiadczeniu tegoroczne warsztaty w ramach Akademii
Doskonatego Projektu zaréwno obfitowaty w przyktady do-
brych praktyk i empiryczng wymiane, jak i oferowaty solidng
podbudowe teoretyczna.

Problematyke rozwoju publicznosci Bartek Lis rozumie jako
,nieprzerwane myslenie, jak zbudowac trwata, wielowarstwo-
wa relacje z widownia”. Kwestig zasadniczg jest poznawanie
publicznosci, wtaczanie jej w dziatania instytucji, angazowa-
nie w realizowane projekty — liczy sie, poza frekwencja, ruch
i state zapewnianie nowych bodzcow. Aby osiggnac te cele,
nalezy przede wszystkim poddad refleksji kwestie tozsamosci
odbiorcy naszych dziatan. Czy jest to osoba skoncentrowa-
na na czystej rozrywce? Czy moze interesuje ja rzeczywista
relacja z oferentem dziatant kulturalnych i ewentualna reak-
cja na jej potrzeby? Oczywiscie nie tylko frekwencja jest tu
istotna. Wazna jest rowniez jakos¢, celowosc i konsekwencja
dziatan, ktére zogniskowane bedg na dotarciu do odbiorcy:
réwniez tego, ktory dotychczas omijat nasze progi. Tu po-
jawia sie kwestia zrozumienia profilu odbiorcy, ktéry do tej
pory byt nim czysto potencjalnie (jak chocby mieszkancy
mniejszych miejscowosci czy osoby wykluczone kulturowo
i spotecznie). Zidentyfikowany odbiorca, dzieki wtasciwie
realizowanej strategii rozwoju publicznosci, winien zyskac
status uzytkownika: podmiotowosc i wage, ktdra otrzymuje
jego zdanie, a takze status niemalze gospodarza, Swiadome-
go swoich praw i obowigzkéw w placéwce kultury. Dla do-
brej polityki audience development niezbedne jest zatem
poznawanie odbiorcy: prowadzenie i analiza badan dotycza-
cych jego potrzeb i zapatrywan, a takze samego publiczne-
go odbioru naszej instytucji. To one, witasciwie, dogtebnie
i starannie przeprowadzone, powinny da¢ nam odpowiedz na

temat tozsamosci odbiorcy oraz powodoéw, dla ktérych chee
on uczestniczy¢ w dziataniach naszej organizacji. Skuteczna
strategia rozwoju publicznosci musi by¢ procesem (nie pro-
jektem) w sposéb maksymalny wtaczajacym i obejmujacym
cata instytucje — wszystkich pracownikow we wspdlnym, ze-
spotowym wysitku — réwniez po to, by zrozumie¢, dla kogo
,chcemy by¢”. Zachecamy do lektury publikacji powarsztato-
wej autorstwa Bartka Lisa — jest ona dostepna w wersji elek-
tronicznej na naszej stronie internetowej. Kopie papierowa
uzyska¢ mozna nieodptatnie podczas naszych wydarzeniach.

27 listopada 2018 roku, staraniem Creative Europe Desk
Polska oraz Punktu Kontaktowego ,Europa dla obywateli”,
zorganizowane zostato w Warszawie seminarium z elemen-
tami warsztatu, poswiecone budowaniu relacji z odbiorcami
dziatan kulturalnych i spotecznych. Wydarzenie to stanowito
odpowied? na zainteresowanie, jakim cieszyty sie warsztaty
rozwoju publicznosci. Wraz ze wspotorganizatorami posta-
nowilismy poszerzy¢ te koncepcje poprzez przygotowanie
wydarzenia dla szerszej grupy odbiorcow, w tym dla reali-
zatorow projektéw spotecznych, ktorzy moga jedynie sko-
rzysta¢ na wiaczeniu w dziatania swoich instytucji strategii
dialogu z odbiorca.

Précz Bartka Lisa wsrdd naszych gosci znalazt sie Piotr
Wotkowinski — specjalista od zmiany i innowacji spotecznych,
ktory podjat sie przedstawienia problematyki budowania rela-
¢ji ze spotecznoscia lokalng. Wéréd jego zainteresowan zawo-
dowych znajduja sie réwniez zréwnowazony rozwdj, polityka
miejska i spoteczna, rewitalizacja i innowacja spoteczna, od-
powiedzialne zamowienia publiczne, nowe formy zarzadzania
oraz procesy partycypacyjne. Jest m.in. ekspertem wiodacym
itrenerem URBACT oraz ekspertem Urban Innovative Actions
(Coventry, Wielka Brytania — temat migranci), a takze specja-
listg ds. partnerstw i animacji dla Obszaru Metropolitalnego
Gdansk-Gdynia-Sopot oraz wspotautorem sieci miast ucza-
cych sie (Partnerska Inicjatywa Miast).

W wydarzeniu brata réwniez udziat reprezentantka benefi-
cjenta komponentu Kultura programu Kreatywna Europa,
Dagmara Domagata z Centrum Sztuki WRO. Podczas swoje-
go wystapienia zaprezentowata stosowane przez WRO prak-
tyki majace na celu o$mielenie widza do kontaktu ze sztuka
wspdtczesng — ze szczegdlnym uwzglednieniem sztuki me-
didw, rozpoczecie dialogu z widzem, stworzenie warunkow
do nowych doswiadczen i zachecenie do dalszych samodziel-
nych poszukiwan. Przedstawita réwniez, jak w kontekscie
programu EMAP (European Media Art Platform), uruchomio-
nego w 2017 roku wraz z dziesiecioma europejskimi partne-
rami, udaje sie zastosowac do zatozen programowych, reali-
zowanych zgodnie z wdrazang przez WRO polityka rozwoju
publicznosci. Dagmara Domagata jest autorka, badaczka,
mediatorka i przewodniczka sztuki; w Centrum Sztuki WRO
zajmuje sie badaniem, opracowaniem i upowszechnieniem
zbioréw analogowych i cyfrowych. Opiekuje sie uczestnika-
mi programow rezydencyjnych, ktoérzy pracujg na zbiorach
kolekcji WRO, wspierajac ich technicznie i merytorycznie,
a takze — od 2015 roku — jest cztonkiem zespotu programo-
wego Biennale WRO. Wyktada sztuke mediéw dla miedzy-
narodowych studentéw w Dolnoslgskiej Szkole Wyzszej.
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MNadiey Szymanowicz

Info Day
programu
Kreatywna
Europa

Program Kreatywna Europa w Polsce
w 2018 roku to przede wszystkim dosko-
nate rezultaty prowadzonych przez in-
stytucje, firmy i organizacje projektow,
setki przeszkolonych profesjonalistow
z sektoréow kultury, audiowizualnego
i kreatywnych — zaréwno podczas bu-
dujacych kompetencje wydarzen orga-
nizowanych przez Creative Europe Desk
Polska, jak i w ramach dofinansowanych
inicjatyw szkoleniowych czy warsztatéw.
W tym roku Swietujemy takze podpisa-
nie przez Bank Gospodarstwa Krajowego
umowy z Europejskim Funduszem
Inwestycyjnym — otwiera ona polskim
przedsiebiorcom nowe mozliwosci ko-
rzystania z Instrumentu Gwarancyjnego
dla sektoréw kultury i kreatywnych pro-
gramu Kreatywna Europa.
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To witasnie nowej mozliwosci wsparcia finansowego polskich
sektoréw kultury, audiowizualnego i kreatywnych byt w duzej
mierze pos$wiecony tegoroczny Info Day programu Kreatywna
Europa. Organizowane co roku ogdlnopolskie wydarzenie,
ktérego celem jest przedstawienie zatozen programu i aktu-
alnych wytycznych dla komponentéw Kultura i MEDIA, odby-
to sie 15 pazdziernika, tym razem w ramach warszawskich Dni
Kreatywnosci organizowanych przez Ministerstwo Kultury
i Dziedzictwa Narodowego.

Gos¢mi panelu dotyczacego Instrumentu Gwarancyjnego
sektoréw kultury i kreatywnych programu Kreatywna
Europa byli Maciej Szymanowicz (Komisja Europejska),
Chiara Amadori (Europejski Fundusz Inwestycyjny), Halina
Wisniewska (Bank Gospodarstwa Krajowego) i Philippe Kern
(KEA). Rozmowe prowadzita Alicja Grawon-Jaksik, ktéra za-
dawata panelistom pytania o praktyczng strone ubiegania sie
o kredyty objete Instrumentem Gwarancyjnym.

Chiara Amadori przedstawita zatozenia instrumentu, ktéry
dzieki gwarancjom kredytowym pozwoli na zapoczatkowa-
nie wspotpracy sektora finanséw z branzami kreatywnymi.
Specyfika matych i $rednich przedsiebiorstw dziatajacych

w obszarach objetych programem Kreatywna Europa to
nowy obszar dla bankéw i instytucji finansowych, a jej zna-
jomos¢ jest niezbedna do uruchomienia skutecznych form
wsparcia kredytowego.

Europejski Fundusz Inwestycyjny, opracowujac zasady in-
strumentu gwarancyjnego, wzigt pod uwage wazne z punktu
widzenia potencjalnych kredytobiorcéw aspekty. Mowa
chociazby o projektowym systemie pracy wptywajagcym na
przeptywy finansowe firm czy organizacji, a takze prawa au-
torskie, ktore jako nienamacalny ,produkt” byty do tej pory
postrzegane przez instytucje finansowe jako mato warto-
Sciowe. Prototypowy czy eksperymentalny charakter dziatan
realizowanych przez przedsiebiorstwa kreatywne i audiowi-
zualne takze niesie za sobg nowa filozofie oceny rezultatéw
i efektywnosci projektow.

Maksymalng wysokos¢ pozyczki ustalono na 2 min euro,
moze ona zostac zaciggnieta na nie wiecej niz 12 miesiecy
i wykorzystana m.in. na inwestycje. Uprawnieni odbiorcy
ostateczni to mate i $rednie przedsiebiorstwa, a takze mate
przedsiebiorstwa nalezgce do sektora publicznego — warun-
kiem jest tu posiadanie kodu NACE dziatalnosci, odpowia-
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dajacego sektorom kultury i kreatywnym, lub dziatanie z in-
tencja stworzenia projektu kulturalnego badz kreatywnego
z wykorzystaniem kredytu albo tez spetnienie w ostatnich
24 miesigcach przed sfinalizowaniem transakgji szczegoto-
wych wymogow zwiazanych z realizacjg dziatan kreatywnych
i kulturalnych ze wsparciem finansowym otrzymanym ze $rod-
kéw europejskich (np. kredyty lub wsparcie na realizacje
projektéw od instytucji europejskich i krajowych, nagrody
europejskie, skorzystanie z ulg podatkowych zwigzanych
z rozwojem wartosci intelektualnych w ramach obu sektoréw).

Niezwykle istotne, zaréwno w prezentacji Chiary Amadori,
jak i w dyskusji podczas panelu moderowanego przez Alicje
Grawon-Jaksik, okazato sie doprecyzowanie roli poszcze-
golnych instytucji zaangazowanych we wprowadzenie in-
strumentu gwarancyjnego do Polski. Komisja Europejska
i Europejski Fundusz Inwestycyjny zapewniajg 70% gwarancji.
Instrument jest promowany w Polsce przez krajowsa instytu-
cje finansowa, ktéra na mocy podpisanej umowy jest Bank
Gospodarstwa Krajowego (reprezentowany podczas pa-
nelu przez dyrektor Departamentu Gwarancji i Poreczen
Haline Wisniewsky), zapewniajagcy dodatkowsg gwarancje
(ang. counter-guarantee) w wysokosci maksymalnie 80%.

Deloitte oraz KEA, ktérej zatozyciel i dyrektor zarzadzajacy
Philippe Kern opowiadat w panelu o swoich doswiadczeniach
w pracy nad rozwojem innowagji i nowych modeli bizneso-
wych w sektorach kultury i kreatywnych, petnia funkcje orga-
nizatoréw szkolen wprowadzajgcych przedstawicieli bankéw
w specyfike branzy (tzw. capacity building). Ten element instru-
mentu to szczegdlna wartos¢ dodana, dajgca szanse na stwo-
rzenie réznorodnych modeli wspétpracy pomiedzy sektorami.

Problemy zwigzane z pozyskaniem wktadu wtasnego nie
omijajg nawet najbardziej utytutowanych instytucji i przed-
siebiorstw. A jednak temat ten nie zdominowat dyskusji
z beneficjentami obu komponentéw programu Kreatywna
Europa (MEDIA i Kultura). W panelu prowadzonym przez
Btazeja Hrapkowicza uczestniczyli: Karolina Giedrys-Majkut
(Centrum Edukacji Obywatelskiej), realizujgca projekt edu-
kacji filmowej ,Shortcut — mate historie, wielkie sprawy”,
Jarostaw Sawko (Platige Image), producent zdobywa-
jacej uznanie na catym Swiecie animacji ,Jeszcze dzien
zycia”, dofinansowanej w ramach schematu Development
— projekt pojedynczy, oraz Ita Krajewska (Teatr Dramatyczny),
ktora opowiadata o projekcie wspotpracy europejskiej za-
tytutowanym ,Fabulamundi. Playwriting Europe: Beyond
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Borders?”. Ciekawym watkiem rozmowy okazaty sie wyzwa-
nia zwigzane ze wspotpracg miedzynarodowa — czy to w roli
lidera partnerstwa organizacji pozarzadowych, czy koprodu-
centa filmu albo instytucji dotaczajacej do zapoczatkowane-
go wczesniej projektu.

Rozmdwecey, cho¢ obecnie na réznych etapach realizacji pro-
jektow, potwierdzili znaczenie inicjatyw realizowanych dzieki
wsparciu Kreatywnej Europy. Europejskie dofinansowanie to
dobry zastrzyk energii do poszukiwania nowych partnerdw,
sponsorow, wspotpracownikéw. Europejska wartos¢ dodana,
tak wazna przy ocenie sktadanych projektow, ma dla benefi-
cjentéw obu komponentéw namacalne, konkretne znaczenie.
To przede wszystkim przeniesienie organizagji, firmy czy in-
stytucji na inny, wyzszy poziom, wykorzystanie nowych kon-
taktéw i wiedzy do rozwoju organizacyjnego i inkubacji inno-
wacyjnych pomystow.

Ciekawym dopetnieniem panelu z udziatem beneficjen-
tow programu byta prezentacja przedstawiciela Komisji
Europejskiej, Macieja Szymanowicza. Omawiajac prawdopo-
dobne scenariusze na przysztos$¢ i cele nowego programu
planowanego po 2021 roku, podkreslat on znaczenie rezulta-
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tow realizowanych obecnie projektéw w ramach Kreatywnej
Europy, a takze wynikéw ewaluacji poszczegdlnych obszarow
dofinansowania.

Co najwazniejsze, nowy program bedzie sie rozwijat, opierajac
sie na osiggnieciach obecnego. Dysponowa¢ jednak bedzie
wiekszym budzetem, a co za tym idzie — wiekszymi mozli-
wosciami. Budzet w wysokosci 1,85 mld euro zostanie prze-
znaczony na promocje wspotpracy europejskiej w obszarach
réznorodnosci kulturowej, jezykowej i dziedzictwa kulturo-
wego, a takze zwiekszenie konkurencyjnosci sektoréw kul-
tury i kreatywnych, ze szczegdélnym uwzglednieniem branzy
audiowizualnej. Wzmocnieniu ulegnie takze komponent mie-
dzysektorowy, ktéry przyczyni sie do dalszego sprawnego
funkcjonowania sieci Creative Europe Desks, a takze zapew-
ni wsparcie mediom i Laboratoriom Kreatywnych Innowacji
(ang. Creative Innovation Labs).

Zapraszamy do $ledzenia nowych inicjatyw Creative Europe
Desk Polska na platformach spotecznosciowych, atakze do sub-
skrypcji naszych newsletteréw. Przed nami bardzo ciekawy rok,
zapewne przetomowy w kontekscie wsparcia finansowego i po-
prawienia relacji pomiedzy sektorami bankowym a kreatywnymi.

Kreatywna

Furopa
|

Kreatywna
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RN Kreatywna Instrument Gw.argncyjrlly Sektorow Kultury
Sl Europa i Kreatywnych juz wkrotce w Polsce.

Kultura ksztattuje terazniejszosé.
Kreatywnos$¢é ksztattuje przysziosé.
Przedsiebiorcy z sektorow kultury i kreatywnego wzbogacajg nasze
zycie, swoja pasja i artystyczng ekspresja tagczac nasza przesztosc,
#InvestEU terazniejszos¢ i przysztosé.
To dlatego uruchomiliSmy program finansowania opracowany
- % e specjalnie, aby wspiera¢ europejskich przedsiebiorcéw z sektoréw
o]

internetowej: www.eif.org ku |tu ry i kreatywnego.




Nowe szkolenia dla profesjonalistow
dofinansowane w komponencie MEDIA

W ramach schematu Szkolenia dla profesjonalistéw co roku dofinansowanie otrzymuja warsztaty o wymiarze europejskim,
ktére sprzyjaja miedzynarodowej wspdtpracy w sektorze audiowizualnym. Szkolenia te rozwijajg umiejetnosci i kompetencje
profesjonalistow z branzy, co pozwala na zwiekszenie konkurencyjnosci oraz zdolno$ci budowania sieci kontaktéw na pozio-
mie miedzynarodowym i wsparcie europejskich firm w testowaniu nowych modeli biznesowych. Warsztaty poszerzajg wiedze
uczestnikdéw w jednym z obszaréw dotyczacych rozwoju projektéw: produkeji i postprodukgji filmowej, koprodukgji miedzy-
narodowych, rozwoju widowni, marketingu i dystrybucji, tworzenia seriali telewizyjnych, animacji i dokumentow oraz projek-
tow cyfrowych i interaktywnych, a takze zarzadzania firma audiowizualng oraz finansowania produkgji filmowe;j.

W 2018 roku odbyt sie ostatni nabér w ramach tego obszaru dofinansowania w trwajacej edycji programu Kreatywna Europa
(2014-2020). Beneficjenci, ktérych projekty zostaty dofinansowane, podpisali trzyletnie umowy ramowe.

W ostatnim naborze dofinansowanych zostato 49 szkolen. Wiele z nich to wieloletni beneficjenci Programu (m.in. Sources 2,
EKRAN+, ESoDOC — European Social Documentary, Serial Eyes, IDFAcademy, ScripTeast czy LIM — Less is More). Ale tegoroczny
nabor to takze kilka zupetnie nowych w komponencie MEDIA warsztatow. Ponizej prezentujemy wybrane z nich.

FILM+ TRAINING PROGRAM

FILM+ oferuje wsparcie i laboratorium dla tworcow filmowych, niezaleznie od gatunku (fikcja, animagja, film dokumentalny,
eksperymentalny, wideo) i etapu prac (rozwdj scenariusza, produkcja, postprodukcja). Szkolenie, wykorzystujac dostepne za-
soby, wspiera kazdy projekt i odpowiada na jego specyficzne potrzeby. FILM+ oferuje indywidualny mentoring profesjonali-
stéw z branzy, dopasowany do konkretnych potrzeb. W 2019 roku odbedzie sie 4. edycja programu FILM+.

www.film-plus.ro/?lang=en

DOCU ROUGH CUT BOUTIQUE

Docu Rough Cut Boutique to program szkoleniowy wspottworzony przez Sarajevo Film Festival i Balkan Documentary Center,
skupiajacy sie wytgcznie na filmach dokumentalnych z regionu Europy Potudniowo-Wschodniej i Kaukazu, ktore obecnie znaj-
duja sie w fazie postprodukcji. Ideg programu jest zaoferowanie pieciu wybranym projektom szkolenia dostosowanego do
potrzeb, porad ekspertéw i kontaktu z osobami decyzyjnymi. Szkolenie sktada sie z intensywnych sesji grupowych oraz indy-
widualnych, podczas ktorych zespoty i prowadzacy pracujg nad jako$cig projektéw na ich wstepnym etapie. Grupy prowadza
eksperci z sektora: rezyserzy, producenci, nadawcy telewizyjni i konsultanci z Europy i Stanéw Zjednoczonych.

www.bdcwebsite.com/workshops
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EUROPEAN VOD MEETINGS

European VoD Meetings to pierwsze profesjonalne szkolenie stworzone specjalnie dla europejskich platform VoD specjali-
zujacych sie w dystrybugji filmow artystycznych, niezaleznych i europejskich. Celem szkolenia jest wzmocnienie konku-
rencyjnosci europejskich platform VoD, z zachowaniem bogactwa réznorodnosci kulturowej ich katalogdéw, m.in. poprzez
wspieranie wdrazania innowacyjnych projektéw. Szkolenie sktada sie z dwdch czterodniowych sesji stacjonarnych — podczas
Miedzynarodowego Festiwalu Filmowego w Wenecji oraz Berlinale. Podczas sesji uczestnicy biorg udziat w wyktadach,
warsztatach, konferencjach oraz debatach.

www.eurovod.org/european-vod-meetings

FRAME 2019

Frame to program szkoleniowy dla profesjonalistow z sektora audiowizualnego zajmujacych sie archiwizacjg dziet audiowizu-
alnych oraz jej zarzagdzaniem. To inicjatywa, podczas ktorej uczestnicy bedg mieli réwniez okazje do poznania instytucji zajmu-
jacych sie ochrong i promocja dziedzictwa audiowizualnego. Szkolenie sktada sie z dwdch tygodniowych sesji stacjonarnych,
ktore obejmujg warsztaty, wyktady i kontakt z ekspertami z sektora.

www.institut.ina.fr/en/news/frame

KIDS FILM.PRO

Kino Dzieci.Pro (ang. Kids Film.Pro) to program, ktérego celem jest wspieranie produkgji filmowej skierowanej do mtodego
widza. Do programu aplikowa¢ mogg zespoty sktadajace sie ze scenarzysty i producenta wraz ze wstepnym pomystem na film,
ktory beda rozwija¢ na warsztatach, poczynajgc od prostego synopsisu, poprzez pierwsza, az do drugiej wersji scenariusza.
Réwnolegle do pracy nad scenariuszem producenci opracowywad bedg strategie finansowania, promogji i dystrybugji filmu.
Warsztaty sktadaja sie z czterech sesji i konsultacji online.

www.kinodzieci.pl/branza-2/kino-dzieci-pro

CEE ANIMATION WORKSHOP

CEE Animation Workshop to roczny program szkoleniowy poswiecony projektom animowanym i hybrydowym (krétkome-
trazowym, petnometrazowym, serialom, dokumentom). Celem szkolenia jest poszerzenie wiedzy z zakresu tworzenia tresci,
poprzez doradztwo na etapie scenariusza, po wsparcie w zakresie artystycznym i produkcyjnym. Miedzynarodowi eksperci
przekaza uczestnikom wiedze o najnowszych trendach w produkgji, marketingu i dystrybugji, a takze przybliza kwestie ko-
produkcji miedzynarodowych, spraw finansowych i prawnych podczas tworzenia animacji. Na roczny program szkoleniowy
sktadaja sie trzy intensywne sze$ciodniowe sesje stacjonarne, a takze konsultacje online. Projekt skierowany do producentéw
z krajow o niskiej zdolnosci produkceyjnej.

www.ceeanimation.eu/cee-animation-workshop

Magazyn 4/2018, Creative Europe Desk Polska 21

?
. O
=
(©}
2
S
Be,
2
%)



8

Europa, w ramach oT:szarow' Dystrybu
schemat selektywny i schemat automaty zny ora
obszaru Agenci sprzedazy, az 33 polskie ﬂmy b
"
= dystrybuowane w 29 krajach Europy.

-

ystrybutoréw kinowych i agentéw sprzed
a ich celem jest m.in. zachecanie do szerszea
zy arodowej dystrybucji nledawno wyprodu
wanycﬁ filmow edrop Jsklch.poﬁrzéZ'I.Zape

w th'produkql a takze wzmocnle}'ue ws&'iprg%y
pomlqdzy ‘sektorami produkql dys‘ﬂ%buq
prowadzqce do ' zwiekszenia konkurencyjn:;c‘)'é
fllmoweuropejsklch N =7 T

J + "\-: / T ERPTTE e
- =4 -1-
4 - R T

v
.-
-
[

—

\go%e obszary s3 adresowane do europ skich

'doflhansowanla promoc]?bl dystrybuql ni L_I

"Pokot", rez. Agnieszka Holland, fot. Robert Patka, © Studio Filmowe TOR

"Jeszcze dzien zycia", rez




TYTUE 'REZYSERIA

gh

11 MINUT Jerzy Skolimowski
BODY/CIALO Matgorzata Szumowska Francja, Stowenia, Wegry
BOGOWIE tukasz Palkowski Hiszpania
CHCE SIE 2Y¢ Maciej Pieprzyca Niemcy
F*CK FOR FOREST Michat Marczak Chorwacja
FOTOGRAF Waldemar Krzystek Stowacja

rez. Dorota Kobiela, Hu

"
7

FUGA Agnieszka Smoczynska Francja
GABRIEL Mikotaj Haremski Austria

HEL Katarzyna Priwieziencew, Pawet Tarasiewicz Austria

"Twdj Vincent"

Austria, Belgia, Chorwacja, Czechy, Dania,
Francja, Grecja, Hiszpania, Holandia, Niemcy;,
Norwegia, Portugalia, Rumunia, Stowacja,
Szwecja, Wegry, Wielka Brytania, Wtochy

IDA Pawet Pawlikowski

IMAGINE Andrzej Jakimowski Niemcy
JESZCZE DZIEN ZYCIA Damian Nenow, Raul de la Fuente Holandia, Niemcy
KONGRES Ari Folman Stowacja
MAGICZNA ZIMA MUMINKOW Jakub Wroniski, Ira Carpelan Dania, Francja, Szwecja
MARIE CURIE Marie Noélle Austria
MIASTO 44 Jan Komasa Czechy
ONIRICA - PSIE POLE Lech Majewski Francja
OSTATNIA RODZINA Jan P. Matuszynski Czechy, Litwa, Stowacja, Szwecja, Wegry
PAPUSZA Joanna Kos-Krauze, Krzysztof Krauze Niemcy, Wielka Brytania
PEWNEGO RAZU W LISTOPADZIE Andrzej Jakimowski Francja
PLYNACE WIEZOWCE Tomasz Wasilewski Francja
POKOT Agnieszka Holland Finlandia
POMIEDZY SLtOWAMI Urszula Antoniak Niemcy A
POWIDOKI Andrzej Wajda Czechy, Niemcy, Rumunia, Serbia, Stowenia, Wegry _ -; :
STRAZNICY ZIEMI Filip Antoni Malinowski Austria ]‘ i
Austria, Belgia, Bosnia i Hercegowina, Butgaria, ,4
ChorV\{acjaf Czarr?ogéra, Cz.echy, Da'nia, Esto!'\ia, ; qu
ez T e T T S M
Portugalia, Serbia, Stowacja, Stowenia, Szwecja, &
Wegry, Wielka Brytania, Wtochy
TWOJ VINCENT Dorota Kobiela, Hugh Welchman R Chorwacja,lizretﬁgyal,“:iolandia, horyegia,
UKEAD ZAMKNIETY Ryszard Bugajski Wegry
W IMIE... Matgorzata Szumowska Rumunia, Wegry

Belgia, Butgaria, Chorwacja, Czechy, Dania,
WALESA. CZEOWIEK Z NADZIEI Andrzej Wajda Estoniay kI oTARCNE I Mz P2 NI E
Norwegia, Portugalia, Rumunia, Stowagja,
Stowenia, Szwecja, Wegry, Wtochy

WENUS W FUTRZE Roman Polariski Austria, Grecja

Austria, Belgia, Bosnia i Hercegowina, Butgaria,
Chorwacgja, Czarnogéra, Czechy, Dania, Estonia,
ZIMNA WOJINA Pawet Pawlik N Francja, Gr.ecja,. Hiszpania, Hol.andia, IsIant?Iia,
Macedonia, Niemcy, Norwegia, Portugalia,
b (1] . Rumunia, Serbia, Stowacja, Stowenia, Szwecja,
: Wegry, Wielka Brytania, Wtochy
Austria, Belgia, Bosnia i Hercegowina, Butgaria,
1 ] Chorwacja, Dania, Estonia, Francja, Grecja, Hiszpania,

iy ZJEDNOCZONE STANY MILOSCI Tomasz Wasilewski Holandia, Irlandia, totwa, Czarnogdra, Macedonia,
# Norwegia, Portugalia, Rumunia, Serbia, Stowacja,
‘ L | Stowenia, Szwecja, Wegry, Wielka Brytania, Wtochy
l‘;, * Dane na dzien 911.2018 .
A '




THE NETWORK
OF CINEMA THEATERS
FOR THE CIRCULATION
OF EUROPEAN FILMS

Sie¢ kin Europa Cinemas powstata w 1992 roku. Jej celem jest zapewnienie wsparcia finansowego i operacyjnego kinom, ktére
promuja filmy europejskie. Europa Cinemas wspiera réwniez dystrybucje filmow europejskich w Azji, Ameryce tacinskie]
i krajach obszaru srédziemnomorskiego. Sie¢ promuje réznorodnosé kulturowa oraz umozliwia nawigzywanie wspdtpracy
miedzy kinami w celu tworzenia miedzynarodowych inicjatyw filmowych. Do dziatan sieci naleza réwniez préby zwiekszania
dostepu do europejskich filmoéw na rynkach centralnej i wschodniej Europy oraz skonsolidowanie ich obecnosci w regionach,
w ktérych s stabiej reprezentowane.

Celem sieci jest rozbudowanie oferty filmow europejskich w repertuarze oraz zwiekszenie ich ogladalnosci, zachecenie wta-
Scicieli kin do wspierania inicjatyw europejskich skierowanych do mtodej widowni oraz promowanie réznorodnosci w euro-
pejskim repertuarze filmowym. Europa Cinemas zrzesza kina, ktore prowadzg wspdlne dziatania na skale krajowg i europejska.

Sie¢ wdraza dwa rodzaje wsparcia — wsparcie programowe UE oraz wsparcie mtodych widzdw, a takze szereg innych dziatan
majacych na celu miedzy innymi rozwdj widowni, tj. grupy robocze podczas festiwali w Berlinie i Cannes, laboratoria dotyczace
innowagji i rozwijania widowni w Sofii, Bolonii i Sewilli oraz inne. Do inicjatyw sieci nalezg rowniez Europa Cinemas Label
czy Europa Cinemas Prize.

Sie¢ Europa Cinemas zrzesza obecnie ponad 1120 kin i 2800 ekrandéw w 677 miastach w 44 panstwach. To najwieksza sie¢
w Europie — obejmuje 34 kraje MEDIA (628 miast) i 1050 kin (2536 ekrany). W Polsce do sieci nalezy 36 kin w 17 miastach.

Dziatania prowadzone przez Europa Cinemas sg mozliwe dzieki dofinansowaniu z programu Kreatywna Europa — komponentu

MEDIA. W ramach naboru w 2018 roku sie¢ Europa Cinemas otrzymata dotacje w wysokosci 10 900 000 euro.

Co daje uczestnictwo w sieci Europa Cinemas?

KINO AGRAFKA

Dzieki cztonkostwu w elitarnym klubie, jakim jest Europa
Cinemas, poza oczywiscie wymierng korzyscig finansowsa,
najwazniejszy jest kontakt z ludzmi z Europy i nie tylko, kto-
rzy prowadza i programuja kina. Niezwykle inspirujace sa
zaréwno konferencje sieci odbywajace sie co dwa lata, ale
réwniez — a moze nawet bardziej — laboratoria, ktére zago-
Scity w Bolonii, Sofii i Sewilli. Mozliwos¢ wymiany opinii, kon-
frontacji probleméw i pomystéw na ich rozwigzanie, zdobycia
wiedzy na temat kierunkéw rozwoju rynku audiowizualnego
z naciskiem na obecnos¢ w nim kin tradycyjnych, sa bardzo
dla nas wazne. Europa Cinemas to rodzaj platformy, na ktorej
spotykajg sie ludzie z kin réznych wielkosci, funkcjonujacych
w odmiennych warunkach ekonomicznych i prawnych, kté-
rzy maja ten sam cel — promocje i upowszechnianie wspolnej
wszystkim, europejskiej sztuki filmowej, a tym samym i kul-
tury. | to jest miejsce, w ktérym bardzo dobrze sie czujemy.
— Bogdan Balicki, kino Agrafka w Krakowie, Fundacja
Wspierania Kultury Filmowej Cyrk Edison
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KINO SOKOL

Przynaleznos¢ kina Sokét do sieci Europa Cinemas niesie ze
sobga liczne przywileje. Poza wsparciem finansowym stanowi
ona potwierdzenie, ze znajdujemy sie w elitarnym gronie kin
szczegdlnie dbajacych o jakos$é swojego repertuaru. Logo EC
jest sygnatem dla widzow, ze w tym kinie sztuka filmowa trak-
towana jest powaznie, a repertuar dobierany jest tak, by jak
najszerzej przyczyniac sie do popularyzacji kina ambitnego,
autorskiego i europejskiego. Bedac w sieci, mamy silne po-
czucie przynalezenia do wspdlnoty, co daje nam mozliwosé
konsultowania sie w rozmaitych kwestiach na szczeblu mie-
dzynarodowym, ale réwniez wigze sie z odpowiedzialnoscia
za europejskie kino, ktére w ten sposdb wspottworzymy.

— Karol Szafraniec, kino Sokdt w Nowym Saczu

EUROPA CINEMAS

CREATIVE EUROPE - MEDIA SUB-PROGRAMME

Materiaty sieci kin Europa Cinemas



POLSKIE KINA NALEZACE DO SIECI EUROPA CINEMAS

OKF ILUZJA
KINO SWIATOWID
GDYNSKIE CENTRUM FILMOWE
KINO AMOK
KINO KOSMOS CENTRUM SZTUKI FILMOWE)J
KINO SWIATOWID
RIALTO
KINO FENOMEN
KINO CENTRUM
KINO KRYTERIUM
AGRAFKA
ARS KRAKOW CINEMA CENTER
KIKA
KINO POD BARANAMI
KLUB SZTUKI FILMOWEJ MIKRO & MIKROFFALA
KINO FENIX
KINO CHARLIE
KINO SOKOt
KINO STUDYJNE AWANGARDA 2
CHARLIE & MONROE KINO MALTA
KINO APOLLO
KINO RIALTO
KINO MUZA
NOWE KINO PALACOWE
PIONIER 1907
KINO PRAHA
KINOKAWIARNIA STACJA FALENICA
KINOTEKA MULTIPLEX
KINO ELEKTRONIK
KINO KULTURA
KINO LUNA
KINO MURANOW
KINO WISEA
U-JAZDOWSKI KINO
DCF — DOLNOSLASKIE CENTRUM FILMOWE

KINO NOWE HORYZONTY

Czestochowa
Elblag
Gdynia
Gliwice
Katowice
Katowice
Katowice
Kielce
Konin
Koszalin
Krakow
Krakoéw
Krakow
Krakoéw
Krakow
towicz
todz
Nowy Sacz
Olsztyn
Poznan
Poznan
Poznan
Poznan
Poznan
Szczecin
Warszawa
Warszawa
Warszawa
Warszawa
Warszawa
Warszawa
Warszawa
Warszawa
Warszawa
Wroctaw

Wroctaw
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Rynek gier video to imponujacy rewir globalnej gospodarki, najszybciej rosnacy sektor przemystu
rozrywkowego na swiecie. Komisja Europejska, rozpoznajac istote tej branzy w kontekscie rozwoju
rynku audiowizualnego w Europie, tylko w ciggu czterech ostatnich lat przeznaczyta t3cznie
niemal 17 min euro na development projektow oraz koncepcji gier video o rozbudowanej narracji

i wymiarze europejskim.

Dofinansowanie zostato rozdystrybu-
owane dzieki unijnej inicjatywie zapla-
nowanej na lata 2014-2020 — programo-
wi Kreatywna Europa. Program oferuje
wsparcie finansowe w ramach trzech kom-
ponentéw: Kultura, MEDIA oraz kompo-
nentu miedzysektorowego.

Rozszerzenie cyrkulacji dziet europej-
skich oraz wsparcie w odpowiadaniu na
wyzwania rewolucji cyfrowej i globaliza-
cji nalezg do strategicznych, pierwszo-
planowych dazen Kreatywnej Europy.
Komponent MEDIA koncentruje sie
m.in. na dofinansowywaniu nowych tech-
nologii, w tym projektow interaktywnych,
gier video, dystrybucji i promocji on-line
oraz dziatan zwigzanych z rozpowszech-
nianiem europejskich filmow i utworow
audiowizualnych na europejskim i mie-
dzynarodowym rynku.

Sektor gier komputerowych to jeden
z najbardziej innowacyjnych obszarow
polskiego przemystu kreatywnego, kto-
ry odnosi ogromny sukces eksportowy.
Od czterech lat polscy producenci gier
plasuja sie w bezsprzecznej czotowce
na tle pozostatych krajow uczestnicza-
cych w komponencie MEDIA. W samym
2018 roku na development polskich gier

ad

video zostato przeznaczonych 423 207 euro,
co stawia nasz kraj na drugim miejscu pod
wzgledem tacznej kwoty dofinansowania
dla gier video w ramach tego wezwania.
tacznie dofinansowanie uzyskato do-
tychczas 16 projektow z Polski, a budzet
przeznaczony na ich wspotfinansowanie
ze $rodkéw programu Kreatywna Europa
- komponentu MEDIA wynidst juz niemal
2 min euro.

Wsrdd polskich beneficjentéw znaleZli sie
do tej pory m.in: CD Projekt (,WiedZmin 3:
krew i wino”), Bloober Team (,Medium”,
,H20”), 11 Bit Studios (,Frostpunk”),
Telehorse (,Transatlantic”), Nawia Games
(,,In Pale Lamplight”), Fuero Games (,,Bushy
Tail”), Future Green Innovations (,Flynn and
Emma’s Funny Adventure”) czy Wastelands
Interactive (,Mythology Cube”). W tym
roku dofinansowanie otrzymaty réwniez
projekty gier dwoch firm debiutujacych
w MEDIA — Jujubee (,WitchHammer”) oraz
Punch Punk (,AIDA”).

Komponent MEDIA wspiera doswiad-
czonych europejskich producentéw gier
video w rozwijaniu innowacyjnych pro-
jektéw, dazac do zwiekszenia konku-
rencyjnosci europejskiego sektora gier
video na rynkach miedzynarodowych.

Dofinansowanie skierowane jest do nie-
zaleznych firm europejskich, pragnacych
rozwija¢ projekt cyfrowej gry video, nie-
zaleznie od platformy. Projekty musza
by¢ jednak przeznaczone do komercyjnej
dystrybugji, charakteryzowac sie wysokim
stopniem interaktywnosci oraz posiadac
elementy narracyjne. Development gry
video oznacza dziatania od pierwszego
pomystu do stworzenia gotowej do uzytku
wersji probnej lub grywalnego prototypu,
w zaleznosci od tego, co nastapi wcze-
$niej. W ramach tego naboru mozna ubie-
gac sie o dofinansowanie w wysokosci od
10 000 do 150 000 euro. Wysokos¢ przy-
znanego grantu nie moze przekroczyc
jednak 50% catkowitych kwalifikowanych
kosztéw dziatania.

Projekty dofinansowane w ostatnich
latach rozwijajg sie bardzo intensywnie.
Czes$¢ z nich jest obecnie w fazie produkgji,
inne juz teraz cieszg sie uznaniem graczy
z catego $wiata.

Zachecamy do sktadania wnioskéw na
kolejny nabor, ktory trwa do 27 lutego
2019 roku .

Wiecej informacji:
www.kreatywna-europa.eu




Terminy naborow w ramach
14 obszarow dofinansowania
komponentu MEDIA w 2019 roku

SCHEMAT TERMIN 1. TERMIN 2.
DOFINANSOWANIA (jesli dotyczy)* (jesli dotyczy)*
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Ministerstwo

B Kreatywna Kultury
M Europa Narodoweao,

Creative Europe Desk Polska
Al. Ujazdowskie 41
00-540 Warszawa

tel. + 48224476180
www.kreatywna-europa.eu
info@kreatywna-europa.eu

Publikacja zostata sfinansowana przy wsparciu Komisji Europejskiej oraz Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Wyraza ona jedynie
opinie jej autordw, a Komisja oraz MKIDN nie moga zostac pociggniete do odpowiedzialnosci w zakresie wykorzystania informacji w niej zawartych



