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Tytutem wstepu

Szanowni Panstwo,
Nowy Rok zaczat sie dla nas niezwykle obiecujgco! Wielkie sukcesy w Europie i na swiecie

swiecity filmy zrealizowane przy finansowym wsparciu Programu Kreatywna Europa oraz
wczesniejszej edycji Programu MEDIA 2007-2013. Zaréwno w Barcelonie (Premios Goya),
Paryzu (Césars), Berlinie (Berlinale), Londynie (BAFTA), a nawet Los Angeles (Oscars)
wspotfinansowane tytuty stanowity bardzo liczng grupe wsréd nominowanych i odniosty
wielkie sukcesy. Bez watpienia z naszej perspektywy najwiekszym z nich byt Oscar dla Pawfa
Pawlikowskiego za ,lde”. Z nie mniejszg radoscig przyjelismy wiadomosc o przyznaniu
statuetki Pawlikowskiemu podczas gali wreczenia nagrod Hiszpariskiej i Europejskiej

Akademii Filmowe.
Poczatek roku byt dla nas rdwniez bardzo aktywny ze wzgledu na terminy wezwari w ramach

schematoéw dofinansowan komponentu MEDIA: Development gier video, Development
projektu pojedynczego i pakietu projektow, Miedzynarodowe fundusze koprodukcyjne, ‘
Rozwdj widowni i edukacji filmowej oraz Dostep do rynkéw. W komponencie Kultura |
instytucje kultury i wydawnictwa miaty mozliwosc¢ ubiegania sie o granty w ramach
dwdch obszardow: Ttumaczen Literackich oraz Platform Europejskich. Obecnie, trzymajac

mocno kciuki, czekamy na rezultaty i kolejne terminy aplikagji.

Pierwszy w tym roku numer pod zmieniong nazwg ,,Magazyn Creative Europe Desk Polska”
poswiecony zostat perspektywie miedzynarodowej — funduszom koprodukcyjnym,
targom filmowym i warsztatom odbywajgcym sie w krajach nieuczestniczacych
w komponencie MEDIA, Creative Europe MEDIA Info Day w Berlinie i rankingowi

ogladalnosci europejskich filmdw na kontynencie.

W Magazynie znajda Paristwo takze informacje o zblizajacych sie wydarzeniach
organizowanych i wspétorganizowanych przez nas — w tym o trzeciej juz edycji Akademii
Doskonatego Projektu, polskich projektach realizowanych przy wsparciu Programu
Kreatywna Europa oraz wczesniejszej edycji Programu Kultura 2007-2013. Polecamy
takze Paristwa uwadze wywiad z Jakubem Duszyriskim, wspottwdrcg nowatorskiego
projektu SCOPE 50, sfuz'qce(nu rozwojowi publicznosci poprzez zaproszenie widza do
Swiadomego wyboru filmu, ktory bedzie nastepnie wprowadzony do dystrybucji kinowej.

Zapraszamy do lektury,

Zespot Creative Europe Desk Polska




GRUZJA DOLACZYtA DO KRAJOW UCZESTNICZACYCH

W PROGRAMIE KREATYWNA EUROPA!

Na mocy porozumienia podpisanego 24 lutego pomiedzy gruzinskim Ministerstwem Kultury
a Komisjg Europejska, Gruzja dotaczyta do krajow uczestniczacych w Programie Kreatywna Europa.
Tym samym Gruzja bedzie pierwszym krajem Partnerstwa Wschodniego uczestniczagcym w obu
komponentach: Kultura (w petni) oraz MEDIA (cze$ciowo).

W ramach komponentu MEDIA firmy i organizacje z Gruzji bedg mogty wnioskowa¢ jedynie o dofinansowanie
projektow mieszczacych sie w schematach: Festiwale filmowe, Rozwdj widowni, Dostep do rynkdw oraz Szkolenia

dla profesjonalistéw z branzy audiowizualne;.

Janos Herman, Tamara Beruchashvili, Mikheil Giorgadze, Dawit Bakradze

ZOSTAN EKSPERTEM KREATYWNEJ EUROPY!

Komisja Europejska prowadzi rekrutacje eks-
pertow, ktorzy wesprg Agencje Wykonawcza
ds. Edukacji, Kultury i Sektora Audiowizualnego
(EACEA) w zarzadzaniu unijnymi programami
z dziedziny edukacji, sztuki audiowizualnej,
kultury, mtodziezy, sportu, europejskiego
ochotniczego korpusu pomocy humanitar-
nej oraz obywatelstwa lub innych programoéw
powierzonych Agencji.

EACEA koordynuje nastepujgce projekty: Program
Kreatywna Europa, Erasmus +, Europa dla Obywateli,
Europejski Ochotniczy Korpus Pomocy Humanitarnej.

Do zadan ekspertow Programu Kreatywna Europa bedzie
nalezato m.in.: ocena wnioskéw o grant, ocena i monitoro-
wanie dofinansowanych projektow, ttumaczenie lub reda-
gowanie dokumentow w wymaganych jezykach, przygo-
towanie analiz i raportéw z danej dziedziny oraz wsparcie
rozwoju sektora audiowizualnego (w przypadku eksperta

* X K
* *
* *
X o X
Komisja

Europejska
I

komponentu MEDIA) lub sektora kreatywnego i kultury
(w przypadku eksperta komponentu Kultura).

Whnioski nalezy sktada¢ w jednym z jezykdéw urzedowych
Unii Europejskiej, korzystajac z formularza online dostep-
nego na stronie Agencji. Rekrutacja trwa do konca edycji
programu, czyli do roku 2020.

Www.eacea.ec.europa.eu
eacea-info@ec.europa.eu

Magazyn 1/2015, Creative Europe Desk Polska 5



CREATIVE EUROPE DISSEMINATION PLATFORM

Creative Europe Dissemination Platform to nowy
portal zawierajacy informacje o wszystkich projektach
wspoétfinansowanych przez Program Kreatywna Europa
oraz wczesniejsze edycje Programéw MEDIA i Kultura
prowadzonych w latach 2007-2013.

Informacje mozna przeszukiwadé wedtug stow kluczowych, nazwy
projektu, schematu i roku dofinansowania lub kraju. Platforma
ta jest stale uzupetniana i bedzie na biezaco aktualizowana
o nowe projekty.

Istniejacy do tej pory portal MEDIA Film Database (MFDB),
na ktorym znajdujg sie informacje dotyczace filmow wspdt-
finansowanych przez wczesniejsze edycje Programu MEDIA
(od 2001 roku) oraz obecnie dziatajgcy Program Kreatywna Europa
— komponent MEDIA bedzie nadal uzupetniany o nowe tytuty.
Zapraszamy!

Creative Europe Dissemination Platform:
www.ec.europa.eu/programmes/creative-europe/projects/
MEDIA Film Database:

www.mfdb.eu

CREATIVE EUROPE MEDIA GUIDES 2015

Zapraszamy na nowa strone Programu Kreatywna Europa
— komponent MEDIA (www.creative-europe-media.eu),
na ktérej znajdujy sie informacje dla przedstawicieli
europejskiego sektora audiowizualnego dotyczace
szkolen, warsztatéw, festiwali i targow filmowych oraz
wydarzen networkingowych dofinansowanych przez
Program Kreatywna Europa — komponent MEDIA.

Informacje podzielone s3 tematycznie wedtug zaktadek:
. ,Training & Networks”
+ ,European Film Festivals”
+ ,Markets & Networks”

Podstrona ,Training & Networks” poswiecona warsztatom i pro-
gramom szkoleniowym wyposazona jest w narzedzia filtrowania
(wedtug tematyki warsztatéw, grupy odbiorcow, terminu
i lokalizacji), dzieki czemu w fatwy sposéb mozna odszukad
interesujace nas wydarzenia.

www.creative-europe-media.eu
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NAJBLIZSZE FESTIWALE FILMOWE WSPOtFINANSOWANE
PRZEZ KOMPONENT MEDIA

FESTIWAL

Go Short
- International Short Film Festival

FILMFEST DRESDEN
NexT International Film Festival

CROSSING EUROPE Filmfestival Linz

12. INDIELISBOA
- International Independent
Film Festival

Brussels Short Film Festival

61. International Short
Film Festival Oberhausen

22. Internationalen Trickfilm Festival
- Festival of Animated Film

ANIFILM
- International Festival
of Animated Films

12. Planete + DOC Film Festival

55. ZLIN FILM FESTIVAL

14. Transilvania International
Film Festival

Brussels Film Festival

Animafest Zagreb
- World Festival of Animated Film

31. Hamburg International
Short Film Festival

30. Valencia International
Film Festival Cinema Jove

Midnight Sun Film Festival

Fest Anca

Festival International
du Film de la Rochelle

FID Marseille - Festival International
de Cinema de Marseille

23.Curtas Vila do Conde
— International Film Festival

Pula Film Festival

17. Motovun Film Festival

15. MFF T-Mobile Nowe Horyzonty

DATY | MIEJSCE

8-12 kwietnia,
Nijmegen, Holandia

14-19 kwietnia,
Drezno, Niemcy

15-19 kwietnia,
Bukareszt, Rumunia

23-28 kwietnia,
Linz, Austria

23 kwietnia-3 maja,
Lisbona, Portugalia

23 kwietnia-3 maja,
Bruksela, Belgia

30 kwietnia-5 maja,
Oberhausen, Niemcy

5-10 maja,
Stuttgart, Niemcy

5-10 maja,
Trebon, Czechy

8-17 maja, Warszawa i Wroctaw
oraz inne miasta Polski

29 maja-6 czerwca,
Zlini Praga
orazinne miasta Czech

30 maja-7 czerwca,
Cluj-Napoca, Rumunia

5-12 czerwca,
Bruksela, Belgia

9-14 czerwca,
Zagrzeb, Chorwacja

9-15 czerwca,
Hamburg, Niemcy

19-26 czerwca,
Walencja, Hiszpania

10-14 czerwca,
Sodankyl3, Finlandia

24-28 czerwca,
Bratystawa, Stowacja

26 czerwca-5 lipca,
La Rochelle, Francja

30 czerwca-6 lipca,
Marsylia, Francja

4-12 lipca,
Vila do Conde, Portugalia

18-25 lipca,
Pula, Chorwacja

23-30 lipca,
Motovun, Chorwacja

23 lipca-2 sierpnia,
Wroctaw

FILMY

filmy krétkometrazowe
filmy krétkometrazowe
wszystkie gatunki

filmy dokumentalne i fabularne

kino niezalezne

filmy krétkometrazowe

filmy krétkometrazowe
i filmy dla mtodej widowni

filmy krétkometrazowe, animowane,
seriale telewizyjne dla dzieci
filmy animowane
filmy dokumentalne

animowane i fabularne filmy
dla dziecii mtodziezy,
debiuty filmowe

wszystkie gatunki
wszystkie gatunki
filmy animowane
filmy krétkometrazowe
wszystkie gatunki
wszystkie gatunki
filmy animowane
wszystkie gatunki
filmy dokumentalne
filmy krétkometrazowe
wszystkie gatunki

wszystkie gatunki

nowatorskie filmy fabularne,
kreacyjne filmy dokumentalne,
filmy eksperymentalne i animowane
oraz krétkie metraze

Magazyn 1/2015, Creative Europe Desk Polska

STRONA WWW

www.goshort.nl
www.filmfest-dresden.de
www.nextfilmfestival.ro

www.crossingeurope.at

www.indielisboa.com

www.bsff.be
www.kurzfilmtage.de

www.itfs.de

www.anifilm.cz

www.planetedocff.pl

www.zlinfest.cz

www.tiff.ro
www.brff.be
www.animafest.hr
www.festival.shortfilm.com
www.cinemajove.com
www.msfilmfestival.fi
www.festanca.sk
www.festival-larochelle.org
www.fidmarseille.org
www.festival.curtas.pt
www.pulafilmfestival.hr

www.motovunfilmfestival.com

www.nowehoryzonty.pl
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KREATYWNY PRODUCENT W EUROPIE .
— SEMINARIUM  WARSZTATY Z JEANEM DES FORETS

W dniach 26-28 marca Wajda School & Studio
i Creative Europe Desk Polska gosci¢ bed3 jed-
nego z najbardziej doswiadczonych europejskich
producentoéw filmowych. Jean des Foréts odwie-
dzi Warszawe, aby spotkac sie z uczestnikami
Programu dla Kreatywnych Producentéw oraz
poprowadzi¢ otwarte seminarium dla branzy fil-
mowej. Seminarium bedzie poswiecone zrédtom
i strategiom finansowania filméw w réznych
krajach europejskich, natomiast warsztaty po-
zwol3 uczestnikom zapozna¢ sie z nowoczesny-
mi strategiami kreatywnej produkcji filmowej.

Spotkanie ,Kreatywny producent w Europie” ma na celu
przyblizenie polskim producentom realiéw nowoczesnego,
europejskiego rynku filmowego i zapoznanie ich z rozwigza-
niami, ktére pozwolg na rozwdj wiasnych, niezaleznych pro-
jektéw w srodowisku miedzynarodowym. Jean des Foréts ma
ponad dwudziestoletnie doswiadczenie w branzy filmowe;.
W roku 2010 zatozyt firme Petit Film, ktéra regularnie pro-
dukuje francuskie i miedzynarodowe filmy, a takze wspodt-
pracuje z dystrybutorami, agentami sprzedazy i festiwalami
filmowymi. Obecnie Jean des Foréts zajmuje sie projektami
,We are dead” (roboczy tytut,) w rezyserii Tobiasa Nolle
i ,Fixer” Adriana Sitaru. Lista zrealizowanych przez niego
projektéw zawiera ponad 40 krotkich metrazy i tak uznane
petnometrazowe tytuty fabularne, jak ,40 dni ciszy” w rezy-
serii Sodat Ismailovej (Berlinale Forum 2014), ,EI 5" w rezyserii
Adriana Binieza (Venice Days 2014, IFF Rotterdam 2015) oraz
LLwy” w rezyserii Jazmin Lopez (Venezia Orizzonti 2012).
Jako koordynator programu EAVE na Francje i cztonek ko-
mitetu Aide aux Cinémas du Monde posiada rozlegta wiedze
nie tylko na temat produkgji, ale takze struktur finansowania
filmow na rynku europejskim.

SEMINARIUM: PERSPEKTYWY FINANSOWE
DLA NIEZALEZNYCH PRODUKCJI EUROPEJSKICH

Pierwszego dnia wizyty Jeana des Foréts odbedzie sie otwarte
seminarium poswiecone europejskiemu rynkowi filmowemu,
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Fot. Flickr CC, Samaco Films

ze szczegolnym zwrdceniem uwagi na zrédta i systemy finanso-
wania niezaleznych projektow. W trakcie swojego wystapienia
francuski producent przedstawi stuchaczom najnowsze dane
statystyczne oraz finansowe na temat wspotczesnego kina i ryn-
ku telewizyjnego Europy. Na podstawie wtasnych doswiadczen
i filmoéw zaprezentuje strategie finansowe, jakie na poczatku
rozwoju projektu moze przyja¢ producent kreatywny. Ze wzgle-
du na mocne zréznicowanie rynku europejskiego i coraz wiek-
szg liczbe rozwigzan dystrybucyjnych, tworcy nowych filmoéw
mogg zdecydowac sie na réznorodne zrodta dofinansowania
i sposoby ich zdobycia. W trakcie swojej prezentacji producent
opowie uczestnikom o wadach i zaletach pozyskiwania srodkow
z publicznych funduszy oferowanych przez europejskie instytucje,
jak réwniez obali wiekszo$¢ mitow zwigzanych z finansowaniem
ze $rodkéw prywatnych. Podstawowym celem seminarium be-
dzie wskazanie mtodym producentom, gdzie moga szukac
pieniedzy na swdj projekt, a takze optymalnych i korzystnych
rozwigzan, ktore pomoga im swobodnie poruszac sie po euro-
pejskim rynku filmowym i odnalez¢ rownowage we wspdtpracy
z instytucjami kulturalnymi oraz prywatnymi inwestorami.

26 marca | godz. 10:00-14:30 | Kino Kultura |
Krakowskie Przedmiescie 21/23, Warszawa

WARSZTATY: ,KREATYWNA PRODUKCIJA
— od porazek po sukces”

Druga czes¢ zaje¢ prowadzonych przez francuskiego produ-
centa to dwudniowe warsztaty dla studentéw Programu dla
Kreatywnych Producentéw w Szkole Wajdy. W trakcie pracy
z Jeanem des Foréts uczestnicy dowiedzg sie, co to znaczy byc
kreatywnym producentem w $rodowisku miedzynarodowym.
Kazdy z uczestnikow poproszony zostanie o przygotowanie
swojego profilu, prezentujagcego jego zawodowa sylwetke
i dotychczasowe dokonania, a przede wszystkim plany i marze-
nia na przysztos¢. Jean des Foréts przedstawi szereg technik
i narzedzi, jakimi musi postugiwac sie nowoczesny producent,
aby osiggnaé swoje zawodowe cele na wymagajagcym rynku
miedzynarodowym. Studenci beda mieli takze szanse omowic
strategie developmentu, produkcji, promogji i dystrybucji dla
indywidualnych projektéw, ktére rozwijajg w ramach Programu
dla Kreatywnych Producentéw.



WOKOt EUROPEJSKICH PRODUKCJI

— ROZMOWA Z JEANEM DES FORETS

Jedna rzeczj jest dobry film, a druga dobra strategia
promocji. Zdarza sie, ze te dwie rzeczy id3 ze sobg
w parze — niestety jednak nie zawsze. Jaki jest Twoim
zdaniem sekret kasowego sukcesu?

Jedli istniatyby jakie$ sekrety, to zapewne odkrylibysmy je juz
ponad 100 lat temu, wraz z powstaniem kina, ale niestety nadal
pozostaja dla nas pewna zagadka. Oczywiscie mozemy odroz-
ni¢ jakos¢ filmu od stosowanej strategii promocji. Obecnie fil-
my wyswietlane sg coraz krocej na ekranach kin, wiec rola re-
klamy rosnie z dnia na dzien. Nie ma juz czasu i przestrzeni na
marketing szeptany, poniewaz zanim dobra opinia zdazy sie
rozprzestrzenié, tytut zostaje juz wykreslony z repertuaru.
Odwrotnie jest natomiast w przypadku platform cyfrowych, jak
VoD i telewizja cyfrowa, gdzie te same filmy czy seriale sg do-
stepne przez dtuzszy czas. Pewien agent sprzedazy powiedziat
mi kiedys: ,Ostatnia rzecza, na ktdrej opieramy naszj strategie
jest jakos¢ filmu. Potrzebujemy narzedzi, zeby go sprzedac,
nawet jesli jest beznadziejny. Musi by¢ komercyjnie atrakcyjny,
a nastepnie dobry, zeby osiggnac sukces.” Ta niestety trudna do
zaakceptowania, ale oddajaca rzeczywistos¢ logika ttumaczy,
czemu filmy nieposiadajgce innych argumentéw poza warto-
Sciami artystycznymi maja problem z dotarciem do publicznosci.

Jak bardzo cyfryzacja rynku audiowizualnego utrud-
nita, a moze utatwita prace producenta?

Z punktu widzenia producenta uwazam, ze cyfryzacja znacznie
utrudnita nasza prace, dajac widzowi nieskoriczong ilos¢ tytu-
téw do wyboru. Wczesniej, kiedy kontaktowat sie z nami ktos,
kto powiedzmy, zrealizowat juz kilka krotkich metrazy, to musiat
albo przejs¢ przez pewien proces ,walidacji” - udowodnié, ze po-
trafi znalez¢ producenta i Zrodta finansowania, albo wykazac sie
niesamowitg zdolnoscig autopromogiji. Istniat pewien rodzaj,
nazwijmy to filtra. Powstawato znacznie mniej filmow, ale pro-
porgcja tych, ktére odnosity sukcesy byta bardzie racjonalna niz
obecnie. Cyfryzacja data demokratyczny dostep do narzedzi
produkgji i dystrybucji filmowej. Brak istniejagcego wczesniej
Jfiltra” pomdgt zaistnied filmowcom, ktérzy byli zdyskredyto-
wani w przesztosci. Poruszamy sie obecnie w systemie dykto-
wanym przez zapotrzebowanie rynku, jest to bardzo widoczne
w Wielkiej Brytanii, Stanach Zjednoczonych i w troche mniejszym
stopniu we Francji.

Jako ekspert takich programéw szkoleniowych jak
EAVE, TorinoFilmLab i innych na co dzien pracujesz
z przedstawicielami sektora filmowego z réznych
stron swiata. Czy zauwazytes pewne réznice w przy-
gotowaniu strategii promocji w zaleznosci od kraju
produkcji?

Z socjologicznego punktu widzenia widownia jest bardzo na-
rodowo zrdznicowana - zarowno pod katem kulturowym,
jak demograficznym, ekonomicznym i edukacyjnym. Promocja
i reklama sg zawsze uwarunkowane od rynku filmowego w kra-
ju produkgji. Im bardziej rynek jest rozbudowany (réznorodnosé

Jean des Foréts

dystrybutorow, wielos$¢ i zréznicowanie pdl eksploatacji), tym
mniejsza jest rola producenta i rezysera filmu na etapie promogji.
Z kolei tam, gdzie bardzo trudno dotrze¢ do publicznosci, np.
w Rumunii, producent musi opracowac catg strategie dystrybucji,
promocji, a czasem nawet i duzo wiecej. Inaczej jest we Frandji,
gdzie w biurze dystrybutora nawet 25 oséb pracuje jednoczesnie
nad obiegiem filmu, opracowaniem planu projekcji, promociji i re-
klama. Nie ma wiec potrzeby, by producent ich w tym wyreczat.

Prowadzisz takze EAVE Puentes — warsztaty po-
swiecone koprodukcji pomiedzy Europa a Ameryka
tacinska. Czy myslisz, ze Iberoameryka jest obiecu-
jacym regionem dla europejskich filmowcow szuka-
jacych koproducentéw lub rynku sprzedazy europej-
skich produkcji?

W tym roku bedziemy realizowac juz 7. edycje Puentes. Pamietam
jak 7 lat temu zgtositem sie na warsztaty jako uczestnik, nastepnie
zostatem zaproszony jako ekspert, a obecnie wraz z Ting Trapp
jestem odpowiedzialny za ich organizacje. Doswiadczenie
to pozwolito mi to na dostrzezenie pewnych réznic w lokalnej
polityce kulturowej, a zwtaszcza audiowizualnej. Czes¢ krajow
Ameryki tacinskiej posiada bardzo atrakcyjne narzedzia finanso-
wania produkgcji. Z kolei np. w Kolumbii ulgi podatkowe sa nie-
zwykle konkurencyjne w poréwnaniu do naszych, europejskich.
Jest to wiec bardzo dobre miejsce do znalezienia koproducenta
filmu o srednim lub niskim budzecie — istniejg jednak pewne
nieprzekraczalne granice finansowe. Nawet wielcy filmowcy
z Argentyny i Chile maja spory problem z produkcjami prze-
wyzszajacymi prog 2 miliondw euro, niezaleznie czy projekt jest
w czesci finansowany z europejskich zrodet.
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Jesli zas chodzi o potencjat rynkowy Ameryki tacinskiej, to
moge tylko odnies¢ sie do mojej intuicji i dotychczasowego
doswiadczenia. Agenci sprzedazy mogliby na pewno powie-
dzie¢ wiecej na ten temat. Wiem, ze dystrybutorzy sg bezpo-
Srednio zalezni od studiow amerykanskich (w duzo wiekszym
stopniu niz ma to miejsce w Europie). Az 80-90% repertuaru,
nawet w ,wielkich” krajach kina latynoamerykanskiego
(Meksyk, Argentyna, Chile, Kolumbia) pochodzi ze Standw
Zjednoczonych. Wyjatek od reguty stanowi Brazylia. Jednak
Ventana Sur (najwieksze targi filmowe w Buenos Aires wspot-
tworzone przez Marché du Film de Cannes i Argentine Film
Institute) sa jedna z tych inicjatyw, ktéra ma na celu zmienic
sytuacje rynku filmowego Iberoameryki.

W jakim stopniu wielonarodowe koprodukcje maja
wptyw na rozwdj edukacji filmowej oraz na korzysci
finansowe? Uwazasz, ze filmy realizowane w kopro-
dukcji majg duzo wieksze szanse, by zaistnie¢ na rynku
europejskim?

To odwieczne pytanie. Kazdy film jest pewnym prototypem,
a kazda koprodukcja ma swoje racje — czasem bardziej, a czasem
mniej stuszne. Czesto w pogoni za kasowym sukcesem i po-
szukiwaniem $rodkow na realizacje projektu tworzone sg tzw.
filmy ,euro-pudding”, czyli takie, ktére ze wzgledu na dziwna
kombinacje krajéw produkgji tracg walory artystyczne i pewnga
wiarygodnosé. Zeby koprodukcja mogta zosta¢ dobrze przyjeta
miedzynarodowo, najistotniejsze jest petne porozumienie,
zgodno$¢ miedzy tym co chce osiggnaé rezyser i producent.

Czesto stysze argumenty: ,Chce pozyskac partnera najlepiej
z Niemiec, albo Francji, bo tam jest najwiecej agentéw sprze-
dazy i utatwi mi to dostep na Cannes i Berlinale”. Nie sg one
zupetnie pozbawione sensu, ale nie mozna tez przeceniac
waloréw zaréwno kreatywnych, jak i finansowych — ideatem
bytoby znalezienie zdrowego balansu pomiedzy tymi dwoma
aspektami. Moim zdaniem jesli tylko film moze sobie na to po-
zwoli¢, to lepiej dla niego bedzie nie wchodzi¢ w miedzynaro-
dowe koprodukgje.

Coraz wiecej warsztatow skierowanych do profe-
sjonalistow sektora filmowego dedykowanych jest
zespotom kreatywnym, wspodlnie pracujacych nad
danym projektem (scenarzysta, rezyser, montazysta,
producent) — jak myslisz, czy w pracy nad filmem
powinnismy bardziej sie skupi¢ nad zaciesnieniem
relacji pomiedzy poszczegélnymi cztonkami ekipy?

Uwazam sie za jednego z tworcow i propagatorow tej inicjatywy.
Bratem udziat w wielu warsztatach tego typu (EAVE, ACE,
Binger Lab, Berlinale Talent Campus i innych), co pozwolito
mi nawigzac sie¢ cennych kontaktéw i trwatych przyjazni.
Dzieki temu poczutem sie europejskim obywatelem (co nie
jest takie oczywiste, gdy jest sie Francuzem). Warsztaty stuza
przede wszystkim wtasnemu rozwojowi, pracy na projektem,
spojrzeniem na niego z innej perspektywy, stuchaniu, co eks-
perci maja nam do powiedzenia. Szkolenia pozwalajg na odcie-
cie sie od codziennosci i wymiane doswiadczen, pomystéw.
Nie zapominajmy jednak, ze istota naszej pracy nie jest tylko
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jezdzenie na warsztaty, targi koprodukgji, czy festiwale filmowe.
Kilka lat mi zajeto zanim zrozumiatem, Ze rzeczywistosc to
moje biuro i ludzie, z ktérymiwspotpracuje — od tego wszystko
sie powinno zaczac.

Czy mégtbys polecié jakies warsztaty dla filmowcow
z Europy?

Trudno mi poleci¢ jakie$ konkretne — kazde sg w pewien spo-
séb inne. Patrzac jednak z mojej prywatnej perspektywy,
to zdecydowanie EAVE Producers Workshop bardzo wptynety
na rozwdj mojej kariery, znacznie bardziej niz jakiekolwiek inne
warsztaty.

Jak w obliczu tak wielkiej liczby powstajacych rok
rocznie produkcji dotrze¢ do odbiorcy i odpowiednio
planowac¢ strategie dystrybuc;ji?

Mysle, ze bardzo niewiele filméw moze pochwali¢ sie dotarciem
do szerokiej publicznosci. Przede wszystkim powinnismy zadbac,
by dotrze¢ do swojej grupy odbiorcéw, z ewentualng nadzie-
ja na pozyskanie szerszej grupy widzdéw. Kiedy czytam w opisie
projektu, ze jest on skierowany do ,szerokiej publicznosci”
albo ,kazdej publicznosci”, to od razu widze takie produkcje
jak ,Harry Potter”, ,Wtadca Pierscieni”, czy ,Gwiezdne Wojny”,
ktére rzeczywiscie sa filmami dla wszystkich. Powinnismy sie
przeprogramowac i zmieni¢ sposdb postrzegania produkc;ji
europejskich, proponujac co$ innego niz amerykanskie hity.
We Francji, gdzie w ciggu jednego tygodnia az 20 tytutow
wchodzi na ekrany kin, dystrybutorzy sa zdania, Zze zawsze
istnieje mozliwosc¢ sprzeciwienia sie ogdlnej tendencji.

Myslac o rozpowszechnianiu filmu powinnismy zaczac od pierw-
szego kregu odbiorcow, od ,primary audience”, a nastepnie,
w miare mozliwosci, postarac sie o rozszerzenie tego kregu
o kolejnych widzéw. Istnieje jednak spora réznica pomiedzy fil-
mem faczacym dwa gatunki (,tweener”), a takim, ktéry wykracza
poza wszelkie granice definicji tradycyjnego kina. Spotkatem sie
wielokrotnie z opinig dystrybutoréw, ze im bardziej film jest
gatunkowo podzielony, tym chetniej publicznos¢ sie rozdrabnia,
zamiast sie sumowac.

Jeszcze ostatnie pytanie — czy masz jakie$ rady dla
tych, ktorzy po raz pierwszy bedg przedstawiaé swoj
projekt podczas forum pitchingowego?

Prezentacja jest uzalezniona od rodzaju projektu, profilu filmu
— czasem determinuje jg rezyser, a w innym przypadku produ-
cent. Ale niezaleznie od wszystkiego s3 trzy niezbedne zasady,
o ktérych powinien pamietad kazdy, kto przygotowuje sie
do prezentacji. Po pierwsze nalezy wierzy¢ i lubi¢ swéj projekt
— wiedzie¢, czemu akurat pracujemy nad tym, a nie innym
filmem. Po drugie trzeba wiedzie¢, kogo ma sie przed soba
i co naszego ,rozméwce” moze przyciggnad, niezaleznie czy jest
to forum pitchingowe, czy spotkania jeden na jeden. | ostatnia
zasada — to zachowacd pewien dystans i umie¢ przyjac opinie
krytyczna oraz stara¢ sie odpowiedzie¢ na pytanie, czym maj
projekt sie wyrdznia na tle wszystkich innych.



JUZ NIEBAWEM RUSZA DOC LAB POLAND!

DOC LAB POLAND to najwiekszy w Polsce i najbardziej wieloaspektowy
program skierowany do filmowcéw-dokumentalistéw, skupiajacy sie
na wsparciu autorskiego, kreatywnego kina dokumentalnego przy

jednoczesnym nacisku na podejscie producenckie. Ztoz3 sie na
niego: kompleksowy program rozwoju projektéw filmowych, oparty
o warsztaty, konsultacje indywidualne i panele dyskusyjne, a takze
warsztaty prowadzace do prezentacji (pitchingu), majacego na celu

DOC LAB
POLAND

nawigzanie koprodukcji projektéow uczestniczagcych w programie
lub wsparciu promocji i dystrybucji realizowanych filméw. Creative
Europe Desk Polska jest wspotorganizatorem wydarzenia.

Gtéwnym celem programu jest wzmocnienie wartosci artystycznej wybranych projektow, przy jednoczesnym zwiekszeniu ich po-
tencjatu festiwalowego i dystrybucyjnego. Dtugoterminowym zadaniem programu DOC LAB jest promocja filmu dokumentalnego
wsréd widzow polskich kin i dziatania na rzecz wprowadzania petnometrazowych dokumentdéw do kin, ich wiekszej ekspozycji
w kanatach telewizyjnych oraz promocja polskiego dokumentu na swiecie.

Program skierowany jest przede wszystkim do profesjonalnych dokumentalistow, ktérzy majg juz w dorobku zrealizowane filmy.
DOC LAB POLAND sktada sie z dwdch réwnolegtych komponentow:

« DOCS TO START - rozwéj projektéw filméw dokumentalnych we wezesnej fazie (development, pierwsze zdjecia);

« DOCS TO GO! - konsultacje pierwszych wersji montazowych filméw dokumentalnych.

DOC LAB START

Skierowany jest do zespotu ztozonego z rezysera i producenta,
jednak brak producenta nie jest dyskwalifikujacy — w tym przy-
padku pitching bedzie skierowany na poszukiwanie producenta
wiodacego. Obejmuje trzy intensywne sesje konsultacyjne:

+ 14-17 kwietnia, Warszawa
(wsparcie merytoryczne z polskimi konsultantami);

+ 1-4 czerwca, Krakow (sesja treningowa z najlepszymi
europejskimi specjalistami, przygotowujaca do prezentacji
oraz pitching projektow i market koprodukeyjny)
podczas 55. Krakowskiego Festiwalu Filmowego;

« lipiec-wrzesien, Warszawa (indywidualne spotkania
z polskimi konsultantami, follow-up po pitchingu).

W wyniku programu kazdy z uczestnikdw ma szanse na rozwinie-
cie projektu, przygotowanie trailera, rozwiniecie umiejetnosci

DOCLAB GO

Skierowany do zespotu ztozonego z rezysera, producenta
i montazysty. Obejmuje trzy intensywne sesje konsultacyjne:

+ 27-30 kwietnia, Warszawa
(wsparcie merytoryczne z polskimi konsultantami);

 2-5czerwca, Krakéw (przygotowujaca do prezentagji
sesja treningowa z najlepszymi europejskimi specjalistami
oraz prezentacja works-in-progres i market dystrybucyjny
podczas 55. Krakowskiego Festiwalu Filmowego);

- lipiec-wrzesien, Warszawa (indywidualne spotkania
z polskimi konsultantami, follow-up po pitchingu).

prezentowania, przygotowanie strategii produkgji, finansowania
i komunikacji, pozyskanie producenta lub koproducenta oraz
finansowania projektu.

Pitching i market koprodukcyjny DOCS TO START! podczas
55.Krakowskiego Festiwalu Filmowego bedzie kluczowym wyda-
rzeniem DOC LAB START . Wsréd oséb zaproszonych na pitching
i market znajda sie: producenci z Polski (dla zespotéw szukaja-
cych producenta wiodacego lub koproducenta), producenci
z zagranicy (dla zespotéw szukajacych wsparcia finansowego
za granica); regionalne fundusze filmowe; PISF; MKiDN; portale
crowdfundingowe (Wspieram kulture, Polak potrafi); TVP; HBO;
IAM; NCK; NINA; przedstawiciele zagranicznych marketéw
koprodukcyjnych (Amsterdam, Lipsk, Toronto, Jihlava, Sheffield),
eksperci (EDN, Tribeca). Dla najlepszych przewidziane sg nagrody.

W wyniku programu kazdy z uczestnikdw otrzyma wsparcie przy
konczeniu projektu (konsultacje merytoryczne, ale takze w za-
kresie promocji i dystrybucji), a takze szanse na zaprezentowa-
nie filmu potencjalnym nabywcom.

Prezentacja DOCS TO GO! to zainicjowany i wspotorganizowany
po raz czwarty przez Polski Instytut Sztuki Filmowej i Krakowski
Festiwal Filmowy pitching dla projektow w poznej fazie realizacji.
W jego ramach oraz podczas powigzanego z nim marketu dys-
trybucyjnego uczestnicy DOC LAB GO beda mieli szanse zapre-
zentowania swoich filméw dystrybutorom i agentom sprzedazy,
przedstawicielom telewizji, selekcjonerom najwazniejszych
festiwali filmowych, przedstawicielom platform VOD.
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DLACZEGO DOC LAB POLAND?

Polski film dokumentalny ma chlubna tradycje. Filmy Kazimierza
Karabasza, Wtadystawa Slesickiego, Jerzego Hoffmana czy
Edwarda Skorzewskiego budowaty podwaliny Polskiej Szkoty
Dokumentu. Kolejne wybitne dokumenty realizowali: Krzysztof
Kieslowski, Marcel tozinski, Tomasz Zygadto, Jacek Btawut,
Pawet tozinski. Dzisiaj do gtosu doszto nowe pokolenie:
Bartek Konopka, Tomasz Wolski, Wojciech Staron, Marcin
Sauter, Maciej Cuske — rezyserzy, ktérych filmy rowniez zdo-
bywaja nagrody na najwazniejszych miedzynarodowych festi-
walach. Nasza tradycja i biezace sukcesy dajg nam legitymacje
do tego, zeby na dzieli¢ sie z innymi naszym doswiadczeniem.
Z kolei caty czas niewystarczajaca ekspozycja i dystrybucja pol-
skich filméw dokumentalnych za granica sktania nas zarowno
do dziatarh majacych na celu prezentacje najciekawszych pro-
jektéw zagranicznym gosciom, jak i do prob takiego uksztat-
towania i prezentacji tych projektéw, zeby miaty szanse zostad
zauwazone w innych krajach.

EKSPERCI

DOC LAB POLAND organizowany jest we wspotpracy z naj-
wazniejszym niemieckim festiwalem dokumentalnym DOK
Leipzig oraz European Documentary Network — ich szefowie

wezmg udziat zaréwno w selekgji projektéw, jak i w konsul-
tacjach. Konsultantami beda tez czotowi polscy filmowcy:
Jacek Btawut, Jolanta Dylewska, Wojciech Staron, Bartek
Konopka, Jarostaw Kaminski. Programem zarzadzaja Adam
Slesicki i Katarzyna Slesicka.

ORGANIZATORZY

Organizatorem programu DOC LAB POLAND jest Fundacja
Filmowa im. Wtadystawa Slesickiego. Strategicznym Partnerem
jest Krakowski Festiwal Filmowy. Wspotorganizatorami progra-
mu s3: Creative Europe Desk Polska, HBO Polska, Krakowskie
Biuro Festiwalowe, Mazowiecki Instytut Kultury, Mazovia
Warsaw Film Comission, Litewski Instytut Filmowy, MKZ
Partnerzy, Krakéw Film Comission. Partnerami sg: Krajowa
Izba Producentéw Audiowizualnych, Polski Instytut Sztuki
Filmowej, EDN (European Documentary Network), DOK Leipzig.
Patronem medialnym DOC LAB POLAND jest Gazeta Wyborcza
i Wyborcza.pl oraz Film Pro.

www.doclab.pl
info@doclab.pl

EDUKACJA FILMOWA | MEDIALNA W POLSCE | NA SWIECIE

Edukacja filmowa i medialna w Polsce i na swiecie
— rozwigzania systemowe i studia przypadkow.

W ramach Programu Edukacji Audiowizualnej i Medialnej (PEAM)
— realizowanego z inicjatywy Uniwersytetu Warszawskiego
od 2012 roku — pomystodawcy programu poszukuja najlepszej
formuty edukacji filmowej i medialnej w Polsce. Zagadnienia
te sq szczegolnie istotne w okresie szybkich przeksztatcen zycia
publicznego, w ktérym nie sposob juz uczestniczyc bez umiejet-
nosci krytycznej analizy medidéw.

W Polsce, choc istnieje niemato dobrze dziatajgcych inicjatyw
oddolnych, nie zostaty wprowadzone rozwigzania, ktore trakto-
watyby zagadnienie systemowo. Miedzynarodowa konferencja
,Edukacja filmowa i medialna w Polsce i swiecie — rozwigzania
systemowe i studia przypadkéw” bedzie okazjg do przyjrzenia sie
dorobkowi innych krajéw w tej dziedzinie. Wydarzenie odbe-
dzie sie w dniach 6-7 maja 2015 roku w Warszawie.

Na konferencji spotkajg sie praktycy edukacji filmowej i medial-
nej z co najmniej 10 krajéw. Ambicjg organizatoréw jest zapro-
szenie tworcow (reprezentantéw) zorientowanych na rozwdj
projektéw, ktore beda mogty postuzyc jako wzorcowe przy-
ktady tego typu inicjatyw. Czes¢ konferencji zostanie catkowi-
cie poswiecona edukacji filmowej w Wielkiej Brytanii. W panelu
tym wezmie udziat jeden z najlepszych fachowcéw w Europie,
Bernard McCloskey - szef edukacji w Northern Ireland Screen.
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PEAM

PROGRAM EDUKACJI
AUDIOWIZUALNEJ
| MEDIALNEJ

Celem konferencji jest publikacja:

- referatow i dyskusji (w wersji on-line)

- sprawozdania podsumowujgcego obrady

+ raportu opisujgcego mozliwosci wykorzystania
przedstawionych rozwigzan systemowych
w dziataniach ponadregionalnych

- artykutu opisujagcego mozliwosci wykorzystania
przedstawionych rozwigzan systemowych w Polsce.

Twdércami programu konferencjisg Joanna Wendorff-@stergaard
i dr Krzysztof Kopczynski. Szczegdtowy program konferencji
oraz informacje organizacyjne beda dostepne od 31 marca.

Creative Europe Desk Polska jest wspodtorganizatorem
wydarzenia. Partnerami konferencji sg: Polski Instytut Sztuki
Filmowej, Centrum Otwartej i Multimedialnej Edukacji
Uniwersytetu Warszawskiego, Eureka Media Sp. z 0.0.

www.come.uw.edu.pl/peam



AKADEMIA DOSKONALEGO PROJEKTU 2015

Akademia Doskonatego Projektu to cykl spotkan skierowanych do oséb bezposrednio za-
angazowanych w przygotowanie i realizacje projektéw miedzynarodowych w obszarze
kultury i kreatywnym. Trzecia edycja Akademii Doskonatego Projektu odbedzie sie
w 14 miastach Polski m.in. w Warszawie, Wroctawiu, Kielcach, Tarnowie, Szczecinie, Gdansku.

W czasie tegorocznych warsztatéw gtownym tematem bedzie
ewaluacja projektéw miedzynarodowych, ktora jest bardzo
istotnym elementem kazdego projektu — a jak wynika z analizy
pierwszej selekcji wnioskdéw do programu Kreatywna Europa
— stwarza najwiecej problemoéw i niejasnosci polskim wnio-
skodawcom. W czasie spotkania zaprezentowane i omdwione
zostang m.in. rodzaje i metody ewaluacji oraz sposoby roz-
powszechniania jej rezultatow. W celu uzupetniania tematyki
i dobrych praktyk poruszone zostang takze podstawowe zagad-
nienia zwigzane z zarzadzaniem projektowym, ktére wptywaja
na pdzniejsza ewaluacje.

Spotkania realizowane w ramach Akademii Doskonatego
Projektu beda takze okazjg do poznania gtdéwnych zatozen
Komponentu Kultura, przyktadéw dofinansowanych projektow
oraz bezposrednich konsultacji z pracownikami Biura Programu
Kreatywna Europa.

Ze wzgledu na ograniczong liczbe miejsc wymagana jest wcze-
$niejsza rejestracja na stronie www.akademiaprojektu.eu.
Udziat w spotkaniach jest bezptatny.

Wiecej informacji na stronach
www.akademiaprojektu.eu oraz www.kreatywna-europa.eu

HARMONOGRAM WARSZTATOW W 2015 ROKU:

todz
Torun
Gdansk
Krakow
Katowice
Wroctaw
Poznan
Szczecin
Biatystok
Warszawa
Tarnow
Olsztyn
Kielce
Lublin

22 kwietnia

28 kwietnia

29 kwietnia
12 maja
13 maja
14 maja
20 maja
27 maja

9 czerwca

11 czerwca
7 lipca
9 lipca
14 lipca
15 lipca

' 14 MIAST

m KWIECIEN-LIPIEC

BEZPLATNE WARSZTATY

DLA SEKTORA KULTURY I KREATYWNEGO-
LEWALUACJA PROJEKTOW MIEDZYNARODOWYCH"

Kreatywna
Europa

Kultura WWW.KREATYWNA-EUROPA.EU

ORGANIZATOR: BIURO PROGRAMU KREATYWNA EUROPA
AL. UJAZDOWSKIE 41, WARSZAWA
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STUDIO NOWE HORYZONTY

- IDEALNY WSTEP DO MIEDZYNARODOWEJ KARIERY'!

Studio Nowe Horyzonty to najwazniejszy
program szkoleniowy MFF T-Mobile Nowe
Horyzonty. Warsztaty organizowane s3 od
6 lat przez Stowarzyszenie Nowe Horyzonty
we wspotpracy z Creative Europe Desk Polska
i London Film Academy.

Podczas spotkan Studia Nowe Horyzonty mtodzi rezyserzy i pro-
ducenci europejscy poznaja tajniki miedzynarodowego rynku
filmowego: zdobywajg wiedze o produkgji, promocji i dystrybugji
filmoéw, pod kierunkiem ekspertéow przygotowuja prezentacje
swoich projektéw (pitching), a takze rozmawiajg o swojej pracy
i planowaniu kariery. Warsztaty sg swietng okazjg do wymiany do-
$wiadczen z profesjonalistami z branzy filmowej z catej Europy.

Nabér nategoroczng edycje warsztatéw Studio Nowe Horyzonty
jest juz otwarty. Zapraszamy do wypetnienia formularza zgto-
szeniowego, ktéry bedzie dostepny on-line do 19 kwietnia 2015.
Lista uczestnikdéw i wstepna lista wyktadowcow tegorocznej
edycji zostanie ogtoszona 2 czerwca 2015.

W czasie zesztorocznej edycji Studia Nowe Horyzonty eksper-
tami byli m.in. David Pope (London Film Academy), Raymond
Phathanavirangoon (producent i selekcjoner), Guillaume de
Seille (Arizona Films), a takze James Mullighan (Cork Film
Festival). Wsréd 27 uczestnikéw znalezli sie m.in. rezyserzy
Pawet Maslona (Magma) i Julia Kolberger (Mazurek) oraz pro-
ducenci Klaudia Smieja (Pod Mocnym Aniofem) i Pawet Kosun
(W cieniu). W ramach wspotpracy z festiwalami w Transylwanii,
Locarno, Lizbonie, Stambule i Cinesonne w Paryzu, w Studiu
Nowe Horyzonty wzieto takze udziat osiem oséb z zagranicy.

Uczestnicy Studio NH 2014 o warsztatach:

Najcenniejszym doswiadczeniem podczas Studia NH byty sesje
pitchingowe - praca w grupach na konkretnym, prawdziwym
badz fikcyjnym projekcie, zdobywanie informacji zwrotnych

od tutoréow na temat tego jak prezentowac projekt by nie
zanudzi¢ stuchaczy, by pokazad jego najmocniejsze strony.
Wszyscy uczestnicy byli bardzo zaangazowani, pracowali pot
nocy nad pitchingiem projektu, ktéry nastepnego dnia miat
by¢ zaprezentowany przed komisja. To byto bardzo inspirujace.
Niewatpliwym atutem Studia NH byli zaproszeni tutorzy.
Najlepszy z najlepszych. Polecam. — Joanna Plesnar

Studio Nowe Horyzonty to jedyna tego rodzaju platforma
w Polsce do wymiany doswiadczeri mtodych europejskich fil-
mowcow. Wiedza, znajomosci i inspiracje, ktére wyniostem
z warsztatdw z pewnoscig pomogg mi przy pracy nad kolejnymi
projektami. — Pawet Kosun

Zdecydowanie najlepszy program dotyczacy prezentacji pro-
Jjektoéw i pitchingu. Profesjonalni wyktadowcy z miedzynarodo-
wym doswiadczeniem i renomg. Ciezkie i intensywne zajecia,
ale zdecydowanie warto wzig¢ w nich udziat! — Zuzanna Krol

MG&j udziat w Studiu NH to poczatek wspaniatej przygody,
ktdra ma szanse zakoriczy¢ sie duzg, miedzynarodowg kopro-
dukcjg. Studio NH daje mozliwos¢ nawigzania cennych kon-
taktéw z zagranicznymi dystrybutorami, agentami sprzedazy
i selekcjonerami festiwalowymi. Studio NH daje ogromnie
cenng wiedze z zakresu przygotowania swojego projektu do
sprzedazy i dystrybucji na rynku lokalnym i miedzynarodowym.
To warsztat, w ktorym powinien wzig¢ udziat kazdy mtody twdrca.
— Artur Wyrzykowski

Chcesz pozna¢ tajniki miedzynarodowego rynku filmowego,
poznac¢ zasady nim rzadzace? Chcesz pozna¢ doswiadczo-
nych ludzi z branzy i nauczy¢ sie przedstawia¢ swoj projekt?
Zgtos sie na Studio Nowe Horyzonty!

W razie pytan prosimy o kontakt z Ulg Sniegowska,
ula@snh.org.pl.

www.nowehoryzonty.pl
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MIEDZYNARODOWA KARIERA FILMOW

DOFINANSOWANYCH PRZEZ KOMPONENT MEDIA

BERLIN / BERLINALE

Miedzynarodowy Festiwal Filmowy w Berlinie juz za nami. Wsrod
konkursowych filméw znalazto sie az 19 tytutéw wspotfinanso-
wanych przez Program Kreatywna Europa — komponent MEDIA.
Kazdy z filmow reprezentowat zaréwno odrebnosé kulturows,
gatunkowa, jak i podkreslat inne wartosci artystyczne oraz
poruszat rozna tematyke. Az 9 z nich znalazto sie w Konkursie
Gtéwnym, w tym inaugurujaca tegoroczne Berlinale francusko-
hiszpansko-butgarska koprodukcja ,Nobody Wants the Night”
w rezyserii Isabel Coixet. Dla wielu filméw festiwal byt momen-
tem swiatowe] premiery, a dla 4 odebraniem statuetek.

Wsérod nominowanych do ztotych i srebrnych niedzwiedzi
znalazty sie: ,45 Years” — rez. Andrew Haigh (Wielka Brytania),
,Aferim!” — rez. Radu Jude (Rumunia / Butgaria / Czechy),
,Eisenstein in Guanajuato” — rez. Peter Greenaway (Holandia /
Meksyk / Belgia / Finlandia), ,El boton de nacar” — rez. Patricio
Guzman (Francja / Chile / Hiszpania), ,Journal d'une femme de
chambre” - rez. Benoit Jacquot (Francja / Belgia) oraz ,Vergine
giurata” — rez. Laura Bispuri (Wtoch / Szwajcaria / Niemcy /
Albania / Kosowo).

Poza konkursem odbyty sie projekcje dwdch niemieckich ty-
tutéw wspotfinansowanych przez komponent MEDIA: ,Elser”
w rezyserii Olivera Hirschbiegel’a oraz $wiatowa premiera filmu
Wima Wenders’a ,Every Thing Will Be Fine” (Niemcy / Kanada /
Francja / Szwecja / Norwegia).

Directed by 2
1sabel ColXEL

Pozostate ,filmy MEDIA”, ktore znalazty sie w innych katego-
riach konkursowych to: ,Die Abhandene Welt” — rez. Margrethe
von Trotta (Niemcy), ,De ce eu?” — rez. Tudor Giutgiu (Rumunia
/ Butgaria / Wegry), ,Sangailé” — rez. Alanté Kavalité (Litwa
/ Francja / Holandia), ,Une jeunesse Allemande” — rez. Jean
Cabirel Périot (Francja / Szwajcaria / Niemcy), ,Heidi Schneider
steckt fest” — rez. Sonja Heiss (Niemcy / Norwegia), ,Koza”
- rez. lvan Ostrochovsky (Stowacja / Czechy).

W sekgji filméw adresowanych do mtodej widowni znalazty sie
az 3 dofinansowane tytuty ze Skandynawii: ,Heartless” — rez.
Natasha Arthy (Dania), ,My Skinny Sister” — rez. Sanna Lenken
(Szwecja / Niemcy) oraz dunsko-niemiecka koprodukcja ,Mini
and Mozzies” wielkiego duetu rezyserskiego - Jannika Hastrup’a
i Flemminga Quista Mgller’a.

Przez 10 festiwalowych dni niemiecka stolica oddziatywata na
wszystkie zmysty. Po raz kolejny podczas Berlinale zorganizo-
wano sekcje Kino Kulinarne, podczas ktorej pokazano 13 filméw
poswieconych tematyce konsumpcyjnej. Projekcjom towa-
rzyszyty degustacje potraw przygotowanych przez swiatowej
stawy szeféw kuchni. Nawet tu nie zabrakto ,filmu MEDIA”
— byta to dunska produkcja ,Good Things Await” w rezyserii
Phie Ambo, ktéra otrzymata uprzednio dofinansowanie
w ramach schematu TV Programming.

SELECTON OFFCHELLE
COMPETITION

FESTIAL DF CAMNES

Ill.ll

Jear= Plerre el Luc Dardenne '
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PARYZ / CESARS

24 tytuty zrealizowane przy kontrybucji komponentu MEDIA
zostaty nominowane do prestizowej, francuskiej nagrody fil-
mowe] przyznawanej co roku przez Akademie Sztuki i Techniki
Filmowej od 1976 r. Wsréd nominowanych znalazta sie ,Ida” Pawta
Pawlikowskiego (w kategorii Najlepszy Film Obcojezyczny) oraz
francuska produkcja ,Dziewczyny z bandy” Céline Sciamma,
ktora konkurowat z ,1d3” o nagrode Parlamentu Europejskiego
LUX Film Prize. Pozostate tytuty to: ,Bird People” — rez. Pascale
Ferran, ,We dwoje zawsze razniej” — rez. Pierre Salvadori, ,Dwa
dni, jedna noc” braci Dardenne (francusko-belgijsko-wtoska
koprodukgja), ,Dyplomacja” — rez. Volker Schléndorff (francusko-
niemiecka koprodukgcja), ,Eastern Boys” — rez. Robin Campillo,
,La chambre bleue” - rez. Mathieu Amalric, ,Rodzina Belier”
Erica Lartigau (6 nominacji), kryminat ,La French” - rez. Cédric
Jimenez, nagrodzony nagrodg FIPRESCI film ,Mitos¢ od pierw-
szego wejrzenia” Thomasa Cailey’a (az 9 nominacji), ,Samba”
tworcow ,Nietykalnych”, czyli duetu Olivier Nakache i Eric
Toledano, ,Sils Maria” Oliviera Assayas’a (6 nominacji), francusko-
mauretanska koprodukcja ,Timbuktu” w rez. Abderrahmane
Sissako (8 nominacji) oraz ,Une nouvelle amie” Frangois Ozon’a.
Zacieta walka toczyta sie miedzy dwoma dramatami biogra-
ficznymi poswieconym zyciu i twdrczosci wielkiego kreatora
mody - Yves Saint Laurent. Film Jalilego Lespert’a zatytutowany
po prostu ,Yves Saint Laurent” otrzymat 7 nominacji, natomiast
,Saint-Laurent” Bertranda Bonello otrzymat ich az 10!

,Filmy MEDIA” triumfowaty w kategorii Najlepszy Dokument
(4 z 5 nominowanych). W sekgcji tej znalazty sie: ,Sol ziemi”

w rez. Wima Wenders’a i Juliano Salgado bedacy francusko-

“ONE OF THE GREAT MOVIES ABOUT AN ARTIST”
John Powers, YOGUE

acharek, VILLAGE VOICE

“TIMOTHY SPALL HAS ALWAYS BEEN TERRIFIC, THIS IS THE PERFORMANCE OF HIS CAREER.”
St

“LUMINOUS AND MOVING?” “ECSTATICALLY BEAUTIFUL?
“Lesic Felpern, HOLLYWOOD REPORTER Scon Founds, Varety

4 ritm by MIKE LEIGH

TIMOTHY SPALL

WINNER
BEST ACTOR
(CANNES FILM FESTIVAL
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wiosko-brazylijska koprodukgja, ,Caricaturistes, fantassins de
la démocratie” w rez. Stéphanie Valloatto, ,National Gallery”
Fredericka Wiseman’a oraz ,La Cour de Babel” Julie Bertuccelli.

W kategorii Najlepsza Animacja nominacje otrzymaty 3 do-
finansowane tytuty: dunsko-irlandzka animacja Tomma
Moore ,Sekrety Morza”, ,Jack et la mécanique du coeur”
w rezyserii Stéphane Berla i Mathias Malzieu oraz ,Robaczki
z Zaginionej Doliny” — rez. Thomas Szabo i Hélene Giraud.

Wielkim zwyciezca 40. ceremonii wreczenia Césaréw okazat sie
,Timbuktu”, ktéry otrzymat az 7 statuetek.

HOLLYWOOD / OSCAR

Europejskie produkcje wspotfinansowane przez unijny program
dotarty nawet do Hollywood! W tym roku az 6 tytutéw otrzy-
mato nominacje w 8 kategoriach, a za najlepszy film nieanglo-
jezyczny zostata uznana ,Ida” Pawta Pawlikowskiego (nominacje
w 2 kategoriach)! Obok polsko-dunskiej koprodukcji znalazt sie
takze francusko-mauretanski film w rezyserii Abderrahmane
Sissako pt. , Timbuktu”.

Marion Cotillard otrzymata nominacje za role w filmie ,Dwa
dni, jedna noc”. W kategorii Najlepsza Animacja znalazt sie
tytut ,Sekrety Morza” (Tomm Moore), a w sekcji Najlepszy Film
Dokumentalny ,Sél ziemi” (Wim Wenders i Juliano Salgado)
dystrybuowany w Polsce przez Against Gravity. Natomiast
,Mr. Turner” Mika Leigh’a, bedacy koprodukcjg miedzy Wielka
Brytania, Francja i Niemcami otrzymat az 4 nominacje.

Agata Kulesza

lda

rez. Pawet Pawlikowski

Agata Trzebuchowska Dawid Ogrodnik




RELACJA Z INFO DAY NA BERLINALE

Tradycyjnie podczas Berlinale odbyt sie INFO
DAY zorganizowany tym razem wspolnie przez
Program Kreatywna Europa oraz European Film
Forum. Spotkanie otworzyto przemoéwienie
Europejskiego Komisarza ds. Gospodarki
Cyfrowej i Spoteczenstwa, Giinthera Oettingera,
ktory zaznaczyt, ze jednym z najwazniejszych
wyzwan europejskiego rynku audiowizualnego
jest stworzenie Digital Single Market.

Trzy krotkie prezentacje europejskich strategii biznesowych
poprzedzity panel na temat europejskich modeli biznesowych
moderowany przez Davida Shear’a (Shear Entrertainment).
Jako pierwszy méwit Antonio Medici z BIM Distribuzione, ktéry
zaznaczyt, ze Europejczycy powinni by¢ otwarci na nowe for-
my artystyczne oraz nowe sposoby dystrybucji, szczegdlnie
teraz w nieustannie zmieniajacych sie warunkach gospodar-
czych i kulturowych. Majac na wzgledzie Digital Single Market
nie mozemy jednak zapomnie¢ o roli lokalnych dystrybutorow,
ktorzy znajg swoj rynek i mogg przeprowadzad skutecznie dys-
trybucje na danym terytorium. Andreas Spechtler, prezes Dolby
Intrernational, przedstawit polityke firmy oraz jej role na euro-
pejskim rynku filmowym oraz podkreslit, ze powinno sie zwracac
uwage przede wszystkim na jako$¢ europejskich filmow, zaréw-
no w obrazie, jak i w warstwie dzwiekowej. Zaznaczyt réwniez,
ze nadal w Europie istniejg obszary, szczegdlnie poza osrodkami
miejskimi, pozbawione dostepu do najnowszych produkgji eu-
ropejskich ze wzgledu na brak kin cyfrowych, co pokazuje, ze
czas cyfryzagji kin jeszcze sie nie zakonczyt. Ed Guiney, prezes
Element Pictures oraz platformy VoD Volta zaznaczyt, ze reali-
zowanie projektu w koprodukgji nie tylko zwieksza liczbe moz-
liwych Zrédet finansowania, ale takze sprzyja zwiekszeniu po-
tencjatu dystrybucyjnego danego filmu. Podobnie jak Spechtler
podkreslit, ze nalezy wspiera¢ mtodych rezyseréw i odkrywac
nowe talenty, ale przede wszystkim trzeba dbad o jako$¢ euro-
pejskich produkcji oraz ambitnie podchodzi¢ do realizowanych
projektéw, ktore beda w stanie przyciggnaé europejska oraz
miedzynarodowa widownie. Na koniec swojej prezentacji krétko
przedstawit Volte, pierwszg irlandzka cyfrowg platforme dys-
trybucyjna, ktora powstata w 2012 roku i jest czescig EuroVod.
Po prezentacjach nastgpita dyskusja panelowa, do ktérej zo-
stali zaproszeni réwniez: Madelaine Probst (Watershed), Nico
Simon (Europa Cinemas), Martin Moszkowicz (Constantin Films),
Andreas Briese (You Tube). Panel zamkneto wystgpienie Roberto
Violi, Dyrektora Generalnego DG Connect, w ktérym zapewnit
europejskg branze filmowa o tym, ze Komisja Europejska,
we wspotpracy z European Film Forum oraz przedstawicie-
lami branzy, bedzie sie starata stawi¢ czota wyzwaniu jakim
jest Digital Single Market.

Po networkingowym lunchu zaprezentowano projekty dofi-
nansowane w ubiegtym roku przez Program Kreatywna Europa
- komponent MEDIA. Oscar Wemmert z Tarsier Studio przed-
stawit projekt gry komputerowej ,Hunger”, Christian Beetz
zaprezentowat pakiet projektow, ktory jest obecnie rozwijany
przez berlinska firme Gebruder Beetz, a Matteo Solaro w zastep-
stwie za Alexa Marshal’a z Wrap Films oméwit serial ,Barbarians,

the Last of the Pink Panthers”, ktéry w 2014 roku dostat dofinan-
sowanie w wysokosci 1 miliona €. Solaro wyjasnit jednoczesnie
dlaczego wtasnie ten projekt dostat grant w ramach schematu
TV Programming. Eksperci docenili miedzynarodowy potencjat
oraz wysoka jakos¢ produkcji, ktéra ma szanse konkurowac
z amerykanskimi serialami. W koprodukcje Haut et Cour
z Francji i Warp Films z Wielkiej Brytanii s3 zaangazowane
réwniez najwieksze europejskie stacje telewizyjne m.in.:
Canal + (FR) czy Sky (UK).

Nastepnie Francine Raveney (EVA Network) zaprezentowata
nowy program szkoleniowy ,Multiple Revenue Stream Training
for Future Films”, w trakcie ktérego uczestnicy mieli szanse do-
wiedzie¢ sie jak skutecznie pozyskad srodki poprzez crowdfun-
ding i viral marketing, jak przygotowa¢ adekwatny plan promogji,
ktory umozliwi dotarcie do szerokiej publicznosci, a takze jak
odpowiednio zaprezentowac¢ projekt podczas pitchingdw,
prowadzi¢ negocjacje i utozy¢é korzystny plan biznesowy.
Te czes¢ spotkania zamkneta prezentacja projektu SCOPE
50 poprowadzona przez pomystodawce projektu, Jakuba
Duszynskiego oraz Mathilde Henriot. SCOPE 50 otrzymat grant
w ramach schematu Rozwdj widowni. (Wywiad z Jakubem
Duszynskim w dalszej czesci naszego magazynu).

Ostatnia czes¢ dnia poswiecona zostata omdwieniu miedzyna-
rodowych funduszy koprodukcyjnych, ktére zostaty dofinan-
sowane w ramach nowego schematu w 2014 roku: Hubert Bals
Fund +Europe, Torino Film Lab Distribution, World Cinema Fund
Europe, IDFA Bertha Fund Europe oraz Sarajevo City of Film
Fund. (Wiecej informacji o kazdym z funduszy znajda Panstwo
na sasiedniej stronie).

RIS Creative
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ok MEDIA
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W ramach schematu dofinansowania Miedzynarodowe fundusze koprodukcyjne istnieje mozliwosc¢
otrzymania grantu z Programu Kreatywna Europa — komponent MEDIA na poczet przedsiewzied
prowadzonych przez fundusze, ktérych naczelng dziatalnoscig jest wspieranie miedzynarodowych
koprodukgiji filméw petnometrazowych, dokumentalnych i animowanych przewidzianych przede wszystkim
do dystrybucji kinowe;j.

Przez miedzynarodowe koprodukcje rozumiane s projekty realizowane we wspotpracy producentéow
z krajow nalezacych do podprogramu MEDIA z producentami z krajow, ktére nie nalezg do podprogramu.
Dofinansowane fundusze moga takze prowadzi¢ dziatania polegajgce na wzmocnieniu rozpowszechniania
filmu poprzez wsparcie strategii dystrybucji wybranego tytutu w przynajmniej trzech krajach, z ktérych
co najmniej jeden uczestniczy w podprogramie MEDIA i co najmniej jeden nalezy do krajow trzecich.

Informacje:

Miedzynarodowe fundusze koprodukcyjne, ktére dotychczas otrzymaty dofinansowanie z Programu

Kreatywna Europa — komponent MEDIA:

HBF+ Europe to nowy schemat dofinansowania powstaty
w ramach Funduszu Huberta Balsa przy Miedzynarodowym
Festiwalu Filmowym w Rotterdamie (IFFR). Od chwili zatozenia
w 1989 roku ponad 1000 projektéw z blisko 100 krajéw zostato
dofinansowanych przez HBF. W pazdzierniku 2014 powstaty dwa
dodatkowe obszary wsparcia skierowane do europejskich
filmowcdw. HBF+ Europe oferuje nowe mozliwosci finansowe dla
przedstawicieli europejskiego sektora filmowego na poziomie
produkgji i dystrybucji wysokiej jakosci filméw fabularnych re-
zyserowanych przez filmowcéw z krajow znajdujacych sie na
liscie DAC*. HBF+ Europe sktada sie z 2 oddzielnych schematow:
« wsparcie produkcji miedzykontynentalnych koprodukgji
Maksymalna kwota dofinansowania wyniesie po 55.000 €

Celem IDFA Bertha Fund Europe jest zachecenie europejskich
filmowcdédw do nawigzania koprodukgji z niezaleznymi produ-
centami z krajow znajdujacych sie na liscie DAC*. Wsp&tpraca ta
ma umozliwi¢ cyrkulacje i dotarcie do szerokiej widowni reali-
zowanych w ten sposdb filmow. Dodatkowo IDFA Bertha Fund
Europe wspiera dystrybutoréw filméw dokumentalnych o mie-
dzynarodowym potencjale, zrealizowanych przez filmowcow
z krajéw rozwijajacych sie (z listy DAC*) poprzez wprowadzenie
dziatan wykraczajacych poza tradycyjne sposoby dystrybucji.

Sarajevo City of Film Fund powstat z przeksztatcenia funduszu
zatozonego w 2008 roku przy Festiwalu Filmowym w Sarajewie.
Poczatkowym celem byto zapewnienie wsparcia filmom krotko-
metrazowym o niskim budzecie, realizowanym przez mtodych
filmowcdw réznej narodowosci, uczestniczacych w programie
Sarajevo Talent Campus. W latach 2008-2012 fundusz dofinan-
sowat facznie 25 krétkich metrazy powstatych przy wspotpracy
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na projekt. Dofinansowane zostang 4 wybrane projekty.
Termin sktadania wniosku uptywa 1 kwietnia 2015.

- wsparcie dystrybucji koprodukcji miedzynarodowych
Celem tego schematu jest stymulacja innowacyjnych mo-
deli dystrybucji lub wspétpracy pomiedzy europejskimi
i zagranicznymi (nieeuropejskimi) producentami. Wybrane
zostang 4 projekty, ktorym zostanie przyznany grant
w maksymalnej wysokosci 20.000 € na poczet dystrybugji
filmu w trzech réznych krajach. Termin sktadania wniosku
uptywa 1 wrzesnia 2015.

www.iffr.com/professionals/
hubert_bals_fund/hbf-plus-europe/

Az 6 wybranych projektéw otrzyma wsparcie na poziomie pro-
dukgji (wysokos¢ dofinansowania wyniesie do 40.000 €) oraz
3 projekty na poziomie dystrybugcji (grant o maksymalnej wy-
sokosci 30.000 € na poczet dystrybugji filmu w trzech réznych
krajach). Termin sktadania wniosku o dofinansowanie projektu
na poziomie dystrybucji uptywa 1lutego 2016.

www.idfa.nl/industry/idfa-bertha-fund/ibf-europe.aspx

ponad 300 filmowcow (rezyserdw, scenarzystdw, producentdw,
aktorow, operatoréw, montazystow i kompozytoréw) z 12 roz-
nych krajow. Od 2013 roku Sarajevo City of Film Fund oferuje
pomoc projektom petnometrazowym z terenu bytej Jugostawii
i krajow sgsiadujagcych o miedzykontynentalnym potencjale.
Projekty te powinny nawigzac¢ wspotprace na poziomie produkgji
z przynajmniej jednym z krajow bedacych poza obszarem pro-



gramow Eurimages i Kreatywna Europa. Zalecane sg koproduk-
cje z Ameryka Potudniows i Pétnocna, Indiami, Azja Wschodnig,
Srodkowym Wschodem i Afryka Pétnocna. Sarajevo City of Film
Fund przewiduje wesprze¢ na przestrzeni 2 najblizszych lat 8 pet-
nych metrazy. Dofinansowanie produkgcji zostanie zapewnione
w formie kredytu uprzywilejowanego w wysokosci do 60.000 €

Stworzony w sierpniu 2014 roku TFL Distribution Fund powstat
z mysla o innowacyjnych strategiach budowania publicznosci
na etapie dystrybucji fabularnych filmow petnometrazowych.
Celem TFL Distribution Fund jest wzmocnienie rozpowszech-
niania miedzynarodowych projektéw audiowizualnych poprzez
wsparcie strategii ich dystrybucji w przynajmniej trzech krajach.
Kazdego roku maksymalnie dwém projektom zostanie przyzna-
ny grant w wysokosci do 40.000 €. Termin sktadania wniosku
uptywa 30 kwietnia 20715.

Procz finansowego wsparcia autorzy wybranych projektéw beda

World Cinema Fund Europe jest rozszerzeniem dziatalnosci
prowadzonej uprzednio przez WCF. Priorytetem funduszu jest
optymalizacja wspotpracy pomiedzy filmowcami z Europy a tymi
spoza kontynentu w celu wzmocnienia pozycji europejskiej ki-
nematografii na $wiatowym rynku produkcji audiowizualnej
oraz usprawnienia cyrkulacji miedzynarodowych koprodukgji
w Europie i poza jej granicami. WCF zapewni wsparcie innowacyj-
nym filmom o wysokiej wartosci artystycznej (petnometrazowe
filmy fabularne i dokumenty kreatywne). Za projekty kwalifiku-
jace sie zostang uznane koprodukcje pomiedzy krajami uczest-
niczacymi w Programie Kreatywna Europa — komponent MEDIA
a producentami z Ameryki Potudniowej, Karaibow, Afryki,
Srodkowego Wschodu, Srodkowe] i Potudniowo-Wschodniej
Azji oraz bytej Wspdlnoty Niepodlegtych Panstw (CIS). WCF
Europe dofinansowuje takze dziatania zwigzane z nieeuropej-

w ramach schematu Coproduction Scheme. Dofinansowanie
dystrybucji bedzie udzielone w tej samej formie i kwocie
w ramach schematu P&A Scheme.

www.sff.ba/en/page/sarajevo-city-of-film

mogli wzig¢ udziat w warsztatach TFL Audience Design oraz w TFL
Meeting EVENT. Za kwalifikowane uznane zostang projekty pet-
nometrazowych filméw fabularnych, uprzednio rozwijane pod-
czas programu szkoleniowego TFL (producenci maja takze prawo
zgtosi¢ do funduszu inny projekt, niz rozwijany podczas warsztatow
TFL). Dodatkowo projekt musi mie¢ przynajmniej jednego ko-
producenta z kraju nie uczestniczagcego w podprogramie MEDIA,
ani w Eurimages. Udziat koproducenta nie moze by¢ nizszy niz 30%.

www.torinofilmlab.it/tfl-distribution-fund.php

ska dystrybucjg filmoéw spetniajagcych wyzej opisane kryteria.
Do 5 projektow w stadium produkgcji otrzyma grant w maksy-
malnej wysokosci 50.000 €. Natomiast schemat wspierajacy
cyrkulacje filméw wesprze do 3 wybranych tytutéw na maksy-
malng kwote w wysokosci 15.000 € na kazdy obszar dystrybucji.
Whioski o dofinansowanie dziatan zwigzanych z dystrybucja
filmowa przyjmowane s3 od stycznia 2015 do lutego 2016.

www.berlinale.de/en/branche/world_cinema_fund/
wcf__europe_programme/wcf_europe.html

*Kraje znajdujace sie na liscie ustalanej przez Komitet Pomocy
Rozwojowej OECD (Development Assistance Committee, DAC).
Obecnie znajduje sie na niej 148 krajéw - lista dostepna jest tutaj:
www.oecd.org/dac

W ramach schematu Dostep do rynkow finansowane sg m.in. europejskie i miedzynarodowe (odbywa-
jace sie poza granicami krajow uczestniczacych w podprogramie MEDIA) targi filmowe. Celem schematu
jest promocja europejskich utworow audiowizualnych, zwiekszenie ich cyrkulacji, utatwienie i poszerzenie
dostepu europejskim profesjonalistom do rynku filmowego, a takze umozliwienie nawigzania wspotpracy

na poziomie miedzykontynentalnym.

Informacje:

Miedzynarodowe targi filmowe odbywajace sie poza granicami krajéow uczestniczacych w Programie

Kreatywna Europa - komponent MEDIA.:

Gtownym celem Cartoon Connection jest umozliwienie eu-
ropejskim profesjonalistom zajmujagcym sie animacjg na-
wigzania kontaktéw i wspotpracy z przedstawicielami kore-
anskiej i kanadyjskiej branzy filmowej, co pozwoli m.in. na
zwiekszenie potencjatu kasowego i zasiegu dystrybucji re-
alizowanych animacji. Targi odbywajgce sie w Qubecu beda
miaty swoje edycje w Meksyku, Kolumbii, Argentynie i Brazylii.

Cartoon Connection to pomost taczacy animacje kanadyjska,
europejska, azjatycka i latynoamerykanska. Targi majg takze
umozliwi¢ nawigzanie dialogu miedzy twdrcami animacji ponad
granicami.

www.cartoon-media.eu/
cartoon-connection
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VENTANA SUR (ARGENTYNA)

Ventana Sur Film Market w Buenos Aires to najwieksze targi
filmowe w Ameryce Potudniowej. Wydarzenie skierowane jest
do producentéw (takze europejskich) poszukujgcych zrédet
finansowania oraz koproducentéw swoich projektéw. W 2014
roku w ramach Ventana Sur zorganizowany zostat European
Day przeznaczony dla projektéw z naszego kontynentu, pod-

CENTEAST MARKET (ROSJA | CHINY)

CentEast Market to miejsce spotkan profesjonalistow — agentdw
sprzedazy, dystrybutordw, selekcjoneréw festiwalowych i pro-
ducentdw, zainteresowanych kinem wschodnioeuropejskim.
Targi CentEast odbywaja sie rok rocznie w Warszawie, a zwigzane
z nimi dziatania majg miejsce réowniez w Moskwie (targi organizo-
wane we wspotpracy z TVINDIE) i Pekinie (we wspotpracy z Film
Factory). Podstawowym celem targow CentEast jest wspomaga-
nie procesow sprzedazy i dystrybugji filméw z regionu Europy
Srodkowej i Wschodnie]. Kraje bedace w obszarze zainteresowa-
nia to: Biatorus, Butgaria, Chorwacja, Czechy, Wegry, Motdawia,

ASIAN SIDE OF THE DOC (CHINY)

Na Asian Side of the DOC sktadaja sie pieciodniowe targi po-
$wiecone projektom dokumentalnym oraz forum koprodukcji
z krajami azjatyckimi. Projekt jest bezposrednig kontynuacja
wczesniejszej edycji wydarzenia o tej samej nazwie, odbywaja-
cego sie w Hong Kongu, Tokio, Seulu, Chengdu i Kuala Lumpur.
Poczatkowo byto to miedzynarodowe forum poswiecone

ILMS SALES SUPPORT (WYBRANE KRAJE

Films Sales Support (FSS) oferuje finansowe wsparcie na rzecz
dziatan promocyjnych i kampanii marketingowych prowadzo-
nych przez europejskie agencje sprzedazy w celu wypromo-
wania filmoéw podczas miedzynarodowych festiwali i targow fil-
mowych oraz pokazéw specjalnych majacych miejsce na innych
kontynentach. Celem FSS jest utatwienie cyrkulacji europejskich
utwordw audiowizualnych poza kontynentem oraz wzmocnienie

FRONTIERES INTERNATIONAL CO-PRODUC
/ EUROPEAN GENRE FILM MARKET (FRAN

Frontieres to odbywajace sie dwa razy w roku targi poswiecone
koprodukgji, dystrybucji i finansowaniu miedzynarodowych
projektéw. Gtoéwnym zatozeniem wydarzenia jest umozliwie-
nie nawigzania kontaktéw i wspdtpracy pomiedzy profesjona-
listami branzy audiowizualnej z Europy i Ameryki Potnocne;j.

EUROPEAN FILM PROMOTION (HONG KO

Zatozone w 1997 roku European Film Promotion zrzesza organi-
zacje z ponad 35 krajéw zajmujace sie promocjg i sprzedaza euro-
pejskich filmow (w tym PISF). Priorytetem EFP jest potgczenie sit
organizacji cztonkowskich w celu zwiekszenia konkurencyjnosci
i cyrkulacji europejskich utworéw audiowizualnych na $wiecie.
Partnerami projektu sg Umberalla Booths (Hong Kong FILMART),
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czas ktérego wyswietlono ponad 30 europejskich filméw
i zorganizowano blisko 250 spotkan z agentami sprzedazy
i nabywcami. Targi odbywajg sie od 2009 roku we wspdt-
pracy z Marché du Film w Cannes i Argentine Film Institute.

www.ventanasur.com.ar/en

Polska, Rumunia, Rosja, Stowacja, Stowenia, Ukraina. Co roku
wybranych zostaje okoto 10 projektéw (works-in-progress)
pochodzacych z wyzej wymienionych regiondw, ktore nastep-
nie s3 prezentowane gosciom z branzy filmowej uczestniczagcym
w CentEast Warsaw Market, CentEast in Moscow oraz CentEast
in Beijing. Przedstawiane projekty majg wiec unikalng szanse
dotarcia do przedstawicieli branzy dwoch wielkich rynkow
— Rosji i Chin.

www.centeast.eu

koprodukgji, skupione na wymianie kontaktow i doswiadczen
pomiedzy przedstawicielami europejskiego i azjatyckiego sek-
tora filmowego. Od 2013 roku wydarzeniu towarzyszg takze
liczne projekcje i targi filmowe.

www.sunnysideofthedoc.com/asianside

ich konkurencyjnosci na $wiatowym rynku filmowym. W ramach
FSS europejscy agenci sprzedazy moga ubiegac sie o pokrycie
kosztow zwigzanych z ich obecnoscig i zgtoszeniem filmu na
miedzynarodowe wydarzenia branzowe.

www.efp-online.com/en/project_market/fss.php

Ze wzgledu na partnerstwo Fantasia International Film Festival
oraz Vision-by-Motion targi odbywajg sie w Brukseli (kwiecien)
oraz Montréalu (czerwiec).

www.frontieresmarket.com

Producers Lab Toronto, European Showcase w Moskwie,
Opening Doors (Busan International Film Festival), Asian
i American Film Market oraz Targi Kina Iberoamerykanskiego
w Guadalajarze (Mecado de Cine Iberoameribcano).

www.efp-online.com



MIEDZYNARODOWE PROGRAMY SZKOLENIOWE

W ramach schematu Szkolenia dla profesjonalistéw branzy audiowizualnej finansowane sg réwniez
inicjatywy odbywajace sie poza kontynentem. Warsztaty te stuza specjalizacji, pogtebieniu wiedzy
i doskonaleniu kompetencji przedstawicieli europejskiego sektora audiowizualnego oraz umozliwiaja
nawigzanie kontaktéw i wspdtpracy na poziomie miedzykontynentalnym z profesjonalistami

spoza Europy.

Informacje: EACEA-MEDIA-TRAINING@ec.europa.eu
Miedzynarodowe programy szkoleniowe odbywajace sie poza granicami krajow uczestniczacych

w podprogramie MEDIA:

PUENTES EUROPE-LATIN AMERICA PRODUCERS WORKSHOP (UR

EAVE Puentes to roczny program szkoleniowy skierowany do
producentdéw z Europy i Ameryki Potudniowe] pracujgcych nad
projektem petnometrazowego filmu bedacego koprodukcja
tych dwdch obszaréw. Puentes sktada sie z 2 stacjonarnych sesji
warsztatowych, podczas ktérych uczestnicy pracujg nad roz-
wojem projektéw pod okiem czotowych ekspertéw. Program
warsztatow obejmuje zaréwno analize scenariusza poprzez po-

znanie strategii marketingowych i dystrybucyjnych, omowie-
nie aspektéw prawnych, jak i finansowych koprodukgji. Dzieki
partnerstwie z Ventana Sur uczestnicy warsztatow majg szan-
se zaprezentowac swoje projekty podczas targéw filmowych
w Buenos Aires.

www.eave.org

TIES THAT BIND (KOREA POLUDNIOWA)

TIES THAT BIND — Asia / Europe Co-Production Workshop
to warsztaty poswiecone rozwojowi projektéw europejsko-
azjatyckich. Do udziat w szkoleniu zostanie zaproszonych
10 producentdéw z Azji i Europy z projektem filmu petnometra-
zowego bedacego w stadium developmentu oraz 5 europej-
skich profesjonalistéw bez projektu (producentéw, agentéw
sprzedazy, dystrybutorow, przedstawicieli targdw poswieco-

nych koprodukgji, finansistéw, dyrektoréw programowych
festiwali). Projekty zgtaszane przez producentéw z Europy
muszg mie¢ potencjat koprodukcyjny i finansowy na rynku
azjatyckim. Warsztaty s3 organizowane przez Friuli Venezia
Giulia Audiovisual Fund, EAVE, Udine Far East Film Festival
oraz Busan International Film Festival / Asian Project Market.
www.eave.org

CROSSING BORDERS (CHINY)

Program warsztatow skupia sie na kwestiach zwigzanych z pro-
dukgja filméw dokumentalnych o miedzynarodowym potencjale
oraz ze strategiami dystrybucji umozliwiajgcymi cyrkulacje filmu
pozarodzimym regionem produkcji. Podczas warsztatow uczest-
nicy pracuja nad rozwojem swoich projektow. Zwienczeniem

jest ich prezentacja przed miedzynarodowymi dystrybutorami,
redaktorami zamawiajgcymi i przedstawicielami stacji telewizyj-
nych podczas Acces Point Asia.

www.documentary-campus.com

B’EST BALTIC BRIDGE EAST BY WEST

Warsztaty skierowane do doswiadczonych producentow
z projektem petnometrazowego filmu fabularnego. Co roku
zakwalifikowanych zostaje 10 projektéw filmowych (5 z panstw
cztonkowskich Unii Europejskiej oraz 5 z bytej Wspdlnoty
Niepodlegtych Panstw — CIS). W ciggu kilku miesiecy uczest-
nicy beda mieli mozliwo$¢ pracowania nad swoimi projektami
pod okiem czotowych ekspertéw, zdobeda wiedze o mozliwo-

$ciach koprodukgji, finansowania i strategiach marketingowych.
Na koniec nastapi prezentacja projektow przed potencjalnymi
inwestorami, koproducentami, agentami sprzedazy i dystrybu-
torami. Warsztaty B’EST sg organizowane przez Baltic Events,
CTB Film Company, Rfilms we wspotpracy z EAVE.

wWww.eave.org
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GUSTA EUROPEJSKIEJ WIDOWNI W 2014 ROKU

Kazdego roku blisko 35 milionéw widzow
odkrywa najlepsze europejskie tytuty wszelkiego
genre o roznorodnej proweniencji. Obecnie
do sieci kin Europa Cinemas nalezy ponad
2 tysigce kinowych ekranéw w 534 europejskich
miastach. Dziatania prowadzone przez Europa
Cinemas s3 mozliwe dzieki wsparciu Programu
Kreatywna Europa.

Rok 2014 byt bardzo zréznicowany pod wzgledem ogladalnosci
w danym kraju. Ponad 12 milionow francuskich widzéw wybra-
to sie na komedie ,Za jakie grzechy, dobry Boze?”, co byto row-
noznaczne ze wzrostem kinowej ogladalnosci w pazdzierniku
0 12,8% na tle sredniej frekwencji rocznej. Natomiast angielskie
kina cierpiaty na brak komercyjnych sukceséw — odnotowano
spadek liczby sprzedanych biletéw az 0 12% w poréwnaniu z ro-
kiem 2013. Z kolei dla Norwegii byt to czas niezmiernie pomysiny
— po raz pierwszy od blisko 40 lat liczba sprzedanych biletéw na
film rodzimej produkgji (chodzi o ,Captain Sabertooth and the
Lama Rama Treasure”) byta tak wysoka! Film zebrat w kinach po-
nad 100 tysiecy widzéw w zaledwie jeden weekend. Dzieki temu
w 2014 roku odnotowano az 3 miliony norweskich spektatoréw,
ktorzy zdecydowali sie obejrzed filmy krajowej produkcji. Wzrost
zanotowano rowniez na Litwie — wszystko dzieki takim tytutom,
jak ,Adventures of Gustav” (Litwa) oraz ,The Gambler” (USA).
W Polsce takze rodzime produkcje zdominowaty rankingi box of-
fice. Rekordy ogladalnosci pobity ,Miasto 44” Jana Komasy oraz
wielki zwyciezca Festiwalu Filmowego w Gdyni, czyli ,Bogowie”
tukasza Palkowskiego.

Triumf kina arthousowego w 2014 roku

Nominowana do Oskaréw w2014 roku ,Philomena” (polski tytut:
,Tajemnica Filomeny”) Stephena Frearsa ze Stevem Cooganem
i Judi Dench w rolach gtéwnych juz w 2013 dotaczyta do 25 naj-
chetniej ogladanych europejskich filméw, m.in. dzieki udanej
premierze w Wielkiej Brytanii na jesieni. Od tego czasu tytut
zostat wprowadzony do dystrybucji m.in. we Wtoszech (Lucky
Red), Niemczech (Univesum/SquereOne), Hiszpanii (Vertigo),
Finlandii (Finnkino) i Belgii (Paradiso). ,Philomena” jest jednym
z tych rzadkich filmow, ktére mimo trudnej tematyki i ztozonosci
przedstawionego problemu sg chetnie ogladane przez publicz-
nos¢ na catym kontynencie.

Laureatka Nagrody Filmowe] LUX, czyli ,lda” Pawta
Pawlikowskiego, za granica odniosta jeszcze wiekszy kinowy
sukces niz w Polsce. Krytyk filmowy Bruno Icher tak skomento-
wat film na tamach , Libération”:

Réwnie pieknego polskiego filmu nie widzielismy bez watpienia
od czasdw Kieslowskiego.

Obraz dystrybuowany we Francji przez Memento zgromadzit bli-
sko pot miliona widzow. We Wtoszech, Hiszpanii i Holandii oko-
to 100 tysiecy, natomiast w Niemczech ,lda” nie dotarta do tak
szerokiej publicznosci — sprzedano zaledwie 17 tysiecy biletéw.
Memento Films wprowadzit takze do dystrybucji ,Zimowy
sen” w rezyserii Nuriego Bilgego Ceylana, ktéry okazat sie by¢
wielkim sukcesem arthousowego kina. O doskonatym wyniku
w rankingach box office zadecydowata sprytnie prowadzona stra-
tegia dystrybutora — na fali sukcesu w Cannes film poczatkowo
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NAJWIEKSZY FRANCUSKI HIT OD CZASU NIETYKALNYCH

ZA JAKIE GRZECHY,

DOBRY BOZE?

17 MILIONOW ROZESMIANYCH WIDZOW

wprowadzono w leciena 146 ekrany, nastepnie 186, a dopiero
wczesna jesienig na 340. Ten wybdr podyktowany byt dtugoscia
,Zimowego snu”, ktéry trwa ponad 3 godziny.

Kolejnym tytutem wprowadzonym do kin na catym kontynencie
byt ,Dwa dni, jedna noc” braci Dardenne. Film ten pozwolit bry-
tyjskiemu dystrybutorowi Artificial Eye na odnotowanie najlep-
szych wynikow z dotychczas prezentowanych w Wielkiej Brytanii
filmow w rezyserii Jean-Pierra i Luca Dardenne.

,Nimfomanka” Larsa von Triera z Charlotte Gainsbourg, Shig
LaBeoufem oraz Willemem Dafoe miata wszystkie zalety,
by dtugo pozostac¢ na afiszach europejskich kin. Decyzjg dystry-
butorow czesci ,Nimfomanki” zostaty wprowadzone jedna po
drugiej. Jednak ze wzgledu na dtugosé (2 czesci trwaja tacznie
4 godziny), film spotkat sie z bardzo réznym odbiorem. W odpo-
wiedzi rezyser zaproponowat montaz dwdch czesci (,Director’s
Cut”), co wywotato tylko jeszcze wieksze zamieszanie, gdyz
obraz trwat ponad 5 godzin.

»Za jakie grzechy, dobry Boze?”
podbija niemiecka widownie

Dwa lata temu film ,Nietykalni” rezyserskiego duetu Olivier
Nakache i Eric Toledano spotkat sie z wielkim entuzjazmem ze
strony niemieckiej widowni. W 2014 kolejna francuska komedia
podbita serca kinomandw w Niemczech. Tytut ,Za jakie grzechy,
dobry Boze?” w rezyserii Philippe’a de Chauverona odnotowat
3,3 miliony wejs¢ na poczatku listopada i wcigz jest na czele
w zestawieniach box office.

Podczas paryskiego spotkania Unifrance, ktore miato miejsce na
poczatku 2014 roku, dystrybutor Torsten Frehse (Neue Visionen
Filmverleih) zobaczyt zwiastun filmu, do ktérego nastepnie za-
kupit prawa podczas Berlinale.

,Za jakie grzechy, dobry Boze?” zostat pokazany na ponad 300
przedpremierowych projekcjach, w tym podczas specjalnego
pokazu plenerowego Filmnéchte am Elbufer dla 4 tysiecy widzdéw.
Nasz zwiastun byt nadawany w telewizji. Dodatkowo zorganizo-
walismy innowacyjng kampanie internetows, dzieki ktérej odno-
towalismy ponad pét miliona kliknied na trailer zamieszczony na
Facebook’u. Mysle, Zze niektdre kina mogty przetrwac lato wta-
snie dzieki temu filmowi — dodat Frehse.

Informacje pochodza z przegladu Europa Cinemas (N°24)
WWWw.europa-cinemas.org



WOKOt SCOPE 50

— ROZMOWA Z JAKUBEM DUSZYNSKIM

Scope 50 to europejski projekt online stworzony przez Gutek
Film z mysl3 o widzach, dla ktérych kino jest zyciowa pasj3.
Projekt uzyskat wsparcie Programu Kreatywna Europa
(w ramach schematu Rozwdj widowni).

Jakub Duszynski - wieloletni dyrektor artystyczny Gutek Film,
prezes najwiekszego stowarzyszenia dystrybutoréw europej-
skich — Europa Distribution oraz wspéttworca projektu Scope 50.

Jak powstat pomyst na projekt Scope 50?

Jakis rok temu, wraz z Dominika Prejdova, ktéra jest pomysto-
dawczynia i koordynatorka tego projektu, zastanawialismy sie,
jak mozna wciggna¢ publicznos¢ kinowg do wspolnej zabawy
i zaproponowac widzom co$ wiecej niz ogladanie filmdw z bieza-
cego repertuaru kinowego. Chcielismy, aby najbardziej aktywne
osoby sledzace to, co dzieje sie w swiatowym kinie mogty wpty-
na¢ na repertuar i miaty szanse zadecydowac o tym, jaki tytut
bedzie wyswietlany na ekranach kin. Rozwinelismy wspolnie ten
pomyst, ale to Dominika poswiecita mu sie catkowicie na wiele
miesiecy i rozwija go w Polsce.

Scope 50 jest réwnolegle prowadzony w Polsce, Wielkiej
Brytanii, Austrii, Czechach i na Wegrzech, natomiast o dofi-
nansowanie projektu w ramach Programu Kreatywna Europa
— MEDIA wnioskowata francuska organizacja Moving Scope.
Skad potaczenie akurat tych krajow?

Pomyslelismy, ze fajnie by byto stworzy¢ projekt, ktory miatby
europejski zasieg, a nie tylko polski wymiar. Dlatego zaprosili-
$my do wspdtpracy $wietnych dystrybutoréw z Wielkiej Brytanii,
Austrii, Czech i Wegier. Zaproponowalismy takze przytaczenie sie
do projektu organizacji Moving Scope prowadzace] platfor-
me internetowg Festival Scope. Platforma ta promuje filmy
w internecie i pozwala selekcjonerom festiwalowym na oglada-
nie obrazoéw, ktore sg pozniej wybierane na miedzynarodowe
festiwale filmowe. W ten sposéb Moving Scope stata sie koordy-
natorem naszego projektu.

Jakimi kryteriami kierowali sie Panstwo przy wyborze
10 filméw udostepnionych uczestnikom projektu? Czy we
wszystkich krajach biorgcych udziat w Scope 50 s3 to te
same tytuty?

We wszystkich krajach s3 to nieco inne tytuty. Wybrane zostaty
filmy, ktére odkrywalismy na festiwalach filmowych w ostatnim
roku. Tytuty nagradzane, ale z jakichs przyczyn nie wprowa-
dzone do dystrybucji w Polsce, aniw pozostatych krajach uczest-
niczacych w projekcie. Sa to filmy ambitne, odwazne, czesto
sygnowane przez debiutantow.

Koordynator z kazdego kraju wybrat 10 tytutéw z puli 25 filmow
prezentowanych na festiwalach. Tak wiec wszystkie wytypowane
,dziesigtki” w pewnym stopniu sie pokrywaja, ale mimo wszystko
troche sie od siebie réznig. Odrebnosci nas najbardziej ciekawig
— chcemy zobaczy¢ jak te same filmy s3 odbierane w réznych
krajach oraz pozna¢ kinowe zainteresowania widzow z innych
panstw. Moze tez sie tak stac, ze w kazdym uczestniczacym
w projekcie kraju wygra inny film.

Czy Scope 50 spotkat sie w Polsce z duzym zainteresowaniem?

Scope 50 spotkat sie w Polsce z olbrzymim zainteresowaniem.
Prowadzilismy zaledwie krociutka kampanie promujaca i za-
praszajaca do uczestnictwa w projekcie, a odpowiedziato nam

blisko 800 osdb. Z zalem mysleliSmy, ze mozemy zaprosic¢
jedynie 50 z nich.

Czym kierowali sig¢ Panstwo przy eliminacji uczestnikow?

Chcielismy stworzy¢ przede wszystkim bardzo zréoznicowana
publicznosé. Widownie, ktéra sktadataby sie z widzow z matych
miasteczek, jak i z duzych miast, z oséb dojrzatych i mtodych,
z widzéw obojga pfci, z bardzo réznym bagazem doswiadczen
(zawodowych i prywatnych). Przesledzilismy to, co zaintere-
sowani napisali w kwestionariuszu o swoich doswiadczeniach,
o swojej pasji filmowej, a takze to, co maja do powiedzenia o ulu-
bionych filmach. Dzieki ankiecie dowiedzielismy sie takze skad
pochodzg i w jakim sg wieku. W ten sposéb moglismy skomple-
towa¢ widownie bardzo zréznicowang pod kazdym wzgledem.

Jaki jest cel Scope 50? Co chca Panstwo osiggnaé przez
nawigzanie dialogu pomiedzy widzem a dystrybutorem?

Najwiekszym wyzwaniem, ktore stoi przed wspdtczesng dys-
trybucjg w Europie, a by¢ moze dystrybucjg na catym swiecie,
jest aktywowanie widza i jego silniejsze zaangazowanie.
Powstaje mnostwo produkcji na kontynencie, ale podstawowym
problemem jest znalezienie widzéw tych filmow. Istnieje olbrzy-
mia dysproporcja pomiedzy liczba filmdéw produkowanych rok-
rocznie w Europie, a finalng liczba tytutdw, ktdre znajduja swoja
publiczno$é. Zaledwie niewielki procent europejskich produkgji
trafia do dystrybucji.

Poprzez Scope 50 chcemy edukowad widza. Wprawdzie tylko
jeden z dziesieciu tytutdw pojawi sie na ekranach kin, ale chcemy,
aby widzowie poznali wszystkie 10 filméw. Dzieki temu beda
mogli na ich temat rozmawia¢, rekomendowac je innym osobom.
Chcemy pobudzad pewien gtod kina, uczyé widzow, ze co
chwila pojawiaja sie nowe, ciekawe nazwiska w europejskim
kinie, pojawiaja sie mtodzi rezyserzy.

Czy uwaza Pan, ze wraz z cyfryzacja oraz preznie rozwija-
jacymi sie platformami VoD konieczne jest wprowadzenie
nowych strategii dystrybucji?

W dzisiejszych czasach nie wystarczy juz zaprogramowac filmu
w kinie. Nowe technologie wymagajg bezposredniego kontaktu
z widzami. Scope 50 ma stworzy¢ podwaliny rozmowy pomie-
dzy widownig a dystrybutorami, a takze tworcami filmowymi.
W drugiej czesci projektu chcemy, aby to widzowie mieli szanse
wirtualnego spotkania z twércami filmu. Uczestnicy beda mogli
zadecydowac zaréwno o polskim tytule, jak i plakacie oraz
o sposobach promocji zwycieskiego filmu.

Wprawdzie projekt dopiero sie zaczat, ale czy zamierzaja
Panstwo kontynuowac go takze w przysztych latach i rozsze-
rzy¢ jego zasieg?

Jestesmy bardzo ciekawi rezultatéw projektu i mamy nadzieje,
ze to dopiero poczatek rewolucji w dziedzinie dystrybucji.
Bardzo chcieliby$smy kontynuowac projekt rozszerzajac go o ko-
lejne kraje oraz o liczbe uczestnikow. Chwilowo jest to tylko 50,
dlatego, ze czujemy techniczne ograniczenia i chcemy tez prze-
prowadzi¢ projekt pilotazowy — sprawdzi¢ czy wszystko dziata,
zanim otworzymy go na szerszg widownie.

www.gutekfilm.pl
www.festivalscope.com
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TEATROW HISTORYCZNYCH
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W barwnej i nowoczesnej aranzacji autorstwa Gerharda
Veigla wystawa prezentuje rozwoj spoteczenstw Europy
wyrazony w dziataniach i formach teatréw. Opowiesc o eu-
ropejskich teatrach nie toczy sie chronologicznie, ale ogni-
skuje wokot 9 wybranych rozdziatéw tematycznych zaty-
tutowanych: Doswiadczenie srédziemnomorskie, Wptyw
religii, Zmiana spoteczenstwa — zmiana budynku, Estetyka
i technologia, Budowanie narodu — ochrona tozsamosci,
Pozar!, Przekraczanie granic, Wojna, Demokracja.

Wystawa ma na celu zainspirowanie widza i zaproszenie
go do szukania zwigzkow miedzy odkrywang tu na nowo
przesztoscia, znang z jego wiasnych doswiadczen teraz-
niejszoscig i perspektywa przysztosci. Tematy takie, jak
Zmiana spoteczenstwa, Demokracja czy tez Wptyw religii
natychmiast odnosza nas do wspotczesnych dyskursow
spotecznych i do wizji wspodlnej przysztosci spoteczenstw
europejskich.

Wystawa zostata przygotowana przez 6 muzeow
teatralnych z 6 panstw europejskich:
« Muzeum Teatralne w Teatrze Wielkim
— Operze Narodowej, Warszawa, Polska
- Muzeum Teatralne, Wieden, Austria
- Niemieckie Muzeum Teatralne, Monachium
« Stowenski Instytut Teatralny, Lublana
- Muzeum Teatralne w Teatrze Dworskim,
Kopenhaga, Dania
- Muzeum Wiktorii i Alberta,
Kolekcja Sztuk Performatywnych w Londynie,
Wielka Brytania.

. _——
W salach Teatru Narodowego w Warszawie otwarta
zostata wystawa Historia Europy opowiedziana
przez jej teatry w ramach miedzynarodowego
projektu Europejski Szlak Teatrow Historycznych.
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Wystawa bedzie podrézowac po Europie od 2015 do 2017
roku. Pierwszy pokaz, z racji przypadajagcego na rok 2015
jubileuszu 250-lecia teatru publicznego w Polsce, od-
bywa sie w Warszawie, w siedzibie Teatru Narodowego.
Nastepnie wystawa pojedzie do Kopenhagi, Wiednia,
Monachium, Lublany i Londynu. X

Organizatorem wystawy jest Stowarzyszenie
Historycznych Teatréw Europy PERSPECTIV z Niemiec.
Wystawa jest czescig projektu Europejski Szlak Teatréw
Historycznych. Uzyskata wspoétfinansowanie z Unijnego
programu KULTURA 2007-2013. Druki towarzyszace wy-
stawie wspotfinansowane sg przez Ministerstwo Kultury
i Dziedzictwa Narodowego.

Ekspozycja w Teatrze Narodowym (foyer drewniane)
bedzie czynna do 30 kwietnia 2015 we wtorki, czwartki
i soboty w godzinach 11:00 - 15:00. Wstep jest wolny.

Wystawa zwienczona zostanie miedzynarodows konfe-
rencja oraz otwarciem Trasy Battyckiej przygotowywa-
nej przez drugiego partnera z Polski — Instytut Teatralny
im. Zbigniewa Raszewskiego.

Wiecej informacji na stronach internetowych:
www.europeanroute.info
www.balticroute.instytut-teatralny.pl
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PROJEKT SMALL SIZE

PERFORMING ARTS FOR EARLY YEARS

Small Size Days to inaczej przestrzen i czas dla najmtodszych,
w ramach ktérych dzieci odkrywaja sztuke tworzac ja
i uczestniczagc w niej od pierwszych miesiecy swojego
istnienia. Wydarzenie odbyto sie po raz pierwszy w Poznaniu
31stycznia 2015 roku.

Small size days to jednodniowe wydarzenie otwierajace projekt
Small size performing arts for early years realizowany w ramach
programu Kreatywna Europa. W Polsce jego wykonawca po-
zostaje Centrum Sztuki Dziecka oraz Art Fractions Fundation
realizujgce wspdlnie festiwal dla najmtodszych Sztuka Szuka
Malucha. Teraz, dzieki udziatowi w Small size performing arts
for early years festiwal zyskat range miedzynarodowa.

W projekcie biorg udziat teatry i osrodki kulturalne zorientowa-
ne na poszukiwania artystyczne zwigzane ze sztuka dla dzieci,
zwtaszcza tych najmtodszych. Uczestnicy ktada nacisk na pro-
mowanie culture for childhood (ang. kultura dla najmtodszych)
rozumianej jako wspieranie relacji pomiedzy krajami i pokolenia-
mi oraz szerokiego dostepu dzieci do kultury (traktujac dzieci
jako jej petnoprawnych cztonkéw).

To autorski projekt edukacyjny przeznaczony dla dzieci
w wieku 7-9 lat, ktéry opiera sie na wspotpracy wydawcy
z nauczycielami, bibliotekarzami, rodzicami i opiekunami.
Celem przedsiewziecia jest popularyzacja czytelnictwa oraz
ksztattowanie literackich gustow dzieci.

Tytutowa ,Mata Biblioteka” to starannie wybrane i wielokrot-
nie nagradzane ksigzki, ktore maja zapoczatkowad biblioteczke
ucznia pierwszych klas szkoty podstawowej. Liderem projektu
jest stowenskie wydawnictwo KUD Sodobnost International,
ktére od 6 lat z powodzeniem realizuje go w szkotach podstawo-
wych na Stowenii, a partnerami: Nieko Rimto z Wilna i Agencja
Edytorska EZOP z Warszawy, specjalizujace sie w ksigzkach dla
dzieci i mtodziezy.

Projekt zaktada wydanie 6 tytutéw, po 2 z kazdego kraju, ktére
wyrdzniaja sie najwyzszymi walorami literackimi, ilustracyjnymi
i edytorskimi. Z Polski beda to ,Piecyk, czapeczka i budyn”
i ,Sen, ktéry odszedt”, z Litwy ,Bogas z Zielonej taki”
i ,Mata zima”, a ze Stowenii ,Cyrk Antoniego” i ,Strasznowitka
w Groznym Lesie”. Do pakietu dotgczony zostanie zestaw
tamigtéwek, ktére przybliza czytelnikom fabute ksigzek
i zaprezentuja kulture Polski, Litwy i Stowenii oraz przyktadowy
scenariusz lekgji dla nauczycieli. Kazdy maty czytelnik bedzie
mogtrowniezwzigé udziatwbogatym programietowarzyszacym,
na ktéry sktadajg sie warsztaty literackie, ilustratorskie, lalkarskie,
konkursy, spotkania teatralne i literackie.

Warunkiem przystgpienia do projektu jest zakup pakietu oraz
wypetnienie formularza zgtoszeniowego dostepnego na stronie
internetowe] polskiego partnera. Ostateczny termin przesytania
zgtoszen uptywa 30 czerwca 2015 roku.

W projekcie uczestniczy 17 organizacji z 15 krajéw, a dziatania
zaplanowane zostaty do 2018 roku. Liderem jest wtoski teatr
La Baracca Testoni Ragazzi, znany polskiej publicznosci dzieki
przedstawieniom takim jak Spot, czy Casa (wt. ,Dom”), granym
podczas poprzednich edycji festiwalu Sztuka Szuka Malucha.

NASZA MALA BIBLIOTEKA

=77

NASZA MALA
BIBLIOTEKA

Projekt realizowany jest przy wsparciu
Programu Kreatywna Europa.
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,Life and death of Max Linder”, to dokument krea-
tywny o zapomnianej gwiezdzie kina - Maxie Linderze.

Mistrz Chaplina, pierwsza,

miedzynarodowa gwiazda

kina, podziwiany zarowno w Europie, jak i w Hollywood.
Nagle, gdy byt u szczytu swojej kariery, popetnit samo-
béjstwo u boku ukochanej zony w jednym z paryskich
hoteli, a tasmy filmowe, na ktérych rejestrowat swoje
filmy zostaty zniszczone przez zazdrosnego brata.

Jak to mozliwe?

Jedynie kilka osob - wielkich mitosnikow historii kina, wie
kim naprawde byt Max Linder. Jedyny pomnik dedykowany
jego pamieci stanowi kino usytuowane w centrum Paryza
przy 24 Boulevard Poissonniére — Max Linder Panorama.
Jednak jesli zapytamy ktéregokolwiek z widzéw, skad
wzieta sie nazwa kina, mato kto odpowie poprawnie.
Natomiast niemal kazdy z nich bedzie wiedziat kim byt
Charlie Chaplin - uczen Lindera. Jak doszto do tego, ze tak
znaczgca postac w historii kinematografii zostata wymazana
z pamieci? Na to inne i inne pytania odpowie film ,Life and
death of Max Linder”.
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Projekt znajduje sie w stadium developmentu. Zdjecia za-
planowane sg na wrzesien 2015. Produkcja zajmuje sie AMP
Polska oraz Crescendo Films, Just Temptation, Mirquidi
Film i Domino Production.

www.amp-films.com

Projekt jest realizowany przy finansowym wspar-
ciu Programu Kreatywna Europa - MEDIA (schemat
Development - pakiet projektéw).



SUBBILEBIT am MIAU

,BUBBLEBIT AND MIAU”

,Bubblebit and Miau” to seria animowana dla dzieci pomy-
$lana jako 52 odcinki o metrazu 10 minut kazdy. Projekt jest
wynikiem twérczej wspotpracy artystow z kilku krajow:
Republiki Czeskiej, Polski, Japonii, Holandii oraz Brazylii.
Ten miedzynarodowy kolektyw stworzyt koncepcje filmu

oraz projekty graficzne.

Bubblebit pochodzi z planety, gdzie pomaganie innym
jest najbardziej naturalnym odruchem. Pewnego dnia
przypadkowo laduje na planecie Mondai, opanowanej
przez samolubdw. Poznaje tam dziewczynke — detektywa,
Miau, ktérej uczucie empatii nie jest obce, i ktéra pragnie,
jak Bubblebit, pomagac¢ innym, nawet jesli dbaja tylko
o samych siebie. Bubblebit ma ogromny dar, potrafi kon-
struowaé nowoczesne gadzety, usprawniajace zycie ludzi.
Jednak $wiat planety Mondai, w ktérym sie znalazt, jest
dla niego catkiem nowy i niezrozumiaty, dlatego czasami
— probujagc pomagad - pakuje siebie i innych w ktopoty.

O producentach

Studio animacji Grupa Smacznego, ktérego wtasciciela-
mi jest tréjka przyjacidt: Robert Jaszczurowski, tukasz
Kacprowicz i Marcin Wasilewski dziata w Gdansku od
10 lat. Ma na koncie m.in. realizacje serii animowanej dla BBC
(,Harry and Toto”), serial animowany ,Mami Fatale”, poka-

zywany m.in. w telewizji PULS 2 czy na argentynskim kanale
PakaPaka oraz wspotprace z takimi artystami, jak Michat
Jacaszek, Robert Turto, tukasz Targosz czy Katarzyna
Krakowiak. Krétkometrazowy film Grupy Smacznego
,Lost senses” w rezyserii Marcina Wasilewskiego, zdobyt
nagrody m.in. na festiwalu SIGGRAPH w USA, czy na por-
tugalskim festiwalu Avanca. W studiu powstaje tez pierw-
szy polski serial internetowy — animowana seria ,Bear me”
Kasi Wilk bedaca rozwinieciem jej shorta pod tym samym
tytutem, zdobywcy 18 nagréd na swiatowych festiwalach.
Grupa Smacznego realizuje réwniez animowany film
petnometrazowy pt. ,Myszy strajkujg” wspotfinansowany
przez Program MEDIA 2007-2013.

www.g-s.pl

Projekt otrzymat dofinansowanie z Programu Kreatywna
Europa — MEDIA w ramach schematu Development
- projekt pojedynczy.
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