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PROGRAM KREATYWNA EUROPA 2014-2020

Program Kreatywna Europa realizowany w latach
2014-2020 sktada sie z trzech komponentéw:
MEDIA, Kultura oraz czesci miedzysektorowej.
Komponent MEDIA przeznaczony jest dla wszystkich
przedstawicieli europejskiego sektora audiowizual-
nego, ajego cele to wsparcie i promocja europejskiej
kultury audiowizualnej, zwiekszenie dostepnosci
europejskich produkgji filmowych, profesjonalizacja
sektora audiowizualnego, a takze wychodzenie na-
przeciw wyzwaniom rewolucji cyfrowej i globalizacji.
Na realizacje tych dziatan przeznaczone zostanie
818 720 000 €, co stanowi 56% siedmioletniego
budzetu catego programu Kreatywna Europa.

W ramach 14 schematéw komponentu MEDIA
o dofinansowanie moga ubiegaé sie producenci
filmow i gier komputerowych, dystrybutorzy, agenci
sprzedazy, organizatorzy szkolen, festiwali filmo-
wych, targéw branzowych, wydarzen budujacych
i rozwijajacych widownie filméw europejskich oraz
projektéw wspétpracy w obszarze edukacji filmo-
wej i audiowizualnej, tworcy platform internetowych
przeznaczonych dla profesjonalistow i szerokiej
widowni, a takze kina promujace filmy europejskie.
Komponent wspiera réwniez kinematografie krajow
o niskiej zdolnosci produkcyjnej oraz projekty skie-
rowane do mtodych widzow.

PANSTWA UCZESTNICZACE W KOMPONENCIE MEDIA

PROGRAMU KREATYWNA EUROPA:

« wszystkie panstwa cztonkowskie UE,

- panstwa przystepujace, kandydujace oraz poten-
cjalni kandydaci korzystajacy ze strategii przedak-
cesyjnej,

- panstwa EFTA (Europejskiego Stowarzyszenia
Wolnego Handlu) bedace cztonkami EEA
(Europejskiego  Obszaru Gospodarczego) -
Norwegia, Islandia,

- Albania, BoS$nia i
Serbia, Macedonia,

« Gruzja, Motdawia, Turcja, Ukraina — wytacznie
w schematach: Szkolenia, Festiwale, Edukacja
Filmowa oraz Dostep do rynkdw.

Hercegowina, Czarnogora,

Aktualna lista panstw spetniajacych kryteria:
www.bit.ly/KE_kraje.

JAK Z£OZYC WNIOSEK?

Aby ztozy¢ wniosek, w formularzu aplikacyjnym
nalezy wskaza¢ kod identyfikacyjny uczestnika
(Participant Identification Number — PIC). Jezeli
Panstwa organizacja posiada juz kod PIC, ktérego uzy-
wata w ramach innych programéw (np. badawczych),
moze on zosta¢ wykorzystany ponownie przy apli-
kowaniu o dofinansowanie z komponentu MEDIA.

Szczegdtowy opis kolejnych etapéw sktadania wnio-
sku znajduje sie na stronie www.bit.ly/aplikowanie.

Rozpatrywane bedg jedynie wnioski w jednym z je-
zykéw urzedowych Unii Europejskiej na oficjalnych
i aktualnych formularzach aplikacyjnych, wypet-
nione w catosci i podpisane (podpisy oryginalne
lub réwnowazne) oraz przestane w wyznaczonych
terminach. W przypadku niektérych obszaréw do-
finansowania, oprécz aplikacji on-line wymagane

KRAJE O NISKICH ZDOLNOSCIACH

PRODUKCYJNYCH:

- Albania, Bosnia i Hercegowina, Butgaria,
Chorwacja, Cypr, Czarnogdra, Czechy, Estonia,
Grecja, Islandia, Litwa, Luksemburg, totwa, Malta,
Portugalia, Rumunia, Stowacja, Stowenia, Wegry,
Macedonia.

KRAJE O SREDNICH ZDOLNOSCIACH

PRODUKCYJNYCH:

« Austria, Belgia, Dania, Finlandia, Irlandia,
Norwegia, Holandia, Polska, Szwegja.

KRAJE O WYSOKICH ZDOLNOSCIACH

PRODUKCYJNYCH:

- Francja, Hiszpania, Niemcy, Wiochy, Wielka
Brytania.

jest przestanie dokumentéw poczta na adres
Agencji Wykonawczej ds. Edukacji, Kultury i Sektora
Audiowizualnego (EACEA) w Brukseli. Prosimy
o zwrdcenie uwagi na szczegdtowe informacje doty-
czace sposobu przygotowania dokumentacji.

Rekomendujemy wypetnienie wniosku w jezyku an-
gielskim oraz przypominamy o doktadnym spraw-
dzeniu listy zatacznikdw. Prosimy o postepowanie
zgodnie z wytycznymi obowigzujgcymi w danym na-
borze opisanymi w wezwaniach do sktadania wnio-
skéw i przewodnikach dla wnioskodawcdw opatrzo-
nych odpowiednim numerem wezwania.

UWAGA: Terminy naboréw wnioskéow wskazane
w przewodniku mogg ulec zmianie - zapraszamy
do regularnego odwiedzania strony internetowe;j
www.kreatywna-europa.eu/aplikacje.
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DEVELOPMENT | PRODUKCJA AUDIOWIZUALNA
O POTENCJALE MIEDZYNARODOWYM:
- Development - projekt pojedynczy

- Development - pakiet projektéw
- Development gier video
- TV Programming

W schematach zwigzanych z developmentem i produkcjg, celem komponentu MEDIA jest
wsparcie doswiadczonych producentéw audiowizualnych w tworzeniu wysokiej jakosci pro-
jektéw o potencjale, by trafi¢ do obiegu europejskiego i pozaeuropejskiego oraz zapewnienie
warunkéw dla europejskich i miedzynarodowych koprodukgji.

Waznym elementem projektéw powinno by¢ tworzenie skutecznych strategii marketingowych
i dystrybucyjnych zapewniajacych dotarcie do szerokiej publicznosci w Europie i poza nig od
poczatku fazy developmentu.

Schemat Development — pakiet projektéw utatwia takze wejscie na rynek wschodzacym
talentom majgcym dzieki dofinansowaniu z komponentu MEDIA szanse na otrzymanie wspar-
cia doswiadczonych firm producenckich. Celem jest tez wzmocnienie wspotpracy pomiedzy
podmiotami dziatajgcymi w réznych krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA i rozwija-
nie konkurencyjnosci europejskich producentow audiowizualnych dzieki zwiekszeniu ich moz-
liwo$ci inwestowania w projekty w fazie developmentu.

W obszarze produkcji telewizyjnej (schemat TV Programming), oprécz zwiekszenia poten-
cjatu i jakosci projektow, celem jest zwiekszenie niezaleznosci producentéw telewizyjnych od
nadawcdw. Dziatania w ramach schematu majg takze zacheci¢ nadawcéw do angazowania sie
w ambitne projekty ukierunkowane na miedzynarodowa dystrybucje.

Komponent MEDIA wspiera takze doswiadczonych europejskich producentéw gier video
w rozwijaniu innowacyjnych projektow o potencjale europejskim i pozaeuropejskim, dgzac
do zwiekszenia konkurencyjnosci europejskiego sektora gier video na rynkach europejskich
i miedzynarodowych poprzez zachowanie wtasnosci intelektualnej europejskich producentéw.
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,Zjednoczone stany mitosci”, rez. T. Wasilewski © Mafiana

DEVELOPMENT — PROJEKT POJEDYNCZY

PROJEKTY: development projektow audiowizual-
nych — animacji, dokumentdw kreatywnych i filmdéw
fabularnych — przewidzianych do dystrybucji kino-
wej, telewizyjnej i komercyjnego wykorzystania na
platformach cyfrowych.
« Pierwszy dzien zdjeciowy (lub jego odpowiednik)
ztozonego projektu musi by¢ zaplanowany na co
najmniej 8 miesiecy po dacie ztozeniu aplikacji.

.

Punkty automatyczne:

- 10 punktéw dla projektow z krajéw o niskiej zdol-
nosci produkcyjnej,

-5 punktéw dla projektéw z krajdw o sredniej
zdolnosci produkeyjnej (Polska),

- 5 punktéw dla projektéw adresowanych do mto-
dej widowni (do 16 1. 2.) z wytaczeniem animacji.

RODZAJE PROJEKTOW:

- animacje, kreatywne dokumenty i filmy fabu-
larne o minimalnym metrazu 60’ przeznaczone
w pierwsze] kolejnosci do dystrybucji kinowej,

- fabuta (film lub serial) o minimalnym metrazu 90,
animacja (film lub serial) o minimalnym metrazu
24’ lub dokument kreatywny (film lub serial) o mi-
nimalnym metrazu 50" przeznaczone w pierwszej
kolejnosci do dystrybucji telewizyjnej,

.

fabuta (film lub serial) o minimalnym metrazu 90,
animacja (film lub serial) o minimalnym metrazu
24’ lub dokument kreatywny (film lub serial) o mi-
nimalnym metrazu 50’ przeznaczone w pierwszej
kolejnosci do dystrybucji na platformach cyfro-
wych - dla angazujacych uzytkownika projektéow
w formacie nielinearnym (np. rzeczywistosci wir-
tualnej) wymienione minimalne metraze nie maja
zastosowania.

KTO MOZE APLIKOWAC: niezalezne - a wiec nie-
nalezace do nadawcy telewizyjnego lub z jego
mniejszosciowym udziatem - firmy producenc-
kie zarejestrowane i dziatajagce przez co najmniej
12 miesiecy przed ztozeniem wniosku w jednym
z krajow uczestniczacych w komponencie MEDIA

i bedace w bezposrednim lub wiekszo$ciowym po-
siadaniu obywateli tych krajéw. Gtéwnym celem
i obszarem dziatalnosci takiej firmy musi by¢ pro-
dukcja audiowizualna.
» Kontrola wiekszosciowa nadawcy telewizyjne-
go wyklucza z aplikowania o dofinansowanie.
« Trwajacy realizowany projekt w ramach sche-
matu Development - pakiet projektéw wy-
klucza z aplikowania o dofinansowanie.
« Osoba fizyczna nie moze aplikowaé o grant.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:

- w ciggu ostatnich pieciu lat wyprodukowat tre-
$ci audiowizualne, ktére byty dystrybuowane lub
nadawane w co najmniej jednym kraju innym niz
kraj pochodzenia wnioskodawcy w okresie od
1stycznia 2014 do daty ztozenia wniosku,

- bytjedynym producentem powyzszego projektu
referencyjnego lub — w przypadku koprodukgji
— producentem wiekszosciowym lub producen-
tem delegowanym,

- posiada wiekszo$¢ praw autorskich do projektu,
ktéry bedzie realizowac (nalezy przedstawic od-
powiednie umowy),

- w przypadku adaptacji (np. powiesci, biografii
itp.) posiada wiekszo$¢ zwigzanych z nig praw.

« Przewidywane terminy naboréw wnioskéw:
- ostatni kwartat 2016,
- drugi kwartat 2017.
« Wysoko$é dofinansowania:
- animacja: 60 000 €,
- dokument kreatywny: 25 000 €,
- fabuta:
- 50 000 € —dla szacowanego budzetu=1,5mlIn €,
- 30 000 € — dla szacowanego budzetu <1,5 min €.
« Maksymalne dofinansowanie to 50% catkowi-
tych uprawnionych kosztéw projektu.
« Przewidywany catkowity budzet: 5,392 min €.

5



,Life and death of Max Linder”, rez. E. Porembny © Edward Porembny

DEVELOPMENT — PAKIET PROJEKTOW

PROJEKTY: development pakietu projektéw audio-
wizualnych - animagji, dokumentéw kreatywnych
ifilméw fabularnych (takze krétkometrazowych, kté-
rych autorami sg wschodzace talenty), przewidzia-
nych do dystrybucji kinowej, telewizyjnej i komer-
cyjnego wykorzystania na platformach cyfrowych.

- Pierwszy dzien zdjeciowy (lub jego odpowiednik)
ztozonego projektu musi by¢ zaplanowany na co
najmniej 8 miesiecy po ztozeniu aplikacji.

- O dofinansowanie nie moga aplikowac¢ benefi-
cjenci, ktorzy otrzymali grant w ramach schematu
Development - pakiet projektéw w roku ogtosze-
nia wezwania do sktadania wnioskow

- Aplikujagcy moze wnioskowaé o dofinansowanie
tylko w jednym naborze wybierajgc sposrod:

- dwdch naboréw wnioskdw w roku ogtoszonych
w ramach schematu Development - projekt
pojedynczy,

- jednego naboru w roku w ramach wezwania
Development - pakiet projektow.

- Punkty automatyczne:

-10 punktéw dla projektow z krajéw o niskiej
zdolnosci produkeyjnej,

-5 punktéw dla projektéw z krajdw o Sredniej
zdolnosci produkcyjnej (Polska).

RODZAJE PROJEKTOW:

- animacje, kreatywne dokumenty i filmy fabu-
larne o minimalnym metrazu 60’ przeznaczone
w pierwsze] kolejnosci do dystrybucji kinowej,

- fabuta (film lub serial) o minimalnym metrazu 90,
animacja (film lub serial) o minimalnym metrazu
24’ lub dokument kreatywny (film lub serial) o mi-
nimalnym metrazu 50" przeznaczone w pierwszej
kolejnosci do dystrybucji telewizyjnej,

- fabuta (film lub serial) o minimalnym metrazu 90’,
animagja (film lub serial) o minimalnym metrazu 24’
lub dokument kreatywny (film lub serial) o minimal-
nym metrazu 50’ przeznaczone w pierwszej kolejno-
$ci do dystrybugji na platformach cyfrowych - dla

angazujacych uzytkownika projektéw w formacie
nielinearnym (np. rzeczywistosci wirtualnej) wymie-
nione minimalne metraze nie majg zastosowania.

KTO MOZE APLIKOWAC: niezalezne — a wiec niena-
lezace do nadawcy telewizyjnego lub z jego mniej-
szosciowym udziatem — firmy producenckie zareje-
strowane i dziatajace przez co najmniej 36 miesiecy
przed ztozeniem wniosku w jednym z krajow uczest-
niczgcych w komponencie MEDIA i bedace w bezpo-
Srednim lub wiekszosciowym posiadaniu obywateli
tych krajow. Gtéwnym celem i obszarem dziatalnosci
takiej firmy musi by¢ produkcja audiowizualna.

» Kontrola wiekszosciowa nadawcy telewizyj-
nego (25%, jesli firma jest wiasnoscia nadawcy
telewizyjnego, lub 50%, jesli nalezy do kilku
nadawcéw) wyklucza z aplikowania.

« Trwajacy realizowany projekt w ramach sche-
matu ,,Development - pakiet projektéw” (umo-
wa podpisana w roku publikacji wezwania do
sktadania wnioskéw) wyklucza z aplikowania
o dofinansowanie.

» Osoba fizyczna nie moze aplikowaé o grant.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:

- w ciggu ostatnich pieciu lat wyprodukowat tresci
audiowizualne, ktore byty dystrybuowane lub
nadawane (w przypadku emisji TV - przez trzech
réznych nadawcow) w co najmniej trzech kra-
jach innych niz kraj pochodzenia wnioskodaw-
cy w okresie od 1 stycznia 2014 do daty ztozenia
wniosku,

- bytjedynym producentem powyzszego projektu
referencyjnego lub — w przypadku koprodukgji
— producentem wiekszosciowym lub producen-
tem delegowanym,

- posiada wiekszos¢ praw autorskich do projektu,
ktory bedzie realizowad (nalezy przedstawié od-
powiednie umowy),

- w przypadku adaptacji (np. powiesci, biografii
itp.) posiada wiekszos$¢ zwigzanych z nig praw.



,Life and death of Max Linder”, rez. E. Porembny © Edward Porembny

« Przewidywany termin naboru wnioskow:

- pierwszy kwartat 2017.

» Wysokosé¢ dofinansowania:

- katalog 3-5 projektéw: 70 000-200 000 €,

- katalog obejmujacy wytacznie filmy dokumen-
talne: maks. 150 000 €,

- kazdy projekt w pakiecie moze otrzymad miedzy
10 000 € a 60 000 € pod warunkiem, ze kwota
ta nie przekracza 50% catkowitych kwalifikowal-
nych kosztéw projektu.

» Maksymalne dofinansowanie to 50% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztéw developmentu
i 80% kwalifikowalnych kosztéw produkcji
filmu krétkometrazowego, przy czym grant dla
filmu krétkometrazowego nie moze przekra-
cza¢10 000 €.

+ Przewidywany catkowity budzet: 12,5 min €.



,WiedzZmin” © CD Projekt SA

DEVELOPMENT GIER VIDEO

PROJEKTY: development (od pomystu do stwo-
rzenia gotowej do uzytku wersji prébnej lub proto-
typu) fabularnych, innowacyjnych i interaktywnych
cyfrowych gier video do dystrybucji komercyjnej
z przeznaczeniem na komputery, konsole, urzadze-
nia mobilne, tablety, smartfony itp.

TEMATYKA PROJEKTOW:
Nie kwalifikujq sie:
- utwory zrodtowe (encyklopedie, atlasy, katalogi,
bazy danychitp.),
- utwory poradnikowe (przewodniki instruktazowe,
podrecznikiitp.),

.

narzedzia i serwisy z oprogramowaniem, ktorych
celem jest wytacznie rozwdj technologiczny lub
wykorzystywane wytacznie do dalszego rozwija-
nia juz istniejgcych koncepdji gier,

serwisy informacyjne i wytgcznie transakcyjne,

- projekty promujace turystyke,

- multimedialne projekty i instalacje artystyczne,

- strony internetowe stanowigce albo przeznaczo-
ne konkretnie na platformy spotecznosciowe,
sieci spotecznosciowe, fora internetowe, blogi
lub podobne dziatania,

- projekty zawierajgce materiaty pornograficzne,
rasistowskie lub promujace przemoc,

utwory o charakterze promocyjnym, stanowigce

element kampanii promocyjnej lub reklamowe;j

konkretnego produktu lub marki,

- produkgcje instytucjonalne promujace konkretna
organizacje lub jej dziatalnos¢,

- platformy dla gier,

- e-booki oraz interaktywne fabuty, animacje i filmy
dokumentalne,

- gry tamigtéwkowe, pamieciowe, sportowe, wy-

$cigowe, spotecznosciowe, na przyjecia, a takze

zwigzane z biegami, rytmem, $piewem, tancem

oraz quizy.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy zarejestrowane
i dziatajgce w sektorze gier video przez co najmniej
12 miesiecy przed ztozeniem wniosku w jednym
z krajéw uczestniczacych w komponencie MEDIA
i bedace w bezposrednim lub wiekszosciowym po-
siadaniu obywateli tych krajow. Gtéownym celem
i obszarem dziatalnosci wymienionym w dokumentach
rejestracyjnych takiej firmy musi by¢ produkcja gier.
- Osoba fizyczna nie moze aplikowaé o grant.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:

- w ciggu ostatnich pieciu lat wyprodukowat lub
przeprowadzit development gry, ktéra byta ko-
mercyjnie dystrybuowana w okresie od 1 stycz-
nia 2014 do daty ztozenia wniosku,

- posiada wiekszo$¢ praw autorskich do projektu,
ktory bedzie realizowad (nalezy przedstawic
odpowiednie umowy),

- w przypadku adaptacji (np. dzieta literackiego,
audiowizualnego, komiksu itp.) posiada wiek-
szos$¢ zwigzanych z nig praw.

« Przewidywany termin naboru wnioskow:

- pierwszy kwartat 2017.

» Wysokos¢ dofinansowania:

- od 10 000 do 150 000 € na pokrycie kosztow
przygotowania uzytkowe] wersji prototypowej
lub testowej gry.

« Maksymalne dofinansowanie to 50% catkowi-
tych uprawnionych kosztéw projektu.
« Przewidywany catkowity budzet: 3,83 min €.



TV PROGRAMMING

PROJEKTY: produkgcje telewizyjne wysokiej jakosci:
fabuty, animacje i dokumenty kreatywne.

« Projekt musi by¢ zrealizowany przy znaczacym
udziale profesjonalistéw bedacych obywatelami
lub mieszkancami krajéw nalezacych do kompo-
nentu MEDIA.

Projekt musi by¢ ztozony najpdzniej w pierwszym dniu
zdjeciowym (albo na poczatku tworzenia animacji).

W projekcie musza uczestniczy¢ co najmniej trzej

nadawcy z trzech krajéw uczestniczacych w kom-

ponencie MEDIA.

« Prawa powinny wréci¢ do producenta po:

- 7 latach, jesli udziat nadawcy ma forme przed-
sprzedazy,

- 10 latach, jesli nadawca jest takze koproducentem.

Udziat nadawcy nie moze przekroczy¢ 70% catko-
witego finansowania koprodukgji.

Co najmniej 50% catkowitego szacowanego bu-
dzetu produkcji musi pochodzi¢ z krajéw naleza-
cych do komponentu MEDIA.

- Co najmniej 50% szacowanego catkowitego bu-
dzetu produkgji musi pochodzi¢ od stron trzecich
(albo poprzez bezposrednie finansowanie, albo
przedsprzedaz praw).

« Punkty automatyczne:

- 5 punktow dla projektow z krajow o niskiej lub
$redniej zdolnosci produkeyjnej,

- 5 punktéw dla projektéw adresowanych do mto-
dejwidowni (do16r. 2.).

RODZAJE PROJEKTOW:

- fabuta (film lub serial) o minimalnym metrazu 90’
przeznaczony w pierwszej kolejnosci do dystry-
bucji telewizyjnej — kwalifikujg sie takze sequele
i trzecie sezony juz wyprodukowanych seriali,

- animagja (film lub serial) o minimalnym metrazu 24’
przeznaczona w pierwszej kolejnosci do dystrybucji
telewizyjnej — sequele oraz trzecie i dalsze sezony
juz wyprodukowanych seriali animowanych nie
kwalifikuja sie,

- dokument kreatywny (film lub serial) o mini-
malnym metrazu 50" przeznaczony w pierwszej
kolejnosci do dystrybucji telewizyjnej — sequele
oraz trzecie i dalsze sezony juz wyprodukowanych
seriali dokumentalnych nie kwalifikuja sie.

KTO MOZE APLIKOWAC: niezalezne - a wiec nie-
nalezace do nadawcy telewizyjnego lub z jego
mniejszo$ciowym udziatem - firmy producenckie
zarejestrowane i dziatajgce w jednym z krajow uczest-
niczacych w komponencie MEDIA i bedace w bezpo-
srednim lub wiekszos$ciowym posiadaniu obywateli
tych krajéw. Gtéwnym celem i obszarem dziatalno-
$ci takiej firmy musi by¢ produkcja audiowizualna.
«» Kontrola wigkszosciowa nadawcy telewizyjne-

go wyklucza z aplikowania o dofinansowanie.

« Osoba fizyczna nie moze aplikowaé o grant.

WNIOSKODAWCA MUSI UDOWODNIC, ZE:
- posiada wiekszos¢ praw autorskich do projektu,
ktory bedzie realizowac.

« Przewidywane terminy naboréw wnioskéow:

- ostatni kwartat 2016,

- drugi kwartat 2017.

» Wysokos¢ dofinansowania:

- fabuta i animacja: maks. 500 000 € i 12,50% cat-
kowitych kwalifikowalnych kosztéw,

- pierwsze sezony seriali koprodukowanych przez
firmy z réznych krajéw komponentu MEDIA skta-
dajacych sie z co najmniej 6 odcinkéw i z catko-
witym kwalifikowalnym budzetem w wysokosci
co najmniej 10 min €: maks. 1 min €i10% kwalifi-
kowalnych kosztow,

- dokumenty kreatywne: maks. 300 000 € i 20%
catkowitych kwalifikowalnych kosztow.

« Przewidywany catkowity budzet: 12,5 min €.



ROZWIJANIE KOMPETENCIJI
PROFESJONALISTOW,
BUDOWANIE SIECI KONTAKTOW,

WSPARCIE DLA KOPRODUKCIJI

- Warsztaty dla profesjonalistow

- Dostep do rynkow

« Miedzynarodowe fundusze koprodukcyjne

W ramach tej grupy schematéw, komponent MEDIA wspiera dziatania umozliwiajace spotka-
nia miedzynarodowych i europejskich partneréw koprodukeyjnych lub — posrednio — kopro-
dukcje utwordw audiowizualnych. Celem jest takze otwarcie nowych mozliwosci wspdtpracy
miedzynarodowej i zachecenie firm do koprodukcji utworéw o wysokiej jakosci artystycznej
i miedzykulturowym wymiarze, a takze posiadajgcych potencjat dotarcia do widowni na pozio-
mie miedzynarodowym.

W ramach schematu Szkolenia dla profesjonalistéw rozwijane sg umiejetnosci i kompetencje
profesjonalistow sektora audiowizualnego, co pozwala na zwiekszenie konkurencyjnosci oraz
zdolnosci budowania sieci kontaktow na poziomie miedzynarodowym i wsparcie europejskich
firm w testowaniu nowych modeli biznesowych.

Zapewniajac dostep do rynkdw, komponent MEDIA wzmacnia wspdtprace miedzynarodowa
i stwarza przedstawicielom sektora audiowizualnego i profesjonalistom mozliwosci dziatania
na rynkach w Europie i poza nig. Schemat ma takze wspiera¢ profesjonalistow z krajéw o niskiej
zdolnosci produkeyjnej i zapewniaé réznorodnosé kulturowa oraz rozwdj innowacyjnosdci,
kreatywnosci i talentéw.



Warsztaty EKRAN+ © Wajda School & Studio

WARSZTATY DLA PROFESJONALISTOW

PROJEKTY: warsztaty, szkolenia i sesje coachingowe
online wykorzystujagce narzedzia upowszechniania
dobrych praktyk i rozwigzania oparte na spraw-
dzonych lub innowacyjnych modelach uczenia sie,
nauczania i coachingu.

RODZAJE PROJEKTOW:

« szkolenia i warsztaty europejskie (na poziomie
europejskim),

- szkolenia i warsztaty miedzynarodowe (we wspot-
pracy z krajami spoza Europy).

TEMATYKA PROJEKTOW:

- rozwdj widowni, marketing i nowe modele dystry-
bucji i eksploatacji, takze w oparciu o nowe tech-
nologie cyfrowe,

- zarzadzanie finansowe i komercyjne z naci-
skiem na stymulowanie dostepu do finansowania
i nowych modeli biznesowych,

- development i produkcja dziet audiowizualnych
z uwzglednieniem wymiany wiedzy i budowania
sieci kontaktéw,

- wyzwania zwigzane z cyfryzacjg i dostosowa-
niem sie do zmian na rynku.

UCZESTNICY SZKOLEN | WARSZTATOW: profesjo-
nalisci sektora audiowizualnego, a w szczegdlnosci
producenci, rezyserzy, scenarzysci, dystrybutorzy,
agenci sprzedazy, specjalisci w zakresie filmu ani-
mowanego, postprodukcji, a takze eksperci w dzie-
dzinie prawa i finanséw wspotpracujacy z sektorem
audiowizualnym.

» Wiekszos¢ uczestnikéw musi pochodzi¢ z inne-

go kraju niz wnioskodawca.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy prywatne, NGO,
organizacje charytatywne, wiadze lokalne itp. zare-
jestrowane i dziatajagce w jednym z krajéw uczestni-
czacych w komponencie MEDIA i bedace w bezpo-
$rednim lub wiekszos$ciowym posiadaniu obywateli
tych krajow.

» Osoba fizyczna nie moze aplikowac o grant.

« Przewidywany termin naboru wnioskéw:
- w2016 r. i 2017 r. kontynuowane bedg dwuletnie
umowy ramowe (FPA).
« Maksymalne dofinansowanie to 50% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztéw projektu.
 Przewidywany catkowity budzet: 7,3 min €,
z czego maks. 20% na dziatania miedzynarodowe.



DOSTEP DO RYNKOW

PROJEKTY: dziatania sprzyjajace tworzeniu utwo-
réw audiowizualnych o potencjale, by dotrze¢ do
miedzynarodowe]j widowni, a takze opracowaniu in-
nowacyjnych narzedzi biznesowych, ktére pozwolg
na zwiekszenie widocznosci projektéw na rynkach
europejskim i miedzynarodowym.

RODZAJE PROJEKTOW:

- wsparcie dla europejskich i miedzynarodowych
koprodukgji, w tym filméw krotkometrazowych,
developmentu gier video, seriali telewizyjnych
i projektow cross-mediowych,

- utatwianie dostepu do wydarzen i targéw dla pro-
fesjonalistéw i wykorzystanie biznesowych narze-
dzi online na terenie Europy i poza nig,

- dziatania zwiekszajace obieg europejskich utwo-
réw, takze krotkometrazowych, w Europie i na
$wiecie, na wszystkich platformach i we wszyst-
kich formatach.

RODZAJE PROJEKTOW:

« Dziatanie 1.: fizyczne rynki dla profesjonali-
stéw audiowizualnych w formule business-to-
business:

- inicjatywy zwiazane z koprodukcja lub finanso-
waniem wydarzen lub targéw i rynkéw dla utwo-
réw juz ukonczonych umozliwiajace europejskim
profesjonalistom dotarcie do profesjonalnych
rynkéw audiowizualnych na terenie krajéw
uczestniczacych w komponencie MEDIA i poza
ich granicami — ze szczegdlnym uwzglednieniem
filméw krétkometrazowych, gier video, projek-
tow cross-mediowych i seriali telewizyjnych.

« Dziatanie 2.: przeznaczone dla profesjonalistow
narzedzia internetowe wspierajqce wymiane
business-to-business:

- tworzenie i rozwo] baz danych oraz sieci europej-
skich programoéw lub profesjonalistow sektora
audiowizualnego,

- tworzenie i rozwdj innowacyjnych narzedzi
online dla europejskiej branzy audiowizualnej
z wykorzystaniem najnowszych technologii.

« Dziatanie 3.: promocja business-to-business
europejskich utworéw audiowizualnych:

- dziatania realizowane przez paneuropejskie sieci
lub organizacje reprezentujace co najmniej 15
krajow komponentu MEDIA majace na celu uta-
twienie obiegu i dystrybucji europejskich utwo-
réw audiowizualnych i filmoéw oraz nawigzywanie
kontaktéw przez europejskich profesjonalistow,

- tworzenie i uruchamianie platform oraz inicja-
tyw promocyjnych business-to-business maja-
cych na celu tworzenie kreatywnych rozwigzan
lub wykorzystanie nowych modeli biznesowych
stuzacych dystrybucji i wypuszczeniu do kin eu-
ropejskich utworéw audiowizualnych przez co
najmniej trzech partneréw z trzech réznych kra-
jéw uczestniczacych w komponencie MEDIA - na
szczegdlng uwage zastuguja dziatania promuja-
ce wykorzystanie nowych narzedzi cyfrowych
i modeli biznesowych.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy prywatne, NGO,
samorzady itp. dziatajace w jednym z krajow uczest-
niczacych w komponencie MEDIA i bedace w wiek-
szosciowym lub catkowitym posiadaniu obywateli
tych krajow.

« Osoba fizyczna nie moze aplikowaé o grant.

« Przewidywany termin naboru wnioskow:
- pierwszy kwartat 2017.

« Maksymalne dofinansowanie to 60% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztéw projektu lub
80% w przypadku dziatan migdzynarodowych.

« Przewidywany catkowity budzet: 5,392 min €.



TFL Proc/uctlon Fund &TFL Aud/ence Destgn Fund © TorinoFilmLab

MIEDZYNARODOWE FUNDUSZE KOPRODUKCYJNE

PROJEKTY: miedzynarodowe fundusze koproduk-

cyjne umozliwiajace realizacje i obieg réznorodnych

kulturowo miedzynarodowych koprodukcji (animacji,

kreatywnych dokumentéw i fabut).

- Dofinansowany fundusz musi dziata¢ w jednym
z krajéw komponentu MEDIA przez co najmniej
12 miesiecy przed data ztozenia wniosku.

.

Gtéwng, popartg dorobkiem w postaci zrealizowa-
nych projektéw dziatalnoscig funduszu musi by¢
wsparcie miedzynarodowych koprodukgji.

« Projekt musi by¢ koprodukowany przez co naj-
mniej jednego producenta z kraju, ktory nie
uczestniczy w komponencie MEDIA ani w progra-
mie Eurimages.

« Udziat koproducenta/éw z krajow uczestnicza-
cych w komponencie MEDIA musi wynosi¢ mini-
malnie 25% w przypadku fabuty i 20% dla doku-
mentdw (na etapie pierwszej ptatnosci) i nie moze
przekroczy¢ 70%.

- Zadne dodatkowe kryteria — poza tymi zwigzany-
mi z okresleniem listy krajow trzecich — nie moga
zostaé zastosowane dla wybranych do dofinan-
sowania funduszy, a finansowanie projektéw nie
moze sie ogranicza¢ do operatorow dziatajgcych
w kraju, w ktérym ustanowiony jest fundusz.

- Umowa grantowa moze by¢ podpisana tylko

z partnerem europejskim, ale grant nie musi zo-

sta¢ wydany w Europie.

RODZAJE PROJEKTOW:

« Produkcja filmow fabularnych, animacji i doku-
mentéw kreatywnych o minimalnym metrazu 60’
przewidzianych pierwotnie do dystrybucji kinowe;j.

- Realizacja konkretnej strategii dystrybucyjnej
ukierunkowanej na poprawienie obiegu dofinan-
sowanych utwordéw - tak, aby film byt dystrybu-
owany w co najmniej 3 krajach, z czego co naj-
mniej jeden uczestniczyt w komponencie MEDIA,
a co najmniej jeden byt krajem trzecim.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy prywatne, NGO,
samorzady itp. dziatajace w jednym z krajow uczest-
niczacych w komponencie MEDIA i bedace w wiek-
szos$ciowym lub catkowitym posiadaniu obywateli
tych krajow.

« Wnioskodawca musi posiada¢ miedzynarodo-
wy fundusz koprodukcyjny ustanowiony praw-
nie (a wigc zgodnie z obowigzujacymi przepi-
sami) i aktywny przez co najmniej 12 miesiecy,
ktérego gtéwna dziatalnoscia jest wsparcie
miedzynarodowych koprodukcji.

« Osoba fizyczna nie moze aplikowac o grant.

« Przewidywany termin naboru wnioskéw:
- pierwszy kwartat 2017.
» Wysokos¢ dofinansowania:
- kwota dofinansowania dla projektu:
- maks. 60 000 € na projekt przeznaczony na
produkgje,
- maks. 60 000 € na projekt przeznaczony na
dystrybucje z max. 15 000 € na kraj dystrybucji.
« Maksymalne dofinansowanie to 80% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztéw projektu.

» Przewidywany catkowity budzet: 1,5 min €.



DYSTRYBUCJA | AGENCI SPRZEDAZY:
- Promocja i dystrybucja online

- Dystrybucja — schemat automatyczny
- Dystrybucja — schemat selektywny
- Agenci sprzedazy

Celem schematéw adresowanych do dystrybutoréw i agentéw sprzedazy jest wsparcie
i zachecanie do szerszej miedzynarodowej dystrybucji niedawno wyprodukowanych filmdw
europejskich.

W ramach schematu Dystrybucja i promocja online, komponent MEDIA dofinansowuje mie-
dzynarodowe dziatania marketingowe i dystrybucje utworéw audiowizualnych poza obiegiem
kinowym, a takze promocje nowych sposobow dystrybucji ukierunkowang na tworzenie in-
nowacyjnych modeli biznesowych, co ma prowadzi¢ do zwiekszenia atrakcyjnosci legalnych
serwisow VOD i wzmocnienia konkurencyjnosci europejskiej branzy audiowizualnej. Istotne
jest opracowanie przejrzystej strategii komunikacji dziatan w ramach projektu oraz ich rezultatéw,
w szczegdlnosci w odniesieniu do wtadz, krajow cztonkowskich i branzy audiowizualne;.

W schemacie automatycznym zapewnienie dofinansowania promocji i dystrybucji (kinowej, ale
takze on-line) nowych filméw niekrajowych dystrybutorom odbywa sie w oparciu o ich wyniki
na rynku. W schemacie selektywnym koordynatorem sktadanego projektu, w ktéry zaangazo-
wanych jest co najmniej 7 dystrybutoréw dziatajacych w réznych krajach, jest agent sprzedazy.

Dzieki dodatkowemu wsparciu w ramach schematu Agenci sprzedazy komponent MEDIA
wzmacnia i rozwija wspétprace producentéw i dystrybutoréw, co prowadzi do zwiekszenia
konkurencyjnosci niekrajowych filméw europejskich oraz europejskich firm.




FASTEN YOUR
SEATBELTS

BY FERZAN OZPETEK

Platforma www.walkthisway.cineuropa.org © Cineuropa

PROMOCJA | DYSTRYBUCJA ONLINE

VOD: serwis umozliwiajacy ogladanie tresci video
umieszczonych na serwerze centralnym poprzez stre-
aming lub po zapisaniu na urzadzeniu uzytkownika.

Katalog filméw na platformach VOD od poczatku

i przez caty okres trwania projektu musi:

« gromadzi¢ co najmniej 500 udostepnianych utwo-
réw audiowizualnych,

- skfadac sie w co najmniej 50% z utwordw europejskich,

- zawiera¢ utwory z co najmniej 5 krajow uczestni-
czacych w komponencie MEDIA i reprezentuja-
cych co najmniej 5 réznych oficjalnych jezykdw Unii
Europejskiej,

- sktadac sie w nie wiecej niz w 40% z utwordw pocho-
dzacych zjednego kraju.

Europejskie treéci audiowizualne powinny byé

wyprodukowane:

+ z wiekszosciowym udziatem producenta lub pro-
ducentéw, wymienionych w napisach koncowych,
posiadajacych kontrole kreatywna, prawa lub udziat
w zyskach, dziatajacych w krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA,

+ ze znaczacym udziatem obywateli lub rezydentéw
krajow uczestniczacych w komponencie MEDIA.

PROJEKTY: dofinansowanie mozna otrzymac na trzy

rodzaje dziatan:

« Dziatanie 1.: promocja z wykorzystaniem narze-
dzi cyfrowych, marketing, budowanie marki i roz-
wéj nowych ofert na istniejacych platformach
VOD udostepniajacych w wiekszosci filmy z krajow
uczestniczacych w komponencie MEDIA. Celem jest
zwiekszenie widocznosci i dotarcie do $wiatowej pu-
blicznosci z europejskimi utworami audiowizualnymi.

« Dziatanie 2.: przygotowanie pakietéw cyfrowych
(obejmujacych np. kodowanie, opracowanie napisow
imetadanych, rozwdj strategiii przygotowanie mate-
riatéw marketingowych do wykorzystania na terenie
kilku krajéw) utatwiajgcych komercjalizacje europej-
skich utworéow audiowizualnych na platformach VOD
i zwiekszenie dostepu do nich w Europie i poza nia.

« Dziatanie 3.: innowacyjne strategie dystrybucjii pro-
modji europejskich utworéw audiowizualnych, w tym
dziatania zwigzane z rozwojem widowni koncentru-
jace sie na innowacyjnych i partycypacyjnych stra-
tegiach dotarcia z filmami europejskimi do szerokiej
publicznosci, a takze wspierajace taczenie roznych —
dziatajacych online i off-line — platform dystrybugiji.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy prywatne, NGO, samo-
rzady itp. dziatajgce w jednym z krajow uczestniczacych

w komponencie MEDIA i bedace w wiekszosciowym lub

catkowitym posiadaniu obywateli tych krajow.
» Osoba fizyczna nie moze aplikowa¢ o grant.

» Przewidywany termin naboru wnioskéw:

- drugi kwartat 2017.

» Wysokos$¢ dofinansowania:

-w przypadku, gdy w ramach ktéregokolwiek
z trzech dziatan liczba otrzymanych wnioskow
spetniajgcych kryteria wezwania bedzie niewystar-
czajaca, pozostata kwote bedzie mozna przezna-
czy¢ na inne dziatanie, aby wykorzystac¢ wszystkie
przeznaczone na nie srodki budzetowe.

« Maksymalne dofinansowanie to 60% catkowitych
kwalifikowalnych kosztéw projektu.
« Przewidywany catkowity budzet: 9,75 min €:

- Dziatanie1: 4 min €,

- Dziatanie 2: 2,25 min €,

- Dziatanie 3:3,5min €.



,Jestesmy waszymi przyjaciétmi”, rez. H. Sauper / materiaty: Against Gravity

DYSTRYBUCJA — SCHEMAT AUTOMATYCZNY

PROJEKTY: pierwszy etap to generowanie poten-
cjalnego funduszu, ktéry jest proporcjonalny do
liczby biletéw sprzedanych na niekrajowe filmy eu-
ropejskie w okresie referencyjnym w krajach uczest-
niczacych w komponencie MEDIA, az do putapu
okreslonego dla kazdego kraju. Drugi etap polega
na reinwestycji potencjalnego funduszu.

+ taczenie funduszy wygenerowanych w ramach
réznych wezwan do sktadania wnioskdw w jednym
projekcie reinwestycyjnym nie jest dozwolone.

+ Ponowne aplikowanie o $rodki na ten sam film be-
dzie nieuprawnione, dopdki aplikujacy nie otrzy-
ma informacji, ze pierwszy wniosek nie otrzymat
dofinansowania.

+ Umowy dystrybucyjne nie moga zawierac zapisow
wskazujacych, ze grant UE moze by¢ uznawany
za zysk lub warunkujacych realizacje projektu od
otrzymania dofinansowania.

- Procent funduszu, ktéry zostanie przeznaczony
na realizacje projektu reinwestycyjnego, nie moze
przekroczy¢ putapu okreslonego w przewodniku
dla wnioskodawcow.

« Termin ztozenia wnioskdéw na projekty reinwesty-
cyjne zostanie okreslony w wezwaniu do sktadania
wnioskow.

« W 2017 r. reinwestowane beda takze fundusze wy-
generowane w ramach naboréw wnioskoéw EACEA
27/2014 i EACEA 09/2016 — w tych przypadkach
obowiazuja zasady okreslone odpowiednio dla
kazdego naboru.

- Projekty reinwestycyjne wymagajg akceptagcji
EACEA.

RODZAJE PROJEKTOW (ETAP REINWESTYCJI):

- koprodukcja  kwalifikowalnego  niekrajowego
filmu europejskiego,

« zakup praw do dystrybucji — np. poprzez gwarancje
minimalne — niekrajowych filmoéw europejskich,

» wypuszczenie do kin kwalifikowalnych niekrajo-
wych filméw europejskich (promocja i reklama,
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koszty cyfryzacji i transkodowania) — dziatanie
to nie moze by¢ faczone ze wsparciem w ramach
obszaru Dystrybucja — schemat selektywny na ten
sam film.

FILMY SPEENIAJACE KRYTERIA:

- produkcje fabularne, animowane i dokumenty
o minimalnym metrazu 60’,

- obrazy, do ktérych pierwsze prawa autorskie
zostaty ustanowione najwczesniej w2013 r.,

- niezawierajace innych tresci (oper, koncertdw,
performance’éow itp.), a takze reklam, materia-
téw pornograficznych lub propagujacych rasizm
i przemoc,

wyprodukowane z wiekszosciowym udziatem
producenta lub producentéw, wymienionych
w napisach koncowych, posiadajacych kontrole
kreatywng, prawalubudziatwzyskach, dziatajgcych
w krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA,
- wyprodukowane ze znaczacym udziatem oby-
wateli lub rezydentéw krajéw uczestniczacych
w komponencie MEDIA,
- filmy europejskie beda uwazane za krajowe
w kraju uczestniczagcym w komponencie MEDIA,
ktérego obywatele/rezydenci byli najbardziej re-
prezentowani w procesie produkcji, natomiast za
niekrajowe beda uznane we wszystkich pozosta-
tych krajach.

BILETY SPEENIAJACE KRYTERIA:

- sprzedane w okresie od 1 stycznia do 31 grudnia
2016 r., z wykluczeniem biletow, za ktére nie po-
brano optaty.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy zarejestrowane
i dziatajgce w jednym z krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA i bedace w wiekszosciowym
lub catkowitym posiadaniu obywateli tych krajow,

jako dystrybutorzy zaangazowane w dziatania ko-

mercyjne zmierzajagce do znalezienia szerokiej wi-
downi dla filmow wyswietlanych w kinach — musi to



_

,Miara Cztowieka”, rez. S. Brizé / materiaty: Against Gravity

by¢ gtdbwna dziatalno$é firmy lub jej oddziatui moze  « Przewidywany termin naboru wnioskéw:
obejmowad techniczne aspekty, takie jak dubbing, - drugi kwartat 2017.

napisy, wykonanie i obieg kopii itp., a takze pro-
mocje i marketing (produkcja traileréw i materia-
téw promocyjnych, zakup przestrzeni reklamowe;j,
organizacja wydarzen promocyjnych itp.).

«» Osoba fizyczna nie moze aplikowa¢ o grant.

« Wysoko$¢ dofinansowania:

- na kazdy kwalifikowalny bilet przypada, w zalez-
nosci od kraju pochodzenia filmu i kraju dystry-
bucji, okreslona kwota podana w przewodniku
dla wnioskodawcéw — na etapie generowania

ABY UZYSKAC DOFINANSOWANIE, funduszu nalezy pomnozy¢ te liczbe przez liczbe

DYSTRYBUTOR MUSI: sprzedanych biletw,
- posiada¢ prawa do dystrybucji filmu na terenie - na etapie reinwestycji, w zaleznosci od kraju po-
danego kraju, chodzenia filmu, ktérego dotyczy reinwestycja,

w ramach poszczegdlnych dziatan (koprodukgja,
umowa licencji podpisana przed zakonczeniem
okresu zdjeciowego filmu lub po jego zakoncze-
niu, dystrybucja) obowiazuja limity procentowe
podane w przewodniku dla wnioskodawcow.

- prowadzi¢ dystrybucje kinowa filmu w danym
kraju (co oznacza, ze ustala date premiery oraz
planuje i realizuje dystrybucje oraz kampanie
promocyjna),

- pokrywad koszty zwigzane z dystrybucja, . ) .
« Maksymalne dofinansowanie to 60% catkowi-

- by¢ zarejestrowany i posiadac zdolnosci opera-
v ) VP P tych kwalifikowalnych kosztéw projektu.

cyjne niezbedne dla przeprowadzenia dystry-
bucji kinowej (tzn. wykwalifikowanych pracow-
nikdw) w kraju, dla ktérego wnioskowane jest
dofinansowanie.

« Przewidywany catkowity budzet: 20,2 min €.

« Jesli zadania lub zakres odpowiedzialnosci po-
miedzy poszczegdlnymi firmami podzielony
jest w taki sposob, ze nie mozna okresli¢ jed-
nego dystrybutora dla filmu na danym tery-
torium, film nie uzyska wsparcia w tym kraju,
a sprzedane bilety nie bed3 uprawniona pod-
stawa do wygenerowania funduszu.



,Mustang”, D. Gamze Ergiven / materiaty: Gutek Film

DYSTRYBUCJA — SCHEMAT SELEKTYWNY

PROJEKTY: kampanie ukierunkowane na miedzyna-

rodowg dystrybucje kwalifikowalnych filméw euro-

pejskich zgtoszonych przez uprawniong grupe dys-
trybutorow koordynowang przez agenta sprzedazy
danego filmu.

« Wsparcia ze schematu selektywnego nie mozna
taczy¢ z dofinansowaniem ze schematu automa-
tycznego w ramach reinwestycji na dystrybucje
tego samego filmu.

- Ponowne aplikowanie na ten sam film bedzie nie-
uprawnione, dopéki aplikujacy nie otrzyma infor-
macji, ze pierwszy wniosek nie otrzymat dofinan-
sowania.

FILMY SPEENIAJACE KRYTERIA:

- produkcje fabularne, animowane i dokumenty
o minimalnym metrazu 60,

« obrazy, do ktérych pierwsze prawa autorskie
zostaty ustanowione najwczesniej w2014 r.,

- niezawierajgce innych tresci (oper, koncertéw,
performance’ow itp.), a takze reklam, materia-
tow pornograficznych lub propagujacych rasizm
i przemoc,

- wyprodukowane z wiekszo$ciowym udziatem
producenta lub producentéw, wymienionych
w napisach koncowych, posiadajacych kontrole
kreatywna, prawa lub udziat w zyskach, dziatajagcych
w krajach uczestniczacych w komponencie MEDIA,

« w wypadku produkcji z Wielkiej Brytanii, Frangji,

Hiszpanii, Wtoch i Niemiec — o budzecie ponizej

10 min €,

wyprodukowane przy znaczacym udziale oby-

wateli lub rezydentéw krajéw uczestniczacych

w komponencie MEDIA,

- takie, ktérych premiera (z wytaczeniem pokazéw
specjalnych i prapremier) odbedzie sie w krajach
dystrybutoréw nalezacych do grupy: najwcze-
$niej tego samego dnia, ktérego zostanie ztozony
whniosek, a najpdzniej 18 miesiecy po terminie na-
boru wnioskéw,

« Filmy europejskie beda uwazane za krajowe
w kraju uczestniczagcym w komponencie MEDIA,
ktérego obywatele lub rezydenci byli najbardziej
reprezentowani w procesie produkgji, za niekra-
jowe natomiast beda uznane we wszystkich pozo-
statych krajach.

GRUPY SPELNIAJACE KRYTERIA:

- koordynator - agent sprzedazy danego filmu
— sktada wniosek obejmujacy co najmniej 7 kwali-
fikowalnych aplikacji od uprawnionych dystrybu-
tordéw dziatajgcych w réznych krajach:

- za kazdego dystrybutora wniosek otrzymuje
1 punkt,

- dodatkowo po 1 punkcie otrzymuje kazdy dys-
trybutor, ktory wygenerowat fundusz w ostat-
nim naborze w schemacie automatycznym,

- dodatkowo 2 punkty mozna otrzymac za filmy
wyprodukowane w krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA z wytgczeniem Niemiec,
Francji, Hiszpanii, Wielkiej Brytanii i Wtoch,

- w przypadku réwnej liczby punktow, pod uwage
bedzie brana liczba dystrybutorow w grupie,

-w kazdym naborze dofinansowanie otrzymuje
najwyzej oceniony spos$rdd wnioskéw na dystry-
bucje aktorskich filméw fabularnych dla dzieci
ponizej 12 r.z. (z wytaczeniem kina familijnego);
w takim przypadku wniosek musi by¢ wiasciwie
uzasadniony przez koordynatora — z uwzgled-
nieniem docelowej widowni, tematu filmu,
szczegdtow kampanii adresowanej do dzieci,
prezentacji na festiwalach filmowych itp.

« wpisujace sie w dwie kategorie:

- filméw matych — grupy przedstawiajgce film
o budzecie produkcji ponizej 3 min €,

- filmow srednich — grupy przedstawiajace film
o budzecie produkgji réwnym lub przekraczaja-
cym 3 min € (do 10 min € dla filméw z Niemiec,
Francji, Hiszpanii, Wtoch i Wielkiej Brytanii).



,Nienasyceni”, rez. L. Guadagnino / materiaty: Kino Swiat

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy zarejestrowane
i dziatajagce w jednym z krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA i bedgce w wiekszosciowym
lub catkowitym posiadaniu obywateli tych krajow,
jako dystrybutorzy zaangazowane w dziatania ko-
mercyjne zmierzajagce do znalezienia szerokiej wi-
downi dla filméw wyswietlanych w kinach. Musi to
by¢ gtdowna dziatalnosé firmy lub jej oddziatu i moze
obejmowad aspekty techniczne takie jak dubbing,
napisy, wykonanie i obieg kopii itp., a takze pro-
mocje i marketing (produkcje traileréw i materia-
tow promocyjnych, zakup przestrzeni reklamowej,
organizacje wydarzen promocyjnych itp.).

« Jesli zadania lub zakres odpowiedzialnosci
pomiedzy poszczegdlnymi firmami podzielony
jest w taki sposob, ze nie mozna okresli¢ jed-
nego dystrybutora dla filmu na danym teryto-
rium, film nie uzyska wsparcia w tym kraju.

« Umowy dystrybucyjne nie moga zawiera¢ zapi-
sow wskazujacych, ze grant UE moze by¢ uzna-
wany za zysk lub warunkujacych realizacje pro-
jektu od otrzymania dofinansowania.

+ Osoba fizyczna nie moze aplikowaé o grant.

ABY UZYSKAC DOFINANSOWANIE,
DYSTRYBUTOR MUSI:

- posiada¢ prawa do dystrybugji filmu na terenie
danego kraju,

- prowadzi¢ dystrybucje kinowa filmu w danym
kraju (co oznacza, ze ustala date premiery oraz
planuje i realizuje dystrybucje oraz kampanie
promocyjna),

- pokrywac koszty zwigzane z dystrybucja,

- by¢ zarejestrowany i posiada¢ zdolnosci ope-
racyjne niezbedne dla przeprowadzenia dys-
trybucji kinowej (tzn. wykwalifikowanych pra-
cownikéw) w kraju, dla ktérego wnioskowane
jest dofinansowanie.

« Przewidywane terminy naboréw wnioskéw:
- ostatni kwartat 2016,
- drugi kwartat 2017.
« Wysokos¢ dofinansowania:
- ryczatt ustalany w zaleznosci od kraju i liczby
ekranéw, na ktérych bedzie wyswietlany film.
« Maksymalne dofinansowanie to 50% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztéw projektu.
« Przewidywany catkowity budzet: 9,75 min €.



Spotkania branzowe, Polish Days w ramach 16. MFF T-Mobile Nowe Horyzonty © Stowarzyszenie Nowe Horyzonty

AGENCI SPRZEDAZY

PROJEKTY: pierwszy krok to dwuetapowe genero-
wanie potencjalnego dofinansowania, ktére jest ob-
liczane na podstawie wynikow agenta sprzedazy na
rynku miedzynarodowym w latach 2012-2016. Drugi
etap to reinwestycja potencjalnego funduszu w pro-
mocje, marketing i reklame albo gwarancje minimal-
ne lub zaliczki na poczet miedzynarodowych praw
do sprzedazy niedawno wyprodukowanych filméw
europejskich.

« W 2017 r. reinwestowane beda takze fundusze wy-
generowane w ramach naboréw wnioskow EACEA
07/2015 i EACEA 01/2016 — w tych przypadkach
obowiazujg zasady okreslone odpowiednio dla
kazdego naboru.

RODZAJE PROJEKTOW (ETAP REINWESTYCJI):

- gwarancje minimalne lub zaliczki na poczet miedzy-
narodowych praw do sprzedazy niedawno wypro-
dukowanych niekrajowych filméw europejskich,

- promocja, marketing i reklama kwalifikowalnych
niekrajowych filmoéw europejskich.

MIEDZYNARODOWA SPRZEDAZ: kazde dziatanie

komercyjne zaktadajace promocje i sprzedaz praw

do filmu, w szczegdlnosci dystrybutorom kinowym,

obejmujace:

+ negocjacje i wykonanie umow o przekazaniu praw
do wykorzystania lub wyswietlania filmu,

- promocje i reklame filmu na rynkach lub festiwa-
lach (pokazy, reklama, wydarzenia promocyjne),

- przygotowanie i dostarczenie potencjalnym ku-
pujacym, mediom i publicznosci materiatéw pro-
mujacych film.

DYSTRYBUCJA KINOWA: dziatania komercyjne
zmierzajace do znalezienia szerokiej widowni dla
filméw wyswietlanych w kinach. Moze obejmowac
aspekty techniczne takie jak dubbing, napisy, wyko-
nanie i obieg kopii itp., a takze promocje i marketing
(produkcje trailerow i materiatow promocyjnych,
zakup przestrzeni reklamowej, organizacje wyda-
rzen promocyjnych itp.).
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FILMY SPEENIAJACE KRYTERIA:

- produkcje fabularne, animowane i dokumenty
o minimalnym metrazu 60’,

- obrazy, do ktorych pierwsze prawa autorskie
zostaty ustanowione najwczesniej w2012 .,

- niezawierajace innych tresci (oper, koncertow,
performance’éow itp.), a takze reklam, materia-
toéw pornograficznych lub propagujacych rasizm
i przemoc,

- wyprodukowane z wiekszo$ciowym udziatem
producenta lub producentéw, wymienionych
w napisach koncowych, posiadajgcych kontrole
kreatywna, prawa lub udziat w zyskach, dziataja-
cych w krajach uczestniczacych w komponencie
MEDIA,

- wyprodukowane przy znaczacym udziale oby-
wateli lub rezydentow krajow uczestniczacych
w komponencie MEDIA,

- filmy europejskie beda uwazane za krajowe
w kraju uczestniczgcym w komponencie MEDIA,
ktérego obywatele lub rezydenci byli najbardziej
reprezentowani w procesie produkcji, natomiast
za niekrajowe beda uznane we wszystkich pozo-
statych krajach.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy zarejestrowane
i dziatajagce w jednym z krajéow uczestniczacych
w komponencie MEDIA i bedace w wiekszosciowym
lub catkowitym posiadaniu obywateli tych krajow,
dziatajace jako agenci sprzedazy wyspecjalizowani
w komercyjnej eksploatagji filmu przez marketing
i sprzedaz licencji dystrybutorom lub innym firmom
wprowadzajacym film zagranica.

» Osoba fizyczna nie moze aplikowacd o grant.
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im. Witadystawa Slesickiego

ABY WYGENEROWAC FUNDUSZ, AGENT
SPRZEDAZY MUSI:

- dziata¢ na rzecz producenta na mocy pisemnej
umowy, ktéra bedzie rozpatrywana jako mie-
dzynarodowa umowa sprzedazy tylko pod wa-
runkiem, ze obejmuje prawa do sprzedazy filmu
w co najmniej 10 krajach uczestniczacych w kom-
ponencie MEDIA,

- udowodni¢, ze w okresie od 1 stycznia 2012 do
31 grudnia 2016 byt agentem sprzedazy co naj-
mniej 8 kwalifikowalnych europejskich filmow,
z ktérych co najmniej jeden byt filmem niekra-
jowym, do ktérego, na mocy pisemnej umowy
z producentem, agent posiadat prawa do sprze-
dazy w co najmniej 10 krajach uczestniczacych
w komponencie MEDIA,

- udowodni¢, ze w tym samym okresie dla co naj-
mniej 3 z tych filméw w co najmniej 3 krajach
uczestniczacych w komponencie MEDIA poza
krajem ich produkcji miata miejsce premiera
kinowa zgodnie z deklaracjg dystrybutora w ra-
mach Dystrybugji - schematu automatycznego.

« Przewidywane terminy naboréw wnioskéow:

- drugi kwartat 2017.

« Wysoko$¢ dofinansowania:

- na pierwszym etapie generowania funduszy,
po spetnieniu wszystkich warunkdéw, agent
sprzedazy otrzymuje mozliwos¢ wykorzystania
potencjalnego funduszu w wysoko$ci 20 000 €,

- na drugim etapie generowania funduszu agent
sprzedazy moze otrzymac dodatkowe wsparcie
stanowigce procent potencjalnego funduszu
wygenerowanego w ramach schematu automa-
tycznego (20% w przypadku krajéw o wysokiej
zdolnosci produkcyjnej i30% dla krajow o niskiej
zdolnosci produkeyjnej).

« Maksymalne dofinansowanie to 60% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztéw projektu na
etapie reinwestycji.

« Przewidywany catkowity budzet: 2,6 min €.
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DOTARCIE DO SZEROKIEJ WIDOWN!I,
EDUKACJA FILMOWA:

« Sieci kin
« Festiwale filmowe
- Edukacja filmowa

Budujac, rozwijajac i edukujac widownie, komponent MEDIA ma na celu wspieranie inicjatyw,
ktére prezentujg i promujg réznorodnosé europejskich utwordéw audiowizualnych, a takze
zwiekszaja wiedze i zainteresowanie widowni tg dziedzing. Dzieki wspieranym projektom edu-
kacyjnym buduje zainteresowanie widowni, w szczegdlnosci mtodej, europejska kinemato-
grafig i utworami audiowizualnymi, a tym samym promuje edukacje filmowa — takze na temat
dziedzictwa audiowizualnego. Celem jest rowniez zwiekszenie wykorzystania filmu i innych
utwordw audiowizualnych w edukacji oraz rozwdj europejskiej wspotpracy i innowacji.

Zrzeszeni w dofinansowywanej przez komponent MEDIA sieci kin Europa Cinemas, wtasciciele
kin sg zachecani do wyswietlania niekrajowych filméw europejskich oraz zwiekszania zainte-
resowania publicznosci niekrajowa kinematografig europejska m.in. poprzez projekty eduka-
cyjne adresowane do mtodych widzéw. Do celdéw schematu Sieci kin nalezy réwniez wymiana
dobrych praktyk i wiedzy oraz inne formy wspotpracy pomiedzy cztonkami sieci, a takze upo-
wszechnianie rezultatow ich dziatan.




EUROPA CINEMAS

CREATIVE EUROPE - MEDIA SUB-PROGRAMME

PROJEKTY: dziatania edukacyjne sieci kin adresowa-

ne do mtodych widzéw oraz wsparcie kin w przysto-

sowaniu sie do zmieniajgcych sie warunkow poprzez

promocje innowacyjnych rozwigzan odpowiednich

do ich oferty, budowanie widowni oraz tworzenie

partnerstw w branzy filmowe;j.

- Dziatania zwigzane z budowaniem sieci wspotpracy:
informacja, animacja i komunikacja.

- Wsparcie uczestniczacych kin i podejmowanych
przez nie dziatan:

- majacych na celu promowanie i wyswietlanie
filmdéw europejskich,

- edukacyjnych adresowanych do mtodych widzéw,

- promocyjnych i marketingowych we wspdtpracy
z innymi platformami dystrybugji (np. telewizja,
VOD).

CZAS TRWANIA PROJEKTU: od 1 stycznia do
31grudnia2018r.

KTO MOZE APLIKOWAC: sieci kin koordynowane
przez podmiot posiadajgcy osobowo$é prawng pro-
wadzace wspdlne dziatania zwigzane z wyswietla-
niem i promocja filmoéw europejskich, ktére repre-
zentujg co najmniej 100 kin w co najmniej 20 krajach
uczestniczacych w komponencie MEDIA. Sieci te
oraz nalezace do nich kina musza by¢ w catkowitym
lub wiekszos$ciowym posiadaniu obywateli lub rezy-
dentéw krajow nalezacych do komponentu MEDIA,
a takze zarejestrowane w jednym z tych krajow.

« Beneficjentem schematu jest sie¢ Europa

Cinemas.

« Osoba fizyczna nie moze aplikowaé o grant.

Kina, ktére s3 uprawnione jako nalezace do sieci:
- wyswietlajg europejskie filmy w ciagu 12 miesiecy
od daty krajowej premiery danego filmu,

przeznaczaja nie wiecej niz 30% swoich pokazdw

na retrospektywy i powtérne wyswietlenia,

- s3 otwarte dla publicznosci od przynajmniej
6 miesiecy,

« posiadaja system sprzedazy biletow i raportowa-
nia liczby wejs¢,

« posiadaja przynajmniej jeden ekran i 70 miejsc
siedzacych,

- organizujg przynajmniej 300 pokazdw rocznie

w przypadku kin posiadajacych jeden ekran oraz

przynajmniej 520 pokazdéw rocznie w przypad-

ku kin posiadajacych dwa i wiecej ekrandw, z za-

strzezeniem, ze s to kina funkcjonujace przez co

najmniej 6 miesiecy w roku — kina funkcjonujace

przez okres krétszy niz 6 miesiecy w roku (kina

letnie, plenerowe) muszg oferowac przynajmniej

30 pokazdw w miesiacu,

w czasie poprzednich 12 miesiecy odwiedzito
je przynajmniej 20 000 widzdw.

Przewidywany termin naboru wnioskéw:

- w2016 r. i 2017 r. kontynuowane bedg dwuletnie
umowy ramowe (FPA).

» Maksymalne to 50% catkowitych kwalifikowal-
nych kosztéw projektu.

« Przewidywany catkowity budzet: 10,7 min €.
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PROJEKTY: europejskie festiwale audiowizualne,

ktére:

« 53 skuteczne w rozwoju publicznosci (w szczegél-
nosci mtodej) za pomoca dziatan przed, w trakcie
lub po zakonczeniu festiwalu, a takze majacych
wymiar catoroczny, realizowanych w innych mia-
stach, we wspotpracy z partnerami krajowymi
i miedzynarodowymi lub adresowanych do nowej
publicznosci.

.

maja innowacyjne podejscie do rozwoju publicz-
nosci i zwiekszania zasiegu oraz wykorzystuja
technologie cyfrowe takie jak np. social media
w celu zbudowania spotecznosci wokdt wydarzenia,

.

w ciggu roku organizuja inicjatywy z obszaru edu-
kacji filmowej w scistej wspodtpracy ze szkotami
i innymi instytucjami,

- ktada nacisk na obecnos¢ filmow europejskich,
w szczegdlnosci tych z krajéw o niskiej zdolnosci
produkeyjnej,

- dbaja o obecnos¢ utwordéw pozaeuropejskich

oraz geograficzne zréznicowanie niekrajowych

utwordw europejskich w programie, wykazujac
konkretny, realistyczny i strategiczny rozwdj pod
wzgledem organizacyjnym i finansowym.

KTO MOZE APLIKOWAC: firmy prywatne, NGO,
samorzady itp. dziatajgce w jednym z krajow uczest-
niczacych w komponencie MEDIA i bedace w wiek-
szosciowym lub catkowitym posiadaniu obywateli
tych krajow.

» Pod uwage beda brane tylko wnioski ztozone
przez organizatorow festiwali w krajach uczest-
niczacych w komponencie MEDIA.

+ Osoba fizyczna nie moze aplikowa¢ o grant.

Festiwal spetnia kryteria, jesli:

« w swoim programie zawiera kwalifikowalne filmy
(fabuty, dokumenty, animacje), ktére sg wyswie-
tlane szerokiej widowni, jak réwniez akredytowa-
nym miedzynarodowym profesjonalistom i prasie,
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- odbywa sie w okreslonym czasie i we wczesniej
okreslonej miejscowosci,

- ma sformutowany regulamin oraz jasne zasady
selekgji,

- jego repertuar w minimum 70% stanowig filmy
kwalifikowalne lub zawiera on co najmniej 100
filméw petnometrazowych lub 400 krotkometra-
zowych pochodzacych z krajow uczestniczgcych
w komponencie MEDIA,

+ 50% jego repertuaru stanowig filmy niekrajowe,

+ W jego repertuarze uwzglednionych jest co naj-
mniej 15 krajéw produkgji.

O dofinansowanie nie moga sie ubiegac¢:

- festiwale prezentujgce utwory niekwalifikowalne:
reklamy, transmisje wydarzen na zywo, teledyski,
filmy amatorskie, filmy tworzone za pomocg ko-
maorki, trailery, nienarracyjne utwory artystyczne,

festiwale tematyczne podczas wydarzen kultu-
ralnych zwigzanych ze sztuka, technologig lub
nauka, a takze wysoko wyspecjalizowane, jak
np. turystyczne, sportowe, gastronomiczne czy
ekologiczne.

Przewidywane terminy naboréw wnioskéw:

- ostatni kwartat 2016,

- drugi kwartat 2017.

Wysokos¢ dofinansowania:

- ryczatt uzalezniony od liczby filméw europej-
skich w programie (szczegoty - w przewodniku
dla wnioskodawcdw).

« Maksymalne dofinansowanie to 60% catkowi-
tych kwalifikowalnych kosztéw projektu.
« Przewidywany catkowity budzet: 2,9 min €.



Projekt ,Magiczna latarnia. Dzieciecy klub ilmowy” / materiaty: Warsztaty Kultury w Lublinie

EDUKACJA FILMOWA

PROJEKTY: dziatania wspierajagce wspotprace pomie-
dzy inicjatywami edukacyjnymi w Europie majace na
celu zwiekszenie ich efektywnosci i europejskiego
wymiaru oraz realizacja innowacyjnych projektéw,
w szczegdlnosci wykorzystujacych narzedzia cyfrowe,
a takze aktywnos$ci prowadzace do zwiekszenia wyko-
rzystania filmu i utwordw audiowizualnych w edukacji
« Projekty powinny zaktada¢ znaczacy udziat filmdw
europejskich.

KTO MOZE APLIKOWAC: o dofinansowanie moze
aplikowac konsorcjum (lider projektu i co najmniej
dwoéch partneréw) sktadajace sie z firm prywatnych,
NGO, samorzaddw itp. dziatajacych w jednym z kra-
jow uczestniczacych w komponencie MEDIA i bedace
w wiekszosciowym lub catkowitym posiadaniu obywa-
teli tych krajow. Wniosek sktada lider projektu w imie-
niu wszystkich partnerdw.

« Sposrod partneréw co najmniej 2 musi reprezen-
towac sektor edukacyjny.

« Partnerzy musza pochodzié¢ z 3 réznych krajow
uczestniczacych w komponencie MEDIA i repre-
zentowa¢ co najmniej 3 rézne jezyki.

« Osoba fizyczna nie moze aplikowaé o grant.

« Przewidywane terminy naboru wnioskéw:
- pierwszy kwartat 2017.

« Maksymalne dofinansowanie to 60% catkowitych
kwalifikowalnych kosztéw projektu.

« Przewidywany catkowity budzet: 1,4 min €.
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Imagine

Share

Miedzynarodowe seminarium ,New Ways of Distribution” zorganizowane przez Creative Europe Desk Polska © Creative Europe Desk Polska

CREATIVE EUROPE DESK POLSKA

Creative Europe Desk Polska, biuro reprezentujace
program Kreatywna Europa w Polsce, na biezaco
udziela informacji o programie i wspotfinansowa-
nych projektach oraz promuje dziatania realizowane
przez polskich beneficjentéw.

W ramach dziatan Creative Europe Desk Polska orga-
nizujemy i wspotorganizujemy inicjatywy szkolenio-
we, seminaria i konferencje, do udziatu w ktérych za-
praszamy ekspertéw europejskiego sektora kultury
i audiowizualnego.

Ich tematem s3 rézne aspekty rynku audiowizual-
nego: development i produkcja filmowa, praca nad
scenariuszem, dystrybucja w erze cyfryzacji i rozwo-
ju platform VOD, promocja i marketing oraz budo-
wanie widowni.

Wydarzenia te majg charakter otwarty, a udziat
w nich jest bezptatny.

Ich celem jest integracja europejskiego sektora
audiowizualnego poprzez wymiane doswiadczen
oraz podniesienie kompetencji zawodowych jego
polskich przedstawicieli. Mamy nadzieje, ze dzieki
takim spotkaniom powstanie synergia w obre-
bie $rodowiska, co umozliwi takze nawigzanie

wspotpracy pomiedzy polskimi profesjonalistami na
arenie miedzynarodowe;j.

Poprzez strone www.kreatywna-europa.eu, new-
sletter i media spotecznosciowe informujemy o roz-
maitych warsztatach dla profesjonalistéw sektora
audiowizualnego, festiwalach filmowych, forach
koprodukcyjnych, targach i innych wydarzeniach
utatwiajacych dostep do rynkéw i rozwijajacych wi-
downie, jak réwniez przyczyniajacych sie do profe-
sjonalizacji sektora i rozszerzenia sieci kontaktéw
branzowych.

Pomagamy potencjalnym wnioskodawcom w wy-
borze odpowiedniego schematu dofinansowania,
konsultujemy projekty i pomysty oraz pomagamy
w poprawnym wypetnieniu wnioskéw. Wszystkich
zainteresowanych aplikowaniem do programu
zachecamy do kontaktu.

BIURO

Al. Ujazdowskie 41
00-540 Warszawa

+4822 4476180

Nasze biuro jest otwarte
od poniedziatku do pigtku
w godz. 9:00-17:00.

Zdjecie z oktadki: 16. MFF T-Mobile Nowe Horyzonty, fot. A. Michalak / materiaty: Stowarzyszenie Nowe Horyzonty
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Matgorzata Kietkiewicz
Dyrektor Creative Europe Desk Polska
malgorzata.kielkiewicz@kreatywna-europa.eu
+4822 4476180

Julia Pfachecka
julia.plachecka@kreatywna-europa.eu
+4822 4476172

Karolina Tomczuk
info@kreatywna-europa.eu
+48 600 900 676

27



- Creative
j Europe
ol Desk Polska

Creative Europe Desk Polska
Al. Ujazdowskie 41
00-540 Warszawa
tel.: +48 22 4476180
www.kreatywna-europa.eu
www.facebook.com/kreatywnaeuropa
www.instagram.com/creative_europe_desk_polska

* %



