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Szanowni Panstwo,

pierwsza potowa roku uptyneta niezwykle szybko. Mamy nadzieje, ze sezon wakacyjny, cho¢ obfi-
ty w wydarzenia kulturalne, pozwoli na chwile odpoczynku przed jesiennymi naborami wnioskow
w obu komponentach programu Kreatywna Europa.

W tym numerze znajdg Panstwo kroétka historie programu MEDIA, ktéry w tym roku obchodzi
swoje 25-lecie. Przedstawiamy jego ewolucje oraz wptyw, jaki wywart na europejski sektor
audiowizualny. Poprosilismy takze kilkoro naszych beneficjentow o podzielenie sie spostrzeze-
niami na temat oddziatywania programu na realizowane przez nich projekty. Zachecamy réwniez
do lektury streszczenia raportu Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego, ktéry zostat
zaprezentowany w Cannes, dotyczacego obiegu europejskich utworéw audiowizualnych oraz
potrzeby stworzenia synergii pomiedzy roznymi polami eksploatacji.

W dziale poswieconym naszym inicjatywom oraz dziataniom przez nas wspotorganizowa-
nym podsumowalismy spotkania informacyjne, ktére odbyty sie na przetomie kwietnia i maja
w Gdansku oraz w Krakowie. Jednoczesnie pragniemy Panstwa zaprosi¢ do udziatu w co-
rocznym Info Day programu Kreatywna Europa, ktory odbedzie sie 8 wrzesnia w Warszawie.
W lipcu czeka nas natomiast kolejna edycja MFF T-Mobile Nowe Horyzonty, podczas ktorej
odbeda sie polskie premiery wspoétfinansowanych filméw — ,Zjednoczonych stanow mitosci”
Tomasza Wasilewskiego oraz ,Ederly” Piotra Dumaty. W trakcie festiwalu dziata¢ bedzie
Studio Nowe Horyzonty, w ramach ktérego odbedzie sie otwarte masterclass Marty Golby 4

i Michata Marczaka. Oprécz wydarzen filmowych Wroctaw, jako Europejska Stolica Kultury
2016, zapewnia bogatg oferte muzyczng, teatralng i artystyczng niemal do konca grudnia.

Polecamy takze wywiad z Marika Kuzmicz i Pawtem Lisieckim zwigzanymi z Fundacja Arton, i
ktéra realizuje jako lider projekt Forgotten Heritage — European avant-garde art online.
Jego celem jest opracowanie i udostepnianie dziedzictwa europejskiej sztuki wspodtcze-
snej z obszaru fotografii, wideo, malarstwa i rysunku. Na dalszych stronach Patrycja Czarny
z Krakowskiej Fundacji Filmowej opowiada o projekcie KineDok bedacym unikatowym,
miedzynarodowym klubem filmowym organizowanym w 7 krajach oraz alternatywnga plat-

forma dystrybucji. Natomiast Klaudia Smieja podzielita sie z nami wrazeniami z udziatu
w programie Producers on the Move.

W czesci poswieconej dofinansowanym projektom znalazt sie m.in. opis Filmteractive,
wydarzenia, ktore w tym roku po raz pierwszy otrzymato grant ze schematu Dostep do
rynkow, a takze prezentacja projektéw wspieranych w ramach obszaru Projekty Wspodfpracy
Europejskiej. Ponadto tym, ktdrzy pragna aktywnie spedzi¢ nadchodzace miesiace, szcze-
golnie polecamy wydarzenia kulturalne przedstawione w naszym kalendarium na stronie 26.

Zapraszamy do lektury i zyczymy udanych wakacji,
Zespot Creative Europe Desk Polska
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Kreatywna

25 lat
MEDIA

We all, (eve S(64ies,

Idea programu MEDIA

Od 1991 roku program MEDIA, obecnie komponent MEDIA
programu Kreatywna Europa, inwestuje w europejski sektor
audiowizualny (w tym w kina, telewizje i gry wideo), wzmac-
niajac pozycje europejskiego rynku na arenie miedzynaro-
dowej oraz podkreslajac wyjatkowa réznorodnosc kulturowa
kazdego z panstw uczestniczacych w programie. Obecnie
oprécz krajéw cztonkowskich Unii Europejskiej w progra-
mie w petni uczestnicza réwniez Islandia, Norwegia, Albania,
Bosnia i Hercegowina, Czarnogdra, Macedonia, a takze
(korzystajac jedynie z wybranych obszaréw dofinansowania)
Turcja, Gruzja, Motdawia i Ukraina.

Do tej pory ponad 2,4 mld euro zostato przeznaczonych re-
alizacje projektéw audiowizualnych, profesjonalizacji sektora
oraz budowania publicznosci. Dzieki temu mozesz odkrywad
bogactwo europejskiej kultury w kinach, telewizji i na urza-
dzeniach mobilnych.

Program MEDIA (z fr. Mesures pour I'encouragement et le
development de I’industrie audiovisuelle), majac na uwadze
ochrone europejskiej roznorodnosci kulturowej i dziedzic-
twa, powstat w celu poprawy obiegu europejskich utwo-
réw audiowizualnych poza granicami krajéw ich produkgji
oraz wzmocnienia i profesjonalizacji sektora filmowego,

réwniez poprzez budowanie sieci wspotpracy na poziomie
ponadnarodowym.

Inauguracja programu MEDIA w 1991 roku zbiegta sie
z wdrozeniem unijnej dyrektywy o audiowizualnych ustu-
gach medialnych Telewizja bez granic. Zrédet programu
nalezy upatrywa¢ w Konferencji audiowizualnej, ktéra od-
byta sie 2 pazdziernika 1989 roku w Paryzu. To wiasnie wte-
dy zostata ogtoszona wspolna deklaracja 26 krajoéw euro-
pejskich i Komisji Europejskiej w sprawie inicjatywy Eureka
Audiowizualna majacej na celu zwiekszenie wydajnosci
i konkurencyjnosci europejskiego sektora audiowizualnego
poprzez scislejsza wspotprace, jak rowniez zwiekszenie kon-
kurencyjnosci Europy wzgledem innych osrodkéw na swiecie
w zakresie nowoczesnych technologii. Poczatkowy budzet
programu wynosit 310 mln ECU. Dzisiaj ponad potowa (56%)
budzetu programu Kreatywna Europa zaplanowanego na lata
2014-2020, czyli 800 min euro, jest przeznaczona na dofinan-
sowania projektow audiowizualnych.

W jaki sposéb program MEDIA wspiera sektor
audiowizualny?
W przypadku projektéw filmowych i interaktywnych (gry

wideo) srodki unijne wykorzystywane sg we wczesnej fazie
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developmentu — na etapie opracowywania koncepgji i pisania
czy redagowania scenariusza. Program MEDIA zacheca
réwniez do realizowania miedzynarodowych koprodukgji,
poniewaz majg one znacznie wiekszy potencjat dystry-
bucyjny, a wiec i szanse na dotarcie do szerokiej widowni.
Otrzymanie grantu i oflagowanie dofinansowanego projektu
logotypem MEDIA wigze sie z udzieleniem swoistej gwarancji
wysokiej wartosci dziata, co pomaga w jego uwidocznieniu
i dotarciu do innych zrédet finansowania.

Poprzez udzielanie wsparcia inicjatywom szkoleniowym
program MEDIA pomogt w wyspecjalizowaniu i dostosowaniu
do nowych technologii ponad 20 000 profesjonalistow,
w tym producentdw, rezyserdw, scenarzystow i dystry-
butorow. W ostatnich latach co roku dofinansowywanych
jest okoto 56 warsztatow i programéw szkoleniowych,
m.in. ScripTeast i EKRAN+.

MEDIA dofinansowuje rowniez dziatania zapewniajgce dostep
do tresci — narzedzia i platformy oraz projekty realizowa-
ne przez agentéw sprzedazy, dystrybutorow i kina. Az 44%
budzetu programu przeznacza sie na dystrybucje — zarow-
no kinowg, jak i on-line — niekrajowych filméw europejskich
w krajach, gdzie dane utwory nie s3 dostepne. Granty moga
zostac przeznaczone na kampanie marketingowe, opracowa-
nie dubbingu i napiséw czy materiatéw promujacych wpro-
wadzenie filmu na danym obszarze.

Dzieki rownolegtej wspotpracy oraz wspieraniu koproduk-
cji i dystrybugji niekrajowych filméow europejskich program
znacznie przyczynit sie do szerzenia réznorodnosci kulturo-
wej europejskich utworéw audiowizualnych oraz do wzboga-
cenia kinowego repertuaru — nie tylko o tytuty komercyjne,
lecz takze artystyczne. Dodatkowo siec kin Europa Cinemas,
w czesci finansowana z budzetu MEDIA, zrzesza 962 kina
z catego kontynentu (w tym 34 z Polski), ktére promujg euro-
pejski repertuar.

Last but not least, program wspiera dziatania z zakresu roz-
woju widowni, by rozbudzi¢ zainteresowanie europejska
kinematografig — gtéwnie poprzez jej promocje, edukacje
filmowa kierowana zwtaszcza do najmtodszych oraz festiwale
filmowe.

Od 1991 roku 40 filméw wspdtfinansowanych przez MEDIA
byto nominowanych do Ztotej Palmy, Grand Prix lub Nagrody
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dla Najlepszego Rezysera przyznawanych na Festiwalu
Filmowym w Cannes. W tym roku az 10 z 21 tytutéw prezen-
towanych w Konkursie Gtéwnym powstato przy finansowym
wsparciu programu, a jeden z nich — I, Daniel Blake” Kena
Loacha — zostat uhonorowany Ztota Palma.

Wspétfinansowane filmy byty réwniez wielokrotnie doce-
niane poza kontynentem. W ciggu ostatnich 4 lat zdobyw-
cami nagrod Amerykanskiej Akademii Filmowej w kategorii
Najlepszy Film Nieanglojezyczny byty: ,Mitos¢” Michaela
Hanekego, ,Wielkie piekno” Paola Sorrentina, ,lda” Pawta
Pawlikowskiego oraz ,Syn Szawta” Laszl6 Nemesa. Ponadto
w tym roku 11 wspotfinansowanych filméw otrzymato tacznie
18 nominacji do Oscardw.

Program MEDIA pomdgt wielu obiecujaco zapowiada-
jacym sie produkcjom, uznanym pézniej za perty euro-
pejskiej kinematografii, wybi¢ sie na tle innych utworéow
i zyska¢ miedzynarodowe uznanie. Nagradzane w Europie
i na innych kontynentach, a takze doceniane przez Federacje
Miedzynarodowych Krytykéw Filmowych (FIPRESCI) obecnie
inspiruja kolejne pokolenia filmowcéw do tworzenia wspania-
tych dziet i wykraczania poza granice stawiane przez narodo-
we rynki audiowizualne.

Nowa perspektywa, czyli program Kreatywna Europa
— komponent MEDIA

W latach 2014-2020 program przeznaczy ponad 800 min euro
na wzmocnienie konkurencyjnosci i réoznorodnosci rynku
audiowizualnego. Nie mniej niz 103 min euro zostanie
zainwestowanych w 2016 roku w nastepujace dziatania:

« warsztaty dla profesjonalistow sektora audiowizualnego,

« wsparcie dystrybugji europejskich filmow niekrajowych,

+ wsparcie dostepu do rynkéw,

« wsparcie festiwali filmowych prezentujacych europejskie
produkgcje,

+ wsparcie miedzynarodowych funduszy filmowych,

« wsparcie dystrybugji on-line,

« wsparcie rozwoju seriali i filmdéw telewizyjnych,

+ wsparcie developmentu gier wideo,

- wsparcie developmentu projektéw filmowych,

- wsparcie sieci kin,

« wsparcie projektéw majacych na celu rozwdj widowni
i edukacji filmowej.
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Ponadto od 2016 roku program przeznaczy tacznie 121 min

euro na realizacje nowego instrumentu w formie gwarancji
finansowych uruchomionego z mysla o utatwieniu dostepu
do kredytowania inicjatyw z sektora kultury i kreatywnego,
a tym samym zwiekszenia ich konkurencyjnosci.

Projekt FNE dzieki wsparciu programu MEDIA, a obecnie
Kreatywna Europa, stat sie rozpoznawalng marka zaréwno
w Polsce, jak i catej Europie. Przyznawane dotacje od 2008
roku pozwolity rozbudowad nikomu nieznany portal do
rozmiaréw najwiekszego branzowego dziennika w Europie
Srodkowej poswieconemu produkgji i wydarzeniom filmo-
wym w tej czesci Europy.

Rosnaca popularnosé portalu przetozyta sie na zwiekszenie
zainteresowania kinem srodkowoeuropejskim. Regularnie
dostajemy informacje, ze po przeczytaniu artykutu na FNE
producent znalazt partnera, film dostat sie do prestizowe-
go konkursu albo zainteresowat dystrybutora na drugim
kraricu swiata.

Jako ze FNE koncentruje sie na produkcjach o wysokiej war-
tosci artystycznej pochodzgcych z nieduzych krajéw okre-
slanych jako ,low audiovisual capacity”, utrzymanie portalu
jedynie z reklam i wsparcia na poziomie krajowym bytoby
niemozliwe. Dzieki dotacji z programu Kreatywna Europa
projekt zyskat zaréwno stabilnos¢ finansowa, jak i mozli-
wos¢ planowania przedsiewzie¢ w dtuzszej perspektywie.
Ponadto fakt otrzymania finansowania z Kreatywnej Europy
Jjest nieformalnym, aczkolwiek rozpoznawanym i uznawanym
w srodowisku filmowym znakiem jakosci zdecydowanie pod-
noszacym wiarygodnosc projektu, co jest niezwykle wazne
szczegdlnie przy przedsiewzieciach miedzynarodowych.

Role FNE jako miedzynarodowej platformy komunikacji mie-
dzy filmowcami zauwazyli tez dyrektorzy instytutéw filmo-
wych. To wtasnie wokdt FNE powstafo stowarzyszenie Film
New Europe zrzeszajgce gtédwnych decydentéw z niemal
wszystkich krajéw Europy Srodkowej i Wschodniej od Estonii
az po Gruzje.

Michat Klimkiewicz, Film New Europe

Eureka Media - firma zatozona w 1997 roku przez Krzysztofa
Kopczyrskiego — zajmuje sie produkcja filmdw i programdéw
telewizyjnych oraz doradztwem i edukacjg w dziedzinie filmu

i medidw. Eureka Media wyprodukowata ponad 150 dziet
audiowizualnych, z ktérych najbardziej znane sg filmy do-
kumentalne pokazywane w telewizjach i na festiwalach w 70
krajach oraz nagradzane ponad 130 razy. Wsrdd nich znajdu-
Jja sie filmy, ktére wykorzystaty dofinansowanie programu
MEDIA: , Latawce” — rez. Beata Dzianowicz, ,Planeta Kirsan”
— rez. Magdalena Pieta, ,Wszystko jest mozliwe” — rez. Lidia
Duda, ,Dybuk. Rzecz o wedréwce dusz” — rez. Krzysztof
Kopczyriski, ,303” — rez. Tomasz Magierski.

Dofinansowanie z programu MEDIA umozliwito profesjonal-
ne prowadzenie developmentu projektéw — pozwolito na
ocene, ktére z nich maja potencjat miedzynarodowy, ktére
powinny by¢ wyprodukowane z mysla wytacznie o polskim
rynku, a ktére nalezy zakoriczy¢ na etapie developmentu.
Dofinansowanie pokryto ok. 50% kosztéw developmentu,
co pozwolito firmie na ograniczenie strat wynikajacych
z zaprzestania prac nad stabszymi projektami. Poza filmem
,303”, ktdry nie jest jeszcze skoriczony, wszystkie majg mie-
dzynarodowg dystrybucje.

Na uwage zastuguje wyraZnie widoczna tendencja do zmniej-
szania biurokracji w ramach programu. Jest to tendencja od-
wrotna wobec tego, co dzieje sie na polskim rynku filmowym.
Program MEDIA, obecnie Kreatywna Europa — komponent
MEDIA, stuzy interesom producentéw stawiajgcych sobie
ambitne cele i wspiera ich ze zrozumieniem. Ta motywacyj-
na rola programu miata dla wspotpracownikdw firmy Eureka
Media bardzo duze znaczenie.

Krzysztof Kopczynski, Eureka Media

Miedzynarodowy Festiwal Filméw Mtodego Widza Ale
Kino!w Poznaniu od osmiu lat jest wspierany finansowo przez
unijny program MEDIA (dzisiaj Kreatywna Europa — kompo-
nent MEDIA). Filmy europejskie zajmujg od dawna honoro-
we miejsce w programie MFFMW Ale Kino! Celem festiwalu
jest wspdtpraca kulturalna i dialog pomiedzy krajami UE,
a takze ,swietowanie europejskiej réznorodnosci”. Dlatego
przy programowaniu kazdej edycji festiwalu ktadziemy
szczegdlny nacisk na filmy z krajéw Europy oraz pokazanie
polskim widzom, twércom i dystrybutorom przyktaddw pro-
dukgji filmowych dla mtodych widzéw z krajéw, gdzie takich
wtasnie filmdw powstaje rocznie kilkadziesigt. Promowanie
europejskiego kina dla dzieci i mtodziezy wsréd polskiej
branzy filmowej jest jednym z naszych gtéwnych celdw.
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Pozyskanie srodkéw finansowych z programu MEDIA nie tyl-
ko umozliwia pokazanie filmdw, lecz takze pozwala zaprosic
ich twdrcdw na festiwal. Szansa spotkania z artystami z catej
Europy stanowi wielkg atrakcje dla widzdw.

Festiwal petni wazng misje popularyzatorska, przedstawiajac
widzom, krytyce i srodowiskom twdrczym wspdtczesne nie-
komercyjne kino znajdujace sie w wiekszosci poza obiegiem
dystrybucyjnym oraz tworzgc wzorce uczestnictwa dzieci
i mfodziezy w kulturze filmowej. Festiwal promuje kino
zaangazowane, rozwijajgce wyobraznie i zdolnos¢ kreatyw-
nego myslenia, przyblizajgce rézne spotecznosci i kultury
— kino sprzyjajace ksztattowaniu wartosci i postaw.

Wsparcie finansowe z programu Kreatywna Europa — kompo-
nent MEDIA to ogromna pomoc, ale zarazem zobowigzanie,
aby sprostac stawianym wymaganiom. W ostatnich latach na
festiwalu sposréd wszystkich prezentowanych filméw ponad
70% stanowity filmy europejskie, z czego 80% to byty filmy
wyprodukowane poza Polskg. Cyrkulacja tych filméw pomie-
dzy festiwalami w Europie i na Swiecie jest bardzo waznym
elementem promodgji kina europejskiego. Niejednokrotnie
to wtasnie wytgcznie na festiwalach mozna obejrzed filmy,
ktdre nie trafiajg pdzniej do szerokiej dystrybucji (dotyczy to
zwitaszcza filmdw krétkometrazowych).
Tatiana Kauczor, Miedzynarodowy Festiwal
Filméw Mtodego Widza Ale Kino!

Od poczgtku swojego istnienia Gutek Film specjalizuje sie
w dystrybucji filmdw artystycznych, z ktérych duzg czesé
stanowig filmy europejskie (udziat ten waha sie zaleznie
od roku w przedziale 60-75%). Ze wzgledu na ograniczong
liczbe widzéw zainteresowanych tego typu filmami ich
promocja i dystrybucja obarczona jest wysokim ryzykiem
inwestycyjnym. System wsparcia oferowany przez MEDIA
stanowi wazny filar dziatalnosci firmy, poniewaz w znacznym
stopniu stabilizuje to ryzyko i pozwala na przeprowadzenie
skutecznej kampanii promujgcej wejscie filmdw artystycz-
nych na ekrany polskich kin. Gutek Film, jako pierwsza firma
w Polsce, uzyskat dofinansowanie w systemie automatycz-
nym i selektywnym Programu Media w 2002 roku i od tego
czasu regularnie aplikuje o dotacje na wprowadzenie wielu
filméw europejskich do polskich kin. Mozliwos¢ uzyskania
dofinansowania jest réwniez waznym czynnikiem podczas
podejmowania decyzji o zakupie praw do filmdw znajduja-
cych sie w repertuarze Gutek Film.
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Z cata pewnoscig program MEDIA ma swdj udziat w tym, ze
kazdego roku udaje sie nam przyblizy¢ polskiej publicznosci
wiele wybitnych europejskich filméw docenianych i nagra-
dzanych na miedzynarodowych festiwalach filmowych oraz
wypromowac na naszym rynku takich uznanych rezyserdw,
jak: Pedro Almoddvar, Mike Leigh, Michael Haneke, Paolo
Sorrentino, Lars von Trier, Steve McQueen i wielu, wielu innych.

Marek Bien, Gutek Film

Stowa ,,program MEDIA” ustyszatem po raz pierwszy w 2007
roku podczas warsztatéw, na ktérych rozwijatem film doku-
mentalny ,,Pomorskie iluzje”. Program MEDIA jawit mi sie jako
magiczna szansa na jego zrealizowanie. Mdj projekt miat wie-
le szczescia — najpierw otrzymat dofinansowanie w ramach
pilotazowego schematu MEDIA New Talent skierowanego do
tworcow i firm stawiajacych pierwsze kroki na sciezce kariery
filmowej, a nastepnie takze grant z obszaru TV Broadcasting.

Nie sgdze, zeby bez wsparcia MEDIA mdj dokument mdgt-
by zajs¢ tak daleko w Europie, to samo dotyczy takze samej
firmy — GRANIZA. Od tamtej pory program Kreatywna
Europa (wczesniej MEDIA) stat sie dla mnie integralng
czescig strategii finansowania wszystkich moich miedzyna-
rodowych projektdw.

Jacob Dammas, GRANIZA

Finansowe wsparcie MEDIA nieprzerwanie od 2007 roku po-
zwolito nam na rozwdj MFF T-Mobile Nowe Horyzonty,
bezposrednio przektadajac sie na liczbe i jakos¢ pokazywa-
nych filmdéw czy obecnos¢ znakomitych gosci. Nie do prze-
cenienia jest rola, ktéra MEDIA odegraty w procesie budo-
wania festiwalowej publicznosci. T-Mobile Nowe Horyzonty
to nie tylko trwajgcy 10 dni festiwal. To takze prowadzone
w catej Polsce dziatania edukacyjne, dzieki ktérym wychowu-
Jjemy kolejne juz pokolenie kinomandw. To dystrybucja festi-
walowych filméw, dzieki ktdrej niecodzienne i wymagajgce
kino moze trafi¢ do publicznosci, ktéra nie ma z nim na co
dzieri do czynienia. W koricu — to wydarzenia, ktdre sprzyjaja
integracji branzy, umozliwiaja zaprezentowanie swoich po-
mystdw, a przede wszystkim dajg szanse zaistnienia kolejne-
mu pokoleniu filmowcdw.

Btazej Grzechnik, MFF T-Mobile Nowe Horyzonty
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Europejski Dzien Kina Artystycznego

Miedzynarodowe Stowarzyszenie Kin Artystycznych (CICAE) ogtosito wprowadzenie Europejskiego Dnia Kina
Artystycznego, ktorego pierwsze obchody odbeda sie 9 pazdziernika 2016 roku. Z tej okazji ponad tysigc kin przyta-
czy sie do $wietowania roznorodnosci europejskiej kinematografii, organizujac przedpremierowe pokazy, proponujac
seanse specjalne dla mtodych widzéw oraz prezentujac jedne z najbardziej znaczacych filméw w historii kina. Program
dopetnia panele dyskusyjne, spotkania z przedstawicielami europejskiego sektora audiowizualnego oraz wystawy.

Celem Europejskiego Dnia Kina Artystycznego jest promowanie europejskich filméw o wysokiej wartosci, ktore od-
zwierciedlajg kulturows, spoteczng i jezykowa réznorodnosc kontynentu w szczegdlny sposob oraz sprawiaja, ze kino,
zwtaszcza artystyczne, staje sie bardziej atrakcyjne takze dla mtodszych pokolen.

Organizacje wydarzenia wspiera obecnie 11 miedzynarodowych instytucji filmowych. Poczawszy od 2016 roku
Europejski Dzien Kina Artystycznego bedzie obchodzony co roku w druga niedziele pazdziernika.

Europejskie Forum Kultury 2016

W dniach 1920 kwietnia 2016 roku w Brukseli odbyto sie
Europejskie Forum Kultury. Jest to cykliczne wydarzenie or-
ganizowane co dwa lata przez Komisje Europejska, ktdérego
celem jest zwrocenie uwagi na europejski wymiar wspotpracy
kulturalnej oraz wzmocnienie potencjatu sektoréw kultury
i kreatywnego. Na uroczystym otwarciu Forum mowe powital-
na wygtosili Tibor Navracsics, Komisarz Europejski ds. Edukacji,
Kultury, Mtodziezy i Sportu, oraz Silvia Costa, przewodniczaca
Komitetu ds. Kultury i Edukacji Parlamentu Europejskiego.
Oboje podkreslali role kultury w budowaniu dialogu i zrozu-
mienia w czasach zaniku zaufania spotecznego. Tegorocznym
hastem wydarzenia byto ,Talent and creativity for a stronger
and more inclusive Europe”, wokot ktérego stworzony zostat
bogaty program merytoryczny obfitujgcy w debaty, panele
dyskusyjne i sesje tematyczne dotyczace m.in.:

- celéw europejskiej polityki kulturalnej,

« znaczenia kultury w budowaniu wiezi spotecznych oraz
mozliwosci wykorzystania kultury w przezwyciezaniu spo-
tecznej fragmentacji,

« potencjatu sektora kultury i kreatywnego w kontekscie
wzrostu ekonomicznego,

+ mozliwosci sformutowania strategii dtugotrwatych stosun-
koéw z krajami partnerskimi opartych na wymianie talentow
i kreatywnosci,

+ koniecznosci wtaczania nowych technologii do dziatan
kulturalnych,

« nowych inicjatyw Komisji Europejskiej skierowanych
do przedstawicieli sektora kultury (np. Voices of Culture,
Open Method of Coordination),

- ustanowienia roku 2018 Europejskim Rokiem Dziedzictwa
Kulturowego.

Termin Forum zostat przesuniety z listopada 2015 roku na
kwiecier 2016 roku ze wzgledéw bezpieczenstwa. Wedtug
planu nastepne Europejskie Forum Kultury odbedzie sie
w 2017 roku.
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Ctéwnym przedmiotem badan Europejskiego Obserwatorium
Audiowizualnego zaprezentowanych podczas tegorocznych
Targow Filmowych w Cannes byta analiza obiegu filméw
i utwordw audiowizualnych. Pod uwage zostaty wziete dwa
aspekty sposobdéw eksploatacji utworéw — dystrybucja
kinowa oraz rozpowszechnianie filméw za posrednictwem
platform VOD.

W 2014 roku okoto 40% biletéw na europejskie produkcje
sprzedano w krajach spoza kontynentu (gtéwnie w Stanach
Zjednoczonych, Chinach, Meksyku, Korei Potudniowej
i Brazylii). Zaleznie od roku utwory wyprodukowane
w Europie stanowig 20-25% wszystkich filmow wyswietlanych
poza kontynentem, co przektada sie na ok. 3-5% catkowitej
liczby sprzedanych biletow do kin w nieeuropejskich krajach.

Przez ostatnie lata platformy VOD rozbudzaty nadzieje
na usuniecie luki czasowej dzielacej premiere kinowa od
sprzedazy filmu na ptytach DVD. Platformy miaty takze sta-
nowi¢ dodatkowy sposdb na generowanie zyskow z dystry-
bucji utworéw. Mimo dynamicznych zmian, jakim podlega
rynek audiowizualny, z podsumowania roku 2015 wynika,
zedystrybucjawmodeluvideo-on-demandwwiekszosciprzy-
padkéw nie generuje wysokich przychodéw. Pierwszym wy-
zwaniem jest obecnos¢ filmow w katalogach serwiséw VOD.
Z koncem ubiegtego roku Obserwatorium przeanalizowato
75 ptatnych serwiséw VOD oraz 16 serwisow sVOD dostep-
nych na terenie Unii Europejskiej. Badanie wykazato, ze cho¢
43% wszystkich tytutéw obecnych w analizowanych katalo-
gach jest produkgji europejskiej, to filmy te stanowia jedynie
27% utwordéw dostepnych poprzez poszczegdlne serwisy
VOD, poniewaz wiekszo$¢ z platform ukierunkowana jest na
kino amerykanskie.
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Warto zwrécié¢ uwage, ze 47% europejskich filmow wyswie-
tlanych w kinach w latach 2005-2014 byto dostepnych na plat-
formach VOD przed koncem 2015 roku, natomiast w przy-
padku tytutdow amerykanskich byto to az 87%. Rozbieznosc
te moga ttumaczy¢ trudnosci w dostepie do platform
— wiodacy posiadacze praw do filméw moga negocjowad wa-
runki bezposrednio z serwisami, natomiast mniejsi producenci
(lub ich dystrybutorzy) musza zwrdcic¢ sie do agregatora,
ktéry opracuje szerszy katalog. Tym samym w naturalny spo-
sob fragmentacja europejskich produkcji zmusza producen-
téow do korzystania z ustug agregatorow znacznie czesciej
niz ma to miejsce w Ameryce Potnocne;.

Ze wzgledu na tysigce filmoéw oferowanych jednoczesnie
przez serwisy VOD - dla poréwnania widownia kinowa ma
do wyboru jeden film z repertuaru liczacego miedzy 10 a 20
pozycji — promocja odgrywa kluczowa role. Miedzynarodowe
platformy dostepne w takich krajach jak Niemcy, Francja czy
Wielka Brytania inwestujg w promocje jedynie ograniczonej
liczby tytutéw — $rednio na 10 lansowanych filmow jedynie
2 to produkcje europejskie. W wiekszosci wybierane sg naj-
nowsze produkcje — 90% promowanych tytutdéw stanowig
filmy wyprodukowane w ciggu ostatnich 2 lat.

W obliczu bogactwa tresci dystrybucja w kinach wydaje sie
gtéwna droga rozpowszechniania filméw, a ich eksplo-
atacja na platformach VOD stanowi jedynie uzupetnienie.
Do tej pory zostato przetartych wiele szlakdw w celu znie-
sienia granic pomiedzy réznymi sposobami dystrybucji oraz
stworzenia synergii pomiedzy réznymi polami eksploatacji.
Wecigz jednak potencjat nowych modeli dystrybucji nie zostat
w petni wykorzystany przez producentdéw i dystrybutoréw
europejskich tresci.
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INFO DAY

Programu Kreatywna Europa

Spotkania informacyjne programu Kreatywna Europa

26 kwietnia w Gdansku oraz 5 maja w Krakowie Creative
Europe Desk Polska przeprowadzito spotkania informacyjne
skierowane do przedstawicieli sektoréw audiowizualnego,
kultury i kreatywnego. Podczas spotkan zaprezentowane
zostaty cele i priorytety programu Kreatywna Europa, szcze-
goétowe wytyczne dotyczace wszystkich obszaréw granto-
wych komponentu MEDIA i Kultura, a takze warunki sktadania
wnioskow. Jednym z elementow spotkania byta prezentacja
dofinansowanych przez program projektéw, ktére wspot-
realizowane sg przez instytucje i organizacje pochodzace
z Polski. Byty to:

- Projekt ,,Heroes we love” (komponent Kultura), ktorego
celem jest zainteresowanie szerszego grona odbiorcéw
sztuka socjalizmu oraz przedstawieniem etapdw jej roz-
woju. Istotg projektu jest rowniez upamietnienie wspol-
nej historii Nowej Europy oraz wzmocnienie wzajemnego
szacunku miedzy krajami. W sktad projektu beda wchodzi¢
konferencje, rezydencje, interwencje oraz przede wszyst-
kim wystawy.

- Projekt KineDok (komponent MEDIA), ktéry jest reali-
zowany w 7 krajach (Czechy, Stowacja, Wegry, Rumunia,
Chorwacja, Norwegia, Polska) dzieki dofinansowaniu
w ramach schematu Rozwdj widowni. Ma on na celu uta-
twienie dostepu do kina dokumentalnego i stworze-
nie przestrzeni do dyskusji wokot filmow z ich twércami
i bohaterami. Dzieki zaangazowaniu polskiego partnera
— Krakowskiej Fundacji Filmowej — polska publicznosé,
takze z mniejszych osrodkéw, bedzie miata mozliwosé
obejrzenia 15 filmow z katalogu KineDok w ponad 20 nie-

typowych lokalizacjach sprzyjajacych rozmowie i wymianie
pogladow. W projekcie uczestnicza galerie sztuki, kawiar-
nie i instytucje kultury, a wéréd prezentowanych filméw
znalazty sie dwie polskie produkgje: ,6 krokéw” w rezyserii
Bartosza Dombrowskiego i, Efekt domina” wyrezyserowany
przez Elwire Niewiere i Piotra Rosotowskiego.

Koordynatorki projektow, Jowita Buraczewska oraz Patrycja
Czarny, opowiedziaty uczestnikom spotkania o kulisach pro-
wadzenia projektéw, najblizszych planowanych dziataniach
oraz korzysciach wynikajacych z uczestnictwa w miedzynaro-
dowym przedsiewzieciu.

Najblizsze spotkania informacyjne dotyczace komponentu
Kultura (wspotfinansowanie dziatan kulturalnych i kreatyw-
nych) odbeda sie w lipcu w Szczecinie i Katowicach, natomiast
spotkanie dotyczace mozliwosci zdobycia dofinansowania
w ramach obu komponentéw (MEDIA i Kultura) zaplanowa-
ne jest na 8 wrzesnia 2016 roku w Warszawie. Zachecamy
do uczestnictwa szczegdlnie producentéw audiowizualnych
ze wzgledu na zmiane wytycznych do schematéw zwigzanych
z developmentem i produkcjg projektéw filmowych. Oprocz
zaprezentowania aktualnych zatozen programu Kreatywna
Europa spotkanie ma réwniez na celu wymiane doswiad-
czen oraz nawigzanie nowych kontaktéw branzowych przez
uczestnikdw. Info Day jest takze okazja do indywidualnych
konsultacji pomystéw i projektow pod katem wnioskowania
o dotacje z programu Kreatywna Europa.

Szczegdtowe informacje na temat wydarzenia oraz rejestracja
uczestnikdéw bedg dostepne na poczatku sierpnia.

7. edycja Studia Nowe Horyzonty

W ramach 16. MFF T-Mobile Nowe Horyzonty we Wroctawiu,
w dniach 24-27 lipca po raz siédmy odbedzie sie program szko-
leniowy — Studio Nowe Horyzonty. Warsztaty organizowane
przez Stowarzyszenie Nowe Horyzonty powstajg we wspot-
pracy z Creative Europe Desk Polska i London Film Academy.

Podczas Studia Nowe Horyzonty mtodzi rezyserzy i produ-
cenci z Europy poznaja tajniki miedzynarodowego rynku
filmowego: zdobywajg wiedze o produkgji, promocji i dystry-
bucji filmoéw, w trzyosobowych zespotach pod kierunkiem
ekspertow przygotowujg prezentacje swoich projektow
(pitching), a takze rozmawiajg o swojej pracy i planowaniu
kariery. Warsztaty sg okazjg do wymiany doswiadczen z pro-
fesjonalistami z branzy filmowej z catej Europy.

W ramach programu odbedzie sie otwarte masterclass
Michata Marczaka i Marty Golby na temat wspotpracy z bry-
tyjskimi koproducentami oraz o miedzynarodowym sukcesie
filmu ,Wszystkie nieprzespane noce” pokazywanym premie-

rowo w Polsce w konkursie Nowe Horyzonty (po nagrodzie
na Sundance).

Ekspertami Studia bedg tacy doswiadczeni profesjonali-
$ci jak David Pope i Patrick Fischer, wyktadowcy London
Film Academy, producenci Raymond Phathanavirangoon,
Cuillaume de Seille i Vincent Lucassen, agentka sprze-
dazy Katarzyna Karwan, a takze producentka ,Idy”
Ewa Puszczynska.

Obok o$miorga producentdw i rezyserdw z Austrii, Portugalii,
Holandii, Rumunii, Wtoch i lIzraela w warsztatach wez-
mie udziat kilkunastu polskich tworcéw, miedzy innymi
rezyserzy Grzegorz Jaroszuk (,Kebab i horoskop”), Teresa
Czepiec (,Superjednostka”), wyksztatceni kolejno w Holandii
i Norwegii Julia Sokolnicka i Maciej Wiktor, urodzony
w Indiach absolwent tédzkiej Filmowki Arjun Talwar, a tak-
ze miode producentki: Maria Siniarska, Joanna Malicka,
Agnieszka Chromicka.
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Podczas krakowskiej sesji DOC LAB POLAND odbyt sie wy-
ktad Mikaela Opstrupa z European Documentary Network
na temat miedzynarodowych koprodukgji filméw dokumen-
talnych. Redaktor wydawanego przez EDN przewodnika
,Co-production guide” zwrécit uwage, ze choé w ostatnich
latach rola telewizji w finansowaniu filméw dokumentalnych
znacznie zmalata, to pozostaje niezwykle istotna. Koprodukcja
to oczywiscie nie samo dzielenie budzetu i praw do filmu, lecz
takze zobowiazanie do dziatania zespotowego. Dlatego zanim
zdecydujemy sie na miedzynarodowa koprodukcje, powinni-
$my sie zastanowic nie tylko nad pozycjg danego kraju na $wia-
towym rynku, lecz takze ograniczeniami, z ktérymi moze sie
wigzac nawigzanie tego typu wspdtpracy. Koprodukgcja otwie-
ra nam drzwi do zagranicznych narodowych i regionalnych
funduszy, dlatego pierwszym krokiem, jaki powinnismy wy-
konad, jest analiza krajowego rynku i mozliwosci ubiegania sie
o $rodki publiczne. Jednocze$nie nalezy mie¢ $wiadomosé, ze
miedzynarodowa koprodukcja oznacza réwniez dodatkowe
wydatki zwigzane z optaceniem producentow w przynajmniej
dwadch réznych krajach. By¢ moze pienigdze, ktére zdobe-
dziesz z lokalnych funduszy dzieki udziatowi w miedzynaro-
dowej koprodukcji bedziesz musiat przeznaczy<¢ wtasnie na
opfaty zwigzane z koprodukcjg — zaznaczyt Mikael Opstrup.

Narodowe fundusze i instytuty filmowe stawiajg wiele wymo-
gow, ktore nalezy spetnic, aby w ogdle wniosek mdgt zostad
rozpatrzony. Przede wszystkim, w przypadku ubiegania sie
o dofinansowanie w kraju producenta mniejszosciowego,
producent musi by¢ obywatelem tego kraju, a w samym fil-
mie powinien by¢ widoczny artystyczny wktad z danego
kregu kulturowego.

Nie powinnismy tez da¢ sie zmyli¢ przez kwoty, ktére oferujg
instytucje finansujagce w danych krajach europejskich. Dania
dysponuje rocznym budzetem w wysokosci 5 200 000 euro
na wsparcie filmdéw dokumentalnych, ale jedynie 271141 euro
z tej puli zostato przekazanych w 2015 roku na rzecz kopro-
dukgji, w ktorych Dania byta producentem mniejszosciowym.
Kwota ta zostata podzielona na cztery projekty, w tym dwa ze
Stanéw Zjednoczonych, jeden z Wielkiej Brytanii oraz jeden,
ktérego producentem wiekszosciowym byta Szwecja. Dla po-
réwnania Finlandia dysponuje kwotg w wysokosci 2 650 000
euro, z czego w ubiegtym roku 210 000 euro zostato prze-
kazane na koprodukcje. Co wiecej Finnish Film Foundation
moze pokry¢ jedynie 50% kosztow produkcji wydatkowa-
nych na terenie kraju. W Norwegii w ubiegtym roku dofinan-

12 Magazyn 2/2016, Creative Europe Desk Polska

POk YL
PR T O B AR

A R

j |

sowane zostaty 3 koprodukcje na taczng kwote 96 924 euro.
Projekty te musiaty spetni¢ tzw. culture test, na podstawie
ktérego oceniono, czy filmy majg powigzanie z norweskim
kregiem kulturowym. Dodatkowo projekty przeznaczone do
dystrybugji kinowej, w ktérych Norwegia jest producentem
mniejszosciowym, musza mieé scenariusz oryginalnie napisa-
ny w jezyku norweskim i posiadaé tematyczny zwigzek z tym
krajem. To jeszcze nie wszystko — aby ubiegad sie o $rodki
z instytucji norweskich i szwedzkich, nalezy rowniez wykazad
perspektywe dtugiej wspdtpracy miedzy producentami. Z ko-
lei na Islandii lokalny producent musi posiada¢ minimum 50%
praw do filmu. Dlatego nalezy dobrze przemyslec to, czy aby
na pewno warto wchodzi¢ w koprodukcje z danym krajem.

Dostep do informacji na temat finasowania produkgji i ko-
produkgji filméw dokumentalnych w krajach wielkiej pigtki
jest ograniczony. Wiadomo jednak, ze w ubiegtym roku
British Film Institute nie dofinansowat ani jednej koprodukgiji,
w ktérej Wielka Brytania miataby petni¢ role producenta
mniejszo$ciowego. W 2015 roku Centre national du cinéma
(CNC) przeznaczyt az 135 800 000 euro na rzecz wszystkich
projektéw dokumentalnych, brak jednak dostepnych infor-
macji o koprodukcjach. Francuski rynek, znany ze swej her-
metycznosci, jest jednak do$é specyficznie uksztattowany.
We Wtoszech i Hiszpanii nie dofinansowano ani jednej kopro-
dukgji. W Niemczech sytuacja wyglada nieco lepiej, poniewaz
funkcjonujg tam az trzy narodowe fundusze filmowe, wiec
szansa na otrzymanie wsparcia wydaje sie by¢ wieksza.
W Belgii frankofonskiej dofinansowano 4 koprodukcje na
taczna kwote 150 000 euro, a producentami wiekszosciowy-
mi wszystkich z nich byli producenci z Frangji.

Wychodzac poza unijne podwodrko — w Ros;ji nie istnieje zadna
instytucja czy fundusz filmowy. Wszystkie produkcje sa cat-
kowicie kontrolowane przez Ministerstwo Kultury politycznie
zalezne od rosyjskich wtadz.

Na koniec wyktadu Mikael Opstrup dodat, ze cho¢ statystyki
wygladaja przerazajgco, to otrzymanie finansowego wsparcia
z lokalnych funduszy przez mniejszo$ciowego producenta
zagranicznego nie jest niemozliwe i z pewnoscig niesie ze
soba wiele korzysci. Nalezy jednak rozwazy¢, czy rzeczy-
wiscie poprzez chec spetnienia kryteriow stawianych przez
instytuty i fundusze filmowe w kraju koproducenta nasz
film nie straci na walorach artystycznych, a jego przekaz nie
bedzie musiat odej$¢ od pierwotnie zaktadanego.
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to najwiekszy w Polsce i najbar-
dziej wieloaspektowy program
skierowany do filmowcéw dokumenta-
listow skupiajacy sie na wsparciu autorskiego, kreatyw-
nego kina dokumentalnego przy jednoczesnym nacisku
na podejscie producenckie. Sktadajg sie na niego: kom-
pleksowy program rozwoju projektéw filmowych oparty
o warsztaty, konsultacje indywidualne i panele dysku-
syjne, a takze warsztaty prowadzace do prezentacji
(pitchingu) majacego na celu nawigzanie koprodukcji
projektéw uczestniczacych w programie lub wsparciu
promogji i dystrybucji realizowanych filmow.

Warsztaty i konsultacje merytoryczne odbywajg sie
w Warszawie, a przygotowanie do prezentacji i same
pitchingi — w Krakowie, w ramach Krakowskiego Festiwalu
Filmowego — bez watpienia najwazniejszego wydarzenia
branzowego w $wiecie filmu dokumentalnego w Polsce.

Organizatorem wydarzenia jest Fundacja Filmowa
im. Wtadystawa Slesickiego, a partnerem strategicznym
— Krakowski Festiwal Filmowy. Creative Europe Desk
Polska jest partnerem-wspotorganizatorem wydarzenia.
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20 maja podczas Warszawskich Targow Ksigzki odbyto sie
spotkanie informacyjne dla wydawcéw i wydawnictw,
na ktérym mozna byty uzyskac informacje o dofinanso-
waniach na ttumaczenia literackie. Tfumaczenia Literackie
to jeden z czterech obszarow grantowych komponentu
Kultura. Wspiera on projekty z zakresu ttumaczenia, pro-
mocji oraz publikacji wysokiej klasy literatury europejskiej.
Bezposrednimi celami obszaru sa:

- wspieranie roznorodnosci kulturowej i jezykowej krajow
nalezacych do Unii Europejskiej oraz innych uczestnicza-
cych w programie Kreatywna Europa,

+ rozpowszechnianie dziet literatury europejskiej z mysla
o zagwarantowaniu ich jak najszerszej dostepnosci,

- zachecanie do wykorzystywania technologii cyfrowych
w dystrybucji i promocji,

- sprzyjanie nawigzywaniu kontaktéw oraz budowaniu part-
nerstw miedzynarodowych.

Maksymalne dofinansowanie, jakie mozna uzyskaé, to
100 000 euro w ramach kategorii | (projekty dwuletnie) lub
100 000 euro rocznie w ramach kategorii Il (umowy ramowe
o partnerstwie). Do tej pory wérdd dofinansowanych przed-
siewzied znalazty sie 4 projekty z Polski. Sg to:

DUE SOUTH — TRANSLATION OF FOUR BOOKS TO POLISH

organizacja: dolnyslask.com — Agencja Internetowa
Tomasz Zardd

Kwota dofinansowania: 28 000 euro

SHARED EXPERIENCES IN LITERTURE
Organizacja: Kolegium Europy Wschodniej

im. Jana Nowaka Jezioranskiego we Wroctawiu
Kwota dofinansowania: 30 012,90 euro

Ostatni nabdr wnioskéw zakonczyt sie 27 kwietnia. Jego wy-
niki zostang opublikowane w sierpniu na stronie internetowej
Agencji Wykonawczej ds. Edukacji, Sektora Audiowizualnego
i Kultury. Otwarcie kolejnego naboru zaplanowane jest na
listopad 2016 roku.
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5 kwietnia 2016 w Warszawie odbyto sie seminarium poswiecone pracy wokdt scenariusza

oraz znaczeniu tresci filmu w catym procesie jego rozwoju. Swoim doswiadczeniem podzielili sie

z nami konsultantka scenariuszowa Marietta von Hauswolff von Baumgarten (Szwecja), producentka

Ewa Puszczynska (Polska) oraz scenarzysta i rezyser Jack Faber (lzrael). Moderatorka spotkania

byta Joanna Szymanska. Wydarzenie zostato zorganizowane przez Creative Europe Desk Polska.

Von Hauswolff von Baumgarten, znana konsultantka sce-
nariuszowa z doswiadczeniem pracy w ponad 40 krajach,
w swoim wystapieniu nawigzata do ,dobrze kontrolowa-
nej wieloznacznosci” (well controlled ambiguity) - for-
muty tureckiego rezysera Nuriego Bilgego Ceylana — oraz
,zawieszenia niewiary” (suspension of disbelief) Samuela
Taylora Coleridge’a. Pozorna sprzecznos$c¢ zawarta w pierw-
szym cytacie wydaje sie istotg pracy filmowca. ,Dobrze
kontrolowana wieloznacznos$¢” jest wyraznie widoczna
w problemie ,otwartego zakonczenia”, z ktérego chetnie
korzystajg poczatkujacy tworcy. W tym przypadku de-
biutanci najczesciej nie wiedzg jeszcze, co chcg powiedzied,
a w efekcie widz moze poczud sie zagubiony. Natomiast
doswiadczony rezyser wie doktadnie, co odstoni¢, a co pozo-
stawi¢ niedopowiedziane. Von Hauswolff von Baumgarten
postuzyta sie przyktadem filmu ,Chinatown” Romana
Polanskiego, do ktdérego scenariusz napisat Robert
Towne. W filmie wida¢ wyraznie, ze zakonczenie jest do-
skonale wierne filmowe] wizji $wiata, wida¢ tez sposob,
w jaki zatozenia opowiesci spetniajg sie w jej zakonczeniu.
Wieloznacznos¢ jest dla filmu niezbedna, ale musi by¢
przepracowana. Konsultantka doradzata, zeby podczas
pitchingu ujawnia¢ zakonczenie filmu. Warto pokazac, ze
filmowiec sktfania sie ku konkretnej opcji, choé — co na tym
etapie normalne — nie jest to jeszcze pewne.

Podobnie jak zakonczenie, tak i pierwszych 20 minut przy-
sztych filméw stanowi duze wyzwanie podczas develop-
mentu scenariuszy. Wprowadzeni czesto jest zbyt dtugie.
Pierwsza czes¢ scenariusza, opowiadajgca o codziennym
zyciu bohatera przed zdarzeniem, ktére je odmieni, moze by¢
dla widzéw nieinteresujaca. Na rozwlektos¢ tekstéw wpty-
wa réwniez ich ,nadpisanie” (overwritten). Czestym proble-
mem jest proba zawarcia w dialogu czy monologu emogji
oraz odczud bohaterdw, ktére w $wiecie rzeczywistym po-
zostajg niedopowiedziane. Jednocze$nie uchybieniom sce-
nariusza nierzadko towarzyszy brak wyjasnienia kontekstu.
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Moze on by¢ oczywisty dla autora, ale niekoniecznie zrozu-
miaty dla odbiorcow.

JAK KUPIC BILET, CZYLI PODROBKA DOSKONALA
Coleridge zauwazyt juz 300 lat temu, ze ludzie, wcho-
dzac w $wiat opowiesci, chcg ,zawieszad niewiare”, ze maja
w sobie naturalng predyspozycje, jaka jest ,wiara poetycka”.
Aby pozwoli¢ jej dziata¢, $wiat opowiesci musi by¢é wewnetrz-
nie spdjny, podporzadkowany regutom i logice, tak jak swiat
realny, nawet jesli jego bohaterami sg postaci fantastyczne.
Von Hauswolff von Baumgarten przyznata, ze zmusza swoich
scenarzystow, aby rysowali mapy mysli, wyjasniali na przyktad
caty proces zakupu biletu autobusowego lub mierzyli czas
dojazdu do miasta. Wszystko po to, zeby potem te informacje
skrzetnie ukry¢ w filmie, a jednoczesnie uzyskac potrzebna
spojnosé, logike i tym samym wiarygodno$é. Do legendy fil-
mowej przeszta anegdota, w ktorej gwiazdor, ktéremu zwré-
cono uwage na ciggto$é miedzy scenami, miat odburknac:
,Ciagtosc jest dla maminsynkdéw”.

Pisanie scenariusza nie jest po prostu czerpaniem z obser-
wagji rzeczywistosci. Osiggniecie wrazenia zwyktosci w fil-
mie wymaga ciezkiej pracy. Tworca musi przepuscic jg przez
dodatkowy obieg, wymyslajgc — czy jak woli Marietta von
Hauswolff von Baumgarten — odkrywajgc wszystkie elementy
konstruowanej rzeczywistosci.

Development scenariusza jest dla tych ,odkryé” niezbedny.
Jego wptyw jest najbardziej widoczny w temacie emocjonal-
nym filmu i gtebi postaci. Zrozumienie réznic miedzy tema-
tem emocjonalnym a przedmiotem filmu pozwala budowaé
jego wielowymiarowos¢. Dotyczy to w szczegdlnosci kina au-
torskiego, osobistego. Dobrym przyktadem jest ,Babadook”
Jennifer Kent. Emocjonalnym tematem tego filmu jest alter-
natywa pomiedzy pograzeniem sie w zalu lub péjsciem do
przodu. Przedmiotem filmu jest za$ zte wychowanie, a moze
lek przed wtasnym potomkiem.



PRZEPIS NA

I KONSULTANTA
Udana wspotpraca to tysigce pytan do autora i jedna wizja
tematu. Jak w kazdej relacji podstawa jest zbudowanie zaufa-
nia i zrozumienie, ze czas i wysitek obu stron maja wptyw na
koncowy wynik. Konsultant powinien umie¢ zada¢ wtasciwe
pytania we wiasciwym momencie i ocenié, czy scenarzysta
(lub scenarzysta-rezyser) jest osobg dostatecznie utalento-
wang, silng i przywigzang do swojego tekstu. Von Hauswolff
von Baumgarten najpierw poznaje autora przez jego tekst,
nastepnie spotyka sie ze scenarzystg i zadajagc mu pytania,
poznaje tekst poprzez wizje jego autora.

UDANA  WSPOLPRACE

AUTORA

Konsultantka uwaza, ze nalezy zadawad pytanie otwarte
i neutralne: ,Co chcesz wyrazi¢?”, ,Co jest sercem opowiesci?”,
,Co jest emocjonalnym tematem filmu?”. Zaleca jednak
ostrozne dobieranie stow. Szczegdlnie wazny jest wybdr mo-
mentu na pytanie o temat filmu. Na pewno nie powinno sie
od niego zaczynad rozmowy, poniewaz dalsza praca nad sce-
nariuszem moze prowadzi¢ do powstania utworu tendencyj-
nego, ptaskiego, egzemplifikujgcego teze. Proces docho-
dzenia do ostatecznej wersji scenariusza moze by¢ bolesny,
gdyz podczas pracy zmienia sie zaréwno sam scenarzysta,
jakijego podejscie do tematu.

Jesli na koniec wspdtpracy nie udaje sie uzyska¢ od autora
satysfakcjonujagcych odpowiedzi, zdaniem Marietty von
Hauswolff von Baumgarten nalezy uznad, ze twdrca naj-
prawdopodobniej nie jest jeszcze gotowy na film lub jego
wewnetrzna determinacja nie jest dostatecznie silna. Jesli
autor nie jest mocno przywigzany do swojego scenariusza,
konsultant nic nie pomoze. Wtedy pojawia sie pytanie, co
jest wazniejsze: scenarzysta czy scenariusz? Konsultantka
przyznaje, ze w trudnych sytuacjach najwazniejsze jest, zeby
opowiadad sie po stronie scenariusza, by¢ wiernym opowiesci.
Pytana o decyzje zmiany scenarzysty na etapie rozwija-
nia opowie$ci odpowiada, ze powstanie wtedy nowy tekst,
odzwierciedlajgcy potrzeby i pasje nowego autora.

Jak opisywac bohateréw w filmie fabularnym? W pracy dla
telewizji przygotuje sie biblie, w ktorej opisana jest cha-
rakterystyka, historia i losy bohateréw. Von Hauswolff von
Baumgarten przeciwstawia dwa sposoby widzenia bohaterow.
Pierwszy z nich to nieruchome postaci, ktére czeka-
ja w kolejce, by wkroczy¢ na scene. Drugi to osoby, ktére
wczesnie]j i pdZniej maja swoje zycie. Sktania sie ku temu dru-
giemu rozwigzaniu.

Filmy nie powstajg bez developmentu scenariusza. Ekspertka
przekonuje, ze nawet filmowcy, ktdérzy pracujg nad nim
sami, zwykle maja sprytnego hydraulika, bystra mame albo
szczerg zone. Albo s3 na tyle doswiadczeni, ze potrafig sobie
wyobrazi¢, co méwityby te osoby.

Na psychologiczne uwarunkowania relacji ze scenarzysta na-
ktadaja sie aspekty ekonomiczne, organizacyjne i logistyczne.
Von Hauswolff von Baumgarten przypomina rzecz oczywista
— pienigdze zainwestowane w development scenariusza
s3 o wiele mniejsze niz budzet na zdjecia, a potem montaz.
Dlatego warto jak najwiecej rzeczy ,odkry¢” i sprawdzi¢ na
mozliwie wczesnym etapie. Oczywiscie sposéb wspotpracy
bedzie inny, jesli konsultant scenariuszowy jest zatrudniony
przez stacje telewizyjna, a inny podczas rozwoju scenariu-
sza w ramach programéw szkoleniowych. Bedzie zalezat
réwniez od tego, czy scenarzysta jest przysztym rezyserem.
Jeslitak, vonHauswolffvon Baumgarten zalecatakze rozmowe
z twdrcg na temat wizualnej strony filmu.

CASE STUDY PROJEKTU ,,A A”

Wizualnos¢ filmu byta na pewno wazng czescig wspdtpracy
nad rozwojem projektu ,A A” Jacka Fabera, rezysera debiutu-
jacego w dtugim metrazu, i doswiadczonej producentki Ewy
Puszczynskiej, wspdtodpowiedzialnej za sukces ,Idy” Pawta
Pawlikowskiego.

Po pieciu latach researchu i udziale w licznych progra-
mach szkoleniowych (Berlinale Talents 2015, Ekran+ 20715,
TorinoFilmLab 2015), Jack Faber wydaje sie gotowy, zeby na-
kreci¢ swoja opowiesé. ,A A” to historia izraelskich ucznidw
ostatniej klasy szkoty éredniej. Akcja filmu rozgrywa sie
podczas wycieczki do Polski, tzw. heritage tour. Jest to
obowiazkowy wyjazd, ktéry stuzy budowaniu wspdtczesnej
tozsamosci izraelskiej w oparciu o pamie¢ i dziedzictwo za-
gtady. Punktem kulminacyjnym podrdzy jest ostatni dzien
w Auschwitz. W trakcie wyprawy — w zatozeniu edukacyjno-
-formacyjnej — izraelscy uczniowie s3 izolowani od rzeczywi-
stosci zewnetrznej: nie wolno im kontaktowad sie z polskimi
réwiesnikami, samodzielnie zwiedzad ani opuszczad hotelu.
Heritage tours staja sie czesto dla nastolatkéw okazja do fa-
mania zasad i eksperymentéw alkoholowych czy seksual-
nych, tym bardziej ze wyjazd jest dla mtodych ludzi ostatnim
momentem wolnosci. Po powrocie do kraju uczniowie ida
obowiazkowo do wojska: chtopcy na trzy, a dziewczyny na
dwa lata. Tak wyznaczony obszar wydaje sie kapitalnym ttem
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dla filmowego konfliktu, jednak wymagat znalezienia odpo-
wiedzi na wiele pytan, m.in. ,jak te historie opowiedzie¢ tym,
ktérzy nie znajg izraelskich realidw?”.

JEDNA WIZJA, JEDEN TEMAT

Puszczyniska zaintrygowat temat scenariusza. Oboje patrza
z niepokojem na wspomniane heritige tours. Jack Faber
uwaza, ze tego typu wyjazd jest praniem mozgoéw — podpo-
rzadkowuje tragiczna historie logice funkcjonowania kraju
frontowego. Puszczynska wtéruje scenarzyscie w sprawie
naduzywania historii, nie tylko zreszty przez Izraelczykdw.
Zamiast stawad sie przestroga, historia staje sie paliwem
dla wspdtczesnej przemocy.

Kluczowy dla rozwoju projektu i wspdtpracy autora oraz
producentki okazat sie udziat w programie Ekran+ organizo-
wanym przez Wajda School & Studio przy wsparciu kompo-
nentu MEDIA programu Kreatywna Europa. Faber wspominat
cenne konsultacje z Wojciechem Marczewskim i Denijalem
Hasanovicem i wyzwanie, jakim jest podczas warsztatéw
realizacja dwdch scen ze scenariusza. Spora czes¢ akgji
LA A” toczy sie w pokoju hotelowym, a wybrany do realizacji
fragment tekstu zajmuje w scenariuszu 20 stron. Autor
wiedziat, ze musi te scene skréci¢ i miat nadzieje, ze praca
z aktorami mu w tym pomoze. Dla producentki byta to tez
okazja, aby przekonac sie, jak debiutujacy rezyser poradzi
sobie z tym zadaniem.

Duzeznaczeniedlaprojektumiatodotgczeniedoekipytukasza
Zala (nominowanego do Oscara autora zdje¢ do ,Idy”), ktéry
zaangazowat sie w krecenie wspomnianych scen. Operator
wskazat na najwazniejsze kwestie zwigzane z wizualnoscig no-
wego filmu. W pie¢ minut — jak opowiadat Faber — okazato sie,
ze wizje obu twdrcow sa zbiezne. Ostatecznie podczas pro-
gramu powstaty dwa materiaty. Najpierw po angielsku scene
zagrali polscy aktorzy (Anna Prochniak i Filip Ptawiak), pozniej
izraelscy po hebrajsku. Z poczatku angielski wydawat sie do-
brym wyborem - nie tylko poszerzat grono odbiorcow, lecz
takze uniwersalizowat przekaz. Okazato sie jednak, ze scena
nakrecona po hebrajsku jest bardziej wiarygodna, mimo ze

OWEFQO KSAL
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nie udato sie znalez¢ odtworcdw rél idealnie dopasowanych
wiekowo. Materiat pokazany podczas Polish Days na MFF
T-Mobile Nowe Horyzonty zostat bardzo dobrze przyjety
i wzbudzit zainteresowanie agentow sprzedazy oraz dystry-
butoréw. Dzieki temu uzupetnianie budzetu filmu jest niemal
na koncowym etapie. Z podobnym sukcesem spotkata sie
prezentacja projektu ,A A” podczas pitchingu wienczace-
go warsztaty Framework TorinoFilmLab. Jack Faber zdo-
byt wéwczas zaréwno nagrode juroréw, jak i publicznosci.

AUSCHWITZ WIDZIANE PRZEZ OBIEKTYW SMARTFONA
Nagranie hotelowych scen wptyneto réwniez na jezyk opo-
wiesci. Rezyser zdecydowat sie realizowac scene wolniej, a sam
tekst podzieli¢ tak, zeby odzwierciedlat realny uptyw czasu.

Tytut filmu odwotuje sie do Alef Alef — pierwszej litery alfa-
betu hebrajskiego. ,A A” to réwniez idiom oznaczajacy naj-
wyzszg klase, ktorg stanowi w filmie grupa szkolnych lideréw
przeciwstawiona outsiderowi. S3 tez i tacy, ktorym ,A A”
kojarzy sie ze skrétem od ,anonimowy alkoholik”. Autor
i z taka interpretacjg sie zgadza, poniewaz — jak sadzi -
niektérzy z bohateréw kiedy$ tak skoncza. Franz
Rodenkirchen, jeden z najlepszych konsultantéw scenariu-
szowych, wciaz pracuje z Faberem nad tekstem.

Projekt zostat dofinansowany przez Izraelski Fundusz
Filmowy. W naturalny sposdb Polska i Izrael bedg gtéwnymi
terytoriami dystrybucji, cho¢ planowane jest rowniez rozpo-
wszechnianie filmu w innych krajach europejskich.

Przyktad duetu Puszczynska—Faber pokazuje, ze proces
rozwoju scenariusza jest niezwykle istotny nie tylko dla
scenarzystow, lecz takze dla producentéw. Ewa Puszczynska
przyznata, ze nie pracowata z autorem nad tekstem strona
po stronie, ale stworzyta warunki, w ktérych projekt mogt
sie optymalnie rozwija¢. Dodata réwniez, ze producent musi
by¢ przygotowany na wydanie pieniedzy podczas pracy
nad scenariuszem, ale i na tym etapie sg sposoby, zeby
szukac oszczednosci. Najwazniejsze — co powtarzata rowniez
Marietta von Hauswolff von Baumgarten — by sobie ufac
nawet wtedy, gdy brakuje funduszy.
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Forgotten Herltage -
— Europeana /antzgd
Rozmowas

Zgtaszajac swéj udziat w projekcie, z pewnoscia wyzna-
czyli sobie Pafistwo wtasciwa misje. Jakie s3 zatozenia
i cele projektu? Prosze przyblizy¢ czytelnikom wizje roz-
woju projektu i plany z nim zwigzane.

Projekt Forgotten Heritage — European
avant-garde art online jest naturalng kontynuacjg i poszerze-
niem dotychczasowej dziatalnosci Fundacji Arton. Zajmujemy
sie sztukg awangardy lat 60. i 70., przede wszystkim fotografia,
filmem eksperymentalnym i sztukg wideo. Opracowujemy
archiwa artystow, ktore na skutek réznego rodzaju zanie-
dban i zakretéw historycznych nie znalazty sie w oficjalnym
muzealnym obiegu sztuki, mimo ze czesto zawierajg dzieta
o muzealnej randze i bardzo cenne dla historykéw sztuki
dokumenty. Przez cztery lata, od 2011 do 2015 roku, przy
wsparciu MKiDN, NInA i NiIMOZ digitalizowalismy kilkana-
$cie zespotéw archiwalnych, tworzac baze on-line, Cyfrowe
Repozytorium Fundacji Arton. Projekt Forgotten Heritage
bedzie repozytorium zbudowanym na podobnej zasadzie,
ale miedzynarodowym i znacznie bardziej atrakcyjnym dla
uzytkownikéw. Bedzie to propozycja zdecydowanie inna
niz wiekszo$¢ tego typu baz danych, poniewaz pozwoli nie
tylko na pozyskiwanie informacji o artystach czy dzietach,
lecz takze umozliwi znalezienie analogii lub réznic pomiedzy
poszczegdlnymi krajami w obrebie sztuki tamtego okresu,
bedzie znacznie bardziej interaktywna i po prostu interesujgca
- nie tylko dla profesjonalistéw. Celem projektu jest opraco-
wanie i udostepnienie cennego europejskiego dziedzictwa,
jakim jest sztuka wspotczesna, dokonania artystycznej awan-
gardy w Europie w drugiej potowie XX w. Bardzo zalezy nam
na wzajemnej wymianie informacji szczegdlnie miedzy kraja-
mi Europy Srodkowe] i Wschodniej.

Cele programu Kreatywna Europa skiero-
waty Arton w strone myslenia o dziatalnosci, ktérg opisata
Marika, w wymiarze europejskim. Powstat pomyst — zapro-
$my do wspdtpracy ludzi z innych krajéw Europy, ktorzy
znaja, badaja, gromadza, promuja podobne zbiory w swoich
krajach. Podzielmy sie doswiadczeniami, znajomoscig zbio-
réw i udostepnijmy je szerszej publicznosci w atrakcyjnej,
multimedialnej formie w internecie. Potem promujmy wspol-
nie ten dorobek, zbudujmy szeroka, atrakcyjna, dajaca duze
mozliwosci prezentacyjne i badawcze cyfrowg baze eu-
ropejskiej sztuki awangardowe] drugiej potowy XX wieku.
Projektem zainteresowaty sie instytucje z Chorwagji, Estonii,
Francji i Belgii. Takze przedstawiciele z innych krajéw z za-
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ciekawieniem obserwuja poczatki projektu. Liczymy na to,
ze w przysztosci uda nam sie nawigzaé wspotprace z innymi
panstwami oraz instytucjami.

Jaka droge odbyta Fundacja Arton, by zosta¢ liderem
projektu?

Fundacja dziata od szesciu lat. W 2010 r. przygotowatam
duza wystawe poswiecong fotografii konceptualnej z lat 60.
i 70. To wtedy zorientowatam sie, jak wiele prac i archiwow
wymaga opracowania i pozostaje niedostepnych. | to stato sie
celem fundacji — ich opracowanie, zwiekszenie dostepnosci,
a nastepnie wtagczanie prac do wystaw, ktére przygotowu-
jemy, oraz publikowanie ksigzek poswieconych sztuce tego
okresu. | chociaz bywa to trudne, wtasnie tymi artystami oraz
tym okresem w sztuce zajmujemy sie konsekwentnie, nie
robimy od tego wyjatkéw, nie realizujemy przypadkowych
projektéw, do ktérych nie jestesmy przekonani. Pierwszym
zdobytym na dziatalnos$¢ dofinansowaniem byt grant z NInA,
ktéry pozwolit nam na digitalizacje czterech archiwéw.
Kiedy je udostepnilismy, zaczelismy nawigzywac kontakty
z zagranicznymi partnerami, muzeami, galeriami i archiwami
zainteresowanymi opracowanymi przez nas zbiorami oraz
gotowymi dzieli¢ sie z nami swoim doswiadczeniem. Sze$é
lat pracy, ktora okreslitabym jako ,terenowa”, czyli praca nad
archiwami w catej Polsce, wiele rozmoéw, wywiadéw z arty-
stami, poza tym wymiana doswiadczen z partnerami zagra-
nicznymi, udziat w konferencjach i sympozjach pozwalajgcych
na zdobycie wiedzy na temat tego, jak funkcjonuja podobne
do naszej instytucje na catym swiecie — to jest wtasnie droga,
ktéra przeszlismy.

Jesli chodzi o samo aplikowanie do programu Kreatywna
Europa, pierwsze podejscie do sktadania wniosku zrobilismy
rok wczesniej. Na kilka tygodni przed zamknieciem nabo-
ru przymierzyliémy sie do procesu i powiedzielismy sobie
— za mato czasu, lepiej porzadnie przygotujmy projekt na przy-
szty rok. W zasadzie od maja do pazdziernika, krok po kroku,
prowadzac oczywiscie rownolegle biezaca dziatalnos¢, budo-
walismy i dopracowywalismy koncepcje projektu i wniosek.

Projekt Forgotten Heritage — European avant-garde art
online, ktérego liderem Pafnstwo zostali, poswigecony
zostanie zapomnianemu dziedzictwu europejskiej sztuki
drugiej pot. XX w. z obszaru fotografii, wideo, malarstwa
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i rysunku, ktére zostato zdigitalizowane. Na ile sztuka
drugiej pot XX w. ulegta ucyfrowieniu. W jakim kierunku
zmierza? Jak Panstwo chcieliby wptynaé na jej rozwéj?

Trudno odpowiedzieé na to pytanie. Wiemy, co zmieni-
to sie w tym temacie w zbiorach, ktérymi zajmuje sie Arton.
Powstato cyfrowe repozytorium, w ktérym znajduje sie
obecnie ok. 4 000 obiektéw. Od kilku lat Arton tworzy spoj-
ny cyfrowy obraz tego, co sie w tym czasie dziato w polskiej
awangardzie poza gtéwnym obiegiem. Cel, jaki sobie stawia
Arton, to pokazanie zapomnianych archiwéw publicznosci
i badaczom oraz zachowanie ich w czasie. Sztuka jest obsza-
rem naszego zainteresowania, ale nie chcemy wptywacd na jej
rozwdj. Gromadzimy, konserwujemy, badamy, digitalizujemy;,
udostepniamy. Archiwa to inspiracja dla wspdtczesnych bada-
czy i tworcoéw. W tym sensie moga wptywac na ludzi, ktérzy
sztuke teraz wspéttworza.

Jakiego rodzaju przedsiewzigcia, wydarzenia czy dziata-
nia w Polsce oraz zagranicy szykuja Panstwo w zwigzku
z dofinansowanym projektem?

Po pierwsze powstanie innowacyjne multimedialne
repozytorium cyfrowe archiwéw polskich, chorwackich,
estonskich i belgijskich. Nastepnie w Polsce, Chorwagji
i Estonii zorganizowane zostang warsztaty dla studentéw
szkot artystycznych i historii sztuki oraz zainteresowanych
0s6b wywodzacych sie z publicznosci muzedw i galerii
sztuki wspotczesnej. Uczestnicy warsztatow, wykorzystu-
jac umiejetnosci zdobyte przy wsparciu profesjonalnych
kuratoréw, wyprodukujg wystawy (po jednej wystawie
w Polsce, Chorwagji i Estonii), bazujac na archiwach zawar-
tych w stworzonym w projekcie wspdlnym repozytorium
on-line. Wystawa pokazana zostanie takze w Brukseli, dzieki
wspotpracy lidera projektu z tamtejsza szkota artystyczna.
Miedzynarodowe archiwa dostepne w repozytorium on-line
bedg takze jednym z tematéw konferencji organizowanej
w Warszawie, na ktorg zaprosimy specjalistow zajmujgcych sie
tematem sztuki awangardowej XX wieku z catej Europy.
Efektem konferencji bedzie dystrybuowana miedzynaro-
dowo angielskojezyczna publikacja zawierajaca zapis refe-
ratéw, teksty zewnetrznych ekspertow oraz opis repozyto-
rium i projektu.

Wsrod partneréow projektu znalazty sie dwie instytucje
zagraniczne: Eesti Kunstimuuseum z Estonii oraz Ured
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za fotografiju z Chorwacji. Czym kierowali si¢ Pafistwo
w wyborze partneréw?

Pracowatam wczes$niej z Sandrg Krizic-Roban, zatozycielka
Ured za fotografiju, historyczka sztuki, krytyczka i kuratorka,
a takze z Anu Allas, historyczka sztuki, kuratorka muzeum
KUMU. Sandra odwiedzita Fundacje Arton podczas swojego
reaserchu dotyczacego fotografii awangardowej w Europie
Srodowo-Wschodniej. Z kolei ja odwiedzitam Tallin, gdy
Fundacja Arton prezentowata filmy z repozytorium w KUMU.
To byta bardzo dobra wspétpraca i z pewnoscig istotny czyn-
nik, ktéry zdecydowat o wyborze partneréw do projektu.
Wzajemne zaufanie jest bardzo wazne, chyba najwazniejsze,
bo musimy liczy¢ na siebie, zaréwno podczas przygotowywa-
nia wniosku, jak i podczas jego realizacji. Ktos, czyli przyszty
lider, musi podejmowa¢ wiele decyzji juz na etapie apliko-
wania. Partnerzy okazali nam duze zaufanie, by¢ moze takze
dlatego, ze znajg dziatalnos¢ Fundacji i wiedzg, jaka jest ranga
artystow, z ktorymi wspdtpracujemy. Moge o nich powie-
dzied to samo. Poza tym wszystkie trzy instytucje — partnerzy
i my jako lider — mimo ze réznia sie ich struktury i historia,
majg podobne potrzeby i doswiadczenia. Jestesmy na zbli-
zonym etapie pracy: poznajemy przeszto$¢ sztuki w naszych
krajach, opracowujemy od kilku lat réznego rodzaju zapo-
mniane lub zaniedbane archiwa. Projekt odpowiada na wspol-
ne potrzeby wszystkich instytucji w nim uczestniczacych.

W jaki spos6b miataby przebiega¢ wspétpraca z wyzej
wymienionymi instytucjami? Jak widz3 Pafistwo rozwadj
ich roli jako partnerow?

Zadania w projekcie sg dobrze rozdzielone. Na pewnym
etapie pracujemy wspdlnie, ustalamy zatozenia ogdlne i de-
tale, potem pojawia sie etap pracy wewnatrz danego kraju.
Kolejny to praca z repozytorium, kiedy udostepniamy mate-
riaty, oraz warsztaty i organizacja wystaw w stolicach partne-
réw. Jestesmy w statym kontakcie, a na poczatku i w trakcie
projektu spotkamy sie na roboczych spotkaniach. Projekt
zakonczy konferencja, na ktérej wystapia tez Partnerzy, oraz
wspdlna publikacja. Zaktadam duza doze samodzielnosci po-
szczegdlnych instytucji uczestniczacych, bo zespdt, ktéry
pracuje nad projektem, to profesjonalisci z duzym doswiad-
czeniem. Jednoczesnie jako lider bedziemy czuwad nad spdj-
noscig i koordynowaniem catosci.

Z pewnoscig planujecie szereg wspélnych wydarzen.



Co mogto skioni¢ obie placéwki do zainteresowania sie
projektem Forgotten Heritage?

Mysle, ze przede wszystkim wiara Mariki w pomyst i moz-
liwo$¢ jego zrealizowania. Poza tym wspolne zainteresowanie
sztuka awangardowa i krok po kroku budowana wspotpraca
od pierwszych spotkan i wspdlnych mniejszych przedsie-
wzie¢ (Marika jezdzita do Zagrzebia i Tallinna), w ktérych lider
i partnerzy mogli sie pozna¢, porozmawia¢ o archiwach oraz
zaprezentowac swdj dotychczasowy dorobek, uczestniczac
np. w przegladach sztuki czy konferencjach.

Na kiedy zaplanowano rozpoczecie wtasciwej dziatalnosci
zwigzanej z projektem? Prosze zdradzi¢ etap przygoto-
wan wdrazajacych projekt w zycie.

Projekt zaczynamy w czerwcu. Na poczatku czekaja
nas spotkania koordynacyjne, musimy ustali¢ jeszcze wiele
szczegdtow. Duzym wyzwaniem jest adaptacja mechanizmu
repozytorium, ktory kupimy od firmy w Niemczech. W zwigz-
ku z tym konieczne bedzie nie tylko szkolenie dla partnerow
z uzytkowania tego repozytorium, lecz takze wypracowanie
wspdlnego systemu opisdw skandw.

Realizowali Panistwo juz wczesniej inicjatywy w oparciu o
miedzynarodowe partnerstwo?

Tak, miedzynarodowe projekty realizujemy od kil-
ku lat. Nasz publikacje wspiera prestizowa Fundacja ERSTE.
Wszystkie ksigzki, ktore wydajemy, powstajg przy udziale
miedzynarodowych zespotow. W tej chwili pracujemy nad
ksigzka poswiecong Warsztatowi Formy Filmowej z udzia-
tem wybitnych badaczy m.in. z USA, Anglii, Irlandii, Niemiec.
Staramy sie mozliwie czesto pokazywac zasoby zgromadzone
w Cyfrowym Repozytorium Arton za granicg, taczac pokazy
z wyktadami o dziatalnosci Fundagji i oczywiscie o poszcze-
gdlnych artystach. Realizujemy Arton Europe Review, w tym
roku z udziatem KUMU w Tallinie i Centre for Contemporary
Art w Rydze. Projekt polega na tym, ze zapraszamy artystow
mtodszej generacji do pracy nad materiatami zgromadzony-
mi w repozytorium. Inspirowani wybranymi pracami artysci
wykonuja swoje krétkie, eksperymentalne formy filmowe.

Przed rozpoczeciem projektu mog3 pojawiac sie réznego
rodzaju obawy. Co bedzie dla Panstwa najwigekszym
wyzwaniem w jego przeprowadzeniu?

Nie mamy obaw odno$nie do samego projektu i spraw
merytorycznych, ale na pewno wyzwaniem bedzie koor-
dynacja zadania i konieczno$¢ pogodzenia harmonogramu
z wysokim poziomem merytorycznym realizacji zadania,
na czym zalezy nam przede wszystkim.

Po przejsciu procesu aplikacyjnego chyba niczego sie juz
nie obawiamy ;-) Doswiadczenia wspotpracy z polskim Help
Deskiem pokazaty nam tez, ze mozemy liczy¢ na kompetent-
ne merytoryczne wsparcie ze strony instytucji pracujacych
nad programem. Zarowno my, jak i nasi partnerzy, bardzo
liczyliSmy na mozliwos¢ stworzenia i wypromowania europej-
skiego repozytorium.

MARIKA KUZMICZ - doktor
nauk humanistycznych, historyk
sztuki, kurator, krytyk, nauczyciel
akademicki, koordynator pro-
jektéw kulturalnych; zatozycielka
i Prezes Fundacji Arton; znawca
sztuki awangardowej XX w. i gtéw-
na tworczyni cyfrowego repozy-
torium Arton, kuratorka wystaw,
wydawca publikacji, producent filméw dokumentalnych.

PAWEL LISIECKI - magister eko-
nomii na kierunku gospodarka
publiczna oraz psychologii na
kierunku psychologia spoteczna;
specjalista w zakresie pozyski-
wania funduszy  dotacyjnych
z kilkuletnim doswiadczeniem;
kilkadziesigt wygranych projek-
tow w obszarze kultury, ochrony
Srodowiska i inwestycji. Z Fundacjg Arton zwigzany od
poczatku dziatalnosci organizacji, wspiera realizacje jej
wizji poprzez skuteczne aplikowanie o srodki dotacyjne;
z jego doswiadczenia wynika, ze dobre projekty zaczy-
naja sie od $miatej wizji, spojnej idei i realnej potrzeby,
WYymMagajg Sporo €zasu, zaangazowania i uwaznosci grupy
ludzi, a koncowy efekt jest zwykle funkcjg dobrze uloko-
wanego wokét tych czynnikdw wysitku.
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KineDok — miedzynarodowy klub filmowy
—dla mitosnikéw kina dokumentalnego

KineDok to unikatowy miedzynarodowy klub filmowy oraz alternatywna platforma dystrybucji

skupiajgca zaréwno mitosnikow, jak i tworcow kina dokumentalnego. Gtéwnymi celami projektu
sg budowanie relacji miedzy tworcami i odbiorcami oraz utatwianie widzom dostepu do filmow
\ » dokumentalnych wysokiej jakosci. Cele te realizowane sg przez siedem panstw uczestnicza-

- _cﬂw przedsiewzieciu — Czechy, Stowacje, Wegry, Rumunie, Chorwacje, Norwegie oraz Polske.
- _ﬁ_ O projekcie rozmawiamy z Patrycjg Czarny z Krakowskiej Fundacji Filmowej, ktéra zajmuje sie
koordynacja projektu KineDok w Polsce.
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KineDok to miedzynarodowy klub filmowy,
ale nie tylko. Czy mogtaby Pani opowiedzieé
o zatozeniach projektu, ktérego Krakowska
Fundacja Filmowa jest partnerem?

Projekt KineDok, ktérego druga edycja odbywa sie
w tym roku, ma umozliwia¢ widzom dotarcie do
filmu dokumentalnego — gatunku, ktéry nieste-
ty pozostaje niszowy i rzadko trafia do regular-
nej dystrybucji. W ostatnich latach zauwazylismy
wprawdzie pewng zmiane — filmy dokumentalne
czesciej pojawiaja sie w kinach i goszcza na ekra-
nach przez jakis czas, ale to wcigz za mato. Stad
pomyst na KineDok, ktéry przede wszystkim miat
stanowi¢ prébe wyjscia do widza i promocji tego
gatunku - kina dokumentalnego — jako filmu kre-
atywnego, artystycznego.

Projekt ma petnic¢ role zaréwno uswiadamiajgca,
jak i edukacyjng. Chcemy pokazaé osobom, ktore
nie miaty wczesniej stycznosci z filmem doku-
mentalnym, ze ten gatunek to nie tylko czysty
zapis reportazowy, lecz takze kino artystycz-
ne ze swoim przestaniem i wizjg $wiata, kino,
ktére zajmuje sie losami bohateréow, pokazuje
zycie w jego roznych, rowniez brutalnych, aspek-
tach i podejmuje problemy, z ktérymi widzowie
moga sie identyfikowad.

KineDok to krok w strone widza i temu majg row-
niez stuzy¢ wszystkie wydarzenia towarzyszace.
S3 to miedzy innymi spotkania z twércami. Dzieki
nim widz ma mozliwo$¢ bezposredniego kontaktu
z rezyserem, a tworca dostaje szanse zaprezen-
towania swojego punktu widzenia. Rodzi sie wte-
dy pewnego rodzaju symbioza miedzy widzem
a tworca. W KineDok najwazniejsi sa wtasnie oni
oraz relacja, jaka sie miedzy nimi tworzy dzieki
filmom dokumentalnym.

Jakie s3 zatem gtéwne cele projektu?

Celem projektu jest dotarcie do jak najwiek-
szej liczby osdb. Z tego powodu Instytut Filmu
Dokumentalnego w Pradze, ktory zaprosit nas do
udziatu w drugiej edycji KineDok, zatozyt, ze pro-
jekt bedzie sie odbywat nie tylko w najwiekszych
miastach krajow uczestniczacych w projekcie,
lecz takze w mniejszych miejscowosciach o gor-
szym ubozszym zapleczem kulturalnym. Chcemy
dotrzec¢ z filmem dokumentalnym do ludzi, ktérzy
zazwyczaj nie majg mozliwosci zapoznac sie z tym
gatunkiem.

Na liscie polskich miast oprécz Katowic,
Krakowa czy Warszawy s3 réwniez m.in.
Sanok, Olkusz i Sandomierz, a pokazy nie
odbywajj sie w kinach...

Projekt KineDok realizowany jest poza kinem,
w miejscach takich jak kawiarnie i klubokawiarnie,
galerie sztuki czy puby.

Czym sie¢ Panstwo kierowali przy wyborze
miejsc, w ktorych gosci projekt?

Przede wszystkim szukalismy miejsc, do ktdrych
mieszkancy danych miejscowosci przychodza
czesto i z przyjemnoscia. Chcielismy, aby mogli
péjs¢ do ulubionej kawiarni i tam wtasnie zoba-
czy¢ fajny film, spotkac sie z jego twdrca czy wzigc
udziat w wydarzeniu powigzanym tematycznie
z filmem.

Poprzez wybdr 25 miejsc w catej Polsce chce-
my stworzy¢ rodzaj siatki dystrybucyjnej, ktéry
- mamy nadzieje — bedzie sie rozrasta¢ w réznych
czesciach kraju. Istotng role odgrywaja rowniez
animatorzy kultury, menadzerowie wybranych
miejsc, ktérzy majg duze doswiadczenie w orga-
nizacji takich przedsiewzieé. Wierzymy, ze spro-
staja wyzwaniu — przyciaggna lokalng widownie,
wypromuja KineDok poprzez lokalne media i do-
trg do szerokiego grona odbiorcéw. Z tego, co
do tej pory zaobserwowalismy, takg siatke uda-
to sie stworzy¢ i spetnia ona nasze oczekiwania.
Zdajemy sobie rowniez sprawe z tego, ze ze wzgle-
du na dobér miejsc nie mozemy liczy¢ na olbrzy-
mi sukces frekwencyjny - pokazy odbywaja sie
czesto w kameralnych kawiarniach, w ktorych
miesci sie maksymalnie 50 oséb. Liczbe odbior-
cow moglibysmy z pewnoscig zwiekszyé, orga-
nizujac pokazy w normalnych salach kinowych.

Wtedy jednak publicznos¢ bytaby inna.
Wiasnie tak. Mamy wiec swiadomos¢, ze frekwen-
cja nie bedzie porywajaca, ale przy zatozeniu,
ze w 25 miejscach w Polsce do korica roku bedzie
odbywa¢ sie srednio jeden pokaz miesiecznie,
szacujemy, ze w projekcie wezmie udziat ponad
tysigc osob. Uwazam, ze jak na pierwszg edycje
w Polsce to duzo.

Do konca drugiej edycji KineDok, a pierwszej
w Polsce, pozostato jeszcze niemal pot roku.
Czy juz na tym etapie mysla Panistwo o organi-
zacji kolejnej i poszerzeniu badz zageszczeniu
sieci miejsc, w ktorych odbywac¢ sie bed3 po-
kazy oraz wydarzenia towarzyszace?
Oczywiscie. 25 miejsc to jest tak naprawde mini-
mum i bedziemy sie stara¢, aby ich przybywato.
Naszym postanowieniem jest utworzenie na-
prawde duzej siatki lokagcji i to nie tylko w kra-
jach juz uczestniczacych w projekcie, lecz takze
poprzez pozyskiwanie zagranicznych partnerow.
W marcu w Pradze odbyta sie konferencja na temat
KineDok. Z tego co wiem, s juz prowadzone roz-
mowy z nowym partnerem z Butgarii. Liczymy na
pojawienie sie kolejnych partnerow.

Mamy nadzieje, ze w ramach projektu uda sie zro-
bi¢ co$ naprawde dobrego dla dokumentu, co$
w rodzaju alternatywnego systemu dystrybucji
- oczywiscie nie w sensie zastgpienia rozpo-
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wszechniania filméw w kinach, lecz bardziej jego uzupetnie-
nia oraz wsparcia w zakresie promocji i budowania swiadomo-
$ci odbiorcéw.

Czy myslicie takze Panstwo o rozszerzeniu katalogu
filmow?

Jest to pytanie raczej do gtéwnego organizatora projektuy,
czyli Instytutu Filmu Dokumentalnego w Pradze. Podczas
pierwszej edycji KineDok w 2015 roku prezentowanych byto
12 filméw, obecnie jest ich 16, w tym dwa krétkie metraze,
wiec mysle, ze z czasem tytutdéw bedzie przybywad.

Czy filmy wybiera takze Instytut Filmu Dokumentalnego
w Pradze?

Formuta jest taka, ze kazdy z krajéw bioracych udziat w pro-
jekcie nominuje od dwdch do czterech filméw dokumental-
nych, ktére w nim wyprodukowano. Nastepnie Instytut Filmu
Dokumentalnego w Pradze oglada zaproponowane filmy
i przesyta ich petna liste wraz z prosba o obejrzenie do or-
ganizatoréw z krajow partnerskich. Partnerzy typujg po
dwa tytuty z kazdego kraju. W ten sposdb powstaje katalog
filméw KineDok, w ktérym znajduja sie po dwa dokumenty
z kazdego panstwa uczestniczacego w projekcie. W kolejnym
etapie lokalni partnerzy wybieraja z katalogu te tytuty, ktore
ze wzgledu na tematyke, specyfike miejsca czy profil poten-
cjalnej widowni chcieliby zaprezentowac swojej publicznosci.
Catkowicie zdajemy sie na ich doswiadczenie i intuicje.

Bardzo czesto nasi lokalni partnerzy decyduja sie na zaprezen-
towanie wszystkich filmoéw z katalogu, czasami ze wzgledéw
organizacyjnych, np. wakacyjnej przerwy w funkcjonowaniu,
nie jest to mozliwe. Jednoczesnie otrzymujemy od partne-
réw informacje, ze niektére dokumenty chetnie pokazaliby
ponownie, poniewaz cieszg sie tak duzym zainteresowaniem.

Czy zdarza sig, Zze niektére z prezentowanych tytutéw
nie byly wczeéniej pokazywane w danym kraju i w zwigzku
z tym musicie Pafistwo przettumaczy¢ listy dialogowe
i wykonaé napisy do filmu?

Wszystkie filmy sg ttumaczone na jezyki krajow partnerskich.
KineDok jest projektem dla widza, ktéry byé moze wezesniej
nie miat mozliwosci, zeby obejrze¢ dobre kino dokumentalne.
Chcemy mu zapewnic jak najwiekszy komfort.

Dodatkowo opracowujemy materiaty na temat wyswietlanych
filmow. Prowadzimy strone internetows i profil na Facebooku,
publikujemy informacje prasowe, a takze drukujemy ulotki
i plakaty, by jak najskuteczniej dotrze¢ do widza. Wszystkie te
dziatania wspierane s3 przez Instytut Filmu Dokumentalnego
w Pradze, ktory z kolei odpowiada za promocje na szczeblu
miedzynarodowym.

Mowita Pani, ze projekt odnidst duzy sukces. Czy zatem
mozna zatem powiedzie¢, ze gtéd na kino dokumentalne
rosnie?

Tak, z pewnoscig! Wiem od lokalnych partnerdw, ze projekt
cieszy sie duzym zainteresowaniem, a publicznos¢ zgtasza, ze
chciataby ponownie zobaczy¢ wybrane tytuty, i dopytuje sie,
gdzie dane filmy mozna obejrze¢ oraz czy wejda one do
regularnej dystrybugji. Co wiecej, oile do tej pory to my starali-
$my sie pozyskiwac lokalnych partnerow, o tyle teraz sami sie
do nas zgtaszaja.

Ostatnio mozna zaobserwowac zwiekszenie zaintereso-
wania kinem dokumentalnym, co zreszta dato podwaliny
KineDok. Nasz projekt powoduje, ze ludzie niezwigzani
z tym gatunkiem zaczynaja sie nim interesowad, co nam daje
ogromna satysfakcje i poczucie, ze spetnilismy swoje zadanie.

PATRYCJA CZARNY - specjalista ds. dystrybugji i organizacji imprez w Krakowskiej Fundacji Filmowej, od 2004 roku
koordynator biura programowego Krakowskiego Festiwalu Filmowego.

Ukonczyta filmoznawstwo oraz podyplomowe studia z zakresu Public Relations na Wydziale Zarzadzania i Komunikagji
Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego. Pracowata w firmie dystrybucyjnej Apollo Film przy dystrybucji filmow,
organizacji premier filmowych, wspétpracowata przy realizacji wielu wydarzen filmowych.

Gtowna koordynatorka projektu KineDok w Polsce.
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Rozmowa z Klaudia Smieja, polska uczestniczka
tegorocznej edycji Producers on the Move

Jak Pani ocenia swoj udziat w programie Producers on
the Move? Czy doswiadczenie, nowe znajomosci oraz
wiedza zdobyte na warsztatach uwaza Pani za przydatne?
Wolatabym, zeby mdj udziat ocenili koledzy z grupy. Na pew-
no byto to fantastyczne doswiadczenie oraz okazja do pozna-
nia ciekawych ludzi. O kilku prezentowanych tam projektach
myslimy juz powaznie w kontekscie koprodukgji.

Czy uwaza Pani, ze takie inicjatywy jak program organi-
zowany przez European Film Promotion s3 potrzebne?
Sq jak najbardziej potrzebne, gdyz pozwalajg stworzyc¢ sieé
partneréw, ktérzy s3 na podobnym etapie rozwoju zawo-
dowego, poszukujacych nowych $ciezek i chcacych wymie-
nia¢ sie doswiadczeniem. Takie imprezy otwierajag na nowe,
ciekawe kierunki.

Podczas tegorocznej edycji Producers on the Move
wsrod uczestnikow znalezli sie takze producenci z totwy,
Litwy i Estonii. Czy Pani zdaniem istotne jest, by kraje
basenu Morza Battyckiego wspétpracowaty ze sobg i wy-
mieniaty sie doswiadczeniami, czy moze raczej powinni-
$my mysleé globalnie, bez zwracania uwagi na geografig?
Mam za sobg doswiadczenie koprodukgji zaréwno z totwg
i Litwa (,Z piang na ustach”), jak i innymi krajami europej-
skimi. Wydaje mi sie, ze trzeba by¢ otwartym - kazdy pro-
jekt to inne wymagania, ktére po prostu trzeba spetnic.
Pod wzgledem ekonomicznym ciagle jest nam najblizej
do krajow basenu Morza Battyckiego. Nie zawsze jednak
jest to decydujacy czynnik.

Wigkszos¢ filméw, przy ktérych Pani pracowata, to wie-
lonarodowe koprodukcje. Dlaczego Pani zdaniem warto
mysle¢ o projektach miedzynarodowych?

Bo s3 one niezwykle dobrym i rozwijajgcym doswiadczeniem
pod kazdym wzgledem — wsparcia kreatywnego, finanso-
wego, wymiany doswiadczen i pracy w réznych modelach.

Czy koprodukcja z jakimi§ wybranymi krajami jest dla
Pani szczegélnie interesujaca?

Rozwijamy aktualnie projekt, ktérego akcja dzieje sie
w Pakistanie. Bedzie to wiec pewnie pierwszy projekt,
do ktorego bedziemy szukac partnerow poza Europa.

Czym kieruje sie Pani w wyborze projektéw filmowych?
Trzy najwazniejsze elementy projektu to scenariusz, rezyser
i producent.

Stosunkowo niedawno wspélnie z Beaty Rzezniczek
zatozyty Panie Madants — firme zajmuj3cg si¢ produkcja
filmowa. W jakim kierunku chciatybyscie Panie, aby
firma sig rozwijata?

Na ten moment stawiamy na europejskie kino autorskie
o umiarkowanych budzetach. Co bedzie dalej, czas pokaze.

Nad jakim projektem aktualnie Pani pracuje?
Rozpoczety$Smy w Polsce montaz ,Z piang na ustach” w rezy-
serii Janisa Nordsa, a w wakacje zaczynamy zdjecia do dwdch
kolejnych filméw — W cieniu drzewa” w koprodukgji islandzko-
polsko-dunskiej oraz ,Litosci” greckiego rezysera Babisa
Makridisa.

zostato zatozone w 1997 roku.
Zrzesza organizacje z ponad 35 krajow zajmujace sie promocja
i sprzedazg europejskich filméw, w tym Polski Instytut Sztuki
Filmowej. Priorytetem EFP jest potfaczenie sit organizacji
cztonkowskich w celu zwiekszenia konkurencyjnosci i cyrku-
lacji europejskich utworéw audiowizualnych na Swiecie oraz
zwigzanych z nimi tworcow. Cel ten realizowany jest poprzez:
obecno$¢ na kluczowych miedzynarodowych festiwalach
i targach; organizacje roéznorakich przedsiewzie¢ na festi-
walach i targach oferujacych europejskim profesjonalistom
audiowizualnym wiekszy dostep do miedzynarodowego rynku;
promocje utalentowanych twércow filmowych najmtodsze-
go pokolenia.
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We wszystkich programach realizowanych przez European
Film Promotion moga uczestniczy¢ jedynie przedstawiciele
panstw cztonkowskich. Najwazniejsze projekty realizowane
przez European Film Promotion:

- Shooting Stars, to projekt, ktory towarzyszy
Miedzynarodowemu Festiwalowi Filmowemu w Berlinie.
W jego ramach organizowanych jest wiele wydarzen dla
prasy, $rodowiska filmowego oraz publicznosci, majgcych
na celu prezentacje najbardziej utalentowanych aktorow
najmtodszego pokolenia (m.in. konferencje prasowe,
warsztaty z aktorami, rezyserami i agentami sprzedazy).
Kontynuacja tego programu jest Touring Shooting Stars
Film Programme, ktéry ma na celu prezentacje aktorow
i filmow, w ktérych zagrali podczas europejskich festiwali
filmowych.

« Producers on the Move ma swdj finat co roku pod-
czas Miedzynarodowego Festiwalu Filmowego w Cannes.
Jego celem jest prezentacja prasie i przedstawicielom prze-
mystu filmowego wybranych producentéw. W ramach tego

ferencje. W poprzednich latach polskimi ,Producers on the
Move” byli: Mariusz Wtodarski (2015), Mikotaj Pokromski
(2014), Agnieszka Kurzydto (2013), Marta Plucinska (2012),
tukasz Dzieciot (2011) i Kamila Polit (2010).

« Film Sales Suport ma na celu wspieranie promogji filméw
europejskich na najwazniejszych miedzynarodowych festi-
walach filmowych odbywajacych sie poza Europa.

Dodatkowo European Film Promotion organizuje stoiska,
debaty oraz prezentacje filméw podczas miedzynarodowych
festiwali filmowych i targow.

Budzet European Film Promotion w duzej czesci opiera sie
na funduszach pochodzacych z programu Kreatywna Europa
— komponent MEDIA. Partnerami projektu sg Umberalla
Booths (Hong Kong FILMART), Producers Lab Toronto,
European Showcase w Moskwie, Opening Doors (Busan
International Film Festival), Asian i American Film Market oraz
Targi Kina Iberoamerykanskiego w Guadalajarze (Mecado de

projektu aranzowane sg wywiady prasowe, spotkaniaikon-  Cine Iberoameribcano).

Wspoétfinansowane filmy w Cannes

Podczas 69. Festiwalu Filmowego w Cannes zaprezentowano 23 filmy
wspotfinansowane przez program Kreatywna Europa — komponent
MEDIA. Az 11 z nich zostato uhonorowanych statuetkami. Najbardziej
prestizowa nagroda festiwalu zostata przyznana Kenowi Loachowi za film
I, Daniel Blake”. Tym samym obraz brytyjskiego rezysera dotaczyt do
grona czternastu europejskich realizacji powstatych przy finansowym
wsparciu programu MEDIA, ktérym na przestrzeni ostatnich 25 lat zosta-
ta przyznana Ztota Palma. Film zdobyt réwniez wyrdznienie specjalne Jury
Ekumenicznego.

- ,daays pue Jjon'10}

W kategorii Najlepszy Rezyser sukces zostat podzielony pomiedzy rumun-
skiego rezysera Cristiana Mungiu (,Graduation”) oraz jego francuskiego
rywala Oliviera Assayasa (,Personal Shopper”). W sekgji Un Certain Regard
zostaty réwniez docenione dwa wspotfinansowane tytuty — nagroda zosta-
ta przyznana Delphine i Muriel Coulin za scenariusz do filmu , The Stopover”,
natomiast ,Red Turtle” Michaela Dudoka De Wita otrzymat Nagrode
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Specjalna. W ramach Quinzaine des Réalisateurs Sélveig Anspach otrzymat
nagrode Stowarzyszenia Autorow, Rezyseréw i Kompozytorow (SACD) za
,The Aquatic Effect”, z kolei Shahrbanoo Sadat zostat uhonorowany Art
CinemaAwardzaobraz,WolfandSheep”. Ponadto hiszpansko-marokarnsko-
francuska koprodukcja w rez. Oliviera Laxesa ,Mimosas” zostata uhonoro-
wang Grand Prix Nespresso w sekgji Tygodnia Krytyki.

Podczas festiwalu filmy wspétfinansowane przez program zdobyty row-
niez wiele niezaleznych nagréd. Maren Ade (,Toni Erdmann”) oraz Julia
Ducourna (,Grave”) otrzymaty statuetki przyznane przez Miedzynarodowa
Federacje Krytykow Filmowych (FIPRESCI). Dwie cannenskie nagrody
dzwiekowe zostaty przyznane za sciezki muzyczne do filméw ,Ma Lote”
w rez. Bruno Dumonta oraz ,The Neon Demon” Nicolasa Windinga Refna.

Poprzez program Kreatywna Europa — komponent MEDIA Unia Europejska
przeznaczyfa tacznie 531 000 euro na dofinansowanie powyzszych tytutow.
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Filmteractive Festival to wydarzenie, ktére powstato w odpo-
wiedzi na potrzeby zmieniajgcego sie rynku i coraz wieksze
wyzwania zwigzane z formutowaniem przekazu reklamowego.
Filmteractive to platforma, gdzie biznes spotyka sie z kre-
atywnoscia, a wynikiem tego spotkania s3 ciekawe dyskusje,
nowe mozliwosci i nieszablonowe pomysty. Projekt realizo-
wany jest od 6 lat, a tegoroczna edycja otrzymata wsparcie
programu Kreatywna Europa — komponent MEDIA w ramach
obszaru Dostep do rynkdéw. Wydarzenie jest realizowane
przez Fundacje Media Klaster, Digital One oraz Parstwowa
Wyzszg Szkote Filmowa, Telewizyjna i Teatralng w todzi.

Filmteractive jest miejscem spotkan przedstawicieli biznesu,
reklamy i przemystu kreatywnego, gdzie odkrywane sg nowe
mozliwosci i powstajg pomysty na wspotprace. Organizatorzy
przedsiewziecia szukajg inspiracji w historiach oséb, ktére
nie tylko odniosty sukces, lecz takze swoim innowacyjnym
i odwaznym podejsciem doprowadzity do znaczacych zmian
w sposobie rozumienia i postrzegania biznesu.

Kazdego roku organizatorzy wybieraja najciekawsze case
studies z catego $wiata i zapraszaja ich autoréw, aby podzie-
lili sie wiedza i doswiadczeniem z uczestnikami wydarzenia.
Prelegenci sa reprezentantami réznych dziedzin — marketingu,
biznesu, kultury. Ich misjg jest zainspirowanie uczestnikdw
Filmteractive oraz przekazanie praktycznej wiedzy, ktéra po-
zwoli przeku¢ pomysty biznesowe w kreatywne rozwiazania.

aAI0eIR W4 Aelsaiew
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W tym roku konferencja Filmteractive bedzie koncentro-
wacd sie wokdt fenomenu wirtualnej rzeczywistosci. Razem
z przedstawicielami firm takich jak Orange i Samsung oraz
tworcami tresci VR zastanowimy sie nad kierunkami roz-
woju oraz mozliwosciami, jakie dajag nam nowe technologie
w tym zakresie.

Jedna z integralnych czesci Filmteractive jest Market, czyli
targi, na ktérych cata uwaga koncentruje sie na innowacyj-
nych pomystach taczacych w sobie podejscie biznesowe
i niestandardowe wykorzystanie technologii. To tutaj moz-
na odkry¢ nieoszlifowany diament lub, jako autor projektu,
nawigzac kontakt z osobami i firmami zainteresowanymi in-
westycjg w projekt. Na Markecie na rownych warunkach spo-
tykaja sie obie strony, aby razem tworzy¢ i odkrywac nowe
ptaszczyzny wspotpracy. Podczas targow odbywaja sie sesje
pitchingowe — kilkominutowe prezentacje wybranych pro-
jektéw oraz otwarta dyskusja na ich temat. Wazne miejsce
w programie zajmuje réwniez strefa innowacji — miejsce,
gdzie autorzy projektéw prezentujg swoje pomysty na sta-
nowiskach multimedialnych. Dodatkowo jest to okazja,
by prowadzi¢ rozmowy na temat wspétpracy i dalszego roz-
woju prezentowanych projektéw.

W poprzedniej edycji Filmteractive wzieto udziat 320 oséb.
Swoje projekty podczassesji pitchingowych oraznaplatformie
Filmteractive Network zaprezentowato blisko 80 twdrcow.
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W ramach programu Kreatywna Europa - komponent Kultura w okresie 2014/2015 dofinan-
sowanych zostato wiele projektéw opartych na miedzynarodowej wspotpracy. Wsréd part-

neréw znalazty sie liczne polskie organizacje chetne do podejmowania dziatan wspdlnie
z zagranicznymi instytucjami, a takze zaangazowane w rozwdj polskich inicjatyw kultural-
nych czy kreatywnych za granica. Beneficjenci ubiegali sie o wsparcie finansowe, wybiera-
jac obszar grantowy odpowiadajacych ich ideom, planom i potrzebom: Sieci Europejskie,
Projekty Wspdtpracy Europejskiej, Platformy Europejskie i Ttumaczenia Literackie. W ramach
poszczegdlnych projektéw organizatorzy przeprowadzaja szereg dziatan i wydarzen
w postaci spotkan, konferencji, wystaw, warsztatow, rezydengji itp. w krajach lideréw oraz
partnerow projektéw. Ponizej znajduje sie kalendarium najblizszych wydarzen zaplanowa-

nych w Polsce oraz poza granicami kraju.

KALENDARIUM ZBLIZAJACYCH SIE WYDARZEN W POLSCE:

Human Cities Challenging the City Scale

2014—2018: ,improving Cieszyn through Economic &
Cultural development” to dziatanie artystyczne odbywajace
sie w ramach projektu ,Human Cities Challenging the City
Scale” o charakterze eksperymentalnym, majagcym na celu

poprawe sytuacji ekonomicznej najstarszej czesci Cieszyna,

a takze wptyniecie na jego rozwdj gospodarczy oraz kulturalny.

Organizator: Zamek Cieszyn. Osrodek Badan i Dokumentagji
nad Kulturg Materialng i Wzornictwem

Data: 01.01.2016 - 31.08.2016, Cieszyn

The Sound of Culture: W czerwcu oraz w lipcu 2016
roku bedzie mozna podziwia¢ owoc wspdtpracy dwojga re-
zydentéw w AIR Laboratory CSW Zamek Ujazdowski — Donii
Jourabchi i Davide Tidoniego. Ich wspdlny projekt obejmie
badania fonosfery warszawskich manifestacji i zarejestruje
nowe efekty dzwiekowe, ktérymi warszawiacy beda mogli
postuzyc sie podczas protestow. W tym okresie w Warszawie

przewidziano szereg dziatan artystycznych w formie zgro-

madzen publicznych, ktérych tematem bedzie dZzwiek, a po-

$rednim celem wyprobowanie zaprojektowanych strategii

,dzwiekowego manifestowania”.

Organizator: Zamek Cieszyn. Osrodek Badan i Dokumentagji
nad Kultura Materialng i Wzornictwem

Data i miejsce: czerwiec-lipiec 2016 (tbc), Warszawa

Heroes we Love: Na przetomie lipca i sierpnia 2016 roku
w ramach wystawy ,Public space Interventions & Lectures +
Public Workshops: Gdansk Old Town as Socialist Monument”
zaplanowano szereg wydarzen w gdanskiej przestrzeni miej-
skiej. Poszczegdlnym dziataniom towarzyszy¢ bedzie cykl
wyktadow poruszajagcych kwestie historyczne, polityczne
i spoteczne nadmorskiego miasta. Wsrdd zaproszonych wy-
ktadowcow ustyszymy m.in. Ewe Toniak, Justyne Jaworska,

26 Magazyn 2/2016, Creative Europe Desk Polska

Jacka Dominiczaka oraz Huberta Bilewicza. Artysci zaan-
gazowani w inicjatywy artystyczne spedzg w Gdansku trzy
tygodnie dzieki Centrum Sztuki Wspotczesnej taznia. W ich
gronie znajda sie: Elzbieta Jabtonska (PL), Dan Pjerovski (RO),
Michael Trainor (UK) oraz Fernando Sanchez Castillo (ES).

Organizator: Centrum Sztuki Wspotczesnej taznia
Data i miejsce: lipiec-sierpien 2016 (tbc), Gdansk



The People’s Smart Sculpture: Od 26 sierpnia do 30
pazdziernika 2016 roku w Gdanskiej Galerii Guntera Grassa
odbedzie sie wystawa ,Nie-Miejsca”. Wsrdd zebranych prac
znajda sie dzieta takich artystéw jak Anke Illing i Thomas
Vossbeck (DE), Sylvain Deleu (FR/UK), Ugo Carmeni (IT) oraz
Michat Szlaga (PL). Wystawa fotograficzna ,Nie-Miejsca”
bedzie rejestracja newralgicznych miejsc na mapach miast,

ktore zainspirowaty zaproszonych artystéw. Tego dnia zapre-
zentowane zostang rowniez prace uczestnikéw warsztatow
fotograficznych przeprowadzonych przez Michata Szlage
w lipcu 2015 r. w ramach projektu , The People’s Smart Sculpture”.

Organizator: Gdanska Caleria Miejska
Data i miejsce: 26.08 - 30.10.2016, Gdansk

The People’s Smart Sculpture: 3 wrzeénia 2016 roku
w budynkach przy ul. Sierocej 8 w Gdansku odbedzie sie po-
kaz prac artysty Francesca Paolucciego w ramach festiwalu
Grassomania. W programie znajda sie liczne wystawy, warsz-
taty, happeningi oraz inne dziatania artystyczne kilkudzie-

sieciu artystéw lokalnych i zagranicznych wkomponowane
w nowa przestrzen zaadaptowang na potrzeby rozwoju sztuki
i kultury w Gdansku.

Organizator: Gdanska Caleria Miejska

Data i miejsce: 3.09.2016 Gdansk

Literary Europe Live: Projekt ,Literary Europe Live”
petni role platformy zrzeszajacej 16 europejskich instytucji
oraz festiwali literackich koordynowanej przez ,Literature
Across Frontiers”. Polske reprezentuje Biuro Literackie Artura
Burszty bedace jednoczesnie jednym z pomystodawcow
projektu. Ich opiece powierzono dwa projekty realizowane
przez platforme: ,Nowe Gtosy z Europy” oraz ,Europejskie

Forum Literackie”. Wszystkich autoréw pierwszego projektu
cztonkowie Biura Literackiego zaprezentujg polskim czytel-
nikom podczas organizowanego przez nich Festiwalu Stacja
Literatura 21 potgczonego z ,Europejskim Forum Literackim”.

Organizator: Artur Burszta Biuro Literackie
Data i miejsce: 16-18.09.2016, Stronie Slaskie (Sienna)

The Sound of Culture: Na okres pomiedzy listopa-
dem, a grudniem 2016 roku zaplanowano premiere publi-
kacji Davide Tidoniego i Donii Jourabchi. Dzieto miatoby
stanowi¢ rodzaj praktycznego podrecznika eksperymental-
nych form udZwiekowienia protestow i manifestacji odby-
wajacych sie w przestrzeni publicznej. Wydawca publikacji

bedzie rezydencja przyjmujaca artystow — AIR Laboratory
CSW Zamek Ujazdowski.

Organizator: Centrum Sztuki Wspotczesnej

Zamek Ujazdowski
Data i miejsce: listopad-grudzien 2016 (tbc), Warszawa
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KALENDARIUM ZBLIZAJACYCH SIE WYDARZEN ZA GRANICA:

Future Architecture: Wystawa w Domu Architektury
w Graz pozwoli odwiedzajagcym odpowiedzie¢ na liczne
pytania spoteczne oraz zrozumie¢ site, ktéra napedza arty-

stow w tworzeniu sztuki.

Data i miejsce: 9.06-14.08.2016, Graz, Austria

Future Architecture: Na trwajaca od czerwca wystawe
w Rzymie organizatorzy wybrali dzieta z catego Swiata cha-

rakteryzujace sie szerokim zakresem badawczym.
Data i miejsce: 20.06-28.08. 2016, Rzym, Wtochy

Future Architecture: Prishtina Architecture Week ma
na celu promowanie krytycznego myslenia, wzmocnienie roli
mtodych profesjonalistéw w sztuce, usprawnienie dialogu po-

miedzy architekturg lokalng a miedzynarodowsa oraz dziatal-
no$¢ promocyjng na rzecz miejskiego dziedzictwa w Kosowie.
Data i miejsce: 4.07-10.07.2016, Prisztina, Kosowo

Aerowaves: |V National Dance & Theatre platform
RUSSIAN LOOK 2016 to festiwal bedacy czescig XVIiI
International Summer Festival Open Look odbywajacego sie
w Petersburgu. Co roku gromadzi on rosyjskich i miedzyna-

rodowych tancerzy, choreograféw, rezyseréw teatralnych,
aktordw, artystow i studentdw.

Data i miejsce: 6-9.07.2016, Petersburg, Rosja

Aerowaves: Spektakl ,The WOMANhouse” prezentowany
w formie manifestu z Grand-Synthe z Francji zostanie zapre-

zentowany dwukrotnie w stolicy Serbii.
Data i miejsce: 9.07.2016 lub 21.07.2016, Belgrad, Serbia

Urban Heat: Festival Drosdera wspiera wschodzace poko-
lenie artystow, ktérzy dotychczas nie mieli mozliwosci zapre-

zentowania swoich dziet we Wtoszech.
Data i miejsce: 22-31.07 2016, Dro, Wtochy

Liveeurope: 24 lipca odbedzie sie koncert zespotu Blues
Pills. W swojej muzyce artysci silnie inspiruja sie Led Zeppelin,
Cream, Janis Joplin i Fleetwood Mac, chociaz sredni wiek

cztonkdw grupy to okoto 20 lat.

Data i miejsce: 24.07.2016, Amsterdam, Holandia

Future Architecture: Szereg wyktadéw, warsztatow
i ¢wiczen w Kopenhadze bedzie stuzy¢ zbadaniu nowych
koncepgji architektury i filmu wyptywajacych z alternatyw-

nych, zazwyczaj nietradycyjnych sposobéw tworzenia.

Data i miejsce: 9.08-30.09. 2016, Kopenhaga, Dania

Urban Heat: Miedzynarodowy Festiwal Teatralny
w Reykjaviku jest cyklicznym wydarzeniem taczacym dziata-

nia artystéw islandzkich i zagranicznych
Data i miejsce: 24-28.08. 2016, Reykjavik, Islandia

Urban Heat: Reykjavik Dance Festival stanowi miedzyna-
rodowy os$rodek tanca, performance’u oraz praktyk choreo-

graficznych z siedziba w Islandii.
Data i miejsce: 25-28.08. 2016, Reykjavik, Islandia

Translocal: Museum as Toolbox: W dniach 11-20 kwiet-
nia 2016 roku Luigi Coppola przebywat w miejscowosci Tallin.
Wystawa z jego pobytu w Estonii bedzie do obejrzenia na prze-

tomie kwietnia i maja 2017 roku. 27 sierpnia tego roku odbe-
dzie sie natomiast sympozjum poswiecone twdrczosci artysty.
Data i miejsce: 27.08.2016 Tallin, Estonia

Caravan Next — Feed The Future: Art Moving

Cities: Projekt ,Caravan Next — Feed The Future: Art Moving
Cities” na Stowacji zwraca szczegdlng uwage na infrastrukture

wiejska, w ktorej brakuje obecnie dziatalnosci zwigzanej
z kulturg i sztuka.
Data i miejsce: 1.09-4.09. 2016, Zilina, Stowacja

Caravan Next — Feed The Future: Art Moving

Cities: Celem ,Roots”, imprezy organizowanejw Heraklionie,
jest przedstawienie sposobu zycia Kretenczykéw jako naj-

starszej cywilizacji w Europie poprzez ich kulture i tradycje.

Data i miejsce: 1.09-4.09. 2016, Heraklion, Kreta (Grecja)

New Forms in Mixdoor Performing Arts

Practices: Podczas konferencji w Eleusis (Grecja) artysci
projektu ,New Forms in Mixdoor Performing Arts Practices”

podzielg sie swoim doswiadczeniem z sektora kultury. W ra-
mach projektu zaprezentowane zostang dwa przedstawienia.
Data i miejsce: 2-3.09.2016, Eleusis, Grecja

Urban Heat: The International Festival of Contemporary
Theatre Homo Novus to jeden z najpopularniejszych festiwali

artystycznych na totwie oraz w regionie Morza Battyckiego.
Data i miejsce: 12-17.09. 2016, Ryga, totwa

Caravan Next — Feed The Future: Art Moving

Cities: Gtéwnym celem projektu w Turynie bedzie zdobycie
wiedzy na temat wspotistnienia odmiennych oséb, tozsamosci,

zjawisk i praw obywatelskich wydobywajgcych sie z licznych
dziatan poddajacych miasto ciggtej ewaluacji.
Data i miejsce: 15.09-18.09. 2016, Turyn, Wtochy

Future Architecture: Konferencja w Bazylei poruszy
najbardziej palgce problemy wspétczesnej architektury.
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Data i miejsce: 24.09. 2016, Bazylea, Szwajcaria



Heroes we love: Miedzynarodowa konferencja oraz warsz-
taty: ,Nostalgia on the Move” organizowana we wrzesniu przez
Muzeum Historii Jugostawii skupi sie na zjawiskach politycz-

Future Architecture: Wwystawa ,Lisbon Architecture
Triennial” odbywac sie bedzie nie tylko w centrum Lizbony,

Caravan Next — Feed The Future: Art Moving

Cities: Celem projektu,Caravan Next — Feed The Future: Art
Moving Cities” w Andaluzji jest przekazanie prawa gtosu trzem

Urban Heat: Drugajanje Festival zawiazat sie we wspdtpracy
z Mariborskim gimnazjum. Wydarzenia zwigzane z festiwalem
odbedg sie zaréowno w siedzibie Gimnazjum, jak i w innych

nych i kulturalnych w poszczegdlnych krajach europejskich.

Data i miejsce: wrzesien 2016 (tbc), Belgrad, Serbia

lecz takze w jej okolicach.
Data i miejsce: 5.11-11.12. 2016, Lizbona, Portugalia

czestowykluczonymkulturalniegrupomspotecznym:osobom
starszym, niepetnosprawnym oraz alkoholikom.
Data i miejsce: 17.11-20.11. 2016, Ubeda, Andaluzja (Spain)

miejscach stowenskiego miasta.

Data i miejsce: 23-25.11. 2016, Maribor, Stowenia

Wyniki naboru wnioskow do obszaru
Projekty Wspotpracy Europejskiej

18 kwietnia Agencja Wykonawcza ds. Edukacji, Sektora Audiowizualnego oraz Kultury opublikowata wyniki naboru do obszaru
Projekty Wspdtpracy Europejskiej. Przyjmowanie wnioskdw trwato w okresie sierpien—pazdziernik 2015 roku. Wérod tegorocz-
nych beneficjentow znalazty sie organizacje z Polski, m.in. Fundacja Arton (lider projektu), ktéra zdobyta dofinansowanie w wy-
soko$ci199 000 euro. Pozostate organizacje, ktére beda realizowaty projekty dzieki wsparciu programu Kreatywna Europa, to:

PROJEKTY NA MNIEJSZA SKALE

KWOTA DOFINANSOWANIA
NAZWA PROJEKTU NAZWA ORGANIZACIJI (NA CALY PROJEKT)
SPECTRUM 2016 .
— TRANSNATIONAL LIGHT Torunska Agenda Kulturalna 195 550,96 €
FAMILY SEPARATION THROUGH
IMMIGRATION: DRAMATISING Fundacja Dobra WOLA 199 998,62 €
ANECDOTAL EUROPEAN HISTORY
PLATFORM OF EUROPEAN Akademia Teatralna
THEATER ACADEMIES im. Aleksandra Zelwerowicza w Warszawie 200000,00€
FORGOTTEN HERITAGE . . .
_ EUROPEAN AVANT-GARDE ART ONLINE Fundacja Arton (lider projektu) 199 008,65 €
PROJEKTY NA WIEKSZA SKALE
KWOTA DOFINANSOWANIA
NAZWA PROJEKTU NAZWA ORGANIZACIJI (NA CALY PROJEKT)
ADVANCING PERFORMING ARTS PROJECT Fundacja Ciato/Umyst 2000 000,00 €

— PERFORMING EUROPE 2020

Fundacja Res Publica

SHARED CITIES: CREATIVE MOMENTUM . .
im. Henryka Krzeczkowskiego

161642392 €

Instytucja Kultury Katowice

SHARED CITIES: CREATIVE MOMENTUM g .
- Miasto Ogrodoéw

161642392 €

TRAUMA & REVIVAL
YOUNG OPERA MAKERS Programme by enoa

Galeria Sztuki Wspotczesnej Bunkier Sztuki 156376570 €

2000000,00€

Teatr Wielki Opera Narodowa

Projekty Wspdtpracy Europejskiej to najwiekszy finansowo obszar grantowy komponentu Kultura. Budzet przeznaczony
na ten obszar w 2016 roku wynidst ponad 37 000 000 euro. tacznie dofinansowano 66 projektéw.

PROJEKTY NA MNIEJSZA SKALE (kategorial):
« Liczba dofinansowanych projektéw: 51
« taczna kwota dofinansowan: 9 847 360, 77 €

PROJEKTY NA WIEKSZA SKALE:
« Liczba dofinansowanych projektéw: 15
« taczna kwota dofinansowan: 27 291922, 27 €

Najwieksze sukcesy w pozyskiwaniu dofinansowan w tym roku majg organizacje z: Francji (14 projektow), Wielkiej Brytanii
(8 projektow), Wroch (8 projektéw), Niemiec (6 projektow), Hiszpanii (5 projektow)*.

* Podane liczby dofinansowanych projektéw oznaczaja liczbe organizacji petnigcych funkgje lidera, czyli organizacji, ktére sktadaty aplikacje.
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W dziesieciu dotychczasowych edycjach programu szko-
leniowego ScripTeast wzieto udziat 159 twdrcéw filmo-
wych ze 114 projektami z 13 krajéw Europy Srodkowej
i Wschodniej. Polske reprezentowato do tej pory 48 sce-
narzystow pracujgcych nad 35 projektami. 18 projek-
tow z 9 krajow zostato juz zrealizowanych, wiekszosé
z nich w miedzynarodowych koprodukcjach. 12 kolejnych
jest w obecnie na etapie produkgji.

Co roku do programu zakwalifikowanych zostaje 10-12 naj-
lepszych scenariuszy petnometrazowego filmu fabularnego
z Europy Srodkowej i Wschodniej. Aplikujacy scenarzysci mu-
szg mie¢ na koncie przynajmniej jeden zrealizowany scenariusz
do filmu fabularnego albo legitymowac¢ sie doswiadczeniem
telewizyjnym, dziennikarskim, pisarskim lub rezyserskim.

Celem projektu jest pomoc autorom w udoskonaleniu
napisanego juz scenariusza, uczytelnienie jego przeka-
zu dla miedzynarodowej publicznosci oraz zwiekszenie
jego potencjatu marketingowego na etapie finansowania
i dystrybucji. ScripTeast nie uczy, jak napisad scenariusz,
lecz koncentruje sie na rozwoju wybranych napisanych
juz projektéw przy udziale $wiatowej stawy filmowcow.
Pierwszy etap programu stanowig intensywne, indywi-
dualne spotkania twdorcéw scenariuszy ze scenarzystami,
rezyserami i producentami z catego $wiata, ktorzy majg
na swoim koncie przy udziale — Ztote Palmy, Oscary,
Europejskie Nagrody Filmowe. Te spotkania prowadzone
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s3 w trakcie tygodniowej, stacjonarnej sesji w Polsce.

Kolejnymi elementami programu s3 promocja scena-
riuszy i ich autoréow na miedzynarodowych festiwalach
w Berlinie i Cannes, co daje twdércom biorgcym udziat
w ScripTeast unikatowa szanse uczestnictwa w najwiekszych
i najwazniejszych wydarzeniach $wiata filmowego. Miedzy
sesjami stacjonarnymi przez caty czas programu trwaja
konsultacje on-line.

Zaproszenie Niezaleznej Fundacji Filmowej do pracy
w charakterze doradcéw kreatywnych przyjeli m.in.: Scott
Alexander — amerykanski scenarzysta nagrodzonego Ztotym
Globem ,Skandalisty Larry’ego Flinta” oraz ,Ed Wooda”,
zdobywcy dwdch Oscardw, i ,Cztowieka z Ksiezyca”, za ktéry
Milo$ Forman odebrat w Berlinie Srebrnego NiedZzwiedzia za
najlepsza rezyserie; Paddy Breathnach — wielokrotnie nagra-
dzany m.in. w San Sebastian irlandzki rezyser i producent,
autor wielu filméw, w tym: ,| Went Down”, ,Man About
Dog”, ,Dwaw jednym”i,Lek” - jego ostatni film ,VIVA” zna-
lazt sie na shortliscie do Oscara w kategorii filméw niean-
gielskojezycznych; Andrew Birkin — laureat nagrody BAFTA,
nominowany do Oscara brytyjski rezyser, scenarzysta fil-
moéw: ,Imie Rézy”, ,Pachnidto: Historia Mordercy”, ,Joanna
D'Arc”; Monte Hellman — amerykanski rezyser, montazysta
i producent, m.in. filmu ,Wsciekte psy” Quentina Tarantino;
Cedomir Kolar — znakomity francuski producent, m.in. filmu
,Ziemia niczyja” Danisa Tanovica — Oscara za najlepszy film



nieanglojezyczny; Marleen Gorris - holenderska rezyser
i scenarzystka filmowa, laureatka Oscara za ,R4d Antonii”;
Peter Medak — urodzony na Wegrzech, pracujacy od wielu
lat w USA rezyser, do ktorego najwazniejszych filmow na-
leza: ,Wyzsze sfery” (nominacja do Ztotej Palmy w Cannes)
,Zemsta po latach” oraz ,Bracia Kray”; Peter Webber -

brytyjski rezyser nominowanego do Oscara filmu
,Dziewczyna z pert3”; Marc Caro - nagrodzony Cezarem
francuski scenarzysta i rezyser m.in. filméw ,Delicatessen”,
,Miasto zaginionych dzieci”, ,Dante 01", a takze rysownik,
autor koncepcji oprawy wizualnej takich filméw jak ,Vidoque”
i ,Obcy 4”; Robert Jones - brytyjski producent i koprodu-
cent filmoéw nagradzanych Oscarami, nagrodami BAFTA,
Europejskimi Nagrodami Filmowymi: ,Podejrzani”, ,Wierny
ogrodnik”, ,Gosford Park”, ,Vera Drake", ,Kupiec wenecki”
i wielu innych; Jason Resnick - wieloletni szef sprzedazy
zagranicznej Universal Pictures i Focus Film, odpowiedzial-
ny za lokalne produkcje Universal w Ameryce Potudniowej
i Azji; Enzo Monteleone — wtoski scenarzysta nagrodzo-
nego Oscarem filmu ,Mediterraneo”; Antonin Svoboda -
austriacki producent nominowanego do Oscara ,Darwin's
Nightmare” oraz filméw ,Edukatorzy", ,Pepperminta’, ,Free
Rainer” prezentowanych w konkursach festiwali w Cannes,
Wenecji, Locarno i innych; Roman Paul — niemiecki produ-
cent m.in.: ,Walca z Bashirem”, ,Paradise Now” (Ztoty Glob
2005 dla najlepszego filmu nieanglojezycznego, nominacja
do Oscara w tej samej kategorii.

Zwienczeniem kazdej edycji programu jest Nagroda
ScripTeast im. Krzysztofa Kieslowskiego dla Najlepszego
Scenariusza z Europy Srodkowej i Wschodniej wreczana pod-
czas Festiwalu Filmowego w Cannes. Jest ona przyznawana
przez Rade Artystyczng w sktadzie: Sandy Lieberson, Manfred
Schmidt, Simon Perry, Antonio Saura i Dariusz Jabtonski.

Podczas Festiwalu Filmowego w Cannes autor nagrodzo-
nego scenariusza otrzymuje statuetke autorstwa Adama
Fedorowicza oraz nagrode pieniezng w wysokosci 10 000
euro na dalszy rozwdj projektu. Polska moze pochwali¢ sie
dwiema zdobytymi nagrodami oraz trzema wyrdznieniami.

Termin zgtaszania aplikacji do 11. edycji warsztatdw ScripTeats
uptywa 30 lipca 2016. Szczegdtowe informacje znajduja sie
na stronie warsztatow: www.scripteast.pl.

ScripTeast organizowany jest przez Niezalezng Fundacje
Filmowa przy wsparciu programu Kreatywna Europa —
komponent MEDIA, Apple Film Production, Narodowego
Centrum Kultury w ramach programu Kultura — Interwencje,
Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej, Mazovia Warsaw Film
Commission, we wspotpracy z m.in. Europejska Akademia
Filmowa oraz renomowanymi stowarzyszeniami miedzy-
narodowych producentéw: Producers Network, European
Producers Club, Transatlantic Partners i ACE, a takze Film
New Europe.
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