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'Patagonia’, rez. Materiaty producenta
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Szanowni Panstwo,

lato nieubtaganie dobiega konca, ale zanim zapomnimy o upalnych dniach i poddamy sie
jesiennym chtodom, chcielibysmy powrdéci¢ z Panstwem do wydarzen tych intensywnych
miesiecy. Na stronach najnowszego numeru ,Magazynu CED Polska” znajda Panstwo relacje
z miedzynarodowej konferencji ,Innovate, Create, Share”, ktéra odbyta sie pod koniec
czerwca w Warsaw Spire, oraz podsumowanie odbywajgcego sie w ramach festiwalu Nowe
Horyzonty we Wroctawiu Studia Nowe Horyzonty+. Zachecamy réwniez do zapoznania sie

z gtébwnymi zatozeniami seminarium ,Crowdfunding i spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu

(CSR) w projektach kulturalnych i spotecznych” zorganizowanego przez Creative Europe

Desk Polska wraz z punktem kontaktowym ,Europa dla obywateli”.

Na tamach jesiennej edycji znajduja sie ponadto wywiady z ekspertami z réznych dziedzin
sektora kultury i audiowizualnego: o metadanych i projektach interaktywnych rozmawiamy
z panelistami czerwcowe] konferencji — Sandrg Coumans i Williamem Page’em; o zaletach
dystopijnycthizji przysztosci opowiada nam lIzabela Igel, producentka dofinansowanych

w MEDIA filméw ,Cztowiek z magicznym pudetkiem” i ,Patagonia”.

W trzecim numerze naszego kwartalnika jak zawsze przedstawiamy wyniki naboru
wnioskow dcg obszaru grahtowego Projekty wspotpracy europejskiej, przyblizamy
inicjatywy Komisji Europejskiej w ramach programu Kreatywna Europa, dzielimy sie
sukcesami dofinansowanych filméw, ktore znalazty sie w selekcji FPFF w Gdyni, a takze
wsrod finalistow nagrody filmowej LUX. W numerze znajdzie sig rowniez gars¢ informadji
tytutem podsumowania potmetka Europejskiego Roku Dziedzictwa Kulturowego 2018.

__|
Juz teraz chcielibysmy Panstwa rowniez zaprosi¢ na Info Day programu Kreatywna Europa,

ktory w tym rctl;u odbedzie sie 15 pazdziernika w ramach Dni Kreatywnosci, a takze na
w ramach Akademii Doskonatego Projektu.

kolejne z cyklu arsztatévT
: Zyczymy przyjemnej lektury
zespot Creative Europe Desk Polska




LUX Film Prize

‘Woman at War', rez. Benedik't‘ér/ingsson (/s/arlidia, Francja, U/<ra/'na)‘

Na konferencji prasowej Giornate degli Autori, ktéra odbyta sie 23 lipca w Rzymie,
prezydent Parlamentu Europejskiego Antonio Tajani oraz koordynatorka Komisji Kultury
i Edukacji (CULT) Silvia Costa ogtosili finatowa tréjke filmow majacych szanse na tegoroczna
nagrode LUX Film Prize przyznawang przez Parlament Europejski.

Tegoroczni finalisci to:

., Styx”, rez. Wolfgang Fischer (Niemcy/Austria)

« ,The Other Side of Everything”, rez. Mila Turajli¢
(Serbia/Francja/Katar)

+ ,Woman at War”, rez. Benedikt Erlingsson
(Islandia/Francja/Ukraina).

Wsréd nich znalazt sie film z dofinansowaniem w MEDIA
- ,Woman at War” otrzymat wsparcie programu Kreatywna
Europa w schematach Development — projekt pojedynczy
oraz Dystrybucja — schemat automatyczny.

Tréjka finalistéw wybrana zostata sposréd 10 tytutdéw ogtoszo-
nych wczesniej w tym roku, podczas 53. Miedzynarodowego
Festiwalu Filmowego w Karlowych Warach, ktére to zostaty
nominowane sposréd ponad 50 filméw europejskich wy-
produkowanych w zesztym roku. Przy wyborze ktadziono
nacisk m.in. na réoznorodnosc¢ za kamerg — wiele wybranych
filmow byto rezyserowanych przez kobiety lub debiutujacych
tworcdw filmowych, pochodzacych z catej Europy. Wsérdd
tych tytutdw znalazto sie az pie¢ filméw z dofinansowaniem

MEDIA: ,Donbass”, rez. Sergiej toznica (Niemcy, Frangja,
Ukraina, Holandia, Romania), ,Granica” / ,Grans”, rez. Al
Abbasi (Szwecja, Dania), ,Woman at War” / ,Kona fer { strid?”,
rez. Benedikt Erlingsson (Francja, Islandia, Ukraina),
,Szczesliwy Lazzaro” / ,Lazzaro felice”, rez. Alice Rohrwacher
(Wtochy, Szwajcaria, Francja, Niemcy), ,Utoya, 22 lipca”
/ ,Utoya 22. Juli”, rez. Erik Poppe (Norwegia). Petna lista znaj-
duje sie na stronie www.luxprize.eu.

Co dalej? W ramach LUX Film Days 2018 na jesieni trzy finatowe
filmy beda wyswietlane w ponad 50 miastach i na festiwalach
na terenie catej Europy. Zostang one rowniez przettumaczo-
ne na 24 oficjalne jezyki Unii Europejskiej. Zwyciezca wybrany
zostanie gtosami cztonkdw Parlamentu Europejskiego i ogto-
szony 14 listopada 2018 roku w Strasburgu.

W ubiegtej edycji nagrode zdobyta Amanda Kernell za film
,Krew Saamow” (Szwecja, Norwegia, Dania).

Nagroda LUX Film Prize przyznawana jest przez Parlament
Europejski od 2007 roku.
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Filmy dofinansowane w komponencie
MEDIA na 43. FPFF w Gdyni

Kolejny rok z rzedu filmy dofinansowane w programie Kreatywna Europa — komponent
MEDIA, znalazty sie wsrod tytutow zakwalifikowanych do 43. Festiwalu Polskich Filmow
Fabularnych w Gdyni (17-22 wrzesnia 2018 roku). Jak w poprzedniej edycji do rywalizacji
w Konkursie Gtéwnym oraz sekgji Innvve Spojrzenie stang cztery filmy ze wsparciem Programu.

O ZtOTE LWY | ZtOTY PAZUR POWALCZA:

»ZIMNA WOJNA”, rez. Pawet Pawlikowski (Konkurs gtéwny)

Petna pasji historia mitosci kobiety i mezczyzny, ktérzy poznali sie wérdd ruin powojennej Polski.
Dzieli ich niemal wszystko, a szczegdlnie pochodzenie i temperament. Od poczatku wydaja sie tra-
gicznie niedobrani. Okazuje sie jednak, ze mimo wszelkich réznic i przeciwnosci sg na siebie skazani
i nie sg w stanie sie rozsta¢. Raz po raz rozdziela ich polityka, wady charakteru i nieszczesliwe zrzadze-
nia losu. Tto ich historii mitosnej rozgrywajacej sie w niesprzyjajacych czasach stanowig zimnowojen-
na Polska lat piecdziesiatych, Berlin, Jugostawia i Paryz. Rezyser zadedykowat film swoim rodzicom,
ktérych imiona nosza gtéwni bohaterowie filmu.

Dofinansowanie w schematach Development — pakiet projektéw, Dystrybucja — schemat automatyczny oraz Agenci sprzedazy.

»FUGA”, rez. Agnieszka Smoczynska (Konkurs gtéwny)

Alicja stracita pamiec. Z dala od domu i rodziny zbudowata nowa siebie niezalezng i bezkompromi-
sowa. Po dwoch latach wraca do swojego poprzedniego zycia. Jej rodzina oczekuje, ze na powrot
odnajdzie sie w roli zony, matki i corki. Alicja nie pamieta mitosci do rodziny. Maz i syn nie rozpoznaja
kobiety, ktéra wyglada znajomo, ale zachowuije sie jak ktos obcy. Czy przypomnienie sobie dawnego
uczucia jest niezbedne do bycia szczesliwym?

Dofinansowanie w schemacie Agenci sprzedazy.

»,PEWNEGO RAZU W LISTOPADZIE”, rez. Andrzej Jakimowski (Konkurs gtéwny)

Warszawa, listopad 2013 roku. Mareczek zabiera Mamusie z domku dziatkowego na przedmiesciach,
gdzie ostatnio nocowata. Jest zbyt zimno, aby mogta tam zostaé. Wyruszajg do miasta wraz z psem
przybteda, Kolesiem. Oboje stracili mieszkanie w wyniku brutalnej polityki wtadz miasta i teraz tutajg sie
po przytutkach. Mimo Ze pies staje sie w tej sytuacji ciezarem, Mamusia nie chce sie go pozby¢. Kobieta
zadomawia sie w sktocie, gdzie bohaterowie sg $wiadkami brutalnej préby spalenia budynku wraz z miesz-
kancami przez faszystowskie bojowki, ktére chwile wczesniej odtgczaja sie od Marszu Niepodlegtosci
11 listopada. W filmie wykorzystano materiaty dokumentalne z prawdziwych zajs¢ ulicznych.

Dofinansowanie w schemacie Agenci sprzedazy.

JESZCZE DZIEN ZYCIA”, rez. Damian Nenow, Raul de la Fuente (Inne spojrzenie)

Oparta na ksigzce Ryszarda Kapuscinskiego historia reportera realizujgcego swojg misje w ogarnietej
wojng Angoli w 1975 roku. Podczas wyprawy Kapuscinski zdaje sobie sprawe, ze jest $wiadkiem wyda-
rzen, ktérych znaczenie bedzie wymagad wyjscia poza role obserwatora. To pozwoli mu narodzi¢ sie
ponownie zaréwno jako pisarzowi, jak i cztowiekowi. Pod wzgledem formalnym film jest stylizowa-
n3g animacja z fragmentami zdje¢ dokumentalnych. Za pomocg narracji animacyjnej opowiedziano
historie dziejaca sie w przesztosci oraz oddano surrealistyczne realia wojny. Dokument pozwolit
autorom uwzgledni¢ pamiec tych, ktérzy przezyli, a historii dodad realizmu.

Dofinansowanie w schemacie Development — projekt pojedynczy.

Petna lista filméw zakwalifikowanych do Konkursu Gtéwnego
oraz sekcji Inne Spojrzenie znajduje sie na stronie festiwalu: www.festiwalgdynia.pl.

Trzymamy kciuki za nominowanych!
Opisy filméw za strong festiwalu.
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Europejski Rok Dziedzictwa Kulturowego na pétmetku

Mineta potowaEuropejskiego Roku Dziedzictwa Kulturowego, wartowiec podsumowac
dotychczasowe osiggniecia i wspomnie¢ o kolejnych inicjatywach podejmowanych

w jego ramach.

Koordynatorzy polskich obchodéw (Miedzynarodowe
Centrum Kultury w Krakowie) informuja, ze w pierwszym pot-
roczu ERDK 2018 odbyto sie az 230 wydarzen, przy ktérych
organizacji wspotpracowato 877 instytucji. Promocja zwia-
zanych z inicjatywg imprez zaowocowata niemalze 37 tys.
wyswietlen strony internetowej erdk2018.pl, ponad 23 tys.
Twittera oraz 1585 tygodniowo — profilu na Instagramie.

Druga potowa roku réwniez bedzie obfitowad w wydarzenia
zwigzane z dziedzictwem kulturowym. Na 8-16 wrzesnia za-
planowano kolejna edycje Europejskich Dni Dziedzictwa, po-
Swiecong przede wszystkim historii odzyskania przez Polske
niepodlegtosci. Inicjatywa ta, powotana do zycia w 1985 roku,
ma na celu promocje zabytkdw, chod nie stroni od przypo-
minania o istotnej roli tradycji niematerialnej. Nie inaczej be-
dzie w tym przypadku: poprzez splatanie watkow zwigzanych
z dziedzictwem materialnym i ,niewymiernym” wydarze-
nia Europejskich Dni Dziedzictwa ukaza publicznosci to, co
w spusciznie przesztosci najbardziej przemawiajgce do wy-
obrazni: dzieje tych, ktérzy zaangazowali sie w proces dziejo-
wy prowadzacy do polskiej niezawistosci. Bogate kalendarium
wydarzen, aktualnosci oraz inne przydatne informacje o ini-

cjatywie dostepne sg na stronie internetowe]j ogdlnopolskie-
go koordynatora EDD — Narodowego Instytutu Dziedzictwa.

Warto wspomnieé, ze Polska uczestniczy w tej inicjatywie od
1993 roku, zas$ sama akcja jest najwiekszym w Europie pro-
jektem spoteczno-edukacyjnym, a takze najwazniejszym
Swietem jej zabytkdéw. Jak pisza koordynatorzy inicjatywy,
jej celem jest ,szeroko pojeta edukacja historyczna i kultu-
ralna, promowanie réznorodnosci regionalnego dziedzictwa
kulturowego, podkreslanie wspdlnych korzeni kultury euro-
pejskiej oraz propagowanie dialogu miedzykulturowego”.

Wrzesien jest rowniez terminem konferencji ,Znak
Dziedzictwa Europejskiego: zmiany, wyzwania i perspek-
tywy” w Miedzynarodowym Centrum Kultury (17-19.09).
Wydarzenie to podejmuje wysitek ewaluagji inicjatywy wy-
rézniajacej obiekty (materialne i niematerialne) charaktery-
zujace sie wartoscig europejskiego symbolu i znaczaca rola,
jaka odgrywaja w historii i kulturze naszego kontynentu, lub
wktadem w tworzenie Unii Europejskiej. W Polsce tg ranga
legitymuja sie unia lubelska, historyczna Stocznia Gdanska,
Konstytucja 3 maja oraz cmentarz wojenny tuzna-Pustki.
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Do konca roku krakowskie MCK planuje realizacje ponad
10 inicjatyw zwigzanych z Europejskim Rokiem Dziedzictwa
Kulturowego, w tym wystaw, konferencji, seminariéw, kon-
kurséw i publikacji.

Imprez objetych patronatem jest o wiele wiecej. Zachecamy
do zapoznania sie z ich kalendarium na stronie internetowe;j
ERDK2018.

Podczas obchodéw Europejskiego Roku Dziedzictwa
Kulturowego odbyto sie rowniez wiele spotkan, z ktorych
z pewnoscig najwazniejszym byt Europejski Szczyt
Dziedzictwa Kulturowego, trwajacy od 18 do 24 czerwca
2018 roku w Berlinie pod hastem ,Dzielenie sie dziedzictwem
— dzielenie sie wartosciami”. Wydarzenie to, wspotprowadzo-
ne przez przedstawicieli Europa Nostra, czotowej organizacji
w dziedzinie dziedzictwa europejskiego, Pruskiej Fundacji
Dziedzictwa Kulturowego (SPK) oraz Niemieckiego Komitetu
Dziedzictwa Kulturowego (DNK), stanowito jeden z kluczo-
wych punktow ERDK 2018.

Szczyt zgromadzit wysokich przedstawicieli instytucji Unii
Europejskiej, panstw cztonkowskich oraz organizacji oby-
watelskich z catej Europy, ktdérzy podjeli temat roli odgry-
wanej przez dziedzictwo kulturowe w ksztattowaniu poli-
tyki oraz przysztosci Wspdlnoty. Wsréd gosci i prelegentdw
znalezli sie m.in. prezydent Niemiec Frank-Walter Steinmeier
oraz prezydent Europa Nostra Placido Domingo.

Trwatym wktadem spotkania w umacnianie wktadu dziedzic-
twa kulturowego jako zasadniczego elementu europejskiej
tozsamosci byto sformutowanie oraz wystosowanie wezwa-
nia ,Dziedzictwo kulturowe dla przysztosci Europy”, pod-
kreslajgcego — niedoceniane dotad — znaczenie tego czyn-
nika dla perspektyw spotecznych i ekonomicznych naszego
kontynentu. Dokument, ktéry w catosci udostepniony zo-
stat na stronie internetowej inicjatywy Europa Nostra i do
ktorego sygnowania wezwani zostali organizacji dziedzic-
twa kulturowego z catej Europy, stanowi apel o zjednocze-
nie instytucji i organizacji celem ochrony dziedzictwa jako
wartosci, ktéra podkreslajac réznice i uwidaczniajac kultu-
rowe zbieznosci, stanowi potwierdzenie europejskiej ,jed-
nosci w roznorodnosci” i umacnia spoteczenstwa w obliczu
trudnych wyzwan, jakie stoja obecnie przed nimi. Zwracajac
uwage na mnogos¢ i zréznicowanie poziomdw swiadomo-
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$ci spotecznej, na ktérej uwidacznia sie wptyw dziedzictwa
kulturowego, dokument podkresla ich wzajemne, trans-
graniczne przenikanie sie tworzace europejska wspolnote
i solidarnos¢. Sposoby, dzieki ktérym dziedzictwo kulturo-
we funkcjonuje w zbiorowosciach, pomaga jednoczesnie
taczyé przeszto$é z terazniejszo$cig; dajac inspiracje dla
przysztych dziatan, inspiruje innowacje, kreatywnosc oraz
odpowiedzialnos¢ obywatelska. Niebagatelny jest réwniez
wptyw, jakie ma ono na zrownowazony rozwdj oraz spoj-
nos¢ spoteczng poprzez bezposrednie i posrednie tworze-
nie miejsc pracy.

Dokument wzywa do wzmocnienia wspdlnej, europejskiej
polityki na rzecz ochrony dziedzictwa, w ktdra wiaczyé sie
powinny zaréwno instytucje i organizacje dziatajace w jego
obszarze, jak i biznes oraz obywatele. Autorzy wezwania
podkreslajg jego role w wytycznych polityk wewnetrznych
i zewnetrznych Unii Europejskiej i jej poszczegdlnych panstw
cztonkowskich w zakresie rozwoju, spéjnosci, turystyki, mto-
dziezy, ale takze zmian klimatycznych. Jako element Scisle
wpasowujacy sie w ramy tych dziatan, finansowanie, promo-
cja oraz dziatania popularyzatorskie w dziedzinie dziedzictwa
kulturowego powinny zatem sta¢ sie unijnym priorytetem
przy opracowywaniu wieloletniej perspektywy finansowej na
lata 2021-2027. W tym kontekscie istotna jest przede wszyst-
kim wieloptaszczyznowa wspdtpraca organéw ustawodaw-
czych i wykonawczych poszczegdlnych panstw z instytucja-
mi oraz organizacjami pozarzagdowymi: od szczebla lokalnego
po centralny.

Ochrona dziedzictwa wymaga zaréwno wktadu bezposred-
niego, koniecznego do zachowania jego zabytkdw, jak i na-
ktadéw zwigzanych z badaniami i jego promocja. Niezbedne
zatem jest wyasygnowanie dodatkowych $rodkéw na rozwaj
umiejetnosci zwigzanych z zachowaniem dziedzictwa i jego
upowszechnianiem. Wtasciwie zaplanowane dziatania w tym
zakresie pozwola na synergie biznesu, administracji, Srodo-
wisk akademickich oraz sektoréw kultury i kreatywnego,
ktéra umozliwi dalsze wzbogacenie spoteczenstw i otaczaja-
cego nas srodowiska, a takze tworzenie miejsc pracy. W tym
zakresie miesci sie rowniez, przeprowadzana dzieki srodkom
publicznym i prywatnym, rewitalizacja przestrzeni publiczne;.
Dzieki wiaczeniu mieszkancéw i organizacji pozarzagdowych
w proces odnowy dziedzictwa materialnego dba¢ bedzie
o wartos$ci spoteczne.



Grecka szkota Z_Qgrzf.);;)n w Stambule (Turcja)i|.Zdobyweanagrody UE w dziedzinie dziedzictwa kulturowego
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Berlinski dokument nawotujacy do dziatania przedstawiony
zostat przez komisarza ds. edukagji, kultury, mtodziezy i spor-
tu Tibora Navracsicsa, prezydenta Europejskiego Komitetu
Regiondw Karla-Heinza Lamberta, prezydenta Europejskiego
Komitetu Ekonomicznego i Spotecznego Luce Jahiera oraz
minister kultury Francji Francoise Nyssen.

Podczas Europejskiego Szczytu Dziedzictwa Kulturowego za-
prezentowano rowniez laureatéw nagrody Unii Europejskiej
w dziedzinie dziedzictwa kulturowego / nagrody Europa
Nostra 2018. Ceremonie, w obecnosci prezydenta Niemiec
Franka-Waltera Steinmeiera, prowadzili Placido Domingo
(Swiatowe] stawy spiewak oraz prezydent Europa Nostra)
oraz komisarz Navracsics.

Zwycieskie projekty, z ktorych kazdy zostat nagrodzony
kwotg 10 tys. euro, to:

» Kategoria: Konserwacja
- Sanatorium Dr. Barnera, Braunlage/Harz, Niemcy
- bizantynska swiatynia Hagia Kyriaki, Naxos, Grecja
- forteca Bac, Serbia

» Kategoria: Badania
- EPICO: Europejski Protokdt Konserwacji Prewencyjnej,
koordynowany w Wersalu, Francja

« Kategoria: Zastugi z tytutu poswiecenia na rzecz
ochrony dziedzictwa kulturowego
- pani Tone Sinding Steinsvik, Norwegia
- prywatni wtasciciele wod Argual i Tazacorte,
Wyspy Kanaryjskie, Hiszpania

« Kategoria: Edukacja, Szkolenia i Zwiekszanie
Swiadomosci
- Culture Leap — program edukacyjny, Finlandia.

Nagrode publicznosci otrzymata renowacja ogrodu botanicz-
nego w patacu Queluz w Sintrze (Portugalia). W internetowej
ankiecie przeprowadzonej przez Europa Nostra, dotyczacej
wyboru ulubionego miejsca zwigzanego z europejskim dzie-
dzictwem kulturowym, wzieto udziat okoto 6,5 tys. uczestnikow.

Warto wspomnied, iz jednym z wyrdznionych przez Europa
Nostra projektéw, byta konserwacja szkoty greckiej
Zografyon w Stambule w Turcji — kraju, ktéry nie uczestniczy
w programie Kreatywna Europa.

O wszystkich 29 projektach, ktére zostaty wyrdznione w kon-
kursie, przeczyta¢ mozna na stronie internetowej Europa
Nostra — my za$ prezentujemy zdjecia wybranych realizacji.

Nagrody Unii Europejskiej w dziedzinie dziedzictwa kulturo-
wego / nagrody Europa Nostra zostaty ustanowione przez
Komisje Europejska w2002 roku i od poczatku organizowane
sg przez Europa Nostra. Wyrdzniajg one i promujg najlepsze
praktyki zwigzane z konserwacjg dziedzictwa, badaniami, za-
rzadzaniem, wolontariatem, edukacjg i komunikacja. Europa
Nostra to ogdlnoeuropejska federacja organizacji pozarza-
dowych dziatajgcych w obszarze dziedzictwa kulturowego,
wspierana przez rozbudowang sie¢ instytucji publicznych,
przedsiebiorstw prywatnych i oséb. Obecna w ponad 40 kra-
jach na kontynencie i uznawana za najbardziej reprezenta-
tywna europejska sie¢ ochrony dziedzictwa organizacja ta
jest gtosem spoteczenstwa obywatelskiego na rzecz ochrony
i promocji dziedzictwa kulturowego i naturalnego Europy.

Europejski Rok Dziedzictwa Kulturowego to jednak nie tyl-
ko wydarzenia o charakterze widowiskowym. Warto wspo-
mniec¢ takze o zwigzanych z nim ogtoszonych niedawno
inicjatywach o charakterze spotecznym, zorientowanych
na zréwnowazony rozwdj i inkluzyjnos¢. ERDK 2018 bo-
wiem celuje réwniez m.in. we wsparcie projektéw posze-
rzajacych swiadomosé o europejskim dziedzictwie wsrdd
trudno dostepnych grup publiczno$ci oraz utatwiajgcych
im dostep do tej spuscizny. W te ramy niewatpliwie wpisu-
je sie dziatanie WeAre#EuropeForCulture, ogtoszone przez
Komisje Europejska zamdwienie publiczne zorientowane na
dotarcie do grup nieuczestniczacych w wydarzeniach zwia-
zanych z dziedzictwem kulturowym - oséb w wieku 13-30
oraz 55+, ktére zyjg w biedzie lub wykluczeniu spotecznym,
nie s3 zatrudnione, a takze nie uczestnicza w dziataniach
edukacyjnych i nie pobierajg nauki. Projekt ma na celu zache-
cenie przedstawicieli tych grup do podzielenia sie wtasnym
dziedzictwem i wigczenie go w doswiadczenie ogdlne, zwig-
zane z przezywaniem spuscizny kulturowej, ktére wzmac-
nia poczucie przynaleznosci do wspdlnej, europejskiej
przestrzeni.

O powyzszych inicjatywach pisaliSmy na naszej stronie inter-
netowej; warto ja sledzi¢, by pozostac na biezaco z kolejnymi
wydarzeniami planowanymi w zwiazku z Europejskim Rokiem
Dziedzictwa Kulturowego (i nie tylko).
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Ostatni kwartat, choc Wakacyjny, obfitowét w roznorodne inicjatywy Komisji Europejskfe“

EUROPEAN UNION
PRIZE FOR LITERATURE

Od ustanowienia nowej nagrody muzycznej §roEnUJaceJ mtode talenty, przez program .-
bilnosci ar;kstow l osob zawodowo zajmujacych sie kultura, po dziafanlia majace na €
wytypowa lie mstyfuql lub konsorcjum, ktére podejmle sie organizacji Nagrody Literackiej

Unii Europejskiej. “

Music Moves Europe Talent Awards

Nowa inicjatywa Unii Europejskiej w dziedzinie muzyki popu-
larnej i wspotczesnej, to kolejne po European Border Breakers
Awards wyrdznienia przyznawane mtodym talentom mu-
zycznym. Nagrody wreczane beda corocznie obiecujacym
artystom, reprezentujacym aktualne i zapowiadajacym przy-
szte europejskie brzmienia.

Organizacje wydarzenia, wspétfinansowanego w ramach
programu Kreatywna Europa, powierzono Eurosonic
Noorderslag (ESNS). Nominowani zostang zaprezentowani
podczas festiwalu Reeperbahn w Hamburgu we wrzesniu
2018 roku; w listopadzie poznamy 12 zwyciezcow, zas wyrdz-
nienia zostang im wreczone podczas ceremonii planowanej
na 19 stycznia 2019 roku podczas ESNS.

Celem, dla ktérego przedsiewzieto organizacje Music Moves
Europe Talent Awards, jest uhonorowanie nowych i wscho-
dzacych europejskich artystéw oraz udzielenie im wsparcia
w rozwoju ich miedzynarodowych karier.

Nominowani do nagréd zostang wytypowani na podstawie list
European Border Breakers, liczby odtworzen w streamingu,
rezultatow Europejskiego Programu Wymiany Talentow
(ETEP) oraz rekomendacji eksporteréw muzyki oraz partne-
réw zaangazowanych w stworzenie nagrody.

Zwyciezcy MMETA zostang nagrodzeni szansg wystapienia
na festiwalu ESNS, udziatem w dostosowanym do ich po-
trzeb programie szkoleniowym oraz wsparciem finansowym
przeznaczonym na promocje oraz organizacje tras koncer-
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towych. Narzedzia te wzmacniajg zaangazowanie wspolnoty
europejskiej na rzecz rozwoju karier wschodzacych talentéw
w Europie i poza nia.

Music Moves Europe Talent Awards sg wspétfinansowane
przez program Kreatywna Europa ze wsparciem gminy
Groeningen, prowincji Groeningen oraz holenderskie-
go Ministerstwa Edukacji, Kultury i Nauki. Ceremonie or-
ganizujg ESNS oraz festiwal Reeperbahn we wspodtpracy
z Yourope, Europejska Unig Nadawcow (EBU), Independent
Music Companies Association (IMPALA), International Music
Managers Forum (IMMF), Liveurope, Live DMA, European Music
Exporters Exchange (EMEE) oraz Digital Music Europe (DME).

Organizacja i realizacja dorocznej Nagrody Literackiej
Unii Europejskiej

Komisja Europejska wesprze wybrang organizacje lub kon-
sorcjum w organizacji Nagrody Literackiej Unii Europejskiej
w latach 2019-2021 (wezwanie nr EAC/S12/2018).
Wyréznieniem honorowane sa nowe i obiecujace talenty lite-
rackie. Stanowi ono jedna ze specjalnych inicjatyw, wtaczo-
nych w komponent Kultura programu Kreatywna Europa.

Zadaniami, ktére zostaty postawione przed Nagroda Literacka

Unii Europejskiej, sa:

« prezentacja catego bogactwa form europejskiej
wspodtczesnej beletrystyki,

- wktad we wzrost popularnosci autoréw wyrdznionych
nagroda poza krajem ich pochodzenia oraz udzielenie
im wsparcia w dotarciu do szerszej, miedzynarodowe;j
publicznosci,
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+ zwiekszenie spotecznej Swiadomosci na temat dziet
wspotczesnej beletrystyki naszego kontynentu oraz
wzmozenie zainteresowania sektora wydawniczego
jej réznorodnoscia,

« aktywna promocja dziatalnosci wydawniczej, translatorskiej,
sprzedazy oraz czytelnictwa ksigzek powstatych
w Europie,

- wspomozenie miedzynarodowego obiegu literatury,
zaréwno w Europie, jak i poza jej granicami.

Wezwanie do skfadania ofert miato na celu wytonienie orga-
nizacji lub konsorcjum, ktére sformutuje propozycje oraz zre-
alizuje trzy edycje nagrody (2019-2021) po zawarciu ramowe;j
umowy o partnerstwie oraz kolejnych, corocznych umadw
grantowych na kazda z powyzszych edycji. Organizacja ta jed-
noczesnie ma zaproponowac i wdrozy¢ stabilne i wiarygod-
ne mechanizmy i systemy jurorskie, ktére umozliwig wybdr
nowych i wschodzacych europejskich talentéw z dziedziny
wspotczesnej literatury jako laureatéw nagrody i ktére beda
w stanie obja¢ potencjalnie do 40 krajéw. W celu odpowiedniej
promocji nagrody powinna ona sformutowaé, wdrozy¢ i na-
gto$ni¢ doroczne ceremonie towarzyszace wreczeniu wyrdz-
nienia, poczawszy juz od jej edycji w 2019 roku. Uroczystosci
te majg prezentowad mozliwie najszerszej publicznosci wspot-
czesng europejska beletrystyke, ktadac nacisk na zréznicowa-
nie literatury europejskiej pod wzgledem stylistycznym i je-
zykowym oraz promowac nowe talenty. Sposéb organizagji
ceremonii winien by¢ atrakcyjny i przyciggac szerokg game
reprezentantéw sektordéw literatury, kultury i polityki, a takze
uwage mediéw krajowych i europejskich. Wytypowana ini-
cjatywa zaplanuje, wykreuje zainteresowanie i nada rozmach
dziataniom, ktére zapewnig rozpoznawalnos¢ nagrodzie, jej
laureatom i ich dzietom, a takze warto$ciom promowanym
przez to wyrdznienie — pomiedzy poszczegdlnymi ceremonia-
mi oraz w trakcie catego trzyletniego okresu, ktéry obejmuje
wezwanie. Powyzsze zaktada propozycje konkretnych plandw,
metod i srodkdw na rzecz promodji i komunikacji dziatar od-
nosnie nagrody, jej obecnych i przesztych laureatéw oraz ich
dziet na poziomie lokalnym, krajowym, europejskim i miedzy-
narodowym w mozliwie najwiekszym zakresie. Dodatkowo
zadaniem wybranej organizacji bedzie rozwiniecie i wdrozenie
dziatan na rzecz budowy sieci kontaktéw i partnerstwa, ktore
zaangazujg odpowiednie grupy docelowe, promotordw, inte-
resariuszy i ambasadoréw, w celu zapewnienia wysokiej rangi
oraz dtugotrwatego wptywu, jaki wywieraé bedzie nagroda.

Warto zaznaczy¢, ze powyzsze propozycje winny bazowad
na obecnym modelu organizacyjnym, mechanizmach, spo-
sobie organizacji ceremonii wreczenia nagrody, jej promogji
i komunikagji, a takze polegaé na budowaniu sieci kontak-
tow i partnerstw w celu ich modernizacji, wzmocnienia oraz
udoskonalenia.

Podpisanie umowy na organizacje wydarzenia w 2019 roku
przewidziane jest na pazdziernik lub listopad 2018. Poziom
wspotfinansowania w  przypadku tego wezwania wynosi
80%, przy zatozonym do realizacji zadania budzecie (2019)
w wysoko$ci 500 tys. euro. Wysoko$¢ dofinansowania edycji
nagrody planowanych na lata 2020 i 2021 zostanie ogtoszona
w pozniejszym terminie.

Oferty mozna byto sktadaé do 14 wrzesnia 2018 roku —
czekamy na zwyciezce!

Program mobilnosci artystéw i os6b zawodowo zajmuja-

cych sie kultura

Ponadto Komisja Europejska zorganizowata przetarg

(nr EAC/18/2018) majacy na celu przygotowanie podstaw

programu mobilnosci w sektorach kultury i kreatywnym,

ktéry obowigzywad ma od 2021 roku i stanowi¢ bedzie czesc
nowej generacji programéw Unii Europejskiej. Warto tu pod-
kresli¢, ze powyzsza inicjatywa w petni wpisuje sie w prio-
rytety komponentu Kultura programu Kreatywna Europa.

Celami szczegdtowymi przetargu byty:

- zbadanie i przeanalizowanie warunkow stworzenia
skutecznego i zrébwnowazonego systemu umozliwiajacego
obywatelom zaangazowanie sie w projekt mobilnosci
transgranicznej,

- zaproponowanie i przetestowanie systemu finansowania
indywidualnej mobilnosci artystéw i oséb zawodowo
zajmujacych sie kulturg,

+ przedstawienie wnioskow i zalecen, ptynacych z powyz-
szych analiz.

Termin sktadania ofert uptynat 31 sierpnia 2018 roku, za$ oferty
zostaty otwarte 5 wrzesnia 2018 roku.

Szacunkowa wartos¢ przetargu (bez VAT) to 1 min euro,
natomiast okres obowigzywania zamdwienia, umowy ramowe;]
lub dynamicznego systemu zakupdw wyniesie 14 miesiecy.
Czekamy na wyniki i rezultaty!
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Warsztaty rozwoju publicznosci
dla sektora kultury i kreatywnego

12 wrzesnia 2018

20 wrzesnia 2018

Organizator: Creative Europe Desk Polska

Akademia Doskonatego Projektu 2018 — jesienna edycja warsztatéw
dla profesjonalistéw z branzy kulturalnej i kreatywnej

Creative Europe Desk Polska zaprasza na jesienng edycje
Akademii Doskonatego Projektu, ktora w tym roku poswieco-
na jest audience development, czyli rozwojowi publicznosci.

Czym jest rozwoj publicznosci?

Rozwdj publicznosci jest sformutowaniem, ktére nie ma jed-
nej obowiazujacej definicji. Z jednej strony jest to pewnego
rodzaju ,filozofia”, w ktorej priorytetowe miejsce majg adre-
saci dziatan danej organizagji, a z drugiej — niekonczacy sie
proces, ktérego celem jest mozliwie gtebokie zaangazowanie
wspomnianych osob w przedsiewziecia przez nig realizowa-
ne. Praktyka ta jest réwniez jednym z pieciu priorytetow obo-
wigzujacych w komponencie Kultura programu Kreatywna
Europa, a takze jednym z najwazniejszych kierunkéw wskaza-
nych przez Komisje Europejska w kontekscie realizacji unijnej
polityki kulturalnej.

Cho¢ termin jest coraz szerzej znany, tylko w nielicznych
przypadkach staje sie osig aktywnosci instytucji funkcjonu-
jacych w sektorach kultury i kreatywnym. Wiele organizacji
zaczeto dostrzegad konieczno$é nawigzywania duzo blizszej
relacji ze swymi odbiorcami oraz obopdlne korzysci, ktore
wyptywaja z bardziej partnerskiego i nastawionego na dia-
log podejscia wobec 0séb odwiedzajacych teatr, galerie czy
filharmonie. W konsekwencji wsréd wielu organizacji mozna
zaobserwowac rosnace zainteresowanie tematyka audience
development i proby stworzenia wtasnych strategii rozwoju,
czesto nieskutecznych, gdyz opartych na btednych przy-
puszczeniach lub jedynie spekulacjach.

Warsztaty i ich zatozenia

Za refleksjg dotyczaca koniecznosci podjecia dziatan zwia-
zanych z audience development pojawia sie najczesciej po-
trzeba zdobycia wiedzy dotyczacej budowania strategii roz-
woju swej widowni oraz poznania narzedzi czy metod, ktore
pomoga to zamierzenie osiggnadé. Ta wtasnie mysl stata sie
dla nas impulsem do stworzenia koncepcji warsztatow, ktére
otrzymaty tytut: ,Nie »dla«, a »z«. O budowaniu relacji
pomiedzy uczestnikami wydarzen kulturalnych a instytu-
cjami kultury”.
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Celami warsztatéw s3:

« zapoznanie uczestnikdw ze sposobem pracy instytucji czy
organizacji, zgodnym z koncepcja budowania publicznosci,

+ poszerzenie umiejetnosci i wiedzy uczestnikéw szkole-
nia w zakresie wykorzystania narzedzi socjologicznych do
rozwoju publicznosci wtasnych instytucji lub organizagji,

« sktonienie uczestnikow do krytycznego spojrzenia na do-
tychczasowa prace swojej organizacji w kontekscie pracy
z publicznoscia,

- zmotywowanie do strategicznego budowania
z publicznoscig (zaréwno stata, jak i potencjalng).

relagji

Podczas warsztatow uczestnicy zdobeda kompetencje i wie-
dze z zakresu m.in. poprawnego stosowania terminu audien-
ce development (poszerzenie rozumienia miejsca i roli pu-
blicznosci w dziataniach wtasnych), analizy potencjatu wtasnej
instytucji pod katem kompetencji niezbednych do rozwoju
publicznosci, przeprowadzenia analizy posiadanej i poten-
cjalnej publicznosci (podstawy) oraz interpretacji wynikow
analizy i wykorzystania ich do tworzenia wtasnej oferty tak,
aby odpowiadata na potrzeby i wspierata rozwdj publicznosci.

Celem warsztatéw jest réwniez zapoznanie uczestnikéw
z wytycznymi programu Kreatywna Europa, warunkami, kté-
re nalezy spetni¢, aby uzyska¢ dofinansowanie na realizacje
europejskiego projektu kulturalnego lub kreatywnego oraz
aspektami formalnymi. Dodatkowo profesjonalisci z bran-
2y kulturalnej beda mogli skonsultowac swoje pomysty na
projekt z przedstawicielami programu i uzyska¢ pomoc oraz
wsparcie merytoryczne w dostosowaniu go do wymogow.

Terminy warsztatow i adresaci

Catodzienne warsztaty odbeda sie w dwdch miastach:
Poznaniu (12 wrzesnia) oraz Rzeszowie (20 wrzesnia).
W spotkaniu moga uczestniczy¢ m.in. przedstawiciele badz
przedstawicielki instytucji i organizacji kulturalnych, nieza-
lezni animatorzy i dziataczki organizacji pozarzadowych (bez
wzgledu na zajmowane stanowisko — kierowniczki i dyrek-
torzy sg rownie mile widziani jak pracownicy i pracownice
nizszego szczebla) zainteresowani jakosciowym rozwojem
publicznosci.



Zapisy

Uczestnictwo w warsztatach jest bezptatne, lecz ze wzgledu
na ograniczona liczbe miejsc obowiazuja zapisy. Elektroniczne
formularze zgtoszeniowe sg dostepne na stronie:
www.kreatywna-europa.eu

Czym jest Akademia Doskonatego Projektu?
Warsztaty odbywaja sie w ramach Akademii Doskonatego

Projektu 2018 — serii organizowanych przez Creative Europe
Desk Polska wydarzen szkoleniowych poswieconych podno-
szeniu kompetencji i poszerzeniu wiedzy oséb z sektoréw
kultury i kreatywnego. Celem inicjatywy jest udoskonalenie
praktyk zwigzanych z realizacjg projektéw miedzynarodo-
wych, a tematyka warsztatow co roku dostosowywana jest do
potrzeb potencjalnych wnioskodawcéw programu Kreatywna
Europa.

CROWDFUNDING I CSR
W PROJEKTACH KULTURALNYCH

| SPOLECZNYCH

6.09.2018 | WARSZAWA

Centrum Kreatywnosci Targowa

Creative
Europe
el Desk Polska

Europa
dla obywateli

Czym jest CSR? Zagraniem marketingowym? Dodatkowym
Zzrédtem dochodu? A moze sposobem na wydatkowanie
pietrzacych sie w kasie firmy nadwyzek?

Spoteczna odpowiedzialnos$¢ biznesu (CSR, corporate social
responsibility) jest wcigz pojeciem nowym, a by¢ moze i ob-
cym wiekszosci Polakéw. Ujeta w karby norm (PN-1SO 26000,
czyli ,Guidance on social responsibility”, opublikowana przez
Miedzynarodowg Organizacje Standaryzacyjng w 2010 roku,
w polskiej zas wersji w grudniu 2012 roku) zawiera zbior wy-
tycznych wskazujacych kierunki wptywu, jaki przedsiebior-
stwo swoimi dziataniami wywiera lub moze wywrze¢ na spo-
teczenstwo. Jest to katalog o charakterze dobrowolnym,
niepodlegajacy certyfikacji i otwarty do stosowania przez
wszystkie organizacje, ktére spetniajg zawarte w nim wy-
tyczne w zakresie ,przejrzystego i etycznego zachowania
w kluczowych obszarach, takich jak:

- tad organizacyjny,

« prawa cztowieka,

- praktyki z zakresu pracy,

« $rodowisko,

« uczciwe praktyki operacyjne,

« zagadnienia konsumenckie,

- zaangazowanie spoteczne i rozwdj spotecznosci lokalnej”.

Praktyki te maja stanowi¢ wktad biznesu w zréwnowazony
rozwdj (w tym przyczyniac sie do dobrobytu i zdrowia spote-
czenstwa przy uwzglednieniu oczekiwan tzw. interesariuszy,
czyli — ogdlnie rzecz biorgc — wszystkich, ktérych dziatalnosé
przedsiebiorstwa dotyczy posrednio lub bezposrednio).

Sama idea CSR zaczeta ksztattowac sie w latach 60. pod
wptywem kontestacji konsumpcyjnego modelu zycia, pty-
nacej z nowych ruchéow spotecznych — chod jej pierwszych
przestanek upatrywa¢ mozna juz w polityce ,New Deal”,
rozwijanej przez prezydenta F. D. Roosevelta w odpowie-
dzi na wielki kryzys przetomu lat 20. i 30. Chodzito o to, by
pod wptywem nacisku grup politycznych i konsumenckich
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wielki biznes uwzglednit w swoich dziataniach pomijane do-
tad przezen aspekty zwigzane z prawami obywateli i zasa-
dami wspotzycia spotecznego. W tym kontekscie narodzity
sie, w latach 70. i pdzZniej, roznorakie modele rozwoju CSR,
takie jak chocby after profit obligation — zobowigzanie po
osiaggnieciu zysku. Zgodnie z nim uzyskanie profitu i zwiek-
szenie bogactwa, stanowigce priorytet przedsiebiorstwa,
zwigzane jest bezposrednio z postepowaniem zgodnie
z prawem (co faczy sie z ochrong srodowiska i warunkow
pracy oséb zatrudnionych), a w dalszej kolejnosci z odpo-
wiedzialnos$cig etyczng i filantropijng. Juz na podanym wy-
zej przykfadzie wida¢, ze CSR — by mogta funkcjowad, a nie
stanowi¢ jedynie PR-owy trick — musi by¢ dtugofalowg, ob-
liczong na lata strategig, wpisang na state w polityke firmy.

Wsréd koncepcji realizowanych przez $wiatowe giganty zna-
lez¢ mozna naukowe programy stypendialne, dziatania pro-
ekologiczne, kulturalne, spoteczne kampanie edukacyjne,
dziatania propagujgce zdrowy tryb zycia, wspotprace z orga-
nizacjami pozarzadowymi i inne. Wspomnie¢ tu oczywiscie
nalezy o wizerunkowym aspekcie praktyk CSR, ktére z jednej
strony angazuja klientow, dla ktérych istotne sg srodowisko-
we aspekty funkcjonowania biznesu, z drugiej za$ pracowni-
kéw, ktorzy dzieki dobrym praktykom realizowanym w firmie
chetniej zintegruja sie z nig i wtacza w jej dziatania.

Warto dodaé, ze zainteresowanie praktykami CSR rosnie
réwniez w naszym kraju. Do przygotowanego przez Forum
Odpowiedzialnego Biznesu raportu ,Odpowiedzialny biznes
w Polsce. Dobre praktyki” w 2016 roku swoje praktyki zgtosito
180 firm (dla poréwnania: 137 w 2015 roku).

Crowdfunding (angielski neologizm, powstaty z potaczenia
wyrazéw crowd — ttum oraz funding — finansowanie) z kolei,
zgodnie z popularng (wikipedyczng) definicja, oznacza
,forme finansowania réznego rodzaju projektéw przez spo-
teczno$é, ktora jest lub zostanie wokét tych projektédw zor-
ganizowana. Przedsiewziecie jest w takim przypadku finan-
sowane poprzez duzg liczbe drobnych, jednorazowych wptat
dokonywanych przez osoby zainteresowane projektem.
[...] Okreslenie to jest zwykle uzywane w odniesieniu do zbid-
rek prowadzonych na stworzonych w tym celu platformach
internetowych, rzadziej takze przy pomocy serwiséw spo-
tecznosciowych lub blogow”. Idea narodzita sie pod koniec
lat 90., kiedy to zespdt Marillion zebrat od fanéw wsparcie
finansowe na zorganizowanie trasy koncertowej po USA,
na dobre zas upowszechnita sie w nowym tysiacleciu wraz
z narodzinami licznych platform internetowych pomaga-
jacych w organizacji zbiérek. Pomyst od poczatku wigzat
prosbe o wsparcie z obietnicg okreslonych korzysci dla tych,
ktérzy zdecyduja sie go wspodtfinansowad. Btyskawiczna
i fenomenalna kariera tego pomystu czyni zbednymi dalsze
stowa jej przedstawienia; mozna jedynie dodad, ze w samej
Polsce funkcjonuje kilkanascie platform crowfundingowych
oraz wiele firm, wyspecjalizowanych w metodach organizadji
zbidrek i ich aspektach prawnych, spotecznych i medialnych.

Juz pobiezny rzut oka na obie te strategie pozwala je pota-
czy¢ (wraz z efektami, ktore niosa: zaréwno tymi doraznymi
i wymiernymi, jak i dtugofalowymi, trudnymi do oszacowania)
z priorytetami komponentu Kultura programu Kreatywna
Europa. Wpisujg sie one doskonale zaréwno w rozwdj pu-

14  Magazyn 3/2018, Creative Europe Desk Polska

blicznosci, jak i budowanie potencjatu; umiejetnie przepro-
wadzona kampania crowdfundingowa jest w stanie bowiem
wygenerowac zainteresowanie ofertg kulturalng grup dotad
nieuczestniczacych w naszych wydarzeniach, wspdtpraca
z biznesem daje natomiast (poza nowymi odbiorcami i rezul-
tatami finansowymi) réwniez dodatkowa rozpoznawalno$é
i efekt wizerunkowy. Oba rozwigzania stanowig ponadto
doskonate przyktady praktycznej realizacji nowych modeli
biznesowych oraz innowacyjnosci. Dla potencjalnych bene-
ficjentéw tych programéw dodatkowo istotnym moze by¢
fakt, iz pozyskane dzieki tym formom wsparcia fundusze, jako
cze$¢ wktadu wiasnego, sg dopuszczalne przy ubieganiu sie
o dofinansowanie w ramach Kreatywnej Europy oraz Europy
dla obywateli.

Seminarium poswiecone tym trendom, zorganizowane przez
programy Kreatywna Europa oraz Europa dla obywateli,
odbyto sie 6 wrzesnia 2018 roku w warszawskim Centrum
Kreatywnosci Targowa. Praktycy i teoretycy crowdfundin-
gu oraz CSR wskazali zaréwno sposoby funkcjonowania
i mozliwosci wykorzystania tych koncepgji, jak i przyktady
dobrych praktyk.

Wydarzenie podzielone zostato na trzy czesci: panel oraz
dwa segmenty seminaryjne. Pierwsza z nich, zatytutowana
,Czy kultura sie optaca? Crowdfunding i CSR jako dodatkowe
zrédta wsparcia w projektach kulturalnych i spotecznych”,
stanowita pretekst do wymiany doswiadczen zaproszonych
gosci w realizacji obu tych strategii: podania wtasnych przy-
ktadow realizacji réoznorodnych dziatan, a takze do bardziej
metodycznego, naukowego ujecia tematu.

Biorgc pod uwage potencjalne korzysci, jakie wyciggnac
moga dla swojej dziatalnosci wnioskodawcy programow
Kreatywna Europa oraz ,Europa dla obywateli” zaréwno
ze wspotpracy z biznesem, jak i efektywnych kampanii
crowdfundingowych, w wydarzeniu nie mogto zabrakna¢
czesci praktycznej. Pierwszy z jej segmentdw, zatytutowany
,Crowdfunding w kulturze — w co inwestowac, aby zyskac jak
najwiecej? Przyktady najlepszych praktyk”, zostata przygoto-
wana i poprowadzona przez Bartosza Filipa Malinowskiego.
Jej autor, zatozyciel agencji WeTheCrowd i publicysta w ob-
szarach nowych mediéw i modeli biznesowych, jest wspétau-
torem ksigzek ,Crowdfunding” oraz ,Crowdfunding udziato-
wy dla startupdw (i nie tylko)”.

O CSR w kulturze opowiedziata z kolei podczas drugiej cze-
$ci seminaryjnej dr Katarzyna Kopeé. Jako dydaktyk pro-
wadzi zajecia m.in. w zakresie ekonomiki kultury, polityki
kulturalnej i zarzadzania w kulturze w krakowskiej Wyzszej
Szkole Europejskiej im. ks. J. Tischnera oraz na Uniwersytecie
Jagiellonskim. Jest autorkg ksigzki ,Finansowanie kultury
w ramach spotecznej odpowiedzialnosci biznesu” i legity-
muje sie rowniez wieloletnim doswiadczeniem w zarzadzaniu
projektami kulturalnymi w sektorze pozarzadowym (m.in.
Stowarzyszenie Willa Decjusza, Fundacja Znak). Potgczenie
wiedzy teoretycznej oraz praktyki uczynito wktad dr Koped
szczegdlnie wartosciowym dla uczestnikdw seminarium.

Juz wkrotce kolejne wydarzenia organizowane przez pro-
gram Kreatywna Europa. Zapraszamy do odwiedzania naszej
strony internetowej oraz profilu na Facebooku, gdzie znajda
Panstwo wiecej informacji na temat naszych dalszych plandw.



Studio Nowe Horyzonty+

Tegoroczny, dofinansowany w ramach komponentu MEDIA
programu Kreatywna Europa, Miedzynarodowy Festiwal
Filmowy ,Nowe Horyzonty” obfitowat nie tylko w — jak zwy-
kle niezwykle interesujace — produkcje filmowe z catego
Swiata, lecz takze w Swietnie przygotowane wydarzenia bran-
zowe i wydarzenia towarzyszace. Jako Creative Europe Desk
Polska, zgodnie z dziewiecioletnia juz tradycja, wspotorgani-
zowalismy warsztaty dla europejskich filmowcéw w ramach
Studia Nowe Horyzonty+. Ich uczestnicy, razem z przedsta-
wicielami sektora audiowizualnego i widzami, wzieli udziat
w Creativity Talk — spotkaniu otwartym z Ewg Puszczynska
(Opus Film), producentka filmu ,Zimna wojna”, ktory uzyskat
dofinansowanie z MEDIA w ramach schematu Development
— pakiet projektow.

Studio Nowe Horyzonty+to od$wiezona formuta organizowa-
nych od kilku lat wydarzen, ktére maja na celu przygotowanie
mtodych filmowcoéw do realizacji nowych projektéw — zaréw-
no pod katem produkcyjnym, jak i promocyjno-marketin-
gowym. W tym roku spotkania z zagranicznymi ekspertami
— Alya Belgaroui-Degalet (EAVE, manager projektéw marke-
tingowych w Wild Bunch), Arankg Matits (EAVE, dyrektor ds.
zakupow w Featurette), Raquel Cabrerg (account manager
w Film Agency) i Davidem Popem (wyktadowca London Film
Academy) — poswiecone byty rozwojowi scenariusza, de-
sign thinking, marketingowi, roli agenta sprzedazy w pra-
cy nad strategig dystrybucyjng filmu oraz przygotowaniom
do prezentacji filmu na miedzynarodowych wydarzeniach
branzowych. Warsztatowa forma zajec¢, a takze praktyczne
przyktady zaczerpniete z pracy tutoréw, pozwolity duetom
rezyser—producent na nowo spojrze¢ na bedace w fazie de-
velopmentu projekty. Punktem kulminacyjnym wydarzenia
byt konkurs pitchingowy, w ktérym zwyciezyty projekty:
1. ,The Floor Is Lava” (rez. Kateryna Gornostai, prod. Viktoria

Khomenko): Nagroda Gtéwna Stowarzyszenia Nowe

Horyzonty i London Film Academy — partnera wydarzenia;

konsultacja projektu sponsorowana przez London Film

Academy
2. ,Even If You Fall Asleep” (rez. Aniela Gabryel,

prod. Agnieszka Dziedzic): nagroda Telewizji Ale kino+;

list intencyjny dotyczacy dystrybucji telewizyjnej
3., If the Light Takes Us” (rez. Anna Maria Helgadottir,

prod. Per Damgaard Hansen); wyréznienie
Jury w sktadzie Aranka Matits, Raquel Cabrera, David Pope,
przedstawiciele Creative Europe Desk Polska, Stowarzyszenia
Nowe Horyzonty, London Film Academy, telewizji Ale kino+
oraz Matthieu Darras dyrektor artystyczny Torino Film Lab
(gosc specjalny) - docenito potencjat koprodukceyjny i dystry-
bucyjny projektéw, wysoka jakosé prezentacji i postepy po-
czynione przez uczestnikdéw warsztatow.
Prezentowane na roznych etapach developmentu projekty
biorace udziat w tegorocznej edycji Studia Nowe Horyzonty+
charakteryzowaty sie wysokim poziomem artystycznym i do-

$wiadczeniem producentéw. Dwie produkcje ,If the Light
Takes Us” (Dania) i ,False Positive” (Polska) beda realizowane
przez rezyserki odnoszace sukcesy jako artystki video wspot-
pracujace z galeriami, co pozwala przypuszczac, ze filmy te
bedg charakteryzowac sie wyjatkowg dbatoscig o strone wi-
zualna. Ciekawie zapowiada sie film zdobywcy nagrody za re-
zyserie w Sundance Michata Marczaka, z kolei ,The Floor Is
Lava” reprezentujacy w tym roku Ukraine korzysta z metody
warsztatowej w tworzeniu postaci wspdlnie z nieprofesjo-
nalnymi nastoletnimi aktorami. Do wspotczesnych nurtow
w psychologii na temat miedzypokoleniowego dziedziczenia
traumy odnosi sie projekt ,Even If You Fall Asleep”, ktéry jest
przy okazji interesujgcym komentarzem do obecnej sytuagji
w Europie i w ktorym kategorie Swojego i Obcego co chwila
nabieraja nowych znaczen. Podobnie jak na organizowanych
po zakonczeniu Studia Polish Days, tak podczas warsztatéw
duzo i gtosno méwito sie o kinie gatunkowym. Zdecydowanie
trwa renesans horroru i science fiction, co potwierdzity pro-
jekty uczestnikow SNH+: ,Kosmos”, ,Wet Monday”, ,False
Positive”, ,The Family Dinner”, ,Familia”, stanowigce poto-
we wszystkich filméw rozwijanych podczas warsztatéw.

Jako Creative Europe Desk Polska wypatrujemy projek-

tow Studia Nowe Horyzonty+ na europejskich marketach

i formach pitchingowych. Czekamy tez na kolejne nagrody

i trzymamy kciuki za domkniecie budzetow produkgji.

W warsztatach wzieli udziat:

+ ,Kosmos”, rez. Michat Marczak, prod. Anna Rozalska

- ,Wet Monday”, rez. Justyna Mytnik, prod. Marta
Gmosinska

- ,False Positive”, rez. Katarzyna Ptazinska, prod. Kamil
Skatkowski

- ,Backto Sleep”, rez. Ewa Wikiet, prod. Simon Lubinski

- ,Even If You Fall Asleep”, rez. Aniela Gabryel,
prod. Agnieszka Dziedzic

« ,The Family Dinner” (Austria), rez. Peter Hengl,
prod. Lola Basara

- ,Familia” (UK), rez. Alice Rosso, prod. Mikel Iriarte

. ,The Floor Is Lava” (Ukraina), rez. Kateryna Gornostai,
prod. Viktoria Khomenko

. ,Crissea IV” (Rumunia), rez. Vladimir Dembinski,
prod. Bogdan Craciun

. Ifthe Light Takes Us” (Dania), rez. Anna Maria Helgadottir,
prod. Per Damgaard Hansen

Partnerami wydarzenia byli: EAVE, London Film Academy,
Ale kino+, British Council Polska, Ambasada Niderlandow,
Rumunski Instytut Kultury, Instytut Francuski, Austriackie
Forum Kultury, Instytut Cervantesa oraz Dunski Instytut
Kultury.

Partnerami medialnymi byli: Film & TV Kamera, Film Pro oraz
Film New Europe — projekt dofinansowany z komponentu
MEDIA programu Kreatywna Europa.
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Komponent MEDIA programu Kreatywna Europa to dos¢ wyjatkowy przypadek wsparcia,
ktore dzieki szerokiemu zakresowi dofinansowanych dziatan — obejmujagcemu wszystkie
etapy pracy nad utworem audiowizualnym - daje szanse na wyprobowanie i upowszech-
nienie nowych rozwigzan, zarowno pod wzgledem tresci, jak i wykorzystanych technologii.

Innowacje tacza sie tu z kreatywnoscia, ktéra od zawsze cha-
rakteryzuje sektor audiowizualny, z koniecznosci podazaja-
cy za zmianami na rynku, ale tez samodzielnie je inicjujacy.
O tym, czy propozycje filmowcow, deweloperdw gier, twér-
cow projektow VR i crossmediowych beda miaty szanse sie
przyja¢, decyduje umiejetnosé dotarcia do publicznosci, za-
interesowania nimi branzy i decydentéw, a takze wczesniej-
szej analizy potrzeb europejskiego rynku audiowizualnego.
Europejskiego — bo w MEDIA wymiar europejski dotyczy
wszystkich aspektow realizacji projektéw, takze tych zwigza-
nych z innowacyjnoscia i kreatywnoscia.

Dlatego planujagc miedzynarodowa konferencje ,Innovate,
Create, Share”, organizowang przez Creative Europe Desk we
wspotpracy z Ministerstwem Przedsiebiorczosci i Technologii
oraz Ministerstwem Kultury i Dziedzictwa Narodowego, szu-
kalismy przyktadéw praktycznych rozwigzan, ktore dzieki
swojemu szerokiemu zastosowaniu bytyby nie tylko inspi-
racja dla polskich innowatoréw, lecz takze postuzytyby jako
gotowe narzedzia w budowaniu strategii dotarcia do grup
docelowych. Konferencje, ktéra odbyta sie 26 czerwca w war-
szawskim The Heart, otworzyta prezentacja Bena Johnsona
— dyrektora zarzadzajacego firmy GRUVI TV na temat spo-
sobéw dotarcia do publicznosci. Przedstawione narzedzia,
wprowadzone przez jego firme, pozwalajg na okreslenie wi-
downi réznorodnych tresci audiowizualnych, co jest szcze-
gdlnie istotne w przypadku utwordw przewidzianych na plat-
formy VOD. Mozna je takze zastosowad przy programowaniu
festiwali filmowych, a od niedawna - réwniez w kontekscie
gier video. Najwazniejsze wskazéwki Bena Johnsona, popar-
te prezentacja licznych przyktadéw dziatarh marketingowych
i promocyjnych, to sprawdzanie potencjatu dystrybucyjne-
go (a wiec i promocyjnego) na jak najwczesniejszym etapie:
okreslanie grup docelowych dla filméw i gier jeszcze podczas
developmentu, badania focusowe i z wykorzystaniem me-
didéw spotecznosciowych. Nalezy tez pamietaé, ze ,people
don’t buy what you do, they buy why you do it” (,ludzie nie
kupuja tego, co robisz, ale powody, dla ktérych to robisz”),

16  Magazyn3/2018, Creative Europe Desk Polska

a wiec przy pracy nad sposobami dotarcia do publicznosci
czy odbiorcéw szeroko rozumianych projektéw audiowi-
zualnych trzeba odnie$¢ sie do powododw, dla ktorych nam
samym dany pomyst wydaje sie interesujacy. Aby skutecznie
zacheca¢ do zaangazowania, trzeba odnie$¢ sie do kontek-
stu, demografii, psychologii i analizy widowni, przy czym to
wiasnie opracowane na tej podstawie marketing i promocja
(co zreszta wyraznie wida¢ w ocenach aplikacji MEDIA doko-
nywanych przez niezaleznych ekspertéw) wydajg sie stabym
punktem wspétczesnego sektora audiowizualnego. Jak pod-
kreslat w swojej prezentacji Ben Johnson, nawet duze studia
filmowe nie przyktadaja wystarczajacej wagi do koniecznosci
budowania publicznosci i jej profilowania, zaktadajac, ze ich
,produkt” (bo tak trzeba patrze¢ nawet na ambitne dzieto
filmowe) obroni sie sam i z miejsca wywota zainteresowanie.

Podstawowe pytanie — czy wiekszym powodzeniem cieszy¢
sie bedzie platforma zawierajaca tysigce propozycji filmo-
wych, czy serwis oferujgcy wyselekcjonowane katalogi do-
pasowane do oczekiwan i profilu uzytkownika — prowadzi do
niezwykle zywej dyskusji, ktérg obserwujemy podczas kolej-
nych Europejskich Foréw Filmowych organizowanych przez
Komisje Europejska w ramach najwazniejszych miedzynaro-
dowych festiwali. Zdania s3 podzielone. Cze$¢ przedstawi-
cieli $srodowiska filmowego uwaza, ze kluczowg kwestig po-
zostaje wartosc artystyczna utworéw audiowizualnych, ktéra
ma przyciaggnaé widzéw zaréwno do kin, jak i na platformy
VOD. Pozostali argumentuja, ze biorgc pod uwage liczbe
produkowanych rocznie filméw europejskich i konkurencje
hollywoodzkich przebojéw kinowych, naglaca koniecznoscia
staje sie wykorzystanie baz danych i ich analiza na zaawan-
sowanym poziomie pozwalajgcym okresli¢ — jak dzieje sie
to w przypadku GRUVI — widownie dla tworzonego projek-
tu oraz opracowa¢ zaawansowane narzedzia informatyczne
z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, ktore odpowiedza
na potrzeby dystrybutoréw i marketeréw (tu doskonatym
przyktadem jest Fassoo, reprezentowany podczas konferendji
przez jego wspotzatozyciela Wiliama Page’a).
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Fassoo (www.fassoo.com) to projekt dofinansowany w ra-
mach nowego obszaru Promocja on-line, ktérego zadaniem
jest wprowadzanie innowacyjnych rozwigzan stuzgcych pro-
mocji europejskich platform VOD. Jak zauwazyt podczas wy-
stapienia William Page — faczacy w swojej pracy wyksztatcenie
prawnicze, doswiadczenie w tworzeniu ambitnej platformy
VOD (Filmdoo, www.filmdoo.com) i zaplecze technologiczne
— ogromna liczba produkowanych filmow stawia nowe wy-
zwania przed dystrybutorami i operatorami platform. Fassoo
odpowiada na potrzebe stworzenia narzedzi utatwiajacych
prace z metadanymi — zdaniem Page’a nie jest to juz kwestia
wyboru, ale dziejowa konieczno$é. W tej kwestii zgodzit sie
z Benem Johnsonem: w czasach, kiedy platformy VOD daja
nieograniczone mozliwosci wyboru tresci, walka o widza staje
sie coraz bardziej zacieta. Juz nie wystarczy wiara w wysoka
jakos¢ filmu, konieczne jest poswiecenie czasu i sSrodkéw na
doktadne sprawdzenie, do kogo nalezy skierowaé kampa-
nie marketingowo-promocyjna, a w przypadku ambitnych
platform konkurujgcych z Netflixem — takze w sposdb nie-
zwykle przemyslany opracowa¢ katalogi oferowanych tresci.

Komponent MEDIA dostrzega te zmiany na europejskim i glo-
balnym rynku audiowizualnym, dlatego na dofinansowanie
mogq liczy¢ projekty miedzysektorowe, innowacyjnie trak-
tujgce mato dzi$ aktualne strategie budowania publicznosci.
W czesci konferencji prezentujacej dokonania beneficjentéw
MEDIA skoncentrowalismy sie zarowno na tworzeniu innowa-
cyjnego kontentu (belgijskie warsztaty !F Lab, www.iflab.net,
dla innowatoréw w dziedzinie opowiadania historii — storytel-
ling, adresowane do przedstawicieli sektoréw kreatywnych,
audiowizualnego i gier; gra ,Frostpunk”, www.frostpunkgame.
com, polskiej firmy 11 Bit Studios wykorzystujgca elementy fil-
mowe opracowane przez znang z produkgji filmowej i animagji
firme Platige Image oraz proponujaca nowy, spotecznoscio-
wy sposéb tworzenia swiata gry), jego promocji i marketingu
(Filmteractive, www.filmteractive.eu, wydarzenie bedgce prze-
strzenig spotkania i wymiany pomiedzy branza audiowizualna,
marketingowa i gier). Koordynatorzy projektow — Sandra
Coumans, Pawet Miechowski, William Page i Agata Wielgus
— dyskutowali takze o wptywie swoich dziatart na branze au-
diowizualna, polegajacym na inkubacji i wsparciu nowych
projektéw czy rozwijaniu umiejetnosci profesjonalistow.

Watkite przewijaty sie w drugiej czescispotkania, ktérego pro-
gram merytoryczny opracowali$my we wspotpracy z przed-

stawicielami partneréw wydarzenia: Ministerstwa Kultury
i Dziedzictwa Narodowego i Ministerstwa Przedsiebiorczosci
i Technologii. Oprocz prezentacji programéw wsparcia pol-
skich start-upéw i innowatorow, ktére przedstawili zastep-
cy dyrektoréw departamentéw: Innowacji w MPIiT (dr Beata
Lubos) i Wtasnosci Intelektualnej i Medidw w MKIDN (Maciej
Dydo), o wyzwaniach i potrzebach polskiego rynku rozma-
wiali panelisci: wspomniani juz dr Beata Lubos i Maciej Dydo
oraz Olena Kohlikova i Andrzej Dabrowski. Moderatorem
dyskusji byt dr hab. prof. SGH Rafat Kasprzak. W panelu
Olena Kohlikova, jako przedstawicielka fundacji Indie Games
Polska oraz dyrektor polskich start-upéw w Microsoft Polska,
reprezentowata branze gier, podczas gdy Andrzej Dabrowski,
cztonek zarzadu Independent Digital, uzupetniat perspektywe
sektorow kreatywnych o spojrzenie na innowacje w branzy
muzyczne;j.

Na szczegdlng uwage polskich odbiorcéw zastugujg polskie
programy wsparcia dla sektoréw kreatywnych i start-upow
prowadzone przez MKIiDN (Program Rozwoju Sektoréow
Kreatywnych: (www.mkidn.gov.pl/pages/strona-glowna/
finansowanie-i-mecenat/programy-ministra/programy-
-mkidn-2018/rozwoj-sektorow-kreatywnych.php) i  MPIT
(Pas Startowy dla Mtodych Firm; wsparcie dla elektroniki
profesjonalnej czy sektora specjalistycznych technologii in-
formatycznych: www.mpit.gov.pl) oraz szkolenia i markety
organizowane dzieki dofinansowaniu z komponentu MEDIA.
Udziat w nich moze by¢ dofinansowany zaréwno ze $rodkow
organizatoréw (w ramach grantow MEDIA czesto fundu-
ja oni stypendia dla uczestnikéw), jak i funduszy krajowych,
ktérych operatorem, w ramach profesjonalizacji polskiego
sektora audiowizualnego, jest Polski Instytut Sztuki Filmowej
(www.pisf.pl/dotacje/programy-operacyjne/po-2018/
po-edukacja-i-upowszechnianie). Narzedzia przedstawio-
ne przez Bena Johnsona, a takze e-book ,Winning Your
Audiences” sg dostepne na stronie internetowej www.gruvi.tv.

Zapraszamy tez do odwiedzenia kanatu YouTube Creative
Europe Desk Polska: www.bit.ly/ics_transmisja. Znajda tam
Panstwo film nagrany podczas wydarzenia, bedacy petna
rejestracjg konferencji. O wydarzeniach organizowanych
przez Creative Europe Desk Polska informujemy za posred-
nictwem newslettera i stron w mediach spotecznosciowych:
www.facebook.com/kreatywnaeuropa oraz www.instagram.
com/creative_europe_desk_polska.
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Rozmowa L

z Sandra Coumans
— koordynatorka
prOJektu IF Lab



Co robisz zawodowo na co dzien?

Sandra Coumans: Pracuje dla !Drops, ktéra jest agencja zaj-
mujaca sie innowacjami spotecznymi. Nasza siedziba miesci
sie w Gandawie w Belgii. Staramy sie w !Drops znalez¢ odpo-
wiedzi na wyzwania, jakie niesie ze soba wiek XXI i zachodza-
ce w nim przemiany. Uczestniczytam w konferencji ,Innovate,
Create, Share — Where Innovation and Creativity Meet”
Kreatywnej Europy poniewaz jestem koordynatorka progra-
mu treningowego !F Lab (Interactive Factual Lab). Program
ten skupia sie na nauce interaktywnego opowiadania historii
(interactive storytelling).

Czy w programie !F Lab mieliscie uczestnikéw z Polski,
czy tez spotkanie w Warszawie byto dopiero pierwsza
mozliwoscia poznania waszej pracy?

W naszej ostatniej edycji uczestniczyta Polka, a jej udziat byt
mozliwy dzieki Instytutowi Adama Mickiewicza. W poprzed-
nich edycjach takze mielismy projekty z Polski, m.in. inte-
raktywny dokument o wojnie na Ukrainie, ktory bardzo sie
podoba i jest jedna z najlepszych prac, jakie mielismy przy-
jemnosc¢ wspomagad.

Jakie warunki trzeba spetni¢, aby zostaé¢ przyjetym do
programu?

Przede wszystkim musisz mie¢ dobry pomyst na projekt inte-
raktywny. W sieci znajdziesz odpowiednie formularze, w kto-
rych musisz nam go przedstawic i opowiedzie¢, jak chcesz go
realizowad. Mozesz dotaczy¢ do formularza adres swojej stro-
ny www. Jako organizatorzy wybierzemy, naszym zdaniem,
najlepsze pomysty, te o najwiekszym potencjale rozwoju.

Jak wiele projektow jest do was zgtaszanych?

Nabér odbywa sie raz w roku. Podczas ostatniej sesji zgtoszo-
no 35 europejskich projektéw, z ktérych wybralismy 12 prac.
Patrzymy na jakos¢ i potencjat, ale takze na poprzednie dokona-
nia danej osoby. Nie trzeba wykazywac sie na poczatku konkret-
nymi rezultatami, bardziej chodzi o to, jak dany pomyst rokuje
na przysztosc. Realizatorem programu treningowego !F Lab
jest IDrops, a jest to przedsiewziecie skupiajace sie na sprawach
spotecznych, dlatego tez wspomagamy pomysty obraca-
jace sie wokot takich zagadnien. Mielismy w IF Lab zaréwno
projekty opowiadajace o dzieciach doswiadczajgcych traumy,
jak i programy rozwijajgce umiejetnosci interpersonalne.

To brzmi niezwykle interesuj3jco, ale tez skomplikowanie.
Jak takie historie zamieni¢ w kompleksowe projekty?
Wszystko dzieje sie w oparciu o naszg metodologie, ktdra
jest w miare prosta, ale jednoczesnie wydajna. Pomaga ona
skupic sie na kluczowych punktach w rozwijaniu danej opo-
wiesci. Niezwykle wazng czescig jest interaktywnos¢ — musimy
spojrzed na projekt nie jak ktos, kto go wymysla, ale jak uzyt-
kownik. Do kogo kierujemy nasz pomyst? To pytanie rozpo-
czyna prace nad projektem.

Jak sie tego nauczy¢? Jak patrzec na projekty interaktyw-
ne okiem ich uzytkownika, gdy chcesz je tworzy¢?

Wez udziat w IF Lab. Skup sie na widzu, na odbiorcy, na twojej pu-
blicznosci. Duza zaletg naszego programu jest to, ze pomysty
uczestnikéw s nieustannie konfrontowane z uzytkownikami,
robimy testy. Dzieki temu szybko mozna zorientowac sie, co
w projekcie dziata, a co nie. Piszesz, udoskonalasz, pokazujesz
odbiorcom i potem znowu zmieniasz i ulepszasz — tak dziata
nasz program. Nasze projekty to nie tylko interaktywne filmy,

to co$ wiecej — czesto przybieraja forme gry czy reportazu.
To bardzo szeroko zakrojony program. Pracujemy tez nad tym,
by np. poprzez dwudniowe dziatania w ramach !F Lab szerzej
wiaczy¢ w projekty osoby spoza branzy, zwyktych uzytkow-
nikéw sieci. Chcemy réwniez wzmacniaé ich kompetencje.
Pamietajmy, ze kazda strona internetowa jest z zatozenia inte-
raktywna — jesli nic nie zrobisz, to nic nie zacznie dziataé, nic
sie nie wydarzy. Ta interaktywno$¢ moze by¢ realizowana juz
na bardzo podstawowym poziomie. My oczywiscie poszuku-
jemy rzeczy generujacych wieksze zaangazowanie i dajgcych
uzytkownikowi wiecej mozliwosci decydowania np. o ksztat-
cie danego dokumentu. Webdocs, czyli wiasnie internetowe
formy dokumentalne, sg bardzo wazng cze$cig naszego pro-
gramu, rozwijalismy kilka naprawde ciekawych przyktadow.
Skupiamy sie na indywidualnych twércach, ktérzy przycho-
dza do nas jedynie z pomystem. Zazwyczaj dziatajg oni sami,
bez zespotu. Oczywiscie niektorzy maja za soba jakies$ fir-
my produkcyjne, jakis rodzaj zaplecza, ale wielu z nich tego
brak. Pierwszym etapem warsztatow jest Story Booster, kto-
ry trwa pie¢ dni. Uczestnicy przygladaja sie wtedy uwaznie
historii i publicznosci. W tym roku ta cze$¢ IF Lab odbywata
sie w maju w Rydze. Kolejna to Prototype Booster — moment,
w ktorym powstaje juz model projektu gotowy do publikacji
w sieci. Na tym etapie poszukujemy wspottwdrcdw, ktdrzy
pomoga przy praktycznej czesci. Najczesciej organizuje-
my dwudniowe spotkania typu hackathon, podczas ktérych
szukamy wspdlnie z twdrcami odpowiednich programistow.
To bardzo istotna cze$¢ programu. Spotykaja sie wtedy osoby,
ktére na co dzien nie majg mozliwosci zetkniecia sie ze sobg,
bo sg z réznych Swiatdéw — zajmuja sie albo kreagja, albo kodo-
waniem. Programista zapewne niezbyt czesto wspdtpracuje
z dziennikarka. Mamy nadzieje, Ze te spotkania zaowocuja
kolejnymi znakomitymi projektami.

Jak program wptywa na projekty, jak je zmienia?
RozmawialiSmy o tym podczas spotkania ,Innovate, Create,
Share” w Warszawie. Mamy duze szczescie, ze przychodza do
nas bardzo utalentowani twdrcy. Mamy tez ogromne wspar-
cie programu MEDIA Kreatywnej Europy. Dzieki temu wkta-
dowi finansowemu mozemy sie swobodnie rozwijaé, bo nikt
nie wptywa w znaczacy i drastyczny sposéb na nasze zato-
Zenia programowe. Wspieraja nas takze programy rzadowe,
co roku szukamy réwniez sponsoréw. Ludzie dzis nie doce-
niaja publicznych funduszy, a przeciez musimy pamietad, ze
np. Internet bez nich w ogdle by nie zaistniat. Wiele z tech-
nologii, z ktérych korzystat np. Steve Jobs, byto rozwijanych
wiasnie dzieki publicznym funduszom.

Czy praca przy !F Lab zmienita ciebie jako widza?

Do momentu zaangazowania sie w projekt zawodowo nie by-
tam zwigzana z sektorem audiowizualnym ani z przemystem
filmowym. Zajmowatam sie wczesniej m.in. historig sztuki
i pracowatam w tzw. przemystach kreatywnych. To, co robie
dzisiaj, daje mi mozliwo$¢ nieustannego poszerzania wie-
dzy na temat rynku audiowizualnego i tego, w jaki sposéb
wchodzi do niego interaktywnos$¢. Rozbudowuje takze swoje
umiejetnosci zwigzane z nowymi technologiami. Sg one dla
mnie niezwykle ekscytujace, ale réwniez sprawiaja, ze mar-
twie sie o przysztosé. Dzi$ technologia stanowi coraz wieksza
cze$c naszego zycia, kazdy z nas ma coraz blizsze z nig zwigzki
i dlatego warto lepiej jg poznawad.
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Czym zajmujesz sie zawodowo?

Prowadze dwie dziatalnosci: jedna z nich to FilmDoo - typowa
tradycyjna platforma VOD, w ktérej skupiamy sie na wzajem-
nym poznawaniu kultur. Dziatam tez w Fassoo — firmie, w ktd-
rej mam 50 procent udziatéw, a zajmujemy sie w niej obliczo-
nym czysto komercyjnie zbieraniem metadanych.

Jak zaczeta sie twoja przygoda z FilmDoo?

Chciatem obejrze¢ koreanski film ,Masquerade”, ktory byt
w Korei wielkim hitem, a w Wielkiej Brytanii odbyty sie jedy-
nie jego pojedyncze pokazy. Zastanawiatem sie, jak rozwig-
za¢ problem dystrybugji kina z Azji w Europie. Przyjrzatem
sie sytuacji z punktu widzenia prawnika, bo mam wyksztat-
cenie prawnicze, i stwierdzitem, ze problem lezy w dystry-
bugji. Postanowitem zatozy¢ firme prezentujaca filmy w sieci.
Jednak musze stwierdzi¢, ze zmiany w sposobie ich rozpo-
wszechniania wcigz zachodza zbyt wolno.

Dlaczego tak sadzisz?

Wszystko nadal odbywa sie w bardzo tradycyjny sposéb.
Dystrybutorzy kurczowo trzymaja sie ograniczen, jakim jest
sztywny podziat na dystrybucje kinowa oraz nastepujaca do-
piero po niej dystrybucje VOD. To dziwne, bo jesteSmy obec-
nie $wiadkami ogromnej zmiany technologicznej, do ktérej
warto sie przystosowal. Technologie online to najwieksza
przemiana w kulturze od czasu pojawienia sie telewizjiijej roz-
kwitu w latach 50. Teraz mozemy z uwaga obserwowac to, jak
caty proces powstawania produktu, od pomystu po dystrybu-
cje, zmienia sie na naszych oczach. Publicznos¢ systematycz-
nie oddala sie od dziatar wielkich studiéw filmowych, a coraz
wiecej widzéw przyciggaja platformy VOD. Dzi§ wszystko
coraz bardziej zaczyna kreci¢ sie wokot danych. Jesli masz
do nich dostep, mozesz zrozumie¢ motywacje, jakie kieruja
widzem. Gdy ludzie ogladaja filmy w sieci, mozesz doktadnie
zbada¢, co wybieraja, czym sie w tych wyborach kierujg i co
ich interesuje najbardziej. Mam wrazenie, ze starsze telewizje,
jak chociazby TVP w Polsce, majg ogromne zbiory danych,
z ktérych jeszcze nie umieja korzystad.

Twoje wystapienie podczas konferencji, Innovate, Create,
Share — Where Innovation and Creativity Meet” otworzy-
to mi oczy na zjawisko, ktérego wczesniej nie znatam —
platformy zajmujace sie robieniem napiséw, jak chociaz-
by Viki.com, gdzie uzytkownicy z catego swiata tworza
napisy do swoich ulubionych produkgji.

Do Viki wgrano juz ponad bilion stow, to niesamowite!
Film ma przecietnie ile? Od tysigca do trzech tysiecy stéw?
Niestety strona ta jest bardzo mato znana, wiec zawsze pod-
czas swoich wystapien staram sie o niej wspomnied. Tutaj lu-
dzie udostepniaja za darmo napisy np. do filméw azjatyckich,
seriali z tamtego regionu. Prawda jest taka, ze Viki zaczynata
jako catkowicie nielegalna strona w2007 roku. Teraz wszystko
jest juz prawnie uregulowane.

Czy trafites na jakas ze starszych telewizji, ktdra chciataby
korzysta¢ z metadanych? Podczas wystapienia na konfe-
rencji Kreatywnej Europy wspomniates, ze do wspétpracy
bardzo chetne jest BBC.

Prowadzimy obecnie w Fassoo rozmowy z kilkoma telewizja-
mi, jednak trzeba sie liczy¢ z tym, Ze ten proces zbierania me-
tadanych w ich przypadku bedzie trwat bardzo dtugo, skoro
maj3 archiwa siegajace do 40 lat wstecz.

Wtasnie, jak zdobywa sie metadane z lat 70. czy 80.?

To dosy¢ trudne, jednak pewne rzeczy sie nie zmieniaja.
Na przyktad obrazek z hastem ,przyroda” to wciaz ,przyroda”,
prawda? Usmiech kiedys, jak i usmiech dzisiaj to wcigz ozna-
ka dobrego nastroju w danym materiale filmowym czy te-
lewizyjnym. Bardziej skomplikowane rzeczy, np. rozpozna-
wanie opcji politycznych z przesztosci i wspotczesnych,
trzeba zaprogramowad. Jak selekcjonowad te dane w efek-
tywny sposéb, to problem warty grube miliony dolaréw.
Na razie oznaczamy dane kolorami wzietymi wprost z ruchu
drogowego. Zielony — nie ma zadnych problemodw, z6tty —
kwestie dyskusyjne. Dzieki temu system szybko przenosi nas
do danej sceny. Poniewaz budujemy co$, co ma by¢ jak naj-
sprawniejsze, to odestanie do danej sceny trwa dostownie
sekunde. Czerwony oznacza zazwyczaj materiat zawiera-
jacy nagos¢, przemoc, okrucienstwo wobec zwierzat, chod
z tym ostatnim jest najwiecej problemow. Na czerwono na
100 procent zostang oznaczone sceny seksu i przemocy.

Czy, twoim zdaniem, na swiecie produkuje sie zbyt wiele
filmow, seriali, reklam czy teledyskow?

Zdecydowanie tak! Jest zbyt wiele i... ciggle zbyt mato.
Jak to rozumiem? Produkuje sie za duzo, ale pewne tematy
wciaz sie porusza zbyt rzadko, pewne grupy wcigz nie wy-
powiadaja sie w petni mozliwosci, jakie daje nam dzi$ postep
technologiczny. Na przyktad filmy czy seriale dla $rodowisk
LGBT — to pierwsze, co przychodzi mi na mysl. U nas, na
FilmDoo, mamy mnéstwo produkcji tego typu i cieszg sie
one ogromng popularnoscia. Wystarczy tez spojrze¢ na to,
jak wielkim hitem stat sie film ,Czarna pantera”. Wystarczy
odnotowad, jak niewiele jest kobiet rezyserek. To uzmystawia
nam, ze mnostwo jest jeszcze do zrobienia w sprawie rézno-
rodnosci i reprezentacji réznych grup na ekranie.

Jak widzowie bedg mogli korzysta¢ z metadanych?

Wyglada to tak: dostajemy film od producenta, przepusz-
czamy go przez nasz system i juz po chwili wiemy: w filmie
jest mndstwo kotdw i pséw, to komedia romantyczna, wy-
rézniamy lokacje i nazwisko znanej aktorki, ktéra w nim za-
grata. Mamy tez osobne badania, co lubi dana grupa widzéw.
To w praktyce wykorzystuje juz np. Netflix. Jak myslisz, co po-
leca ci nastepnego po obejrzeniu trzech horroréw? Kolejny
horror, bo program poznat juz twdj gust i wybory. Ale moze
wcale nie lubisz horroréw, a interesuja cie piekne krajobrazy?
By¢ moze system zakodowat w pojawiajacych sie na twoim
komputerze propozycjach horrory otagowane takze jako
zawierajace piekne krajobrazy. Majac lepsze metadane mo-
zesz sie lepiej dostosowac do widza, lepiej zaja¢ sie promocja
filmu i dociera¢ do wyspecjalizowanych grup odbiorcéow,
co w konsekwencji przyniesie po prostu wiecej pieniedzy.

Jak w tym swiecie metadanych mogg odnalez¢ sig filmowcy?
Niestety pomatu sie okazuje, Zze nasz system organizowania
i oznaczania metadanych nie jest przydatny dla niezaleznych
filmowcow. Péki co korzystajg z niego gtéwnie nadawcy te-
lewizyjni, platformy VOD i niektorzy agenci sprzedazy, domy
produkcyjne. Oczywiscie niezalezny producent moze swdj
film ,przepusci¢” przez nasz system i uzyskac dzieki temu cie-
kawe metadane, powiedzie¢: mam film, ktory dotrze do wyjat-
kowej grupy odbiorcéw”. W ten sposéb mogtoby to zadziatad.
Dzieki metadanym bedzie mozliwosc sprawdzenia, o czym jest
twdj film. Niby wiadomo to juz na etapie scenariusza, ale by¢
moze nasze badanie wykaze co$ niezwyktego, wyjatkowego.
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Rozmowa z 1z3 Igel,
producentka filmu
,Patagonia”
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,Patagonia” w rezyserii Agnieszki Zwiefki to projekt,
przy ktérym obecnie pracujesz. O czym opowiada?

Film przedstawia dystopijng wizje spoteczenstwa, w ktdrej
wszelka odmiennos¢ jest karana. Emocje sg niemile widziane,
depresja czy smutek — skrzetnie ukrywane, nic wiec dziwnego,
Ze samobojstwa s3 prawdziwg plaga. Ci, ktérym nie powiodta
sie préba popetnienia samobdjstwa, kierowani sg na specjal-
na terapie i tatuowani $rednikiem — znakiem, ktéry pojawia
sie w miejscu, w ktérym zdanie powinno sie skonczyd, jednak
jest kontynuowane... W takim wtasnie miejscu spotykamy
Helene - czterdziestoparoletnig utalentowang pianistke,
po probie samobdjczej. Towarzyszymy jej w drodze ku wolnosci.

To kolejny projekt, ktory realizujesz, osadzony w przy-
sztosci, bedacy dystopijng wizjg Polski i Europy. Fabuta
,Cztowieka z magicznym pudetkiem” toczyta sig, po czesci,
w Warszawie roku 2030, historia ,Patagonii” osadzona
jest w podobnym okresie. To sSwiadomy wybér czy zbieg
okolicznosci?

Rzeczywiscie, ,Patagonia” to mdj piaty film fabularny i drugi
osadzony w dystopijnej przysztosci. Szukajac projektow,
na réwni stawiam historie i tworce, ktdry za nig stoi. Nie
oczekuje perfekcyjnych scenariuszy, zazwyczaj projekt tra-
fia do mnie we wstepnej fazie — treatmentu lub pierwszego,
drugiego draftu scenariusza. Ale juz wtedy wiem czy pomyst
mnie uwodzi, czy nie. Jesli jest intrygujacy, a cos w scenariu-
szu nie dziata da sie naprawi¢. | tu dochodzimy do drugiego
elementu — samego tworcy. Lubie filmy autorskie, gdzie re-
zyser jest jednoczesnie scenarzystq. Biorgc pod uwage fakt,
ze zaczynam prace z filmem na wczesnym etapie, oznacza to,
ze wigze sie z nim na kilka lat. Zwigzek producent—rezyser jest
jak matzenstwo, na dobre i zte, bo nie ukrywajmy, droga od
scenariusza do wejscia na plan nigdy nie jest tatwa. Trzeba sie
lubi¢, szanowad i mied do siebie duze zaufanie.

Co cie intryguje w takich wtasnie realiach?

Oba filmy — ,Cztowiek...” i ,Patagonia” — uwiodty mnie przede
wszystkim niezwyktymi historiami, ktére po prostu osadzone
byty w dystopijnej przysztosci. To nie jest tak, ze mam ,fokus
na dystopie” i zainteresuje sie kazdym scenariuszem osa-
dzonym w takim $wiecie. Prace z Bodo rozpoczelismy w 2013
roku, a film wszedt do kin w 2017”. Zastanawialismy sie dtugo,
czy nie odsunac sie w czasie do roku 2050, zeby by¢ bardziej
wiarygodnym. W filmie woda jest reglamentowana. | wedtug
wszystkich badan i prognoz wtasnie w 2030 roku ten problem
bedzie bardzo odczuwalny. Niby wszyscy o tym wiemy, niby
szukamy rozwigzan, ale wciaz ten 2030 wydaje sie nam bardzo
odlegty. A to przeciez juz za chwile! Gdybym miata wskazad,
co mnie intryguje w filmach osadzonych w niedalekiej dysto-
pijnej przysztosci, to wiasnie to, ze mozemy — czesto w pew-
nym wyolbrzymieniu — pokazac¢, z czym bedziemy bory-
kac sie za pare lat, o ile nie zaczniemy szukac rozwigzan dzis.

Agnieszka Zwiefka to doceniana rezyserka filméw doku-
mentalnych, , Patagonia” bedzie jej pierwszym projektem
fabularnym. Dla niej to z pewnoscia ciekawe wyzwanie,
a jak to wyglada od strony producenta?

Agnieszka jest uznang dokumentalistka, ale jej filmy nie s
klasycznymi dokumentami. Za kazdym razem bazuje na napi-
sanym scenariuszu, wiele scen jest rezyserowanych. Jej filmy
s3 swoistymi hybrydami, pomiedzy dokumentem a fabuta.

Jestem przekonana, ze sobie poradzi. Odbylismy juz kilka
spotkan z potencjalnymi koproducentami, agentami sprze-
dazy - i nigdy nie byto to problemem. A gdy pojawiaty sie
watpliwosci, wystarczyto pokazad film ,Krélowa ciszy”. Droge
z dokumentu do fabuty przeszedt tez m.in. Pawet Pawlikowski
— jak wiemy ze wspaniatym skutkiem.

Wasz projekt miat juz pitchingi m.in. na MIA Market
czy ostatnio na Polish Days. Prezentacja ,Patagonii”
na obu wydarzeniach spotkata si¢ z bardzo pozytyw-
nym oddzwiekiem branzy. Czy ten zachwyt przetozyt sie
na wymierne korzysci dla projektu?

Zaréwno z Rzymu, jak i z Wroctawia wrécitysmy z koprodu-
centami, wiec zdecydowanie polecam udziat w tego typu
wydarzeniach. Pozwala to zaréwno zdobywad partnerdw,
jak i budowa¢ swiadomos¢ filmu wsrod selekcjonerdw festi-
walowych. Nie mamy jeszcze potwierdzonego agenta sprze-
dazy, cho¢ po Nowych Horyzontach moze sie to zmienic.

,Patagonia” to réwniez kolejny twdj projekt dofinan-
sowany w ramach komponentu MEDIA. Jakie korzysci,
a jakie wyzwania wigza sie ze wsparciem programu?
Co stanowi o sukcesie sktadanego projektu?

Nie ma zbyt wielu mozliwosci pozyskania dofinansowania na
etapie developmentu, dlatego komponent MEDIA jest dla
producentdw tak atrakcyjny. Co sie z tym wigze — konkurencja
jest bardzo duza, a dofinansowanie otrzymuja najciekawsze
projekty. Za kazdym razem informacja o dofinansowaniu
dodaje nam skrzydet, bo oznacza, ze projekt sie spodobat
na arenie miedzynarodowej. W rozmowach z potencjalnymi
koproducentami fakt otrzymania media development jest
swoistym znakiem jakosci. tatwiej tez dostad sie na branzowe
eventy — pitchingi czy markety — z zapewnionym juz pierw-
szym finansowaniem. A jakie filmy majg szanse na sukces?
Z mojego doswiadczenia wynika, ze dystopijne. [Smiech]
To oczywiscie zart, cho¢ nie do konca. W Polsce powstaje
wiele filmow ,3D” (Dark, Deep Drama). Prébowatam tez apli-
kowa¢ z takimi scenariuszami, ale bez sukcesu. Natomiast za
kazdym razem, kiedy postawitam na kino gatunkowe, swieze,
oryginalne, na mtodych twoércéw (pierwszy, drugi film)
- konczyto sie powodzeniem.

Program ktadzie duzy nacisk na wspétprace europejska.
Czy ,Patagonia” jest przewidziana jako koprodukcja?
Oczywiscie, wspotpraca europejska to, moim zdaniem, pod-
stawa. Juz na etapie aplikowania do mediow mielismy na po-
ktadzie producenta z Chorwacji, gdzie chcieliby$my nakrecic¢
jedng z sekwengji filmu. Kazdy film Agnieszki byt koprodu-
kowany z Niemcami, dlatego tez szukamy jeszcze partnera
ztego kraju.

Czy masz jaka$ rade dla pozostatych aplikujacych
w programie Kreatywna Europa?

Nie odkfadac aplikacji na ostatni moment. Oczywiscie fizycz-
nie mozna wypetni¢ formularz w tydzien, ale to nie gwaran-
tuje sukcesu. Konkurencja jest olbrzymia i stajemy w szran-
ki z najlepszymi europejskimi producentami i rezyserami.
Radze sciggna¢ formularz aplikacyjny dwa miesigce przed
deadline’em i doktadnie przeczytad, co trzeba przygotowad,
i dobrze przemysle¢ odpowiedzi. Do kazdego punktu trze-
ba podejs¢ kreatywnie — w koncu to Kreatywna Europa.
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Siedemnascie polsklch organlzaql zdobywcaml doﬁnansowanla W ramach obszaru granto—.-_ :
wego Projekty wspotpracy europejskiej 2018 . '

Pod koniec lipca na stronie internetowej Agencji Wykonawczej ds. Edukacji, Sektora Audiowizualnego oraz Kultury zostaty
opublikowane wyniki zesztorocznego naboru wnioskéw w obszarze grantowym Projekty wsptpracy europejskiej. W gronie
beneficjentéw znalazto sie tacznie 17 organizacji i instytucji kultury z Polski, w tym jedna w roli lidera projektu: Gdanski
Teatr Szekspirowski. Zachecamy do zapoznania sie ze szczegbtowymi informacjami dotyczacymi naboru wnioskéw oraz
wybranymi statystykami.

Liczba ztoZzonych aplikacji

W ostatnim naborze wnioskéw ztozonych zostato tacznie

530 aplikacji:

+ 431 wnioskéw w kategorii 1 (czyli projektéw na mniej-
sz3 skale), z czego do dofinansowania zostaty wybrane
84 projekty,

+ 99 wnioskéw w kategorii 2 (czyli projektéow na wieksza
skale), z czego do dofinansowania zostato wybranych
17 projektow.

Budzet przeznaczony na realizacje 101wybranych projektéw

to tacznie 41 454 101,07 euro (16 001 866,48 euro na projekty

z kategorii 1 oraz 25 452 234,59 euro na projekty z kategorii 2).

Liczba ztozonych projektéw w ramach naboru wnio-
skéw do obszaru grantowego Projekty wspétpracy
europejskiej 2018

M Kategoria 1l
- projekty na
mniejsza skale - 431

Kategoria 2
- projekty na
wieksza skale - 99

Sukcesy polskich organizacji i instytucji w obszarze Projekty wspétpracy europejskiej
Do tej pory wsréd beneficjentdéw obszaru grantowego Projekty wspotpracy europejskiej znalazto sie 68 polskich organizacji
i instytucji, ktory uczestniczyty w dofinansowanych projektach w roli lideréw oraz partneréw, w tym 9 organizacji odniosto

sukces dwu- lub trzykrotnie:

-+ Agencja Edytorska EZOPS.C.

- Akademia Teatralna im. Aleksandra Zelwerowicza
w Warszawie

« Centrum Sztuki Wspotczesnej taznia

« Instytut Kultury Miejskiej
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- Krakowskie Biuro Festiwalowe

« Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie
- Teatr Wielki — Opera Narodowa

- Torunska Agenda Kulturalna

- Zwigzek Stowarzyszen Multikultura.



LISTA DOFINANSOWANYCH PROJEKTOW Z UDZIALEM POLSKICH
ORGANIZACIJI I INSTYTUCJI KULTURY W RAMACH OBSZARU
PROJEKTY WSPOLPRACY EUROPEJSKIEJ — KATEGORIA 1

Lp. Nazwa organizacji Rola Tytut projektu Krajlidera Dofinansowanie
. . Wielka
1 Burszta Artur Partner Literary Europe Live Plus ABERYSTWYTH UNIVERSITY Eiante €200 000,00

3 Fundacja Wytwornia  Partner Jazz Connective RESEAU Francja €199100,00

Krakowskie Biuro INTERNATIONAAL
ResinElene Partner InMics Composers Lab FILMFESTIVAL VAN Belgia €198 875,56
VLAANDEREN VZW

Nadbattyckie INTERCULT
Centrum Kultury

Partner Memory of Water Szwecja €199793,89

PRODUCTIONS EK

LASH! Wh lassi
Polski Teatr Tanca CLAS CEER G Balletto di Roma Consorzio

. Partner contemporary dance collide .
- Balet Poznanski porary Nazionale del Balletto SCARL
and new forms emerge

Wtochy €198700,00

The New Dictionary

Trafostacja Sztuki
w Szczecinie of Old Ideas

n Partner MeetFactory OPS Czechy €172 601,60

Suma: €2162 391,41

LISTA DOFINANSOWANYCH PROJEKTOW Z UDZIALEM POLSKICH
ORGANIZACIJI 1 INSTYTUCIJI KULTURY W RAMACH OBSZARU
PROJEKTY WSPOLPRACY EUROPEJSKIEJ — KATEGORIA 2

Lp. Nazwa organizacji Tytut projektu Krajlidera Dofinansowanie

RESHAPE - Reflect, Share, Office national de
Practice, Experiment diffusion artistique

Centrum Kultury

.. Partner
w Lublinie

Francja €598 603,28

Instytut Teatralny EMERGENCE From shared
. . experience to new creativity: INSTITUT UMENI
3 im. Zbigniewa Partner Ll Hferfinge - DIVADELNI LSTAV Czechy €712264,45

R ki
aszewskiego /Reframing Memory

Muzeum Sztuki

MUSEO NACIONAL CENTRO

5 Nowoczesnej Partner Our Many Europes DE ARTE REINA SOFIA

w Warszawie

Hiszpania €2000 000,00

Suma: € 8 463 591,05
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Kraje z najwyzszg liczba ztozonych projektow

Najwiece]j projektow zostato ztozonych przez organizacje z:
« Wioch - 93 (dofinansowanych — 16)

+ Wielkiej Brytanii — 52 (11)

« Francji — 48 (13)
- Hiszpanii — 33 (6)
+ Niemiec - 31(9).

Polskie organizacje ztozyty tacznie 14 projektdéw.

Albania
Austria
Belgia
Bosnia i Herzegowina
Butgaria
Chorwacja
Cypr
Czarnogoéra
Czechy
Dania
Estonia
Finlandia
Francja
Grecja
Gruzja
Hiszpania
Holandia
Irelandia
Litwa
Luksemburg
totwa
Macedonia
Niemcy
Norwegia
Polska
Portugalia
Rumunia
Serbia
Stowacja
Stowenia
Szwecja
Tunezja
Ukraina
Wegry
Wielka Brytania
Wtochy
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M Liczba ztozonych projektow

Liczba dofinansowanych projektéw

Austria 3
Belgia — 8
Bosnia i Herzegowina * !
Butgaria ? !
Chorwacja 0_ 2
Cypru ? !
Czechy _1 2
Finlandia _1 2
Francja 4— 14
Gruzja ? !
Hiszpania 2— 12
Holandia 0_ 6
Litwa ? !
totwa * !

Niemcy 0

Norwegia 0_ 2
Polska 0_ 2

Portugalia ? !

Stowenia — 3
Sowecjs  E—
Ukraina ? !
Wegry Mo 2

Wielka Brytania 1_ 7

Wiochy 3— 12

Kolejny nabér wnioskow

Do konca obecnej edycji programu Kreatywna Europa, tj. do

roku 2020, zaplanowane s3 jeszcze dwa nabory wnioskéw

— jeden w 2018 i kolejny w 2019 roku. Najblizszy nabdr wnio-

skow zostanie otwarty w drugiej potowie wrzesnia br. i po-

trwa, podobnie jak poprzednie nabory, okoto osmiu tygodni.

W dniu otwarcia naboru wnioskéw Agencja Wykonawcza ds.

Edukacji, Sektora Audiowizualnego oraz Kultury udostepni

aktualne dokumenty zwigzang z procedurg aplikowania, tj.:

+ obowigzujacy przewodnik po obszarze grantowym
Projekty wspotpracy europejskiej,

- generator wnioskéw, czyli system, ktory pozwala na stwo-
rzenie spersonalizowanego elektronicznego formularza
whniosku,

- liste oraz wzory obowiazkowych zatacznikow,

- dodatkowe przewodniki pomocne w procedurze rejestra-
¢ji wnioskodawcdw oraz tworzenia i wypetniania e-formu-
larza wnioskow.

Wsparcie dla wnioskodawcow
Organizacje z sektoréw kreatywnego i kulturalnego zain-
teresowane aplikowaniem do programu Kreatywna Europa

- komponent Kultura w ramach najblizszego naboru wnio-
skow do obszaru Projekty wspotpracy europejskiej moga
skorzysta¢ z bezptatnych indywidualnych konsultacji pro-
wadzonych przez Creative Europe Desk Polska, podczas kto-
rych przedstawiciele wyjasnig zasady programu oraz pomo-
ga w dostosowaniu pomystu na projekt do obowigzujacych
wymogdéw wspomnianego obszaru grantowego. Dodatkowo
w pazdzierniku zostanie przeprowadzone szkolenie dla repre-
zentantéw polskich instytucji planujacych ztozy¢ aplikacje.

Podczas spotkania o charakterze praktycznym wyjasnimy:

+ w jaki sposob sprawnie przejs¢ przez proces aplikacyjny,

- jakie sa wytyczne dotyczace wypetniania wniosku,

- jakie dodatkowe dokumenty sg wymagane do ztozenia
aplikacji,

- jak poprawnie stworzy¢ budzet projektu.

Udziat w szkoleniu jest bezptatny. Szczegodty dotyczace kon-
kretnej daty, miejsca i harmonogramu spotkania zostang
opublikowane na stronie internetowej www.kreatywna-euro-
pa.eu we wrzesniu. Zachecamy do uczestnictwa w szkoleniu!
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Ministerstwo

Kreatywna Kultury
Europa Narodowegos

Creative Europe Desk Polska
Al. Ujazdowskie 41
00-540 Warszawa

tel. + 4822 4476180
www.kreatywna-europa.eu
info@kreatywna-europa.eu

Publikacja zostata sfinansowana przy wsparciu Komisji Europejskiej oraz Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Wyraza ona jedynie
opinie jej autoréw, a Komisja oraz MKiDN nie mogg zostac pociggniete do odpowiedzialnosci w zakresie wykorzystania informacji w niej zawartych
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